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teremtiunk.

A Central Médiacsoport piacvezetd integralt
mediaplatform, ahol dedikalt Business Intelligence csapat
foglalkozik adatalapu insightokkal €és személyre szabott
hirdetdi termeékek fejlesztésevel.

Mindenkinél jobban ismerjik olvasoinkat, ezért hirdetdink
kampanyait is hatékonyan, magas hozzaadott ertekkel
tudjuk megvaldsitani.

Tovabbi informacio: bi@centralmediacsoport.hu
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Kedves Olvaso!

,If1didn’t pay the price for the things we both
know | did do, I'm certainly not gonna pay
the price for the things | didn't do”, vagyis

,ha nem fizettem meg az arat azoknak a dol-
goknak, amelyekrél mindketten tudjuk, hogy
elkovettem, akkor az hétszentség, hogy nem
fogok fizetni olyan dolgokért, amiket nem
kévettem el.” Mondja Frank Underwood
amerikai elndk szerepébe bujva a metoo-
verte Kevin Spacey a YouTube-on megosz-
tott zavarba ejt6 kortesvidedjaban. Let me
be Frank az opus cime, a széjatékkal utalva
House of Cards sorozatbeli f6szerepére, pon-
tosabban annak nyilvanos visszaigénylésére,
és a proklamaécid szerinte — hogy egy hazai
idézettel is éljek — szenvedélyesen &szinte
igazsagbeszéd mivoltara.

Spacey fenti mondataval gyakorlatilag
megfogalmazta a posztmodern kor ars
poeticdjat. Az Uj éra f6 jellemzdje, hogy
nincsenek alapértékek, ergo nem tudhatod,
és ezért mar senkit nem is érdekel, hogy mi
a j6 és arossz. A posztmodernben minden
afejetetejére all. Informacidk helyett lhirek,
,nem csak a hiszéveseké a vilag” helyett
,anegyven azUjhusz”, hosszul tdvratervezett
minéség helyett mesterséges avultatas,
mutaté- helyett hiivelykujjal csengét nyomo,
mobil-nyaku gyerekek, z6ldévezet helyett
Waze sujtotta mellékutcdk, fejlett helyett
hanyatlé6 Nyugat (na ez, mondjuk, a régi
fama...) satobbi-satdbbi.

Es miért pont a médiamodell maradna
valtozatlan? Az el6fizetésen és vdasarolt
hirdetéseken alapulé évszazados szerkezet
mallasanak is kdszonhet6 az elmult év két-
ségkivil legjelentésebb marketingtrendje,
a direct brand economy kialakuldsa. Vagy
forditva, pont a szétmallas tovabbgyorsuldsa

lesz kdszonhet6 ennek atrendnek — ez is egy
j6 kis posztmodern dilemma, hogy valami ok
vagy okozat, ha ugy tetszik, ki itott el6bb
vissza. A lényeg, hogy a D2C (direct-to-
consumer) markak — nélkiilézve az eddigi
kozvetit6ket: médialigynokséget, kiadoval-
lalatot, kereskedét — kozvetlen kapcsolatot
épitenek ki a fogyasztdikkal. Kvazi sajat
maguk vélnak lzenetkozvetitévé és értéke-
sitési csatornava. A trendet ismerte fel és
el az amerikai IAB tavalyi, The Rise of the
21st Century Brand Economy tanulmdanyaban
és év végi Direct Brand Summitjében. Egyre
nagyobb képviselethez juttatva ezzel az (j
markamédiat az egykor a szervezetet ala-
pité hagyomanyos (digitélis) média mellett.
A direkt markéak pedig hasitanak. Az egyik
ilyen trendszetter direct brand példaul
Donald Trump, aki kihagyta a PR-ligynok-
ségeket és a klasszikus hirmédiat, és
egyuttal egekbe ropitette szalldsadéjat, a
Twittert. Ami mellett a direct brand economy
nyertesek kozott van tobb masik platform
is, példaul a nem kommunikacids, hanem
értékesitési csatornat nyujté Amazon,aD2C
kereskedelem mestere, amely 2018-ban
232,9 milliard dollar bevételre tett szert.

Persze a Digitdlis Média Tények Kényvében
nem csak elére, hatra is néziink, és ahogy az
az el6z6 tizenegy évben szokasunkka valt,
atfogd, objektiv képet nyujtunk az elmult év
legfontosabb térténéseirdl. Direkt, Neked.

Sods Gergely

Ziegler Gabor és Oltyan Jozsef megvasaroltak
a Cemp-X Online Zrt.-t, valamint az Index
alapitvanyat alapito céget.

A magyar piacon majd 3 millié felhasznaléval rendelkezé Viber szavazas
funkciot vezetett be a csoportos csevegésekben és a kozosségekben.
Az (jitassal els6ként régidnkban jelentkezett a platform.

Létrejott a Kozép-Eurdpai Sajté és Média Alapitvany, amely
0sszesen 476 kormanykozeli médiaterméket egyesit, tobbek
kozott az Origdt, a Bors Online-t és a Kisalfold.hu-t.

A 2018 aprilisa 6ta ismét teljes
magyar tulajdonban |év6 Extreme
Digital fuzidra lépett a dél-afrikai
Naspers csoporthoz tartozé
eMAG magyar leanyvallalataval.
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Talanyos év

Nehéz jellemezni a 2018-as évet, mert egy-
szerre érzékelhetiink egyfajta valtozatlan-
sagot, és érezzik mégis azt, hogy minden
mozgasban van. Emiatt nagy a kisértés arra,
hogy a ,Milyen volt a 2018-as év a digitalis
médiapiacon?” kérdésre vallvonogatassal
feleljiink.

Az egyik els6 kérdés az allam szerepe a
digitalis piacon. Az allam, valamint a kor-
manyzat jelentés erd hirdetéi szerepben,
de a nemzetstratégiai jelentéséglinek miné-
sitett tranzakcidval létrejott Kozép-Eurdpai
Sajté és Média Alapitvany médiaoldalon is
koncentraciot jelez. Kérdésként mertiil fel pél-
ddul, hogy mely médiatermékek csatlakoz-
nak még a KESMA digitélis portféliéjahoz,
milyen kereskedelmi stratégiat fog folytatni
a kormanykozeli mamut, és sikeriil-e a piaci
szegmensbdl tovabbi vezetd szakembereket
megnyernie.

Ha a digitdlis médiapiac ismert, erés port-
folidinak elmult évétvessziik gorcsé ala, akkor
is leginkabb vdarakozé allaspontot vehetiink
fel. ACentral Médiacsoportnal a kinevezések
és egyéb atalakuldsok jelzik a formalodé uj
stratégiat és fokuszokat, de err6l még nehéz
lenne barmi konkrétumot mondani. Szintén
nehéz felmérni a jelent6ségét annak, hogy
Ziegler Gabor és Oltyan Jozsef megvésarol-
tak a Cemp-X Online Zrt.-t, valamint az Index
alapitvanyat alapité céget. A valtozasokat
kinevezések és rebranding projekt kiséri.
Kiséri, de hova?

#kesma #index #viber

A hazai médiapiaci szerepl6k is részesedni
tudtak a digitdlis reklamkdoltés menetrend-
szeri novekedésébdl, de nem kétséges,
hogy a novekedés f6 motorjai 2018-ban is
a globalis szerepl6k voltak. A Google és a
Facebook tavaly botranyt botranyra halmo-
zott, és idén is folytatodott a trend - legyen
sz6 rossz mérésrél, kiszivargd vagy ellopott
adatokrdl, illetve a brand safety hianyarél.
Mikozben a civilszervezetek és a vildg nagy
hirdet6i felemelik szavukat e problémak
miatt, utébbiak még mindig nem Iépnek
hatarozottan (j iranyokba. Ugy t(nik, hogy
egyelére vonzébb a globdlis szereplék altal
kindlt célozhatdésag, koltséghatékonysag és
adatbéség, mint amennyire problémésak az
emlitett jelenségek.

A kozOsségi médianak nem csak sotét
bugyrai vannak, a piac szerepléi tovabbra
is izgalmas versenyt folytatnak a fogyasztdk
és a hirdeték kegyeiért. A Facebook minden
karogas ellenére biztosan 6rzi az elsé helyét,
az Instagramon keresztiil megtartva a fiata-
lokat is. A Viber ekdzben kulcsfontossagu
tesztpiacként tekint régionkra, ezen belil
Magyarorszagra, amit tavaly a platform globa-
lis CEO-ja személyes latogatassal is jelzett.

A direct brand economy a magyar piacon
is atalakitja a médiat, s6t magat a média
fogalmat is. Elég csak a sok szazezer havi
latogatoval bird, akar hirdetési feliileteket is
aruld e-kereskedelmi szereplékre gondolni,
mint a J6fogds. De ez csak a kezdet.

ELEN AZ ONLINE
ELERESBEN



#video #sztori #lizenetkildés

| Az elmdilt év a social mediaban

#szponzoralt tartalom #atmedia #online vided

Atmedia: felépitjiik a
legnagyobb jogtiszta

Video, video, vided
Az elmult 2-3 év szinte minden trend-
elérejelzésében egyértelmiien megjelent,
hogy hasznaljunk videds tartalmakat, legye-
nek azok koltséghatékonyan el6allithatd
slideshow-k, cinemagraph-ok, animaciok
vagy forgatott videdk. A Facebook ,mérési
anomaliai” ellenére elmondhatd, hogy a
videds tartalmak meghatarozéak lettek
mind a Facebookon, mind az Instagramon
folytatott kommunikaciéban. 2018-ban alive,
illetve a fake live megoldasok tovébb
er6sodtek. AFacebookfejlesztette
videdfeltoltési rendszerét, a
tartalmak azonositasat,

a beépitett videokészi- Mar
mindenkinek
van egy jo
sztorija.

tési lehet6ségeket, az
Instagram TV megjelené-
sével és a Facebook Watch
globdlis bevezetésével
pedig egyértelmiivé tette,
hogy 2019-ben is kiemelt
szerepet szan a videds tartal-

maknak és azok diszribuciéjanak.

Mar mindenkinek van egy jé sztorija
A csak 24 6ran &t lathato story a Snapchaten
lett népszerl, de ma mar a Facebookon, az
Instagramon, a YouTube-on és a Linkedinen
is taldlkozhatunk a formatummal. Egyre
tobb marka és maganszemély hasznalja
Facebookon ezt az eszkozt, de leginkabb
az Instagramon terjedt el, ahol az Uj posztok
kiemelésére, valamint forgalomterelésre
is remekiil bevetheté. Az Instagram story
hasznalata ma mér szinte kotelezé.

Az Instagram az dj Facebook?
Megfigyelhet6 a képalapu kozosségimédia-
platformok, koztiik az Instagram el6retorése.
Egyre tobb marka tekint az Instagramra a
Facebook alternativajaként, mivel el6bbin
magasabb az engagement rate és kisebb a
reklamzaj. 2018 végére a Facebook-koltések
kozel 15 szazaléka realizal6dott az Insta-
gramon, amely arany a 2017 végén mérthez
képest tobb mint kétszer akkora. Az Insta-
gramon a hirdetések negyedét a story forma-
tum teszi ki, ami kozel négyszerese a
2017-ben mértnek.

Valtas a kisebb
csoportok iranyaba
A 2018 eleji algoritmusval-
tozasok egyik f6 kovetkez-
ménye, hogy tovabb csok-
kent az organikus elérés,
ezért felértékel6dott az
olyan eszkdzok szerepe,
mint a Facebook-oldalakhoz
csatoltcsoportok vagy a Messenger
chatbotok. A Facebookot érint6 ,adatvé-
delmimegprébaltatasok” hatasdraa platform
is a kisebb zart csoportok, a csoportos be-
szélgetések iranyaba kivan nyitni amellett,
hogy mindenhol igyekszik javitani a titkosi-
tason. Etorténések hatdsara el6térbe keriiltek
az olyan cseveg6 applikaciok, mint amilyen
a Viber, ahol biztonsagos titkositas mellett
lizenhetnek egymasnak a felhasznalék —
és a megujult Viber Communityben mar a
markak is.

videds portfoliot

A tévés utan az online piacon
is Uj szemléletet hozunk

A legek elérése nem oncéli marketingfogas
a lassan 10 éve piacra Iépett Atmedia straté-
gidjaban, hanem olyan uzleti modell, amely
jelent8s piacépitéssel parosult, és ezzel valt
piaci trendformaléva. A tévés sales house
gyakorlat magyarorszagi elterjedése az
Atmedia 2010-es induldsaval gyorsult fel. Az
eltelt kozel egy évtizedben a kabelteleviziok
gyakorlatilag atalltak a sajat értékesités
helyett az aggregalt modellre, és hasonld
szemléletformalasra késziil az online piacon
is a vallalat.

Az elmult egy év alatt az Atmedia online
diviziéjaban sok fontos esemény tortént.
A vallalat a piaci atalakulasokat is figyelve
stratégiajat tobbek kdz6tt az online szektor
jogtiszta tartalmakat Iétrehozé szerepl6inek
megnyerésére alapozza. Ezzel nemcsak biz-
tonsagos jogi kdrnyezetet, hanem sokszind
és sokszor egyedi hirdet6i megoldasokat is
képesek biztositani a hirdet6k kampanyaihoz.
A legnagyobb tévés portfélidval rendelkez6
sales house esetében az jellemz6, hogy az
a médiavallalat, amely a tévécsatorndinak
hirdetésértékesitését az Atmediara bizza, az
az online feliileteik esetén is 6ket vélasztja.

Az Atmedia az online piacon a tévéshez
hasonléan az aggregalé Uzleti modellre
épiti a rekldamértékesitést. A véllalat kiemelt
célja, hogy a hirdetéi piacon felépitse a leg-
nagyobb jogtiszta online videds portféliét,
amely a hirdetéknek egyediilaliéan célozha-

Foto: Réti Déra

t6 médon kindl brand safe kdrnyezetet. Ezen-
feliil a vallalat ez év elején inditott el harom
Uj kampanysz(kitési lehet6séget, amelyek a
hirdetéket segitik kampdanycéljaik még haté-
konyabb elérésében.

LA versenyhelyzet, egy Ujpiacra térténé belépés
az Atmedia szakmai csapatanak inspirald ki-
hivas. Sikerorientdltak és tapasztaltak vagyunk.
A jogtiszta online videds piac a szerepl6ket
tekintve kétpdlusuva vdlik, hasonldéan a tévés
piachoz, és mi ezen a piacon is meghatarozo
szerepet kivdnunk betélteni hosszu tavon”—
nyilatkozta Lengyel Andras, az Atmedia
kereskedelmi és portfélidigazgatdja.

Az Atmedia online lzletaga 2019-et dina-
mikus piacépitéssel inditotta. Sorra érkeznek
a legvaltozatosabb tematikdju tartalomszol-
galtatok. Januarban az atv.hu értékesitése
indult el, majd érkezett az eurosport.hosz-
szabbitas.hu sport tematikaju oldal. A kie-
melkedd egyedilatogatészammal rendelkez6
id6jaras-el6rejelz6 specialista, az idokep.hu
utén szerz6dott az Atmediaval az alapjarat.hu,
a boxtv.hu, a kozszolgalat.hu és a ma.hu. Az
eurosport.hosszabbitas.hu, az alapjarat.hu
és a boksztv.hu a véllalat portféliéjaban nem-
csak a sport tematikus kinalatot béviti, ha-
nem jogtiszta videos tartalmakat kindlva a
férfi célcsoport elérését is szélesiti. Az elsé
félévben indul tovédbba a filmes (mafab.hu),
illetve online muitargyaukcids (axioart.com)
tartalmu portalok hirdetésértékesitéseis. (X)

&



#média #timeline

| Az online média elmilt egy éve

2018. aprilis

A NAV szerint a Facebook és a Google nem
jegyeztette be magéat Magyarorszagon a
2016-o0s reklamtorvény rendelkezéseinek
megfelel6en, ezért mar egymillidrd forintnal
jar a rajuk kiszabhat6 birsag. A felek
folytatjdk a pereskedést.

2018. majus

Liluland néven online néi magazint inditott
Lilu, Maté Kriszta kdzremikodésével.

A Growww Digital Ko6zép- és Kelet-
Eurépét lefed6 kozosségi médias és
markakommunikaciés diviziét inditott.
A magyar piacon is megjelent a Publicis
performance marketing ligyndksége, a
Performics.

2018. junius

Megsz(int a Heti Valasz. A lap Gjsagiréi

2018 decemberétdl valaszonline.hu néven
folytattdk az Ujsagirast.

Total Video stratégidja keretében elinditotta
a Film+ digitdlis valtozatat, a SzeressMost és
NevessMost csatorndkat az RTL Klub.

2018. julius

A TV2 elinditotta a Prospecto.hu weboldalt
és mobilalkalmazéast, ami a kiskereskedelmi
lancok ajanlatait gydijti és rendszerezi.

Magyarorszagon jart a Viber globalis
vezérigazgatoja.

2018. augusztus

A Central Csoport kdzép-kelet-eurépai
terjeszkedése jegyében megvésdrolta

a digitalis oktatasi anyagokat és
megoldasokat kinalé lengyel Wydawnictwa
Szkolne i Pedagogiczne S.A. céget.

Magyarorszagon is megkezdte mikddését
a lengyel kdzpontu Selectivv Mobile
programmatic DSP.

Uj médialaborral és videdlejatszé platformmal
késziti videos tartalmait a Central.

2018. szeptember

Létrejott a K6zép-Eurdpai Sajté és Média
Alapitvany, amely 6sszesen 476 kormanykdzeli
médiaterméket egyesit, tobbek kdzott az Origét,
a Bors Online-t és a Kisalfold.hu-t. A tranzakciot
a kormdny nemzetstratégiai jelent6séglinek
nyilvanitotta, igy azt a versenyhivatal vizsgalat
nélkiil engedélyezte.

Digitalis fogyasztévédelmi stratégiat dolgozott
ki a Gazdasagi Versenyhivatal, amely kitér

az influencerek tevékenységének
szabdlyozasara is.

Ziegler Gabor és Oltyan Jozsef
maganszemélyek megvasaroltak

Spéder Zoltan cégeit6l a Cemp-X Online Zrt.-t,
valamint az Index alapitvanyat, a Magyar
Fejl6désért Alapitvanyt alapité NP Nanga
Parbat 17 Zrt.-t.

2018. oktober

Elindult a PORT.hu m(isorkeres6 chatbotja.

#média #timeline

2018. oktober

Megujult az NLCafe: kevesebb hir, tobb sajat
anyag, lathaté szerzék és magazinos cimlap
jellemzi a felfrissitett portalt.

Fiiggetlenné valt a 24.hu-tél a G7 gazdasagi
oldal, és mar hirdetések is futnak rajta.

2018. november

HelloVidék néven inditotta el j
életmddmagazinjat a Portfolio Csoport.

A Divany, Totalcar, Femina, Napi.hu oldalak
kiaddja, a Cemp-X Online Zrt. a jovében
Indamedia Network Zrt. néven lizemel tovabb,
a sales house Uj neve Indamedia Sales Kft.

2018. december

(Ujra) megsz(int a Zoom.hu.
Prima Primissima dijat kapott a Portfolio.

2019. januar

A magyar piacon majd 3 millié felhasznaléval
rendelkez6 Viber szavazas funkciét

vezetett be a csoportos csevegésekben

és a kdzosségekben. Az vjitassal els6ként
régionkban jelentkezett a platform.

Media1 néven Uj médiaszakmai hirportalt
inditott Szalay Daniel Gjsagiro.

Megujitottak tartalomgyartasi folyamataikat
és ennek jegyében cross-platform
fészerkesztoket kaptak a Marquard Media
magazinjai, a JOY, az Eva magazin

és az InStyle.

2019. januar

Két Uj service design ligynokség is elindult: a
Bold X és a Meet.

Dialogue Creative Company néven folytatja a
Next Wave Europe.

2019. februar

Megsz(int az utébbi id6kben mar csokkentett
lizemmddban miikodé VS.hu.

2019. marcius

Rogan-Gaal Cecilia és Sarka Kata
megvasdrolta Kasza Tibit6l a TWN.hu
bulvaroldalt.

A 2018 aprilisa 6ta ismét teljes magyar
tulajdonban lév6 Extreme Digital fuziéra
lépett a dél-afrikai Naspers csoporthoz
tartoz6 eMAG magyar leanyvallalataval.

Az Eurépai Parlament megszavazta a
vitatott szerz6i jogi reformot. A felhasznaléi
tartalmat kozl6 oldalak ezentul felel6sséggel
tartoznak a kozzétett tartalmakért.

Szakdolgozatversenyt hirdetett az IAB
Hungary digitalis marketing és digitalis
média témakban.

2019. aprilis

V4 News Agency néven nemzetkozi
hirigynokséget inditott az Origét tulajdonlo
New Wave Media és Habony Arpdad cége.

Visszavonta az Origénak itélt 50 ezer eurés

tdmogatdst a Google Digital News Initiative
programja.




| Listaaras reklambevételek

A Kantar Media online adatszolgaltatasaban részt vevé kiadok
és sales house-ok listaaras reklambevétele, ezer forintban*

#kantar #reklambevétel #toplista

Kiado 2017 2018 Valtozas Részesedés
2018/2017 2018
INDAMEDIA SALES 12926 270 13173 009 2% 26%
MEDIAWORKS ONLINE 3408 644 11310536 232% 22%
EVOMEDIA** - 10 225342 - 20%
CENTRAL MEDIACSOPORT ONLINE 7072885 7921233 12% 16%
ADAPTIVE MEDIA 2227945 2358 866 6% 5%
HVG ONLINE 2169 245 2244 255 3% 4%
RINGIER AXEL SPRINGER ONLINE 1103794 1170 864 6% 2%
NET MEDIA 984 041 1083945 10% 2%
LAPCOM VIDEKI PORTFOLIO 995 644 783938 21% 2%
GMEDIA 449 870 387957 14% 1%
H20NLINE 164 021 190 348 16% -
INFORM MEDIA ONLINE 106 830 114 821 7% -
NEW WAVE MEDIA GROUP** 8977 594 - - -
RUSSMEDIA DIGITAL*** 612946 - - -
MADHOUSE**+* 481753 - - -
NOSALTY ***rx 312817 - - -
ONLINE TOTAL 41994 299 50965 114 21% 100%

Forras: Kantar Media

* Display hirdetések szponzoracié nélkiil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.

**2018. januartdl az Evomedia Sales House értékesiti a New Wave Media Group online termékeit,

az Origo-Adnetwork adatai az Evomedia bevalldsédban szerepelnek. 2017-ben az Evomedia nem

szolgaltatott adatot a Kantar Medianak.

*** A tulajdonosvaltast kovetéen a Russmedia Digital 2017 szeptemberét6l részben az Inform

Média Online, részben a Mediaworks Online al4 keriilt.
**** A Madhouse 2018-t6] nem szolgdltat adatot a Kantar Medianak.
*xkxk A tulajdonosvaltast kovetéen a Nosalty.hu adatai 2017 oktéberétél bekeriiltek a Central

Médiacsoport ald.

Onall6 szerepléként
az online értekesitési piacon

3430 280

egyedi latogato*

3 saleshouse@adevinta.com

Jofogas Haszniltautoehu NUTONAVIGATOR.HU
Z Szalonautoe hu Autoalkatrész®hu Nagyhaszone hu

*Gemius dkt OLA, 2019. marcius, egyedi latogatdk keresztlatogatottsag nélkil



#sales house #reklamértékesités

| A sales house-ok elmutilt egy éve

2018. marcius

Infostart néven folytatta az Inforadio.hu, amely
marciusban megujult formdban és tartalommal
jelentkezett. A hirportal fellleteit az év elejétél
a Portfolio Csoport értékesiti.

Az Adaptive Media vette 4t a Budapest Business
Journal (Bbj.hu) angol nyelvii gazdasagi oldal
rekldmfeliileteinek értékesitését.

2018. junius

Programmatic szolgaltatasainak
bévitésére elinditotta DMP Uzletagat
az Infinety.

2018. szeptember

Ziegler Gabor és Oltyan Jozsef iranyitasa ala keriiltek a CEMP-X
Online Zrt. kiadévallalatai, valamint az Inda-Labs Zrt. és a csoport
érdekeltségébe tartozé portdlok feliileteit értékesité CEMP SH Kft.

A Sony-csatornak online videés inventoryjaval béviilt az Atmedia
kinalata.

Talent management diviziét inditott a nyar folyaman a kiilfoldi
piacok felé is nyitott Post for Rent influencer platform és ligynokség.

2018. november

Nevet valtott a CEMP-X Online csoport, amely
azota Indamedia Network néven lGizemel,

a kiadvanyokat kizarélagosan értékesité CEMP SH
pedig az Indamedia Sales régi-Uj nevet kapta.

A névvaltoztatast logé- és arculatfrissités kisérte
egy rebranding projekt keretében.

oY Y0¥ Yojey: Y6036) Y030,

000D O®

#sales house #reklamértékesités

2019. majus

Az Atmedia értékesiti az Id6kép.hu hirdetési
fellileteit, amelyre a sales house az év elején
kotott elészerz6dést az idéjarasi oldallal.

2019. marcius

Uj rich media feliileteket kinal az Ads Interactive a meguijult
Bookline.hu-n.

Az Evomedia portféliéjaba keriiltek a Médiapiac szaklap
online (Mediapiac.com), print és konferenciakhoz
kapcsol6doé hirdetési feliiletei.

A magyar piacon is jelen lév6, word-of-mouth marketingre
szakosodott Trnd egyesiilt a német Incirclesszel, és igy
|étrejott az influencerekre szakosodott Territory Influence.

2019. februar

A Special Effects Media értékesiti Sebestyén
Baldzs és Istenes Bence kozosségimédia-feliileteit.

2019. januar

Az Evomedia portfélidja a Player Media fellileteivel béviilt.
A médiacsoporthoz tartozik a Player.hu zaszléshajo oldal
mellett tobbek kdzott az Urbanplayer.hu és a Roadster.hu
is. A sales house az év elejétél tovabbi tematikus és
aprohirdetési oldalak fellileteit értékesiti ingatlan témdban.

Az Ads Interactive megkezdte a Szeretlekmagyarorszag.hu
hirdetési feliileteinek értékesitését.

Az Adaptive Media megallapodast kotott az Otthontérkép
Csoporttal, igy a sales house portfélidjaba keriiltek az
Otthontérkép.hu, az Ingatlantajolé.hu, a Raktar.info

és az Irodahaz.info hirdetési feliiletei.

Az ATV.hu és az Eurosport.hosszabbitas.hu jogtiszta
videds inventoryjdval béviilt az Atmedia portfélidja.

Felmondta a Centrallal kotott szerz6dését és azdta hazon
bellil értékesiti feliileteit a Schibsted (Hasznaltauto,
Jofogas).

A BugTV beolvadt az influencerekre szakosodott Post for
Rentbe.




#gemius #latogatottsag #portféliok #toplista #latogatottsag #webhelyek

| Digitalis portfoliok | A leglatogatottabb webhelyek

Hazai portalok és lapcsoportok elérése

Mobil és Mobil és
stogaté tablagé stogatd tablagé
. Latogatok (valés (t:‘“’ig;::k Havi oldalletsl-  esokorokrl Webhel Latogatok (valés (Z“’ig;::k Havi oldalletdl-  esokbabknd!
felhasznalok, RU) P1atias,  tésszam (PV) érkezé v felhasznalok, RU) piatiag, csszam (PV) érkezé
RU) oldalletsltések RU) oldalletsltések
aranya (%) aranya (%)
1 EVOMEDIA 5265993 1635029 476320158 41,57% 1 blog.hu @ 413056 30389 405 58,85%
2 24hu 3089 622 690 146 61200412 58,91%
2 INDAMEDIA CSOPORT 4916164 1488757 360815761 44,95%
3 origo.hu 2812348 579347 101069 721 43,08%
3 ENTRAL MEDIA PORT 4766 079 1509 022 297 452 200 48,54%
¢ esoPo 4 index.hu 2769 402 VALRLLD) 169 485903 42,47%
4 ADAPTIVE NETWORK 4516 227 1069 866 153471219 46,85% 5 arukereso.hu 2614867 205 069 41285222 50.24%
5 INFINETY 4266 223 791465 131502150 54,79% 6 nlcafe.hu 2517168 501 239 39009 467 63,81%
6  ADSINTERACTIVE 4026610 982597 181835801 60,89% 7 jofogas.hu 2467974 417227 146567 480 44,67%
8 bl 2404233 538 322 76 518 084 70,08%
7 ATMEDIA GROUP 3330012 501002 77486832 58,03% blikk.hu
9 hvghu 2347205 392025 38029117 55,44%
8 SCHIBSTED 3249 675 683475 344172799 51,28%
10 femina.hu 2234807 351390 38452971 47,64%
° _MEDIAWORKS 3242084 583782 79093933 61.64% 11 hazipatika.com 2185089 250 795 15197 940 60,63%
10 HVG ONLINE 2615887 440216 41843676 54,34% 12 nosalty.hu 1960 339 251113 21701 422 68,75%
11 LIGHTHOUSE MEDIA 2609 815 259 746 36 588 779 34,65% 13 hasznaltauto.hu 1900717 322832 191 552 268 56,42%
14 1856 587 166 482 8696311 72,08%
12 ACTUAL MEDIA 2146 274 183 696 15230 504 47,96% webbeteg.hu
15 mindmegette.hu 1759 952 187979 13547 935 74,87%
13 NETMEDIA 1998 498 300 582 29270 557 47,20%
16 life.hu 1663 534 251624 28610 636 48,44%
14 WEBBETEG CSOPORT 1942174 177077 9504847 72.25% 17 444hu 1625200 277545 29727418 55,43%
15 RTL CSOPORT 1896223 226 487 25982 636 4575% 18 cafeblog.hu 1598 004 166 486 9047 465 49,18%
16 GMEDIA 1602171 261184 40260366 49,65% 19 startlap.hu 1578135 331186 50 885 452 21,47%
i %
17 MARQUARD MEDIA 856 689 94901 13679 866 s8.68% 20 napihu 1518768 264 983 15951 346 67,04
21 portfolio.hu 1486333 198747 22062 399 45,18%
18 PROHARDVER 821983 98 654 25899 192 44,38%
22 vatera.hu 1479 945 130 009 35404 885 35,34%
19 INFORM MEDIA 798188 91981 19636 300 2582% 23 idokep.hu 1464 357 343 600 34502410 40,14%
20 WMmN 682 592 55374 2972364 7502% 24 szeretlekmagyarorszag.hu 1446478 201 831 18168738 80,82%
21 CVIKKER MEDIA 358 768 21 046 1296 853 65,14% 25 videa.hu 1415354 183 008 24 475 280 49,83%
26 1375274 147 956 30 849 463 40,20%
22 SPOTLITE 323672 18374 887 147 52,69% port.hu
27  vezess.hu 1118981 152277 8789 562 59,59%
23 PESTISRACOK 302978 32083 3244 475 46,85%
28 freemail.hu 1063 335 399311 171719 344 38,51%
24 WHATEVER GROUP 287961 13619 655597 L 75,43% 4 29 rtlhu 1048 884 98390 7185433 67,25%
25 NETWORK.HU 244704 11 568 626127 43,34% 30 profession.hu 1025206 124335 24 876 508 51,70%

Forréas: Gemius—DKT, 2019. februar, gemiusExplorer, belfold, total platform, 15+. Forras: Gemius—DKT, 2019. februar, gemiusExplorer, belfold, total platform, 15+. @




| Arad a stream

A piac immar belatta, hogy a streaming nem
hiba a matrixban, hanem a jov6. Az ttérének
szamitd zeneipar Amerikaban a lemezkiadok
szOvetsége adatai alapjan 2018-ban 7,4 mil-
liard dollart keresett a streamingszolgaltata-
sokbdl — ez 30 szazalékos éves névekedést
jelent, egyuttal a teljes iparagi bevétel ha-
romnegyedét.

Ami a videdstreaming-piacot illeti, a Statista
2018-ban egymilliard felhasznaléval és 23
milliard dollaros bevétellel szamolt, ami 15,4
szdazalékos bevételndvekedést és 0,6 szaza-
|ékpontos penetracionovekedést jelent 2017-
hez viszonyitva. (A véarhatd novekedéssel
kapcsolatban mar megoszlik a szakemberek
véleménye.)

A piac béviiléséhez hozzajarul egyrészt a
cord cutting: Amerikaban 2018-ban 0ssze-
sen 2,9 millié kabeltévés el6fizetést mond-
tak le, ami kozel dupldja a 2017-ben mért 1,5
milliénak. A masik mozgatérugét a stream-
ingszolgaltatok névekvd tartalmi beruhaza-
saijelentik: 2018-ban a Netflix 18, az Amazon
pedig 5 milliard dollart forditott a sajat filmek
és sorozatok eléallitdsara. Az 6sszegek mel-
lett a min6ség is kiemelkedd: 2018-ban mar
a Netflix vezette az Emmy-jeldlések listdjat,
112 nominécidéval, amihez a Hulu 27-et, az
Amazon pedig 12-t tett hozza.

Az Apple varhatéan 2019 &szén inditja el
az exkluziv tartalmakat is kinalé Apple TV
Plust, a Disney pedig a Disney Plusszal szallna
be aversenybe. Utébbi a véllalat két meglévé

#streaming #video #tartalom

szolgaltatasdaval, a Huluval és az ESPN Plusz-
szal kézos technoldgiai platformon futna.
Ami a YouTube-ot illeti, a videbmegosztd
2018-ban YouTube Premium néven Ujitotta
meg el6fizetéses ajanlatat, viszont 2019-t6l
sajat gyartasu tartalmait mégis inkabb szé-
lesebb kozonségnek kinalna, reklambevéte-
leken alapulé modellben.

Természetesen a magyar piac sem akar le-
maradni a globélis trendrél, annak ellenére,
hogy nélunk a linearis tévé tovabbra is erés
- és olcs6. 2017 novemberétdl mar televizids
el6fizetés nélkiilis megrendelheté az HBO GO,
az RTL Magyarorszéag pedig 2018. februarban
teljesen felfrissitette — majd nyaron harom
digitalis csatorndval egészitette ki — az
RTL Most! platformot, amely reklamalapon
mUkaodik. Az immar online portféliét is épité
Atmedia sales house szaméra a linedris
tévézés utdn mar a masodik legfontosabb
teriilet a jogtiszta videdinditasok piaca, és
biznak abban, hogy az OTT és VOD tartal-
mak fogyasztasa jelentésen ndévekedni fog.
Szintén magyar vonatkozasu érdekessége
a terliletnek, hogy 2019 elején megkezdte a
mikodését a hazai innovaciora épiilé VIDDO
videdmegoszté platform, amely pay-per-view,
illetve reklamalapon is makddik, a bevételek
megosztasdban pedig teljesen ujfajta mo-
dellt kdvet.

6,2 millio - Ennyi a 18 év feletti internetez6k
szama.

16% - Az internetezok kozott ilyen aranyt
képviselnek a 60 év felettiek.

425 milliard Ft - Az online kiskereskedelmi forgalom
2018-ban.



#oprendszer #béngészé #felbontéas

| Rangsorok

Operacios rendszerek

4714%
Az operacios rendszerek rangsora, 40,00%
a magyarorszagi internetez6k 2
magyar webhelyeken tértént 12,10%
latogatasai alapjan.
s

Apple 0S Android Windows
Bongészok
A bongészék rangsora, a ma- 34,18%
gyarorszagi internetezék magyar 28,56%
webhelyeken tortént [dtogatésai
alapjan. 12,94%

5,95% 7,51%

Facebook in-app Safari Mobile Firefox Chrome Mobile Chrome
Browser

Képernyéfelbontas

A felhasznalok kijelz6in beallitott képernyéfelbontdsok rangsora, a magyarorszdgi internetezék
magyar webhelyeken torténé latogatésai alapjan.

L PN

4,40% 4,49% 9,88% 13,85% 20,20%

Forréds: Gemius, 2019. februar, a webhelyek oldalletoltéseinek szézalékaban. A rangsort olyan
webhelyek oldalletltései alapjan allitottak fel, amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatdsban.



#internetezbk #haztartas #statusz

| Internetezék

Internetezék megoszlasa nemek és korcsoportok szerint (%)

Forras: Nemzeti
Olvasottsag Kutatas,
2018. 3. negyedév.

49%
b 25% 23% 24% 14% »
Férfi
W 18-29 év B 30-39¢év B 40-49 év B 50-59 ¢év B 60+év
51%
a 22% 22% 23% 16% 7%
N6

Haztartas nagysaga

Forrds: Nemzeti Olvasottsag Kutatds, 2018. 3. negyedév.

Osszes 18 év feletti internetezé: 6 180 698.

& 643 043
2097 971

&b 6
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Y
s308+

ESOMAR statusz

A B

Forras: Gemius—DKT, 2019. februar, gemiusExplorer, 18+, belféld.

ﬁa
c1 c2 D E

Nincs adat

6 Férfi

=)

#penetrdcio #gyakorisdg #idé

| Penetracio

Internetez6k megoszlasa az internetezés gyakorisaga szerint

18-29 év
24%

30-39 év
22%

40-49 év
23%

50-59 év
15%

60+ év

16%

73%

63%

51%
42%

B naponta B naponta

tobbszor egyszer

B hetente 4-6 M hetente 2-3 M hetente
egyszer

82%

VAR

26%

30%

alkalommal alkalommal

A kiilonb6z6 platformokon elt6ltott atlagos

id6 korcsoportok szerint

& & & &

Forras: Nemzeti
Olvasottsag Kutatas,
2018. 3. negyedév.

2%

11% 4%
1%
1%
16% 6% 3%
1%
1%
9% 4%
2%
2%
% %
11% 7% oy
2%
14% 10%

2%

B ritkabban,
mint hetente
egyszer

havi létszam, desktop
2:15:04
1062928
2:19:27
1070 622
2:18:42
1148 125
2:12:56
775 243 .
2:06:38
820 675 i

Osszesen: 4877 593

‘ internetezéssel téltott

B 18-29¢év

id6/f6/nap, (6:p:mp)

Forras: Gemius-

DKT, 2019. februar, gemiusExplorer,

PC, mobil- és tablagépplatformok, 18+, belfdld.

havi létszam, mobil

havi létszam, tablagép

0:11:06 0:13:11

1283 687 [
0:12:39 0:14:33

1189 230 [ ]
0:12:51 0:19:46

1166 955
0:13:35 0:22:19

676 026 |

0:17:09 0:36:21
|

4784298 847 482
B 30-39év B 40-49 év B 50-59 év M 60+év



#gkidigital #e-kereskedelem #toplista

| 425 millidrdos e-kereskedelmi piac

Az online Ebbél a Black Az éves forgalom
kiskereskedelmi Friday forgalma: ‘ béviilése 2017-hez

forgalom 2018-ban:
425 milliard Ft

40 milliard Ft

képest: +17%

Az online sulya Az online . Az online
a teljes kiskereske- rendelések szama: rendelések atlagos

delmi forgalmon
beliil: 4,5%

38 millié db értéke: 11 100 Ft

3,2 millié online vasarlé
Boviilés 2017-hez képest: +6,5%

¥ Diplomas:

- 50%

45 év - 26%
E"Eendszere-. : g'é'r{line vésé.r'-'g
© vésarlé: : ldsok atlagos
: ;o oszéma: i
£ 27% . . 12

Rendelt
kilfeldrél: =

. 37%

¥ Budapesti:

-

Magyarorszag
10 legnagyobb
forgalmi webaruhaza

N |

. eMag ()

w

. MediaMarkt (-)

. Tesco (+1)

. 220volt (+3)

. iPon (-)

. Mall.hu (-3)

. Alza.hu (4))

. Aqua (-2)

. Libri-Bookline (-1)

ol el EEN]

(=)

Forras: GKI Digital-Arukeresé.hu Online Kiskereskedelmi Index 2019/1.,
GKI Digital e-Toplista 2018.

#e-kereskedelem #enet #webdruhdz

E-kereskedelmi korkép 2018
Fokuszban a kiilfoldi vasarlas

A magyar online vasarlok majdnem 1000 milliard Ft-ot koltottek 2018-ban

A hazai webaruhdzak belfoldi forgalma: 545 milliard Ft
A magyarok kiilféldi online vasarlasai: 400 milliard Ft

W Osszes online vasarld (millio f6)

B Kilfoldrél online vasarlo (millio f6)

4,0 4,2 4,6 i
2,7
2015. majus 2016. majus 2017. majus 2018. majus

Ruhat, cip6t és taskat rendelnek legnagyobb aranyban a magyar online vasarlék _

B Ardny az online vasarlok kdrében (2016. majus) B Valtozés 2016. majushoz képest (szézalékpont)

‘ Ruhdzat, cip6, taska 46%
z‘. Jaték, ajandék 29%
' Ora, ékszer 32% +3%

Magyarorszagra is betort a Wish
(szazalékos arany a kiilfoldrél is rendelé magyar online vasarlokon beliil) B Ebay
B AliExpress
70 W Wish
48 45
38
17
z N

2016. majus 2017. majus 2018. majus

Forras: eNet e-kereskedelmi kérkép 2018. @




| FB1G

Az amerikai IAB altal megosztott kutatas*
szerint a vasarldk kétharmada direkt kap-
csolatot var el azoktol a vallalatoktdl, melyek
termékét megveszi.

Jajdejo,legalabb nem kell annyi pénzt kdlteni
hirdetésre a vasarolt médiaban, nosza, akkor
legylink veliik kozvetlen kapcsolatban! Hogy
hogyan? Ja, Fészbuk...

Alljunk itt meg egy pillanatra! Lehetne egy
marketinges taldlés kérdés a kovetkezé.
,Enyém is meg nem is, ingyenes is meg
nem is, szeretlek is meg nem is. Mi az?” Az
ilyen egyfel6l-masfel6l egyensulyozés he-
lyett egyre tobben még drasztikusabban
itélik meg a lajktanyat — ldsd a cimet —, és azt
mondjak, a megfejtés: a megfejés. Magan-
emberi és hirdetéi szemszogbdl egyarant.
Adatokat, pénzt, idét — kibdél mit nyer ki az
6rids. Jol hiszem, korszellemes lett ekézni
a Facebookot? Vagy mdr ez sem trendi? En-
nek elddntésében segitségre szorulok, de a
marketingesek szdmara van egy gondolatom.

A Facebook nem sajat média.

Pont ezért nem is fér bele a korabbi POE
médiamodellbe, a paid-owned-earned mé-
dia szentharomségéba. Es ezért taldlta ki a
Salesforce vezeté elemzéje, Chad White 6t
évvel ezel6tta POGLE modellt, és egészitette
ki a vasarolt, sajat és szerzett médiat a nyilt
és a kolcsonvett — azaz gained és leased -
médiafajtakkal. A Facebook-markaoldalak
példdul az utébbiba tartoznak. Annak idején

)

#szponzoralt tartalom #sajat média #neo

annyira megtetszett ez a logika, hogy rogtén
megtettik a 2015-0s Enter!Digital® konfe-
renciank vezérfonaldnak. Es most ugy érez-
tem, Ujra érdemes réla beszélni. Tul vagyunk
az dltaldnos Facebook-euférian, ezért most
mar nem is kell gy6zkddni, mint 6t éve, elég
csupan elmondani. Mert aztalegtobbenmara
sajat bériikdon megtapasztaltak, hogy a Face-
book-markaoldaluk, -csoportjuk val6jaban
nem az 6vék. Jojjon egy meghatarozas:

A sajat média az egyetlen média-
fajta, amelyen a markanak teljes
kontrollja van.

A kozosségi markaoldal nem ilyen. A tartal-
mat ugyan a marka allitja el6 (bar csak addig
van szabadsdga, amig piszinek itéltetik), és
az elérés is kdzvetlen — tehat megfelel a di-
rekt fogyasztdelérés kritériumanak -, de a
platform zart, és egy harmadik fél felligyeli.
Ez a kolcsonvett (leased) média jellemzéje.
Ezért fordulhat el6 példaul, hogy kampany
kozben kizérja a Facebook a markamunkast
a sajat fiokjabal, ki tudja, mi miatt. Vagy hogy
ne csak Facebook legyen: azisismerds lehet,
amikor kedvesen sz6l az Apple Store vagy
Google Play, hogy ha nem frissiti a mérka az
alkalmazasat, kilistazza a store-bdl. Ennyi.

Visszatérve a kozvetlen fogyasztéi marka-
kapcsolatra, beszéljiink a gyakran ugyancsak
sajat médianak hitt hirlevélrél, reklamlevél-
rélis. Mert bizony e felett sincs teljes kontroll-
ja a markanak. Szerintem mindnydjunknak
gy(lt mar meg baja hirlevelek célba juttata-

Forras: J. D. Power, 2018., megrendelve az IAB US altal.

#szponzoralt tartalom #sajat média #neo

saval freemailes, citromailes vagy éppen
gmailes fiokba. Tehat barmilyen nyilt (gained)
médidval, amely adott esetben be sem engedi,
jobb esetben spam folderbe teszi a hirdetd
altal gyartott, a vasarlojahoz kozvetleniil
eljuttatott — vagy inkabb eljuttatni kivant —
tartalmat. Annyi a kiilonbség a kdlcsonvett
médiahoz képest, hogy itt nem egyetlen zart
platformtulajdonos, hanem tobb harmadik fél
van a torténetben.

De akkor mi a megoldas? Ehhez elébb
mondjuk ki, mi a probléma: az, ha nem lat-
juk vildgosan, hogy a direct-to-consumer
igyekezetlinkben melyik médiat hogyan kell
hasznélni. Ha teljes kontrollt akarunk, akkor

az csak sajat média lehet. Sajat sajat. Nem
kolcsonvett, nem nyilt. Ami persze Gjabb kér-
déseket vet fol, hiszen a sajat markamédia
felallitdsa, Uzemeltetése kiilon szaktuddst
igényel. De errél majd méaskor, mashol. (X)

Sods Gergely, a Neo Interactive alapitdja.

A neo tobb mint tiz éve lizemelteti sajat marka-
médidjat — benne a Mammutmaillel, Média-
pédiaval, HelloBlackFriday-jel vagy éppen a
Digitalis Média Tények Konyvével -, illetve
tervezi, fejleszti és mikodteti jelenlegi tgyfelei

markamédiajat a Dr. Oetkeres Siitnijétol a
CMA-dij-nyertes Molcsapat.hu-n 4t a Béres-
mozgasig, vagy a korabbi Hiperarak.hu-t, a
szintén tartalommarketingdij-nyertes Lidl-
konyhat és a nemzetkozi Whiskyology.com-ot.




| 24 milliard forint a hazai e-sport-piac forgalma

Az eNET, az Esportl és az Esportmilla
harmadik alkalommal készitett kutatast a
magyarorszagi e-sport-piacrél, amelynek
forgalma 2018-ban elérte a 24 milliard forin-
tot. Ebbe a videdjatékok megvasarlasara
koltott 6sszeg mellett a jatékokhoz két6d6
hardver- és perifériavésarlds, a jatékban va-
16 koltés és a jatékokhoz kapcsolodo vasar-
lasok (pl. ajandéktargyak, logozott termékek)
forgalma is beleszamit.

Egy korabbi eNET-kutatas alapjan a teljes
hazai videdjaték-piac 42 milliard forintos
forgalmat realizalt, ami azt is jelenti, hogy
mikozben az itt vizsgalt hardcore gamerek
a maguk 425 ezres létszamaval a videdjaték-
kal jatszéknak csak egytizedét teszik ki, 6k
hozzak a videdjaték-piac teljes forgalmanak
a 60 szazalékat.

Az e-sport népszer(iségének novekedésébdl
els6sorban a hardver- és perifériagyartok
profitélnak: e teriileten az éves forgalom
10,7 milliard forint volt. De az iparag szamit-
hat a hardcore gamerekre a jatékvasarla-
sokban is: mig a videojatékosoknak csak
egy kisebb része fizet a jatékokért, addig
tiz hardcore gamerbdl kilenc vasarol video-
jatékot, ami azt jelenti, hogy 2018-ban erre
éves szinten 7,8 milliard forintot koltottek.

Az e-sport-jatékokat dontéen PC-n jatsszak
tovabbrais, azonban kopik e platform kizaréla-
gossaga: 3 éve még a hardcore gamerek
90 szazaléka PC-n jatszott, de mara ez az
arany 82 szazalékra csdkkent. Napjainkban

a hardcore gamerek 19 széazaléka e-sportol
konzolon, és 24 szazalékuk okostelefonon.
A konzol tovabbi er6sodésre szamithat, mi-
vel kb. minden harmadik gamer tervez kon-
zolvasarlast a kozeljovében.

A hardcore gamerek 11 szazaléka tekinthet6
versenyzdének; jellemzéen online versenye-
ken indulnak, de az offline versenyeken vald
részvételik sem elhanyagolhaté. Bar az
e-sport vilagviszonylatban nagy uzlet, Ma-
gyarorszagon még kevés az igazan nagy
méretl, magas pénzdijakkal jar6 verseny. A
hazai versenyzéknek sem elsédleges mo-
tivacidja a pénzkereset: ugyan a versenyzdék
fele pénzkereseti lehetéségként tekint a
versenyzésre, ennél erdésebb motivacio
a fejlédés, a sajat hatdrok feszegetése
és a versenyzés szeretete - tizb6l hat-
hét versenyz6t ez hajt elére. A még nem
versenyszerlen jatszéknak is komoly ambi-
ciéik vannak: négytizediik tervei kozott sze-
repel az e-sportoléva, versenyz6vé valas.

E piac mar szemmel lathaté méret(i a markak
szamara is, és el6bb-utébb komolyabb
szeletet hasithat ki a sportszponzoraciés
koltésekbdl. Ennek egyik kozelmultbeli pél-
ddja, hogy a K&H Csoport tdmogatasaval
valésult meg Magyarorszag elsé, tobb jaté-
kot fel6leld, ligarendszer(i e-sport-verseny-
sorozata, a 15 millié forint Osszdijazasu
Magyar Nemzeti E-sport Bajnoksag.
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90,3 milliard forint - Ennyi volt a magyarorszagi
digitalis reklamkaltés, tobb
mint 14 szazalékkal haladta
meg a 2017-es értéket.

55% - Ennyiben részesedik a reklamtorta digitalis
szeletébdl a Google és a Facebook.

2,6 milliard forint - Ennyi volt a hazai
programmatic-koltés
a tavalyi évben.

50,1% — Az eMarketer szerint ennyi lesz a digitalis
részaranya a globalis reklamtortabol 2019-ben.



#adat #biztonsdg #tartalom

Erés boviilés, felértékelodo
markatartalmak

#iab

| Forduléponton az IAB Hungary

2018 fordulopont volt az IAB Hungary életében: a szakmai szervezet Uj
alapszabdllyal és sajat gazdalkodassal vagott bele tevékenysége fejlesztésébe.
A kornyezeti kihivasokat és az azokbol kdvetkez6 feladatokat Math Andras
ligyvezet6 igazgato segitségével szedtiik 6ssze. (Az alabbi felsorolas nem

2018-ban 259,69 milliard forint volt a reklam-
torta mérete, ami azt jelenti, hogy 7,77%-kal
nétt a reklamkoltés a magyar piacon. Tavalyi
osszefoglalonkban tobbek kézott az allam
nagymértékl szerepvallalasat emeltik ki,
most ugy tlnik, hogy a korabbi évek masz-
sziv allami inveszticidjanak lteme stagnalt
2018-ban.

A digitdlis szelet 6rzi elsé helyét, a direkt mar-
ketingetis magdban foglal6 piacbdél az online
33,57%-0s részt hasit ki. A médiatipusok sor-
rendje nem valtozott 2017-hez képest, azaz
az online szegmens mogott a televizid és a
sajté foglalja el atovabbi dobogds pozicidkat.

Az |AB netadatai alapjan a digitalis reklam-
koltés 2018-ban 90,3 milliard forintot tett ki,
ami 14%-kal haladta meg a 2017-es értéket.
Tovéabbrais adisplay alegnagyobb szegmens

39,1 milliard forinttal, amelyet a keres6 kovet
35,2 milliarddal. A listing a két legmeghata-
rozébb szegmenshez hasonléan nétt, azaz az
e-mail esetében latunk egyediil csokkenést.

A Magna Global globalis adatai szerint a
digitélis rekldambevételek tobbsége (62%)
mara mobil eszk6zokon realizalédik. Ugyan
amagyar piacon nem tapasztalunk mégilyen
aranyt, de az IAB dltal 2018-ra mért 43% is
jelent6s el6relépés az egy évvel korabbi
35%-hoz képest.

Az |AB Adexpect kutatasbol kideril: a ma-

gyar piac szerepl6i 2019-re 13%-os digitalis
rekldampiaci névekedést varnak, mig a hazai

médiaszerepléknél realizal6do boviilés be-
cslilt értéke 5,3%. Tovabbra is a program-
matic, a videé és a mobil terén varjak a
legjelentésebb fejlédést. A social tartalom
és a nativ esetében csakugy béviilést prog-
nosztizal a szakma, mint a keres6 esetében.

Ahogyan a globalis marketingvezetéket, ugy
a hazai szakembereket is erésen foglalkoz-
tatjadk a digitdlis reklamozas minéségét
meghatérozé tényezék, tgymint a viewabi-
lity, abrand safety, a megfelel6 mérések vagy
az okos-adathasznélat. Ahogyan 2017-ben,
ugy tavaly is érezheté volt, hogy a legna-
gyobb biidzséket megmozgatd hirdeték
mind erésebb elvardsokkal jelentkeznek e
téren.

A bizonytalansagot fokozza a rekldmblok-
kolas tovabbi terjedése, a GDPR még mindig
nem pontosan lathat6 hatasai (az elsé biin-
tetést mindenesetre kiosztotta a hatéség),
valamint a sz(inni nem akaré adat- és egyéb
botranyok, amelyek nemcsak a Facebookot,
hanem a Google-birodalmat is érintik. Ett6l
fliggetlendl a globdlis szereplék varhatdéan
idén is tovabb novelik részaranyukat mind a
globdlis, mind a hazai reklamkdltésbél.

Az adatfékusz mellett fontos trend a mar-
katartalmak mind tudatosabb és stratégi-
aibb kezelése, akar a tartalom kialakitasarol,
akar disztribuciojarol van sz4. A social media
botranyok a markakat ,direktebb” utakra ve-
zethetik, és felértékel6dik a sajat média.

fontossagi sorrendet jeldl.)

Adatkezelés, adatvédelem: A digita-
lis kommunikaciét alaposan atalakitotta az
adatvédelmi szabalyozdas 2018-as valtozasa.
Ahirdeték, tanacsadok és médiatulajdonosok
a mai napig keresik a megfelel6 megoldéso-
kat az adatok taroldsara, az olvasok, fogyasz-
tok tdjékoztatdsara, az adatgydjtéshez vald
hozzdjaruldsra. Még messze a nyugvépont,
az eurdpai szakmai szervezetektél folyama-
tosan érkeznek javaslatok, tandcsok.
Automatizalt reklam: A program-
matic 3-4 éve egyre nagyobb
jelent6séggel bir. Médszerei
folyamatosan atalakulnak,
megoldasai finomodnak,
és Uj szempontok épiil-

Programmatic munkacso-
port immar harom éve
rendszeres elemzésekkel,
tanulmanyokkal, tajékoz-
tatdssal jelentkezik.
Digitalis vided: Az elmdlt évben
a legnagyobb novekedés egyértelmuen a
videos hirdetések teriiletén tortént. Az IAB
Hungary ezt a trendet érzékelve alapitotta
meg a témaval foglalkozé6 munkacsoportjat,
jelenleg is késziil a teriiletet bemutaté kiso-
kos, fogalomtar és tigyfélajanlé.
Harmadik feles mérések: Az utébbi
két év egyik legnagyobb valtozédsa a hirdeté-
médiatulajdonos kapcsolatban a kiilonféle

Uj
alapszabaly,
nek be a rendszerekbe. A Sajét

gazdalkodas
2018-tal.

hatékonysdagi, markabiztonsagi megjelenések
mérése. Az IAB Médiaszekcio és az ligynok-
ségitagok ajanlasokat készitenek a témaban,
hogy minden érdekelt fél szamara hasznal-
haté modszerek jelenhessenek meg.
Influencer marketing: valés piaccé és
az lgyfelek szamara kalkulalhaté eszkozzé
fejlédott azinfluencerek alkalmazésa. Az 1AB
ebben atémaban is szakmai munkacsoportot
hozott létre, igy az érintettek egyitt tudjak
kidolgozni az egységes fogalmi, méd-
szertani, mérési alapokat.
Informacidmegosztas:
Az IAB megujult webol-
dalén zart tudés- és adat-
tarat hozott létre, ahol a
nemzetkozi kapcsolato-
kon keresztiil érkezé elem-
zéseket, dllasfoglalasokat,
az EU intézményeiben
végzett lobbimunkat vagy
éppen a nemzetkozi digitalis
reklampiacot bemutaté kutatasok
eredményeit osztja meg tagjaival.
Rekldmpiac, varakozasok: Az 1AB
Hungary immar tiz éve nyujt adatokat a digi-
talis reklampiac novekedésérdl hirdet6k, mé-
diatulajdonosok, ligynokségi szakemberek,
szakért6k és a PWC kozremUkodésével. Ezt
egésziti ki az immar negyedik éve elvégzett
Adexpect kutatas, amely az egyes trendek
varhaté hatédsait elemzi.

=



#D2C #kapcsolat #kontroll

| K6zvetlen kapcsolatban a fogyasztoval

A D2C (direct-to-consumer) mérkdk olyan Uj
tipusu, digitdlis alapon mikodé markak, ame-
lyek a kdzvetitk kiiktatasaval értékesitenek —
zommelfizikai - termékeket a fogyasztéknak.
Térhdditasukat 2012-t6l, a Dollar Shave Club
megjelenésétdl dataljak. Olyan platformokat
hasznélnak értékesitésre, mint az Amazon
vagy a Shopify, Kickstarterrél vonnak be
t6két, a fragmentaléd6 hagyomanyos média
helyett pedig a Facebookon, Instagramon,
Google-6n és sajat médiaplatform-
jaikon tartjdk a kapcsolatot az
lgyfeleikkel, erésen épitve
a tartalommarketing esz-
kozeire. Ezzel egyrészt
koltségeket takaritanak
meg, masrészt a teljes
értékesitési folyamatot
és afogyasztdi élménytaz
irdnyitasuk alatt tarthatjak.

Mindekozben sokkal részlete-

sebb adatokat gydjthetnek igyfele-

ikrél, mint ha keresked6k kozrem(ikodését

is igénybe vennék. Gyakorlatilag minden
Uzleti |épésiikrél azonnali visszajelzést
kapnak, konnyen profilozhatjak a vésarléikat,
illetve pontosan meghatarozhatjak és bizo-
nyos keretek kozott alakithatjak is az egy
vasarlé megszerzésére jutd koltséget (cost
per acquisition, CAC), illetve az egy ligyfélt6l
a teljes élettartama sordn befolyé 6sszeget
(consumer lifetime value, LTV).

Ezzel szemben a hagyomanyos markék va-
sdroltmédidban épitik fel a markaismertséget

)

és a vasarlasi szandékot, majd a kereske-
d6kt6l vagy piackutaté cégektdl begyjtott
adatokbdl prébdlnak kovetkeztetniarra, hogy
a funnel egyes szintjein hogyan alakult a kon-
verzid, illetve hogy egyes Iépések — példaul
az arvaltozasok, akciok, reklamkampanyok
— milyen hatast gyakorolnak a vasarlasokra,
és egyaltalan, kiket szélitanak meg. A fo-
gyasztoéi élmény kapcsan is kihivasokkal
szembesiilnek, hiszen korlatozott rahatasuk
van arra, hogy a vasdrlas pillanatdban
a fogyaszté milyen kornyezettel
talalkozik, de arra is, hogy a

termékiiket megfeleléen

Térho- szallijak, raktarozzék
ditasukat
2012-tol
dataljak.

vagy prezentaljak-e.

Bar szinte minden D2C
marka online értékesi-
téssel kezdi, id6vel so-
kan megprébalkoznak
a fizikai értékesitéssel is.
Ehhez sajat druhdzat vagy pop-up
lizletet nyithatnak, valamint partnerségre
léphetnek hagyomanyos keresked&kkel.
A sajat aruhazakkal kapcsolatban altalanos
tapasztalat, hogy mélyiti a fogyasztokkal
fenntartott kapcsolatot, bizalmat épit és
noveli a visszatéré ligyfelek ardnyat. Persze
arra is van példa, hogy a D2C modell sikerét
latva hagyomanyos markak — példaul a Nike
- is megprobalkoznak ezekkel a praktikakkal,
hogy termékeiket kényelmes és szoérakoz-
tatdé moddon juttassdk el a vasarlokhoz,
de kisérleteik sokszor megbicsaklanak a
szervezet ellenallasan.

#D2C #Egyesiilt Allamok

| A D2C markak piaca

A D2C markak becsiilt szama: 400
A legfontosabb kategoériak:

A 25 kiemelt D2C
: marka oldalain :
. havonta eltoltott id6:

ek 40 2016,

Ruhazat és kiegésziték
Egészségmegdbrzés

és szépségapolas 40 szazaléka MILLIO OKT
. legalabb a vasarlasai PERC °
e Lakberendezés 40 szazalékat
e Babadpolas D2C cégeknél 82
e Elelmiszerek és italok lebger{;l’glzl,t'aqi = 201 8
e Utazas és outdoor a kovetkez6 MILLIO QKT
.

Kisdllatgondozas

5 évben. PERC

Az amerikai markakra leselked6 legnagyobb veszélyek
az e-kereskedelem teriiletén:

- 10% 12%

27% 21//' 20% | 1%

D2C markak Széllitasi és Az Amazon Hamisitott Sajatmarkas Egyéb
raktdrozasi novekvo termékek termékek
koltségek befolydsa

A legismertebb D2C markak az Egyesiilt Allamokban

Marka Profil Ismeriaz  Vasarolna Becsiilt piaci
internetezék ott érték (millio
koziil dollar)

1 Dollar Shave Club Borotvak 81% 33% 1000 (LlJn!Ieyer
felvasarlas)
2 The Honest Company Bio csecsemé- és szépségapolas 54% 25% 1000
3 Harry's Borotvélkozés és testapolas 52% 21% 750
4 Casper Matracok és parnak 49% 21% 750
5 Warby Parker Dizajnerszemiivegek, szocidlis 3% 15% 1750

érzékenységgel

Forras: Diffusion, eMarketer, Feedvisor.



#markamédia #tartalommarketing #vided

| K6z6sségi vagy sajat?

)

A Facebook organikus elérése 2012 6ta
zuhanoreplilésbe kezdett, és mara 1-2 szaza-
lék kordili értékre esett. Az Instagram egyelére
valamivel jobb értékeket produkal, de révid
idén belil esetében is hasonlé tendenciak
varhatdék. Raadésul a feln6tt felhasznaldknak
csupan 5 szazaléka bizik megigazan a kozos-
ségi médias tartalmakban. Ebben a helyzet-
ben a posztok szponzoralasa 6nmagaban
nem jelent megoldast. Egyrészt a kozosségi
média is jobban értékeli azokat a posztokat,
amelyekre reagalnak a kovetdink, igy a rajuk
szabott mindségi tartalmak gyartdsara
érdemes er6forrasokat aldozni. Masrészt
nem szabad megfeledkezniink a sajat tulaj-
donunkban allé médiumokrol (weboldal, blog,
microsite-ok), amelyek forgalmat terelnek,
leadeket generdlnak, és jél alkalmazva novelik
a fogyasztok bevondédasat.

A sajat felliletek erénye, hogy a keresékbol
is jo eléréseket generalnak, marpedig 2017
6ta nagyobb forgalom érkezik ebbdl a csa-
tornabol, mint a kozosségi médidbdl. A search
a markaprioritasok alakitasara is alkalmas,
mertakereséstinditok 90 szazalékamégnem
hozta meg a markaval kapcsolatos dontést,
az okostelefon-hasznaldknak pedig tobb mint
fele fedezett fel uj vallalatot vagy markat a
mobilos keresésnek kdszdnhet6en 2018-ban.
Nem meglepd, hogy a marketingesek 55
szazalékanak mar a blogtartalmak alkotasa
volta prioritds 2018-ban, viszont a posztok 75
szdazalékdra egyetlen link sem mutatott, pedig
alinképités tovabbrais megkeriilhetetlenajé
helyezéshez.

Emellett fontos a videétartalmak szerepe:

+ A videds thumbnail a talalatok k6z&tt megdup-
l4zhatja a search forgalmat
(Search Engine Journal, 2018).

+ Ha szdveg és vided is elérheté az adott
termékrél, az emberek 72 szazaléka az
utobbit valasztja (HubSpot, 2018).

+ Videdk hasznélata a landing oldalakon
86 szazalékkal noveli a konverziét
(WordStream, 2018).

Ezzel szemben a socialben sikeres hazai
markak tobbsége - példaul a Pottyos,
a Gyermelyi vagy a The Body Shop Ma-
gyarorszag — weboldalanak forgalma nem
tdl acélos. Jobb helyzetben vannak azok
a vallalatok, amelyek oldalait eleve keresik a
tartalomért a felhasznalok (tipikusan ilyenek
az aruhazldncok), de megfelelé formatum-
mal a marketingkommunikacids célok is el-
érhetdk: a Dr. Oetker Siitnijé.hu oldalat példaul
2019 februarjdban 167 000 latogatd kereste
fel, akiknek kétharmada keres6bdl érkezett.
A lengyel Lidl Eziist Effie-t ér6 Kuchnia
Lidla kampdanyaban pedig népszeri séfek 65
héten atlegaldbb heti 3 vide6t osztottak meg,
amivel a nézék 6sszesen 2,7 millié percet
t0ltottek el, a csatorna pedig a legsikeresebb
lengyel YouTube-markacsatornak kozé kertdilt.

#reklamkoltés #vilag #elérejelzés

| A globalis reklamkoltés alakulasa

A globalis reklamkoltés bdviilési liteme: Globalis reklamkoltés, 2018:
(milliard dollar)
2018 2019
Magna Global +7,2% +4,7% Magna Global 552
GroupM +4,3% +3,6% GroupM 544
ZenithMedia +4,5% +4,0% ZenithMedia 581

A video és
a k6z6sségi

média a f6
hajtoerdok

A globalis digitalis A digitdlis koltés részaranya a

reklamkoltés béviilési iiteme: globalis reklamtortabdl, 2019:
2018 2019
Magna Global +17% +13,3% Magna Global 49%
GroupM +12,6% +9,7% GroupM 42%
ZenithMedia +12% +9,0%" eMarketer 50,1%

+ A Magna Global szerint a digitdlis reklambevételek tobbsége (62%) mara mobil eszk6z6kon
realizalédik.

A GroupM becslésébdl kideriil: a globalis béviilés 83%-a tiz piacnak koszénhetd, ezek kozott
is Kina 4ll az elsé helyen.

+ A ZenithMedia kutatoi ugy vélik, az online piac leggyorsabban béviil6 szegmense a display,
amely 2021-ig évente atlagosan 12%-kal né.

+ Az eMarketer elemzése szerint 2019-ben is a Google-hoz vandorol a legnagyobb digitalis
koltés, részaranya a bevételekbdl 31,1% lesz.

A hdrom ligynokségcsoport elérejelzései 2018. december 3-én jelentek meg. Tovabbi részletek:
Groupm.com, Magnaglobal.com, Zenithoptimedia.com

Az eMarketer kutatasaban 2019. februéri adatok szerepelnek.

* Becsiilt éves atlagos novekedési item, 2018-2021.



#kantar #szektor #reklamkoltés

| Elen a szolgaltatas, a telké mar csak harmadik

Top 20 piaci szektor listaaras reklamkoltése, 2018

Ossz. Internet Szektor Osszesen Internet
Koltés Valtozas Koltés* Valtozas
(ezer Ft) 2018 (ezer Ft) 2018
2018 /2017 2018 /2017

10 1 SZOLGALTATAS 0000001 22% (RN 57%
6 2 KULTURA, SZABADIDG, SZORAKOZAS 100 603 294 2% 4708 349 5%
8 3 TAVKOZLES 87717 311 7% 4359 906 -13%
9 4 KOZLEKEDESI ESZKOZOK 82542787 21% 4318 869 24%
5 5 PENZINTEZET, BIZTOSITOTARSASAG 118714 825 7% 4157 526 4%
2 6 KERESKEDELEM 272 408 396 34% 3922148 4%
13 7 KONYVKIADAS, TOMEGTAJEKOZTATAS 48 271 356 23% 2640 030 15%
1 8 GYOGYASZAT, GYOGYHATASU KESZITMENY 8% 1723572 21%
18 9 KORNYEZETVEDELEM, KOZMUELLATAS 9465740 1634 357 61%
3 10 ELELMISZER 207 423 785 12% 1620614 15%

14 11 LAKBERENDEZES ES LAKASFELSZERELES ~ 40076379  23% 1319110 4G
7 12 ITAL 99 263 723 31% 1304956 59%
12 13 UTAZAS, TURIZMUS 54 492 521 25% 900 421 -23%
4 14 SZEPSEGAPOLAS 152 576 055 1% 846 188 29%
20 15 INFORMATIKA, IRODATECHNIKA 3691923 -14% 810077 -5%
16 16 HAZTARTASI GEP ES KISGEP 13 508 730 26% 790 647 25%
22 17 INGATLAN 2554 686 9% 687 021 30%
17 18 ENERGIAHORDOZO, ENERGIAFORRAS 9718417 1% 572902 -4%
24 19 OKTATAS, KEPZES 2198315 4% 416 960 0%
15 20 OLTOZKODES ES KIEGESZITOK 22227782 -6% 313582 -26%
OSSZESEN 1856 046 744 14% 50965114 21%

Forras: Kantar Media

* Display hirdetések szponzoracié nélkiil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjan.

#allami kéltés #tippmix #toplista

| Vagott a Telenor, élen maradt a MeH

Top 10 interneten koltd hirdet6 listaaras reklamkoltése, 2018

Ossz.  Internet Szektor Osszesen Internet
Koltés Viltozas Koltés* Viltozas
(ezer Ft) 2018 (ezer Ft) 2018
2018 /2017 2018 /2017
17 1 MINISZTERELNOKI HIVATAL 20907 291 -14% 35%
71 2 NEMZETI ERGFORRAS MINISZTERIUM 6775710 1601924 YRRy
4 3 SZERENCSEJATEK ZRT. 11355387 21% 1511660 59%
22 4 MAGYAR TELEKOM 19318617 -26% 1419904 -20%
64 5 MAGYAR VILLAMOS MUVEK 7936 037 185% 1320808 112%
23 6 VODAFONE MAGYARORSZAG 18 751 472 0% 1141931 1%
m 7 LIDL MAGYARORSZAG -8% 920 477 9%
25 8 TELENOR MAGYARORSZAG 17 221 483 45% 761 383 -37%
43 9 OTP BANK NYRT. 11037 800 27% 761116 -13%
72 10 MAGYAR TURISZTIKAI UGYNOKSEG 6701903 135% 600 099 164%

| Robbant a Tippmixpro, két helyet javitott a Ford

Top 10 interneten kolté marka listadras rekldamkoltése, 2018

Ossz.  Internet Fémarka Osszesen Internet
Koltés Valtozas Koltés* Vdltozas
(ezer Ft) 2018 (ezer Ft) 2018
2018 /2017 2018 /2017
8 1 MINISZTERELNOKI HIVATAL 20907 291 -14% 2697 629 35%
43 2 NEMZETI EROFORRAS MINISZTERIUM 6775710 4921% 1601924 11373%
32 3 MAGYAR VILLAMOS MUVEK 8201 459 151% 1415901 89%
393 4 TIPPMIXPRO 1223142 1172% 1156583 EAIRy
14 5 oTP 14 672 966 -15% 972 534 3%
4 6 LIDL 28330361 -8% 920 477 9%
182 7 MAGYAR TELEKOM 2585848 -30% 713 580 44%
64 8 FORD 5107 469 15% 624017 21%
54 9 MAGYAR TURIZMUS 5798978 139% 577131 212%
22 10 SAMSUNG 11192119 4% 535986 83%

Forréas: Kantar Media

*Display hirdetések szponzoracié nélkiil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.



#reklamkoltés #reklamtorta #iab

| 14 szazalékkal boviilt a digitalis szegmens
Reklamtorta 2018

Forras: Magyar Reklamszovetség.

————— Internet: 33,57%

,,,,, Televizio: 23,31%

Print: 15,22%

Direkt marketing: 13,20%
Kozteriilet: 8,32%

Radié: 4,19%
,,,,, - Ambient: 1,10%
,,,,,,,, Mozi: 1,10%

A digitalis reklamkoltés nagysdaga és aranya* a reklamtortabdl

(milliard forintban, illetve szazalékban) Forrds: IAB Hungary.
*2011-2018 net-net digitalis / net-net reklampiac (DM nélkdil).
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Az egyes digitalis szegmensek teljesitménye
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#reklamkoltés #reklamtorta #iab

34 széazalékkal béviilt a mobilreklamkoltés
e, * Arelevans piaci szegmensekhez
(net, milliard Ft) (display + search) képest.
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#keresé #google #adwords

A keres6szegmens legfontosabb
fejleményei 2018-ban

Mobilfogyasztasi szokasok
lekovetése

Mostanra érvényesiil a mobile first szemlé-
let a weboldalak rangsorolasa terén, ami azt
jelenti, hogy a Google a weboldalak mobil
verzidjat vizsgdlja meg el6szor, és ez alapjan
rangsorol.

GDPR

A GDPR m3jusi bevezetése jelentés valtozast
hozotta PPC kampdnyokbanis. A jogszabaly
kihivast jelent a népszer( és hatékony remar-
keting eszkoztarat haszndlé hirdetéknek.

Google Ads ujdonsagok

Fogyasztéi élmény:

+ A Google Ads rendszerben tdmogatjak az AMP
(gyorsitott mobiloldalak) tipust céloldalakat.
+ Minden Google Ads fiok szdmdra kotelezévé

tették a parhuzamos nyomon kovetést.

+ 2018 juliusatél a Chrome 68 minden http oldalt
nem biztonsagosnak jeldl. Mara elengedhetetlen
a https haszndlata.

Uj kényelmi funkciék:

+ A megjegyzések segitségével ndvelhetd
a csapatmunka hatékonysdaga.

+ Megjelent a Google tablazatok Uj Google Ads
bévitménye.

+ Az optimalizaldsi pontszam el6segiti
a maximalis optimalizalds kiaknazéasat.

Gépi intelligenciara, automatizaciora,
tanuldsra épiil6 Gjdonsagok:

+ Elindult az adaptiv keresési hirdetések beveze-

tése.

+ Az intelligens ajanlattételi stratégiak kozott tobb
frissitést is bevezettek.
+ Megjelent a helyi kampanyok kampanytipus.

Ehhez kapcsolédéan a Google Analyticsben
elkezdték a bolti latogatasok mérését.

+ Lehet&ség van a kereséket cookie-alapon kiilon
tesztelési és ellenbrzési csoportokhoz rendelni.

A vizudlis hirdetések kinézetének
modernizalasa:

+ A Google Display hirdetések egyre inkabb dssze-
hangolhaték a markaépitési célokkal.

+ Az adaptiv vizualis hirdetés lett a Display halézat
Uj alapértelmezett hirdetéstipusa.
Az adaptiv vizudlis hirdetésekhez tébb cimsort
és leirast készithetiink.

Uj hirdetési formatumok:

+ A keres6kampanyok mar harom cimsort
és két, akdr 90 karakter hosszusdagu leirast
tartalmazhatnak.

+ A mobilfogyasztdsi szokdsokkal 0sszefliggés-
ben uj, 4116 videbhirdetéseket
is bevezettek a YouTube-on.

+ Az Uj YouTube videodhirdetés-sorozat formatum-
mal akar torténeteket mesélhetiink
a hirdetésekben.

+ A TrueView for Action hirdetések mérészamai

modosultak, ami pontosabb konverziémérést,
gyorsabb optimalizaldst biztosit.

- Uj, elérésen alapulé TrueView kampanytipus
jelent meg.

+ A Display kampanyoknal mar megvaldsulhat
a konverzidk utan torténd fizetés.

+ Megjelentek Uj célzasi lehet6ségek a Google
Adsban (pl. k6zonség, életesemény, részletes
demografiai célzasok).




#szponzoralt tartalom #viber #neo

Vibe, Viber, Vibest: hogyan hasznald
ki legjobban a 2.0-s kozosségi
platform marketingeszkozeit

A Vibernek kozel 3 millié fés felhasznaloi
bazisavan hazankban. Azazonban mégnem
kodzismert, hogy a platform kivaldan alkalmas
a brand awareness novelésére, kozosségépi-
tésre és aktivizalasrais. Nézziik meg, hogyan!

A Viber-kozosségek felépitésének elsé ép-
cs6je egy jol megtervezett sticker pack készi-
tése, letoltésiikkel ugyanis a felhasznalok a
kozosségiink tagjaiva valnak. Nem mindegy
azonban, hogy milyen matricékat terveziink:
a formai kovetelményen tdl ismerni kell, hogy
a célcsoportunk milyen matricdkat hasznal-
na. Itt lehet tamaszkodni a Neo Interactive
altal készitetett Viberkutatasbdél szarmazé
insightokra. Példaul ne legyenek “tulbrand-
ingelve”, tovabba sok élethelyzetben lehessen
hasznalni éket.

Egy professziondlis kozosségnek fontos
eleme - és az aktivizalds kulcsa — egy jol
megtervezett chatbot bekotése; miutan a
viberezék letdltik a matricacsomagot, a
community tagjaiként a chatbotra is felirat-
koznak. Itt fontos a GDPR-iranyelvek elfogad-
tatdsa — csak ezt kovetSen kiildhetiink a
tagoknak rendszeresen lizeneteket. Kovetni
kell a lemorzsolddast, illetve a jogi és tech-
noldgiai keretek figyelembevétele mellett
minél egyszer(bbé kell tenni a felhasznaléi
beleegyezést.

Ezt kdvetben kérdések segitségével profiloz-
zuk a felhasznalét. Ez lehetséges demogréfiai
jellemz&k vagy érdekl6dés szerint is — utob-
bit alkalmazzuk a Mastercard Kedvezmé-
nyek kozosségének tagjai esetében is. JOl

szegmentdlt adatbazisunk segitségével ha-
tékonyan léphetiink kozvetlen kapcsolatba
a tagokkal perszonalizalt tizenetek formaja-
ban. Mondjuk egy ajéanlattal, ami tovabbvisz
a weboldalunkra, vagy egy kuponkdddal. Az,
hogy milyen gyakorisdggal és tartalommal
érdemes lizenetet kiildeni, rengeteg tesztelés
eredménye; a napi tobbszori kiildés zavaréan
hathat, leiratkozdshoz vezethet.

Az altalunk Gzemeltetett chatbotok tartal-
manak tervezésénél alaposan kielemezziik
a kordbbi lzenetek teljesitményét (kézbe-
sitések és atkattintdsok szama, aranya,
ahol nem ritka a 10% feletti CTR), és ezt
felhasznélva tervezziik a kdvetkezé idészak
tartalmait. Ezzel pedig magas kontroll alatt
tudjuk tartani a felhaszndldink aktivizaldsat
és igy a CPA-koltségeket is.

A Viber-kozosségek kiépitése sordn a kez-
deti szakaszban szdmolhatunk magasabb
inveszticios koltséggel: matricacsomag lét-
rehozéasa, chatbotfejlesztés, kozosségépités.
Azonban ha megvan a megfelelé tudasunk
és tapasztalatunk az izemeltetéshez (kikiil-
dések optimalis szama, tartalmak kivalasz-
tdsa, CTA-szovegek megirasa, folyamatos
mérés és utankovetés, a customer journey
folyamatos optimalizalasa), akkor nemcsak
hatékonyan mikddtethetiink egy chatbotot,
de a kozdsségiink tagjainak Ujraaktivizalasi
koltsége is gyakorlatilag 0, ellentétben pél-
daul a Facebookkal. (X)

Novék Ferenc, neo,
social media business unit leader

#szponzoralt tartalom #mastercard #lojalitas

Elményalapt
lojalitasprogram
a MasterCardnal

Mondovics Péterrel,
a MasterCard marketing-
vezetdjével beszélgettiink.

Miért inditottatok a Priceless
Special kedvezmények oldalt?

Létre szerettiink volna hozni egy olyan pro-
mécios platformot, ahol a kereskedék az év
minden napjan megjelenhetnek az ajanlataik-
kal, és mi azokat hatékonyan el tudjuk jut-
tatni a magyarorszagi Mastercard kartyaval
rendelkez6 vasarléknak. Az elmélet ennyi,
a 2015-0s indulds 6ta viszont rengeteget
csiszolédott a koncepcid, a program hang-
sulyos része lett a a gamification, és a banki
partnerek szdmadra kiilonallé lojalitdsprog-
ramokat is tudunk azonos platformon indi-
tani.

Miért pont a Mastercard csinadlja
ezt a programot?

Azt kevesen tudjak, hogy a Mastercard kar-
tydkat nem bocsajt ki, mi egy technoldgiai
cég vagyunk. Hatalmas IT rendszereket lize-
meltetlink, és van egy rendkiviil j6 lojalitas
motorunk, amire ra lehetett épiteni gyakor-
latilag barmilyen marketingplatformot. Az
elgondolas az volt, hogy csindljuk meg Ma-
gyarorszag legnagyobb élményalapt lojali-
tdsprogramjat, ahova barki, aki rendelkezik
Magyarorszagon kibocsajtott Mastercard
kartyaval, beregisztralhat. A platformot, il-
letve a kedvezményeket a Mastercard és
keresked6 partnerei biztositjak, az emberek
fejében pedig ott van, hogy kartyaval fizetni
j6, mert minden kartydas fizetés kdzelebb
visz a mashol nem elérheté élményekhez.

Foté: Szab6 Dénes

Koo

Miért nevezitek Uj generacids
lojalitasprogramnak a Priceless
Special platformot?

A program barmilyen fizetési alkalmazasba
beépiilhet, igy a fizetéshez kapcsolédoan,
egyfajta pluginként lesz jelen a banki al-
kalmazéasokban. A program a bankok sza-
mara személyre szabhatd, igy a Priceless
Specials mellett tobb lojalitasplatformrél
beszélhetlink egyszerre. Emellett nagy hang-
sulyt fektetlink az tigyfélélményre: a webol-
dal mogott egy Al-altal irdnyitott ajanlémotor
van, a pontok egyfajta gamification esz-
kozként vannak hasznalatban, illetve az
ajanlatok tipusaban is kiilonboziink minden
jelenlegi lojalitasprogramtol. Nem az a cél,
hogy 20-30-80%-0s kedvezményeket adjunk,
hanem inkdbb élmény iranyba vissziik el a
kedvezményeket. Nalunk elérheték olyan
ajanlatok, amelyek mashol nem elérhet&ek.
Az ugyfelek ezt el is varjak, a személyre
szabottsdg az Uj sztenderd. Ha kitaldlom,
hogy kinek mi az érdekl6dési kore és épp
a megfelelé helyen, a megfelelé idében
tudom kinalni a megfelel6 ajanlatot, sokkal
szivesebben tartanak majd velem a vasarldk.
Az Osszes élményalapu ajanlatnal nagyon
magas a bevaltasi hajlandésag. Azt latjuk,
hogy az emberek véarakozdason feliil kezdték
hasznalni a kartyajukat, jobban kétédnek
hozz3, és |atjak az altala biztositott minden-
napos elényoket. (X)

*)



#arany penge #hipnozis #lia #effie

A hazai ligynokségek legfontosabb
elismerései digitalis megoldasokeért
2018-ban

XIX. Arany Penge Kreativ Fesztival

Forrds és tovabbi dijazottak: http://aranypenge.hu

Nevez6 ligynokség Marka Kampany/Alkotas neve Kategéria Dij
IAB
Café Communications Dealogic Follow the Rabbit - Hungary
kilondij
Viacom Comedy Central Szavazz 2018 kampény F”mes megoldasok/ Arany
online content
Wavemaker Telekom Race TV Digitalis megoldasok Arany

Hipnézis 2018
Forras és tovabbi dijazottak: http://kreativ.hu
Nevez6 ligynokség Marka Kampany/Alkotas neve Kategoria Dij
) Comedy ] PRI Online vagy mobilfeliileteken
Viacom Central Family Guy fécim él6ben megjelent reklamfilmek Arany
McCann Budapest Walmark After-sex Nationalities 0”'”?6 vagy mc}bllfeluleleken Arany
megjelent reklamfilmek

Wavemaker, Umbrella Telekom Vivicitta — Race TV Social media megoldasok Arany

Mito OTP Bank Punnany x OTP Bank Social media megoldasok Arany
Wavemaker, Umbrella Telekom Vivicitta — Race TV Direktmarketing-megolddsok  Arany

London International Awards

Forrés és tovabbi dijazottak: https://2018.liaentries.com/winners/

Nevez6 ligynokség Marka Kampany/Alkotés neve Kategoéria  Dij
White Rabbit Gastropolis Féz6iskola Get Mesmerized! Digital Bronz

XVII. Effie

Forras és tovabbi dijazottak: www.effie.hu

Nevezé Marka Kampany/ Kategoria Tarsiigynokség Dij
ligynokség Alkotas neve

e . Publicis One/Starcom, Café
Hosszu tava

Rewart Coca-Cola Netre szomjazol! hatékonysa Communications, BeSocial, ~ Arany
ysag Eastaste Music, X-Matrix
ACG Decathlon Decath!on Kereskedelem OMD Hungary Arany
sportoljma

EMBEREK

Bayer Jézsef bejelentette, hogy 30 esztend6 utan az év végén
tavozik a Ringier Axel Springer élérdl.

Szab6 Zsolt lett a Special Effects Media U]
vezérigazgatdja, Dancso Péter pedig tulajdonrészt
kapott az influenceriigynokségben.

Mészaros Kinga a Central Médiacsoport uj vezérigazgatoja. A digitalis
Uzletag iranyitasat Bognar Balint vette at Zalai Agnestdl.

| Kovacs Péter a YouTube Uj hazai felel6se.




| Karrierhirek

2018. aprilis

Tavozott a Telekomtdl Christopher
Mattheisen vezérigazgatd, utédja Rékasi
Tibor. A szakember 2019 marciusatél

a Microsoft Magyarorszég ligyvezeté
igazgatojaként tért vissza.

Andacs Botond, az Index lapigazgatéja
lett a Magyarorszagi Tartalomgyartok
Szbvetségének elndke.

2018. majus

Mészaros Kinga a Central Médiacsoport
Uj vezérigazgatodja. A digitdlis lizletag
irdnyitdsat Bognar Balint vette at Zalai
Agnestél.

Demeter Zsofia az R-Time Uj értékesitési
igazgatdja, megbizatasa a televizids és
digitdlis értékesitésre is kiterjed.

Benda Gergely vette at a Neo Interactive
operativ iranyitdsat.

Ungar Péter tulajdonostarsként beszallt az
Azonnali.hu-ba, és szamos volt Zoom.hu-s
és Magyar Nemzetes Ujsagirot leigazolt.

2018. junius 2018. julius

Dancso Péter, Martis Istvan,

az ligynokség a Profession.hu
elsé youtubere ligyvezetbje
tulajdonrészt a RAS éllashirdetési
kapott a Special portfélidjanak
Effects Medidban. regiondlis vezetéje.

#digitalis #karrier

#digitalis #karrier

2018. augusztus

Kovacs Péter a YouTube (j hazai felelése.

2018. szeptember

Papp Daniel lett az MTVA (] vezérigazgatdja,
a poziciéban Vaszily Miklést véltotta.

Ut6bbi késébb az Echo TV vezére és TV2
Médiacsoport elndke lett.

Csonka Balazs a Divany.hu Uj fészerkesztéje.

2018. oktober

Guttengéber Csaba a kézmédia online feliileteit
is értékesit6 Atmedia Uj ligyvezet6 igazgatdja.

Olah Alexandra digitélis tapasztalataval
erésiti a Republic Group felsévezetdi csapatat.
Egy hénappal kordbban Heal Edina is az
ligynokséghez igazolt.

Kovacs Péter Andrast nevezték ki a CEMP Sales
House értékesitési igazgatdjanak, mig Abonyi
Bernadett a cég ligyvezet6jévé lépett el6.

Dr. Lang Zoltan érkezésével operativ igazgatéi
pozicidval béviilt az Ads Interactive szervezete.

2018. november

Tavozott Rusvai Richard, a Central
Médiacsoport digitdlis értékesitési igazgatoja.
Vagi Rébert addigi digitélis csoportvezetd
lépett el6 a kereskedelmi igazgatdi pozicidba.

Racz Brigitta kezében egyesiilt a CEMP teljes
néi portfélidja.

2018. november

Véltozdsok az Adaptive Medianal: Csizmadia
lldiko vette &t a portfdlié- és partnerkapcsolati
csapat vezetését Benné Katatél, aki innovacios
menedzserként dolgozik tovabb.

2018. december

Heiszki Laszl6 vette at a Geometry cégcsoport
egyesitett digitdlis és kozosségi média
lzletdganak irdnyitasat.

Matolcsy Adam lemondott a New Wave Media
Group vezet6i tisztségérél, utddjaul Gosztonyi
Balazst nevezték ki.

2019. januar

Alberti Petra a JOY, Tpmsits Timea az Eva
magazin, Ribanszky Agota az InStyle cross-
media fészerkeszt6je lett.

Szab6 Zsolt a Special Effects Media
influenceriigynokség Uj vezérigazgatodja.

Uj tagokat valasztottak az IAB Hungary
elnokségébe Gazs6 Gabor (Evomedia),

Dr. Lang Zoltan (Ads Interactive), Semsei
Balazs (Vodafone), Vagi Rébert (Central Média)
és Yasar Umut (OMG) személyében. Az elnok
ismét Sopov Istvan.

2019. januar

Eletének 50. évében varatlanul meghalt
Miskolczy Csaba (alias Prospero), a Blogter és
az Indavided alapitéja, a hazai startup kdzosség
meghatérozé alakja.

2019. februar

Hevesi Laszl6 az Isobar Uj kreativigazgatoja.

2019. marcius

Bayer Jozsef bejelentette, hogy 30 esztendé
utan az év végén tavozik a Ringier Axel
Springer élérél. A RAS er6s sajtoportfolidja
mellett tébbek kozott a blikk.hu, glamour.hu
és profession.hu oldalak kiaddja.

Levaltottak Gosztonyi Balazst, az
Orig6t jegyz6 New Wave Media Group
vezérigazgatojat.

Feny6 Balazs érkezett a Central
Médiacsoportndl djonnan létrehozott
IT vezetdi pozicidba.

2019. aprilis

Németh Béla, az IPG Mediabrands regiondlis
és magyarorszagi elnoke bejelentette, hogy
27 év utan, julius végén tavozik posztjarol.

A holdinghoz tartozik mésok mellett a
Cadreon, a Fastbridge és az Acxiom
data&tech specialista.

2019. aprilis

Tragikus hirtelenséggel elhunyt Zappe Gabor,
az Index kordbbi fé6szerkeszt6-helyettese.




#koz0sségi média #szabadsag #digitélis stratégia

| Gondolatok kiilfoldrol

,A torvényhozok gyakran mondogatjak
nekem, hogy tulsdgosan nagy a hatalmunk
a szoldsszabadsdg felett, és ebben 6szin-
tén egyetértek. Arra a meggy6z&édésre ju-
tottam, hogy nem hozhatunk meg egyeddl
ennyifontos dontést a szoldsszabadsagrol.”

Mark Zuckerberg, a Facebook alapito-
vezérigazgatdja a The Washington
Postban 2019 mdrciusdban megjelent
véleménycikkében.

,A helyzetet hdrom uton javithatjuk: meg
kell tisztitani az influencer-okoszisztémat
a félrevezetd bevonodas eltavolitasaval, a
markakat és az influencereket is tajéko-
zottabba kell tenni a tisztességtelen gya-
korlatokrél, és novelni kell a kdzdsségi
platformok atlathatésdgat, hogy a markak
konnyebben mérhessék a hatast. Azonnali
|épésekre van szikségiink, hogy vissza-
épitsik a bizalmat, miel&tt orokre elveszne.”

Keith Weed, az Unilever globdlis mar-
keting- és kommunikdcids igazgatdja
Cannes-ban azon bejelentés kapcsan,
mely szerint a cég nem reklamoz
kovetdéket vdsarlé influencerekkel.

,Hat, az elég sokat mond, hogy én jottem
ide, nem?”
Djamel Agaoua, a Viber globélis vezéri-
gazgatdja magyarorszdgi latogatdasa
idején a Forbes-nak arra a kérdésre, hogy
mekkora (értsd: fontos-e) a magyar (és a
régios) piac.

,A szerzdi jogi iranyelv a hatdran van an-
nak, hogy helyrehozhatatlan karokat
okozzon alapvetd jogainkban és szabad-
sagainkban, gazdasdgunkban és verseny-
képességlinkben, oktatasi és kutatasi
rendszeriinkben, innovacids és versenyte-
vékenységlnkben, kreativitasunkban és
kulturéankban.”

Tébb mint 80 alairé, koztiik emberi jogi
és digitalis jogvédd szervezetek, kiaddk,
Ujsdgirék, tudomanyos és kutatdintéz-
mények, oktatdsi intézmények, startupok,
technoldgiai cégek és internetszol-
galtatdk nyilt levele az Eurdpai Unié
vezetbinek cimezve.

,Félreértették, hogy mi a WPP digitdlis
stratégidjanak lényege. A célunk mindig is
az volt, hogy a digitdlis elemet minden gy-
nokséglinkbe beépitsik, a WPP Digita-
lon belili befektetésekkel a gyorsasagot
akartuk biztosftani. A WPP Digital sem-
milyen médon nem téritett el minket az
ligynokségeink fejlesztésétél. Egyszerlen
az volt a célja, hogy ne maradjunk le a
lehetéségekrél. Sose mondtuk azt, hogy
kizarélag a hagyomanyos tevékenységin-
ket digitalizaljuk, vagy kizardlag az uj digi-
talis tevékenységek terén fejlédink. Ez az
egész tul fontos, igy mindig is figyeltiink
mindkettére.”

Mark Read, a vildg legnagyobb ligynG6k-
ségi holdingjat Sir Martin Sorelltél atvett
globalis vezérigazgaté a Campaign
Ujsdgiréjanak azon kérdésére, hogy a
silégondolkodds miatt stratégiai hiba
volt-e az altala korabban irdnyitott WPP
Digital Iétezése.

#szponzoralt tartalom #béres #neo #markamédia

Betegedukacios céld tartalommarketing

a Bérestol

Szabolcsik Tamassal, a Béres Gyogyszergyar Zrt.

termékmenedzserével beszélgettiink.

Miért inditottatok el a
béresmozgas.hu oldalt?

Az oldalt azzal a céllal inditottuk el 2017-
ben, hogy tdmogassuk vele a ,Béres a
mozgas szakértbje” elnevezési edukacios
programunkat. A programmal a mozgéspro-
blémaval rendelkezé emberek tudasat sze-
retnénk bdviteni, valamint tamogatni az
egyuttmikodésiiket az 6t koriilvevd segitd
szakemberekkel (orvosok, gyégyszerészek).
A www.beresmozgas.hu microsite érthetd,
hétkdznapi nyelven igyekszik a problémaval
rendelkez6, vagy a téma irant érdekl6dé em-
berekhez szdélni.

Milyen el6nyoket jelent egy ilyen
sajat oldal megléte?

Szamunkra az egyik legfontosabb el6ny,
hogy az oldal Iényegében mar a Béres sajat
médiafeliileteként m(ikddik. Az weboldalon
megjelend tartalmak a Béres részérdl szak-
mailag teljes mértékben megalapozottak és
hitelesek, igy akar az orvosok, illetve gyogy-
szerészek is bizalommal hivatkozhatnak ra.

Hogy illeszkedik a stratégiatokba
a béresmozgas.hu oldal?

A fogyasztoi viselkedések valtozasaval az
online térben valé megjelenés is egyre fon-
tosabb. gy igyeksziink miis beemelni média
mix-linkbe a digitalis médiat. Abéresmozgas.
hu tokéletes eszkoz arra, hogy teszteljiik a
digitdlis média hatékonysagat, illetve rele-
vancidjat a szamunkra fontos célcsoportok
esetében.

Mi alapjan valasztottatok ki az
ligynokséget ehhez a feladathoz?

Atenderre tobb ligynokséget is meghivtunk,
akiket hosszas kutatémunka soréan vélasz-
tottunk ki. Fontos szempont volt, hogy az
adott igynokségnek milyen referenciai van-
nak. Nem titok, hogy a neo-t a molcsapat.hu
projektje miatt valasztottuk ki, illetve tobb
konferencidn meggy6z6 prezentacidkat hal-
lottunk téluk.

Ki a célcsoportja az oldalnak?

Az idésebb (60+) korosztély, akik online felé
nyitottak, és valamilyen mozgdsrendszeri
problémajuk van. llletve a 40+ egészségtu-
datos fogyasztok, akik szamara a megel6zés
kiilonosen fontos. Mindkét célcsoport sza-
méra folyamatosan késziilnek tartalmak a
taplalkozassal és mozgassal kapcsolatban,
amelyeket széveges, videds, valamint pod-
cast formdaban tesziink kozzé.

Milyen tovabbi lehetéséget latsz
hasonlé portalok fejlesztésére?

Aberesmozgas.huoldalnak rendkiviil pozitiv
a visszhangja. Ezért azt gondolom, hogy a
jovében egyre tobb hasonlé tartalmi fékuszu
oldal késziilhet — ugyanakkor el kell mondani,
hogy egy ilyen atfogé, egy-egy probléma ko-
ré épilé edukacios tartalom Osszeallitdsa
rendkiviil munkaigényes feladat. Természe-
tesen fontos, hogy az edukécié mellett
ezeken az oldalakon az adott mérka mindig
kénnyen beazonosithaté legyen. (X)



#technoldgia #adat #intelligencia

| Gondolatok itthonrol

,Attél tartok, hogy amit a Bitcoin, a Facebook, i ,Nos, az, amit startup vildgnak hivunk, egy
az Airbnb, az Uber, az Apple, a Microsoft,az i ideje mar nem mukddik. Ha megnézzik
Alibaba meg az Amazon leszallit nekiink, az i azokat a startupokat, akiket sikernek hivunk,
nem a jové, hanem a mult. A technoldgia akik Istenekké véltak: Face, Google, Space
csupan eszkoz, amely ha kapzsisdggal pa X — olyan szazmillio dollaros inveszticiok
rosul, lerombolhatja tarsadalmaink huma legaldbb, amire kies honunkban (= Pannoénia),
nus alapjait. Mert nem a hatékonysag a de nemcsak ott, hanem az Eurépa écednon
legfébb, hanem az emberség — és azt hi sincs esély.”

szem, erre a technoldgiai szektor szereplSit & 1cp o2y Csaba az Insider blogon 2018
még éppugy meg kell tanitani, ahogy egykor aprilisaban

a gyermekmunkasokat foglalkoztaté banya ’
vallalatok tulajdonosait vagy a gyapotfoldek
rabszolgatartd Ultetvényeseit.”

,Batran kijelenthetjik, hogy ezt a generdciot
nem fogjuk elérnireklamidében. Nem néznek
. . tévét, kutatdsaink szerint 15 éves kor felett a

L . késztilék Iényegét is megkérdéjelezik. Sokszor
,Az a stratégiai célunk, hogy adatalapon ki mar azok a tipikusan fiatalos modellek sem

naljunk alternativat a hirdet6knek: amit ma mukddnek, mint a tehetségkutatok vagy a
meg tudsz csinalni a Facebookon vagy a valosagshow k.”

Google on, azt a mi platformunkon is ugyan . L L .
olyan precizen tudd majd megtenni.” Steigervald Krisztian generdciokutaté a Z

generdciordl a Business Class magazinban.

,Hiszek abban, hogy adatalapu bevételtermel&
stratégidkat kell épitentink, amiben kulcs - -

szerep jut a videds tartalmaknak minden ,Mivel itt nemcsak hirdetési bevételrl beszé
digitalis markank esetében.” liink a jévében, hanem a B2B2C modellben
Mészaros Kinga, a Central Médiacsoport elofizetSi bevetellel, igy a kérdésedre gy
vezérigazgatoja a Kreativ 2018. méjusi vélaszolnék, hogy a kovetkezd években az a
szamaban, illetve Bogndr Bélint, a Central . cél, hogy az RTL Most! mint termék a beveé
Médiacsoport digitélisizletdg-vezetsje ¢ teleink kozel 10 szazalékat termelje.
kinevezése utan, egyarant adat témaban. Vidus Gabriella, az RTL Magyarorszég
vezérigazgatdja 2018 oktéberében a
Marketing és Médidnak nyilatkozva az RTL
LA feljelentett magyar fészbukozdk taldn nem Most! platform fontossdgdrol.

is kerlilnek human rendészek elé, az én buzi
zdsom, ami pont hogy a buzizds ellen szolt, :

z6kkenémentesen megkapta a megbélyegzé ,Jelenleg uton vagyunk afelé, hogy par év mulva
pecsétet, mert hat ott még nem tart a mester adatalapu attriblcios modellek segitségével
séges intelligencia, hogy értené a szarkazmust, déntsiik majd el, hol és hogyan tudjuk a legha
a direkt tulzast vagy az iréniat.” tékonyabban elkolteni a kampanybidzsét.
Legaldbbis addig, amig ezt mi dontjuk el és
nemazAl"

Dévényi Istvan ujsdgiré a Magyar Hangban,
miutdn a Magyar Id6k Vona Gabor vélt : °
homoszexualitdsdval foglalkozé cikkét i Bay Aron, a Reprise Digital Data and
osztotta meg ezzel a kommenttel: ,Szolid Technology vezetéje a performance

buzizgs polgari médra”, majd 36 orés marketing helyzetérél a Digital Hungaryn az
biintetést kapott a Facebooktdl. IAB Hungary 1/1 projektjéhez kapcsoléddan.
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