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Szeretnél egy jo Csapat vezetgje lenni, ahol innovativ digitalis kommunikaciés
megoldasokkal foglalkozhatsz, és formabonto projektekben kamatoztathatod
onlinemarketing-tudasodat?

Magyarorszag legnagyobb fliggetlen interaktiv ligynoksége keresi jovébeni erésségét, aki rutinos

az online marketingfeladatok menedzselésében, részt tud venni a koncepciondlasban, érti és beszéli
az ugyfelek nyelvét is, irdnyitott mar teljes szakmai és operativ felelésség mellett sajat csapatot,

és legalabb haroméves tapasztalata van a digitalis igyndkségi és otéves tapasztalata

a marketingkommunikacios iparban.

AMINEK ORULUNK:

Ha képes vagy valdban integralt médon gondolkodni a
digitalis ligynokségi projektekrél. Ezért mindenképpen
elény, ha az alabbiak kozll valamely teriileten magad

AMIT KiINALUNK:

 izgalmas lgyfeleket, projekteket
(HBO, Whiskyology.com, Telenor, MasterCard,
Internetes Vasarlas Napja stb.),

« kertes, napfényes, j6 kozlekedéssel rendelkezd,
kutyabarat, gellérthegyi irodat,

« 6sszetartd, motivalt, bulizés csapatot,

« tdmogatd kornyezetet, ahol az 6tleteid
megvaldsulhatnak

« és persze a jol megérdemelt szérakozast ;)
(havijajj bulik, sajat rockbanda, meccsnézések,
koz0s ,reklamzabalas”, csocsd, neo running team,
héalaaddsnapi pulykaparty stb.)

AMIT KERUNK (FELADATOK):

 sajat csapat irdnyitdsa, mikodtetése, épitése,
szakmai fejlesztése, teljesitmény-értékelése
« digitalis kampanyok és fejlesztések
projektmenedzsmentje

* a neo és szolgaltatasainak képviselete

a megbizék felé

« projektek folyamatainak adminisztralasa,
projektmenedzsment szoftverek kezelése

« kapcsolattartas a tarsteriiletekkel, gyors
és alapos feladatkiosztas

« 6sszefoglalok és kimutatasok készitése

MUNKAIDO:

Napi 8 draban, hatarozatlan ideji munkaviszony

VARUNK NALUNK!

is rendelkezel el6képzettséggel/tapasztalattal:

« médiatervezés

« PPC és analitika

« programozdi tudas (sitebuild, wireframe készités)
« grafika

« digitalis fejlesztési projektek

AMIBEN MINDENKEPPEN
EROSNEK KELL LENNED:

« konzultacids és prezentécios képességek
 j0 szervez6készség, priorizalasi képesség

« olthatatlan tudasvagy

« stratégiai és megoldaskozpontl gondolkodas
 széleskor( iparagi ismeretek

« (esetleg jatssz valamilyen hangszeren ©)

JELENTKEZES:

A palyazatod motivacids levéllel a
karrier@neo-interactive.hu e-mail cimre
kiildd, a targymezében feltiintetve a poziciot:

Digital Group Account Director!



ELGSZO 04
MEDIA MEDIAPORTFOLIOK 05
Y ” J1zgalmas” 06
PORTEOLIOK Hétszeresére nétt a programmatic koltés ————-- 08
A kiadéi vilag elmult egy éve —— oo 10
O 1 Listaaras reklambevételek 12
A sales house-ok elmult egy éve ——————————— 14
Digitalis portfdlidok 16
A leglatogatottabb webhelyek -~ 17
Megérkezett a Netflix 18
FOGYASZTOK FOGYASZTOK & TRENDEK 19
Rangsorok 20
8 TRENDEK Internetezdk 22
Penetracio 23
O 2 Netezés mobil eszkzdkdn 24
Vasarlas mobil eszkdzokon 25
Mobil eszk6zok 26
Gasztrotartalmak fogyasztasa ———-——————————— 28
Gasztrooldalak elérése 30
A legnépszer(ibb Youtube-csatornak
gasztro témaban 32
DIGITALIS DIGITALIS MARKETING ———— 8
Kétszamjegy( béviilést var a piac ——————————— 34
MARKETING Listadras reklamkéltés 36
Els6 helyen a digitlis szegmens ———————————— 38
O 3 A keres6szegmens legfontosabb fejleményei —————- 42
A globalis reklamkéltés alakuldsa ———-——
A 7 milliard dollaros kérdés ————————————————
A hazai ligynokségek legfontosabb
elismerései digitdlis megoldasokért 2015-ben ———— 48
EMBEREK EMBEREK 49
Karrierhirek 50
Gondolatok kiilfoldrél 52

O 1 Gondolatok itthonrol 54

TARTALOMJEGYZEK |E|



ELOSZ0

Az idei év kiemelt sporteseményei miatt a szokottnal is konnyebben
all rd az agyunk a sportteljesitmény narrativara. A Reklamtorta be-
jelentése digitalis szempontbdl persze mindig is kicsit a rekordok-
rol szélt, és arrél, hogy a ,késén indult” kistestvér adott évben épp
mely médiatipust hagyta le. A radié vagy a kozterilet mar rég csak
a digitalis rekldmpiac hatat nézi, és a print is hatrébb szorult. Aztan
2015-ben a digitalis piac begydijtotte a legnagyobb skalpot: a hazai
reklamkoltést tekintve elsé helyre keriilt, megelézve a televizidt,
egyben atlépte az 50 milliard forintos blivos hatart. A nagy rohanas
kozepette alljunk meg egy kicsit, és észinte 6rommel mélazzunk el
azon, hogy bizony felnének a gyerekek.

Aztan sirgésen kezdjink el azon gondolkodni, hogy mit jelent
mindez a digitalis piac szamara. Egy feln6ttél sokkal tobbet varunk,
mint egy gyerekt6l. Mar nem mondhatjuk azt, hogy majd kikupalé-
dik. A helyzetet realisan kell tehdt nézni, példaul nem lehet sz6-
nyeg ala soporni azt a tényt, hogy a digitdlis koltés felét a globalis
cégek viszik, amelyek itthon nem adéznak, s hatdsaik minimum
kétéllek. Aztan egy felnétt nem bujhat el azon kérdések eldl sem,
hogy pontosan mi van a rekldamblokkoldkkal, a tavalyi év kiemelt
témajanak szamitd hirdetési csaldssal, vagy éppen mikor kapnak
tartalmat a latvanyos programmatic vagy nativ bejelentések.

Borzasztéan fontos kérdések, amelyek azt jelzik, hogy a digitalis
piacnak fel kell nénie az elmdult évek igéreteihez.
Innen lesz igazan izgalmas.

Torok Diana
marketing & knowledge manager, Neo Interactive
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A kiadvanyban megjelent hirdetések tartalmaért a Neo Interactive nem vallal felelésséget, azokért minden esetben a hirdetést kozzétevé felel. A szer-
kesztéségi anyagokban szereplé adatok és statisztikak részben szabadon idézhetd, nyilvanos forrasbol szarmaznak, a nem nyilvanos adatok megje-
lentetése pedig az adatkozl6 hozzajaruldsaval tortént. Bar a szerkesztés soran a kiado az elvarhaté gondossaggal és koriiltekintéssel jart el, eléfordul-
hat, hogy a kiadvanyban szereplé adatokban hiba, hidnyossag maradt. Ezekért, valamint az ezekb6l szarmazé karokért a kiado felelésséget nem vallal.
A kiadvany korabbi lapszamai a http://neo-interactive.hu/dmtk oldalon tekinthetéek meg digitalis formaban.

|Z| ELOSZO



A CEMP, a Central Digitalis Média és az Origo egyiittm(ikodésével
megalakult a HOPPex prémium kiaddi platform, mig a Tailwind

elinditotta a magyar piacon is a Project Agorat.

A Vs.hu-t kiadé New Wave Media szerezte meg az Origo Zrt.

100 szazalékos tulajdonrészét a Magyar Telekomtol.

130 orszdagban, koztiik itthon is elérhetévé valt a Netflix.
Magyarorszagon mar tévéeldfizetés nélkiil is el6 lehet fizetni az HBO GO-ra.

Ol

MEDIAPORTFOLIOK




»IZGALMAS"

2015 izgalmas év volt a digitalis médiapiacon, be-
leértve az ,izgalmas” szé minden lehetséges ar-
nyalatat. Egyfel6l egy sor digitalis fellilet megujult,
a NoSaltytdél kezdve a Citromailen, a Port.hu-n,
a 24.hu-n keresztiil a Blikk vagy a Piac és Profit
online véltozataig. Tobben is lépéseket tettek a di-
gitalisvideé-tartalmak monetizaldsanak iranydba,
igy példaul az RTL Magyarorszag digitalis igazga-
tésagot hozott létre, a Telenor pe-
dig elkezdte a MyTV szolgaltatas
erételjes épitését.

#2015 #MEGUJULAS #VIHARFELHOK

De kétarclsag jellemzi a szakmai utanpotlas kér-
dését is. Mostanra nem csak az ligynokségek, ha-
nem a digitdlis médiapiac minden szeglete érzi,
hogy a szakemberképzésre siirgésen megoldast
kell talalni. Persze a gondok mellé vannak meg-
oldasi javaslatok is, a RAS és a Central egyarant
képzési kezdeményezések mellett kotelezte el
magat, és az Uj IAB elnokségnek is az egyik f6
fokusza az oktatas.

 LETREJOTT .
A HOPPeXx

A magyar (digitalis) médiapi-
ac helyzete jol Osszesdrithetd

De voltak olyanok is, akik rovi- I Lo abban, a lapzartank kozben
debb-hosszabb idé utan bezartdk elnevezesu premt- kibontakozé eseménysorozat-
a boltot. Ezek egyike a Stop.hu, um programozott ban, melynek kézéppontjaban a

amely az egyik legrégebbi por-
tal volt Magyarorszagon. Szintén
bedobta a torolkozét a Cink.hu,
amely a Gawker médiabiroda-
lom technolégiai tesztterepének

piacter, amely

2015

Gszetél mdr uj csat-

Vs.hu all. A portél egyfeldl a ma-
gyar piac egyik legizgalmasabb
multimédids kezdeményezése
remek Ujsagirdkkal, a portal
kiaddja megvette az Origét, igy

indult, majd egyedi har)gvételﬁ [akozo’katfogadott, JA ligds” szereplévé lépett elé.
bloggd nétte ki magat. Am nem Sét. versenytc'/rsat Masfel6l éppen e szoveg szi-
tudta atlépni az arnyékat, igy az- . . letésének perceiben maris elsé
tan bezart. 5 RapOUC,/P,rOjeCt - bizonytalan kimenetell - val-

Agora képében sagat éli meg a szerkeszt6sége,

Létrejott a HOPPex elnevezés(

osszefliggésben a nem transz-

prémium programozott piac- y/
tér, amely 2015 0Gszét6l mar

Uj csatlakozdkat fogadott. S6t, versenytarsat is
kapott a Project Agora képében, amely szintén
komoly partnerekkel vagott neki a piacnak. Am
2015-ben még mindig alig tobb mint félmillidrdos
programmatic koltésrél beszélhetlink a magyar
piacon. Persze, ha a fokuszt bévitjik az automa-
tizalt koltésekre, mar szebb szdmot kapunk, am
annak leginkabb a Facebook és a Google oriil.

|E| MEDIAPORTFOLIOK

parens adomanyokkal.

Hogy miért érdekes ez egy digitalis rekldmpiaci
kiadvanyban? Elvonatkoztatva a Vs.hu-tél, felte-
hetjik a kérdést: Vajon hany szereplét bir el piaci
alapokon a digitalis média? Ha nem lehet pénzt
kérni a fogyasztoktol, honnan lehet arra forrast
szerezni, hogy a hazai média birja az erés6dé
versenyt a globdlis szereplékkel? Ezek a kérdé-
sek 2016-ban bizonyosan vellink maradnak.
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#PROGRAMMATIC #RTB #IAB

HETSZERESERE NOTT

a programmatic koltés

A Magna Global tavaly oktéberi jelentése szerint
2015-ben a globalis programmatic koltés elérte
a 14,2 millidrd dollart, ami az el6z6 évhez ké-
pest 49 szazalékos bdviilést jelentett. A fejlédés
mindenhol erételjesnek mondhaté - tobbnyire
alacsony bdzis mellett -, &m vannak huzépia-
cok. llyen példaul az Egyesiilt Allamok, ahol a
globalis koltés tobb mint fele realizalodik, de a
nagyok ligdjaba sorolhatjuk a brit, az ausztral
vagy az észak-europai piacokat is.

Ugyanezen jelentés EMEA régids adatai szerint
tetten érheté a ,szokdsos” nyugat-kelet ki-
l6nbség. Am vannak olyan orszagok a kelet-ko-
zép-europai térségben, amelyek fejlettségliket
tekintve felveszik a versenyt a huzdpiacokkal.
Ilyen példaul a penetracié tekintetében Csehor-
szag és Magyarorszag.

2015-ben a magyarorszagi programmatic kol-
tés az IAB Hungary adatai alapjan 580 millid
forintot tett ki, ami ugyan még mindig nem tul
magas szam, am az egy évvel kordbbi 85 mil-
lié forintos 6sszeghez képest nagyaranyu bé-
viilést jelez. A programozott koltésen belil az
RTB-szegmens a legmeghatarozébb 513 millié
forinttal.

2015 majusdban a CEMP, a Central Médiacsoport
és az Origo részvételével megalakult a HOPPex
prémium programozott piactér. Ezt kovetéen

MEDIAPORTFOLIOK

technoldgiai partnert valasztottak a Rubicon Pro-
ject képében, 6szt6l pedig megnyitottak a csatla-
kozas lehet6ségét mas médiatulajdonosok sza-
mara. 2015 decemberében a Marquard Media,
a Webbeteg-csoport, valamint a tobb HR témaju
fellletet jegyz6 Brand & Standard Capital csat-
lakozott. 2016 marciusaban harom Gjabb taggal
béviilt a partnerség: a Lapcom, a Mediaworks és
az MNO csatlakozott.

A HOPPex versenytdrsat kapott: a Project Agora
belépett a magyar piacra. A prémium programo-
zott piacteret a Thinkdigital-csoporthoz tartozé
Tailwind m(kaodteti, s Gorogorszagban és Ro-
manidban mar kordbban elinditotta szolgaltata-
sat. A magyarorszagi operacié 2015 szeptem-
berében indult el, melyben az Adaptive Media,
az Ads Interactive, a Habostorta, a NoSalty.hu,
a Russmedia és az RTL Magyarorszag lettek a
Tailwind els6 kords partnerei.

Az IAB Hungary idén elészor nem csak az el6z6
év reklamkoltéseirdl és -bevételeirdl kérdezte
meg tagjait, hanem a vdrakozdsaikrol is. A di-
gitalis megoldasokon beliil a legnagyobb ndve-
kedésre programmatic teriileten szamitanak.
Az igazan jelentés bdviilés azonban egyelére
varat magdra, a piacnak még meg kell mutat-
nia, hogy a programozott vasarlds nem pusz-
ta igéret. Kiilondsen fontos az edukacié és a
transzparencia novelése.
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#MEDIA #TIMELINE

A KIADOI VILAG ELMULT EGY EVE

LEZARULT - 888.HU

a Profession.hu értékesitése, néven indult Uj portal, G. Fodor Gabor
amely a Ringier Axel Springer fészerkeszt6sége mellett.
Media AG nemzetkozi digitalis

portfolidjanak lett a része. — N LCAFE

névre valtott a N6k Lapja Café, frisstilt a ki-

— nézete és a site-hoz tartozé mobilalkalmazas is.
A CEMP,
2 Central Digtals Média és A TAILWIND

az Origo egytittmikodésével L . . .
megalakult a HOPPex prémium elinditotta a magyar piacon a Project Agorat.
kiadsi platform. Els6 partnerei az Adaptive Media, az Ads
Interactive, a Habostorta, a Nosalty.hu, az RTL

— 2 Magyarorszag és a Russmedia.
MEGSZAVAZTAK _
a rekldmado madositasat, amely 100 millié forint M E GALLAPO DAST

alatt nulla szazalék, afolott 5,3 szazalék. kotott a Ringier Axel Springer a programmatic

| M EG OJ U LT technoldgiai szolgaltaté Rubicon Projecttel.
a Sport Géza megjelenése, elérése és fokusza. B 24. H U

névre valtott a Hir24, amelyet megujulas is kisért.

" A CITROMAIL.HU | MEGSZUNT

PR o o a Cink.hu, a Gawker Media blogbirodalom
Uj dizajnt kapott, emellett Uj hirdetési

o ) ., Y egyetlen magyar tartalma.
lehet6ségekkel és funkcidkkal boviilt.

' A GEMIUS ~ MEGUJULT

Huf‘g'af‘{ Bnélléanlfoly'fa?ja a Mindmegette.hu mind tartalmat,
a digitalis k6zonségmérést. mind megjelenését tekintve.

~ A DKT " FAKTOR.HU

néven indult dj hiroldal a Nouvelle
Media kiadasaban, melyet (2016
marciusdig) Gyorgy Bence iranyit.

el6fizetdi szédmara napi
frissiiléssel elérhetévé
valtak a mobiloldalak,

1 . I | PN
fogemi st DIGITALIS
és fejlesztési igazgatdsagot ho-

B 15 Ev UTAN zott létre az RTL Magyarorszag.

Uj arculatot kapott a Totalcar

- SZEPTEMBER 30-i6

tarté tirelmi idé mellett hatalyba lépett a ,bonusztérvény”.

" FRISSULT

a Port.hu megjelenése

I N N T T N
MEDIAPORTFOLIOK




#MEDIA #TIMELINE

- A BLIKK.HU

megujult formaban jelentkezett,
reszponziv dizajnra valtott.

néven hazai fejlesztés( tartalmi

is kezeli.

" MEGSZUNT

a Neon.hu, mivel a Mediaworks a Bravo
kivételével leépitette ifjusagi portfoliojat.

130

orszaghan, kéztilk Magyarorszagon is
elérhetdvé valt a Netflix.

" AZ IBM

megvette a Ustream nevd, részben magyar
alapitasu videostreaming szolgaltatast.

- MEGUJULT

a Piac és Profit webes valtozata.

" DIGITALIS

Média Campust inditott a RAS.

ajanlérendszer indult, amely a nativ
hirdetéseket és a kiils6 tartalmakat

" AVS.HU

kiaddja, a New Wave Media
szerezte meg az Origo Zrt.

100 szazalékos tulajdonrészét

a Magyar Telekomtdl, igy hozza
Kerll az Origo.hu mellett a Free-
mail és a Life.hu is.

AZ ORIGO

videdmegosztdjat, a Videat
hasznalja decembertél a Central
Médiacsoport, amely a videdkhoz
tartozo reklamid6t maga
értékesitheti.

" MEGUJULT

aJoyhu, amely a tartalmat, a meg-
jelenést és a technoldgidt is érintette.

" MEGUJULT

és reszponziv lett a Napi.hu

I S T T

A PROFESSION.HU

és az Origo kozos feluletet hozott étre az allas.origo.hu cimen.

CNTNTFLOW

- ANOL.HU

mobilalkalmazasra.

" MEGSZUNT

a Stop.hu, az egyik legrégebbi
magyar portal.

- EDDIGI

legnagyobb atalakitasan esett
4t a Hvg.hu

" HAZANKBAN

els6ként a 24.hu csatlakozott
a Facebook Instant Article
programjahoz.

~ MEGUJULT

a Classfm.hu.

~ AZ HBO GO-vaL

bévitette a MyTV online tévészolgal-
tatas kinalatat a Telenor, a prémium
tévécsatorna tartalma igy linedris
eléfizetés nélkil, barki szamara
elérhetdveé valt.

M4SPORT.HU

néven folytatja a Telesport.hu, hangstlyozva,
hogy ez az M4 online feliilete.

is a Google digitalis Ujsagirast tamogato
Innovaciés Alapjanak elsé dijazottjai kozé
kertilt, és 15,5 milli¢ forintot kapott egy

" DIGITALIS

marketingképzést inditott a Central
Meédiacsoport és a Pécsikozgaz.

MEDIAPORTFOLIOK |E|




#KANTAR #REKLAMBEVETEL #TOPLISTA

LISTAARAS REKLAMBEVETELEK

A Kantar Media online adatszolgaltatdsaban résztvevo kiadok és sales house-ok
listadras rekldmbevétele, ezer forintban’

Kiadé 2014 2015 Valtozas 2015/2014

CEMP SALES HOUSE 8616720 10 937 239 27%
ORIGO ADHOUSE 9 385 899 8816854 -6%
CENTRAL MEDIACSOPORT ONLINE? 2 400 996 5511 807 -
MEDIAWORKS ONLINE® 720 477 2770 246 -
ADAPTIVE MEDIA 1883 580 2082 425 1%
HVG ONLINE 1404417 1663197 18%
ARKON ZRT. 1054135 1145 421 9%
LAPCOM VIDEKI PORTFOLIO 1055 463 999 886 -5%
RINGIER AXEL SPRINGER ONLINE? 29 680 660569 -
RUSSMEDIA DIGITAL KFT. 652 590 644 480 1%
GMEDIA KFT. 527 281 621939 18%
H20NLINE KFT.* 124913 566 667 354%
NET MEDIA ZRT. 483976 457 144 -6%
MADHOUSE 130 143 321038 147%
NAPI ONLINE 43 640 82900 90%
GEO SALES & PROMO KFT. 15 458 5447 -65%
SANOMA ONLINE? 2779 741 0 -
EPICENTER MARKET HUNGARY KFT.® 18934 0 -
RINGIER ONLINE® 1342 821 0 -
AXEL SPRINGER ONLINE® 576 349 0 -
ONLINE TOTAL 33247213 37 287 259 12%

Forras: Kantar Media

! Display hirdetések szponzoracié nélkiil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.

2 A Sanoma magyarorszagi lednyvallalata 2014-ben év kdzben cserélt tulajdonost,

ezért szerepel erre az évre vonatkozéan mind a Sanoma, mind a Central Médiacsoport

bevétele a tablazatban. Ebbél eredéen nem jeleztiik a novekedés mértékét.

3Az Axel Springer és a Ringier flzi¢ja, valamint az {igylet nyoman a Mediaworks és a Ringier Axel
Springer Magyarorszag létrejotte miatt az elédcégeknél 2015-ben értelemszerien mar nem jelenik
meg bevétel, illetve az utédcégek esetében 2014-re vonatkozéan tért évi teljesitmény jelenik meg.
Az érintett vallalkozasok esetében nem értelmezheté a ndvekedés sem, igy ezt nem jeloltik.
“AH20nline sales house partnert valtott. A portfélio reklambevételei korabban a bevallasban
szintén részt vevé partnernél jelentek meg, a tavalyi évre vonatkozéan azonban mar a H20nline-nal,
mivel az Uj sales house nem szolgaltat adatokat a Kantar Media szamara.

5Nem szolgéltatott adatokat.
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#SALES HOUSE #REKLAMERTEKESITES

A SALES HOUSE-OK ELMULT EGY EVE

AZ INFINETY

Uj, tigynokségekre specializalédott
team alapu szakértdi strukturaba
szervezGdott.

~ AZ EVOMEDIAT

valasztotta partnerének a MediaCity,
amely tobbek koz6tt a Figyelo.hu kiaddja.

' AZ ADAPTIVE MEDIA

és a Thinkdigital stratégiai megallapodast kotott,
igy a két sales house Gsszevonta a hirdetési
portfoliéjat a magyar piacon.

~ STRATEGIAI

megallapodast k6t6tt az Evomedia és
az Optimusz Direkt Marketing.

" AZ ORIGO

Adnetwork értékesiti -
v A GAMEKAPOCS.HU
a Nickelodeon.hu, hirdetésértékesitése a Gmediahoz kerilt.

a Paramountchannel.hu
és a Vivatv.hu hirdetési
fellileteit.

" AZ ACTUAL

Media portféliéja a Gasztroangyal.hu
és Creditreform.hu oldalakkal béviilt.

' GASZTRO

tematikaban két, néi/fashion
tematikaban pedig harom (j
partnerrel béviilt a Lighthouse
portfélija. Emellett a Minden-
kilapja.hu is elérhet6vé vélt a
sales house kinalataban eDM-
adatbazisaval egydtt.

I S O P TR
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#SALES HOUSE #REKLAMERTEKESITES

. ELINDULT

az Infinety teljes portfolidjan
elérhetd, 6nallé programmatic
piactér.

[ A CEMP SALES HOUSE

diviziojava alakult a szorakoztato-kulturalis kiadvanyokat
képviselé CEMP Experience.

- A MAGYAR NEMZET ONLINE

fellleteit az Adaptive Media értékesiti.

~ AZ INFINETY

portféliéja az ATV.hu és G-portal.hu
oldalakkal béviilt.

- AZ EVOMEDIA

értékesiti a Faktor.hu hirdetési
felileteit.

~ A PROPELLER.HU

és a Lemon.hu oldalakkal béviilt
a Gmedia portfdlioja.

" A TOZSDEFORUM.HU

- AZ ADAPTIVE MEDIA

elséként kezdte el szdrni portfélidjan
a nem-emberi forgalmat az Enbrite.ly segitségével.

- A MADHOUSE

bejelentette, hogy a sales house
értékesiti 2015 végétél a Wmn.hu
mobilos hirdetési felileteit.

" PLADFORM

néven inditottak volt médiatigynékségi
szakemberek virtualis piacteret médiatulaj-
donosok és sales house-ok szamara.

- ELSTARTOLT

az Ads Interactive sajat programmatic

- m
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#TOPLISTA #PORTFOLIO #LATOGATOTTSAG

DIGITALIS PORTFOLIOK

Hazai portdlok és lapcsoportok elérése

Mobil és tablet

' oldalletdltések
aranya (%)

1 | CMSALES 4060723 1200214 690 633 653 27,67%

2 | CEMP 3982902 1187527 469 228 542 26,76%

3 ] ORIGO-CSOPORT 3759799 1010291 486 967 922 24,01%

4 | INFINETY 3559706 685 242 100 058 423 30,89%

5 | ADAPTIVE NETWORK 3292262 721837 151 291 828 20,06%

6 | EVOMEDIA 3249 564 615775 283830 361 14,01%

7 | ADS INTERACTIVE 3115926 475518 99 415 829 24,87%

8 | GMEDIA 2326086 323 386 76 736 345 30,07%

9 | MEDIAWORKS 2275679 411 460 90 661183 36,87%

10 | RAS MAGYARORSZAG 2268170 399 044 85 141 254 37,22%

11 | ACTUAL MEDIA 2131976 234584 32348764 24,62%

12 | HVG ONLINE 1944 144 277 953 33612490 34,50%

13 | LIGHTHOUSE MEDIA 1838114 155 383 27 533121 22,36%

14 | NEW WAVE MEDIA 1636653 255 965 24 868 356 34,38%

15 | LAPCOM 1400 969 186 020 35 641 282 36,10%

16 | NOSALTY 1195 667 110728 18197 577 45,42%

17 | RUSSMEDIA 1153051 123750 37 697 306 21,08%

18 | WEBBETEG-CSOPORT 1150924 82679 6362904 47,95%

19 | MAGYAR KOZMEDIA 1121295 128 094 11622 882 31,80%

20 | MARQUARD MEDIA 613 281 59 691 9502769 51,09%

21 | RTL-CSOPORT 546 306 50 467 8 197 458 24,25%

22 | NETBASE MEDIA 525 958 42743 3266360

23 | NOUVELLE MEDIA 507 744 80 758 7 465191 25,89%

24 | SMARTSENSE 487 174 42712 4011421 33,94%

25 | PLT ONLINE 445503 42 404 4115120 8,33%

26 | NETWORK.HU 340798 14 395 1385206 21,77%

27 | SPOTLITE KFT. 274212 14367 1430774 25,87%

28 YI‘?;#QAEI;'J?AlJER[JIA 245 664 11137 1053 495 24,36%

) L. Forras: Gemius—DKT, 2016. februar,
MEDIAPORTFOLIOK gemiusExplorer, belféld, total platform, 15+



HTOPLISTA #LATOGATOTTSAG #WEBHELY

A LEGLATOGATOTTABB WEBHELYEK

Mobil és tablet

’ oldalletoltések
aranya (%)

1 | BLOG.HU 2 584 685 398 237 43 411 265 34,86%

2 | ORIGO.HU 2384 423 577 732 130100 009 32,31%

3 | JOFOGAS.HU 2220 482 385764 388 367 128 30,50%

4 | INDEX.HU 1952315 478 093 151016 216 25,40%

5 | BLIKK.HU 1879 254 318 646 61274 042 39.72%

6 | NLCAFE.HU 1850 055 315905 34255703 32,54%

7 | 24.HU 1846577 351371 41587 703 27,99%

8 | STARTLAP.HU 1735866 393210 75541 427 16,02%

9 | HVG.HU 1697772 245742 29 043 837 36,12%

10 | GYAKORIKERDESEK.HU* 1673 344 129 848 10775118 -

11 | ARUKERESO.HU 1575132 138 987 22 461 555 39,01%

12 | HAZIPATIKA.COM 1419757 153 931 11497 563 35,85%

13 | FEMINA.HU 1418503 173 474 32 254 575 34,37%

14 | FREEMAIL.HU 1339372 396174 245216116 18,86%

15 | PORT.HU 1334805 159 297 39 473 300 27,94%

16 | INDAVIDEO.HU 1305712 181160 38972 435 42,56%

17 | LIFE.HU 1247935 185 656 34962 097 25,84%

18 | NOSALTY.HU 1195 667 110728 18197577 45,42%

19 | CAFEBLOG.HU 1183999 125 381 9056 778 35,24%

20 | ARGEP.HU 1141 887 78 809 7932418 11,64%

21 | IDOKEP.HU 1111854 243936 31941 042 20,22%

22 | KOPONYEG.HU 1107 451 158 069 11800114 39,47%

23 | MINDMEGETTE.HU 1098 318 85 554 8 584 657 45,84%

24 | WEBBETEG.HU 1089 436 77179 5731085 47,90%

25 | VATERA.HU 1040031 102182 55 645 929 5,44%

26 | HASZNALTAUTO.HU 1037 388 151879 172 247 586 10,58%

27 | 444.HU 1007 922 141 306 20 383 637 31,48%

28 | VELVET.HU 984 926 163519 37 408 170 18,07%

29 | REBLOG.HU 862511 87 056 6190 422 22,65%

30 flliEGRYiLL:I;(S-ZAG.HU 857 923 117 520 9974177
Forras: Gemius-DKT, 2016. februar, gemiusExplorer, belféld, total platform, 15+ ) _ |E|
*Szoftverpanelen mért oldal; mérékédos adatokkal, valamint mobil és tablet platformon MEDIAPORTFOLIOK
mért adatokkal nem rendelkezik.




#NETFLIX #TV #VOD

MEGERKEZETT A NETFLIX

2015-ben az internet megelézte a televiziot, és
ezzel a rekldmtorta legnagyobb szeletévé valt a
magyar piacon. E tény kapcsan e kiadvanyban is
megjegyeztilkk a Marketing rovat bevezetdjében,
hogy kérdés persze, pontosan meddig lehet e két
médiatipust kiilon kezelni. A legfejlettebb piaco-
kon, elsésorban az Egyesiilt Allamokban a nagy
televizids tarsasagok mostanra vonzd, gazdag ki-
nalattal vannak jelen a digitalis videdtartalmak pi-
acan, mikozben a Netflix és tarsai egyszerre jelen-
tenek szamukra versenytarsat és szovetségest.

A Netflix terjeszkedésérél az elmult évben sokat
cikkezett a média. Azutdn 2016 januarjaban nagy
bejelentést tett a szolgaltaté a CES-en: egyszerre
130 ujabb orszagban - koztiik Magyarorszagon
— lépnek be a piacra. Az amerikai verzidhoz ké-
pest a magyarorszdgi kinalat sz(ikds, a tartalmak
zome angol nyelv(, helyi fejlesztés filmek, soro-
zatok az induldskor nem voltak elérhetéek.

Pontosan a helyi tartalmak és a magyar piacon
olyan fontos szinkron hidnya volt az egyik f6 oka
annak, hogy a hazai televiziok — legaldbbis a nyi-
latkozatok szintjén - nem rezzentek Gssze az
amerikai 6rids megjelenése miatt. A 24.hu januari
korkérdésében megkérdezettek zémiikben ugy
vélték, hogy a friss, sajat gyartasu, exkluziv tar-
talmak hianya, valamint a lineéris tévézés biztos
poziciéja miatt egyelére nem lesz erds a Netflix
elszivé hatdsa, de olyan is akadt, aki szerint igy
felgyorsulhat az OTT (over-the-top) szolgaltata-
sokkal kapcsolatos edukacid, ami mindenkinek jo.

MEDIAPORTFOLIOK

Az eNet 2016. februari felmérése szerint a ma-
gyarok lelkes torrentezék, am a feln6tt netezék
90 szazalékanak van tévéeldfizetése. A valasz-
adok kozel fele mondta azt, hogy csak magyar
nyelven hajlandé filmet nézni. Az OTT szolgdl-
tatdsok kozll az RTL Most bizonyult a legnép-
szer(ibbnek, melyet az HBO GO és a Digi Online
kovetett. S hogy mitél jo egy ilyen szolgaltatas?

A legfontosabb szempontot a széles kinalat, a
rekldmmentesség és a 24 6rds elérhetdség je-
lentik. A Netflix spontan csak minden tizedik va-
laszaddnak jutott eszébe mint online filmnézési
lehetéség, am tobben hallottak rola, és utébbiak
tisztdban is voltak a szolgaltatas jellemzdivel.
6 szazalék fizetett el a Netflixre az ingyenes
prébahdénap alatt, de tovabbi 55% tervezte, hogy
ad a szolgaltatasnak esélyt. Tobben tennének
igy, ha lenne szinkron vagy felirat, és persze ha
olcsobb lenne.

A kutatds tehat egyeldre igazolta a hazai tévés
szolgaltatok nyugodtsdgat, am vétek komo-
lyabb kovetkeztetést levonni. Azt, hogy az OTT
mégis fontos teriilet, tobb hir is jelzi. Az RTL
Magyarorszag példaul 2015 oktdberében uj,
digitalis és fejlesztési igazgatdsagot hozott Lét-
re. De emlithetjlk azt is, hogy a Telenor komoly
energidt fektet a MyTV fejlesztésébe, amely
idén megujult. A Telenor sajat tUgyfélkorén ki-
vil is elérhetévé tette a MyTV-t, amelyen ke-
resztil immar az HBO GO-ra is eld lehet fizetni,
tévéeldfizetés nélkiil.



Tobb mint 3,5 millié magyar felnétt hasznalja
kis képernyGs eszkozét internetezésre, és
ebbél 2,8 milliéan rendszeresen neteznek.

A legintenzivebb internetezék

majd 40 szazaléka latogat gasztrotartalmakat.

3,56 mitis

38%

2015-ben a Chrome volt az elsé
szamu bongész6 a magyar piacon.

37,95%

02
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#GEMIUS #OPRENDSZER #BONGESZO

OPERACIOS RENDSZEREK

|
Windows 7 Android Windows 10 Windows XP Windows 8.1

37% 22% 12% |_8%_| |_8%_|

Az operéciés rendszerek rangsora, a magyarorszagi internetezék
magyar webhelyeken torténg latogatasai alapjan.

BONGESZOCSALADOK

Chrome Firefox Chrome WebKit MSIE
Mobile Mobile

38% 24% 14% |—7%—| |—7%—|

A béngészbcsaladok rangsora, a magyarorszagi internetezék magyar webhelyeken torténé
latogatasai alapjan. (Béngészdcsalad: egy adott bongészd Gsszes verziéjat magaban foglald csoport.)

KEPERNYOFELBONTAS

]
1366x768 360x640 1920x1080  1280x1024 1024x768

21% 9% 9% 9% 6%

A felhasznaldk kijelzéin beallitott képernyéfelbontasok rangsora,
a magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken torténé latogatasai alapjan.

| Forras: Gemius SA, gemiusTraffic, 2016. 04. 04-2016. 04. 10., a webhelyek oldalletdltéseinek
FOGYASZTOK & TRENDEK szazalékaban. A rangsort olyan webhelyek oldalletoltései alapjan allitottak fel,
amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatdsban.




#NATIV #STROSSLE #AUTOMATIZALT

SPECIALIS HIRDETESI MEGJELENES

MAGYARORSZAGRA

ERKEZIK A STROSSLE

On most egy nativ hirdetések népszerdisitésére ké-
sziilt nativ hirdetést olvas.

A nativ hirdetéseket még a rdmai korbél eredez-
tetjlik, de ez a kifejezés elészor 2010-ben hang-
zottel. Korabban egyszeriien csak advertorialnak,
fizetett PR-cikknek, kiemelt keresési talalatnak,
szponzoralt tartalomnak vagy (x)-nek neveztiik.
Vagyis minden olyan hirdetési forma, amelyrél
elsére nem kézenfekvd, hogy rekldmot latunk,
nativ hirdetés.

A web 2.0 olyan szolgaltatasai, mint a blogok, a
koz0sségi oldalak vagy a kép- és videdmegosztok
felhaszndlébarat kialakitasu fellileteiket nehe-
zen tudtdk a hagyomanyos display hirdetésekkel
0sszeegyeztetni, igy ezek a kezdetektdl kindlnak
nativ hirdetési megoldasokat. Ilyenek a Facebook
szponzoralt bejegyzései, a Twitter kiemelt #trend-
jei vagy az Instagram tdmogatott képei.

2016 elején a Google is megsziintette a keresési
talalati oldalakon a jobb oldali szponzoralt ajan-
lokat, igy teljes egészében nativvd valt a kinalata.

Mara elvarhato, hogy a hagyomanyos hiroldalak,
portalok is kindljanak automatizalt és célzott na-
tiv hirdetéseket, igy sziiletett meg a kapcsolédd
tartalmakat ajanlé widget. Ez a megoldés az ol-
vaso érdeklédése alapjan helyez ki tovabbi cik-
keket, sajat anyagokbdl vagy — paraméterezéstol
fliggéen — kiils irasokat és fizetett tartalmakat
is ajanlva.

Az ajanlé widgetben a tartalmilag kapcsolddoé és
a felhaszndléi érdeklédés alapjan kihelyezhetd
hirdetések a szerkeszt6ségi anyagok kornyeze-
tében tobbszordsen tulteljesitik a kordbbi meg-
oldasok eredményeit, rdadasul kattintas alapon
vasarolhatéak.

Magyarorszdgon elséként az lkea és a Volvo
hazajabol érkezé Strossle rendszerének segit-
ségével profitadlhatunk az automatizalt nativ hir-
detések elényeibdl, legylink akar hirdet6k, akar
tartalomtulajdonosok, igy EU-szerte mar tobb
mint 500 portal haszndlja sikeresen a Strossle
tartalomajanlot.

Tovébbi érveinket megtaldlja a Strossle.com és a
Nativhirdetes.hu oldalakon, médiatulajdonosként
ugyanitt csatlakozhat a rendszerhez.

STROSSLE

Strossle Hungary kapcsolat:
Peter.van.Kol@strossle.com
(+36) 70 226 1232

ISR HIRDETES

Nativ Hirdetés Kft kapcsolat:
Toth.Bettina@nativhirdetes.hu
(+36) 20 535 7625

FOGYASZTOK & TRENDEK |§|



H#INTERNETEZOK #HAZTARTAS #STATUSZ

INTERNETEZOK
NEMEK ES KORCSOPORTOK

korcsoportok
12% 60+ éV I
10%
16%
14% "Ml s0-59év I
20% 21%
40-49 év
27% 25% 8 30-39 év I
Ferfi No
48% 28% 52% 26 I 18-29 év I

Internetezék aranya nemek és korcsoportok szerint (%)
Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatds, 2015. 3. negyedév

HAZTARTAS NAGYSAGA B
555 054 pene"a:flz

1499 651 2f6
3f6

1045786 4f6
576 940 5 vagy tobb f6

Osszes 18 év feletti internetezé: 5 094 367
Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatds, 2015. 3. negyedév

ESOMAR STATUSZ

Férfi

Forras: Gemius—DKT, 2016. februar gemiusExplorer, 18+ belféld

|§| FOGYASZTOK & TRENDEK




#PENETRACIO #GYAKORISAG #IDO

PENETRACIO
GYAKORISAG

1% —— hetente
3% 4/8% 1% # egyszer
13%
17% hetente
2-3 alkalommal
2%
10%
26% 15% 2% hetente
4—6 alkalommal
14%
17% 3%
29% 16%
naponta
17% egyszer
30%
28%
naponta
1% 52% 43% 34% 32% tobbszor
18-29 év 30-39 év 40-49 év 50-59 év 60+ év

27% 26% 21% 15% 1%

Internetezék megoszlasa az internetezés gyakorisaga szerint
Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatds, 2015. 3. negyedév

ELTOLTOTT IDO

A KULONBOZG PLATFORMOKON ELTOLTOTT ATLAGOS IDG KORCSOPORTOK SZERINT

internetezéssel toltétt idé/f6/nap (6:p:mp)

desktop mobil tablet korcsoportok
533 895 £ _ 1083155 — 21353
R B o-coccor- [ 0:05:026- 60+ év
721808 f6 — 247 420 f6 — 39727 f6
Bl o:2s016ra [N o:50:44 ¢6ra 50-59 év
953 069 f6 — 531905 f6 —_— 78190 f6

0:22:30 6ra 0:36:45 6ra 40-49 év

—eeeeeeeeeeeeeeeeeee 119919716 872739 f6 —e. 117 531 16
W o50cra [ 0:29:236ra 30-39 év

12146846 e 1100559 f6 e 151 3736

2:38:29 6ra B o0:13:286r2 B o:14:07¢ra 18-29 év

Forras: Gemius—DKT, 2016. februar, gemiusExplorer, PC, mobil
és tablet platformok, 18+ belfold
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#MOBIL #TABLAGEP #KUTATAS

NETEZES MOBIL ESZKOZOKON

3,56 millié magyar felnétt hasznalja
kis képernyds eszkozét internetezésre, és 2,8 millidan rendszeresen neteznek

SAJAT OKOSTELEFONJAN RENDSZERESEN INTERNETEZOK SZAMANAK ALAKULASA (MILLIO F@)

2012/Q1 2013/Q1 2014/01 2015/Q1 2016/01

0,99 1,31 1,53 1,97

Forras: NRC Kutytikutatas 2012-2016

SAJAT TABLAGEPEN RENDSZERESEN INTERNETEZGK SZAMANAK ALAKULASA (MILLIG Fd)

2012/01 2013/Q1 2014/a1 2015/Q1 2016/Q1

0,1 0,28 0,54 0,67

Forras: NRC Kitylkutatas 2012-2016

KIS KEPERNY®S ESZKOZON VEGZETT TEVEKENYSEGEK
(AZ ADOTT TEVEKENYSEGET LEGALABB HETENTE VEGZOK ARANYA)

Kozosségi oldalak hasznalata

Chatelés
Emailezés
Internetes videdk nézése

Forras: NRC Kityiikutatas 2012-2016
Bazis: mobil eszkdzon legalabb alkalmanként internetezd 18-69 évesek

|§| FOGYASZTOK & TRENDEK



#VASARLAS #APP #NRC

VASARLAS MOBIL ESZK0ZOKON

Tobb mint egymilliéan vasaroltak kis képernyds eszkozon az elmdult egy évben

Okostelefonon
internetezok korében

Tablagépen
0,
internetea korben

Forras: NRC 2016. marcius. Bazis: online vasarlo feln6tt lakossag

26%

A kis képernyds eszkozon internetezék 88 szazaléka toltott le valamilyen alkal-
mazast az elmult egy évben. Fizetds alkalmazast csupan 11 szazalék toltott le.

LETOLTOTT ALKALMAZASOK SZAMA AZ ELMULT EGY EVBEN

14% 1-2

6-10

Forras: NRC Kiitylkutatas 2016/Q1.
Bazis: mobil eszkézon legalabb alkalmanként internetez6 18-69 évesek

A LEGTOBBEK ALTAL LETOLTGTT ALKALMAZASOK (AZ ELMULT EGY EVBEN)

53% Jaték

52% Chat, lizenetkiildés
50% Kozosségi
4 Id6jaras

Térkép, navigacio

Q
R

Menetrend

30% Videdlejatszo

29% Foto
27% Eszkozkivalto alkalmazas
(pL.: szdmol6gép, zseblampa)

25% Zenelejatszo

Forras: NRC Kutylkutatas 2016/Q1.
Bazis: mobil eszkézon legalabb alkalmanként internetez6 18-69 évesek

FOGYASZTOK & TRENDEK |§|



MOBIL ESZK0ZOK

GYARTOK
Nokia 8,03% ——

Sony 8,28% ——

L68,98% ——

Apple 27,87% ——

Am

MODELLEK

#MOBIL #SAMSUNG #APPLE

—— Samsung 36,78%

obil eszkoz6k gyartok szerinti rangsora, a magyarorszagi internetez6k magyar
(jellemzéen mobilra opimalizalt) webhelyeken torténd latogatasai alapjan.
Forras: Rankings.hu, Gemius SA, gemiusTraffic, 2016. 04. 04-2016. 04. 10.

19,540/0 8,300/0 r2,39°/0.| r2|32°/°-| r2130°/°-|
Apple Apple Samsung Samsung Samsung
iPhone iPad Galaxy S5 Galaxy Ace 4 Galaxy A3
A mobil eszkozok rangsora, a magyarorszagi internetez6k magyar
(jellemz8en mobilra opimalizalt) webhelyeken térténé latogatasai alapjan.
Forras: Rankings.hu, Gemius SA, gemiusTraffic, 2016. 04. 04-2016. 04. 10.
PCVS. NEM PC FORGALOM
75,91% PC
I 24,09% | nem PC
PC forgalom alatt a szamitogépekrdl (asztali szamitégép, laptop, notebook stb.)
generalt oldalletoltéseket, nem PC forgalom alatt a nem szamitégéprél
(okostelefon, okostelevizid, tablagép stb.) generalt oldalletsltést értjik.
| Forras: Gemius SA, gemiusTraffic, 2016. 04. 04-2016. 04. 10.,
FOGYASZTOK & TRENDEK a webhelyek oldalletoltéseinek szazalékaban. A rangsort olyan webhelyek oldalletéltései

alapjan allitottak fel, amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatasban.
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AZ EV HONLAPJA

A mindmegette.hu Magyarorszag egyik
legnépszeriibb gasztronémiai oldala, mely
aj funkcidinak, megujult, letisztult kiilsejének
koszonhetéen 2015-ben elnyerte az ,,Az Ev Honlapja”
dijat média kategériaban.

Az oldal a hirdetok igényeinek megfeleléen
alakithato, rugalmas szerkesztéségi hozzaallassal
egyedi hirdetési megoldasokat kinal, tovabba
az oldal megujulasa 6ta a hirdetéi feliiletek
megduplazédtak.

A Mediaworks gasztroportfélidja a prémiumtermékektol
kezdve a magas elérést biztositd havi és szezonalis
lapokon és tematikus kiadvanyokon at a méltan
népszerl mindmegette.hu oldalig dleli fel a piacot.

A Mediaworks évente 2330 oldalon 2880 nyomtatott,
tovabba 38 000 online receptet kinal a gasztronémia
szerelmeseinek.

A mindmegette.hu havonta atlagosan
1384 000 embert ér el.

A vallalat gasztrolapjait évente
494 000 olvasé vasarolja meg.

Forras: gemius-DKT OLA 2016. januar (teljes, total)

@ mediaworks

Content first

lsityha Ees et BISER
Hhisvét QoA INYENC




H#GASZTRO #TGI #KUTATAS

GASZTROTARTALMAK FOGYASZTASA

FOZ0S TARTALMAKAT INKABB DESKTOPON FOGYASZTUNK

Desktop Mobiltelefon Tablagép,
e-konyv olvaso

12% 5% |:2%]

Fozéssel, receptekkel kapcsolatos tartalmak hasznalata/latogatott-
saga eszkoz6k szerint az elmult hat honap soran.

A LEGINTENZIVEBB INTERNETEZOK MAJD 40 SZAZALEKA LATOGAT GASZTROTARTALMAKAT

Naponta Naponta Hetente Hetente
tobbszor egyszer 4-6 napon 2-3 napon

38% 31% 43% 24%

F6zéssel, receptekkel kapcsolatos tartalmak hasznalata/latogatottsaga
az elmult hat honap soran az internethasznalat intenzitdsa alapjan

A ,GYOJTOK” TOBB MINT FELE KERESI A GASZTROTEMAKAT

Alkotok Gyljtok  Idotoltok Kritikusok  Nézok Inaktivak Koz0sségi
médiat
nem
hasznalok

38% 51% 43% 26% 36% 26% 25%

F6zéssel, receptekkel kapcsolatos tartalmak hasznalata/latogatottsdga az
elmult hat honap sordn a kézosségi média hasznalati szegmensek szerint

, Forras: TGI.NET, TNS Hoffmann 2016, N=9670,
FOGYASZTOK & TRENDEK bazis: 16-59 éves internetezék




NOSALTY

A PIACVEZETO RECEPTOLDAL




#GASZTRO #GEMIUS #TOPLISTA

GASZTROOLDALAK ELERESE*

Domain Halézat Total napi atlag (RU) Total napi atlag PV
NOSALTY.HU Nosalty 105 339 628 222
MINDMEGETTE.HU Mediaworks 81082 296 052
APROSEF.HU Adaptive 51720 156 214
RECEPTNEKED.HU Actual Media 47 595 165 404
FEMCAFE.HU Adaptive 37 620 161 851
TV2.HU Adaptive 22 834 123 441
SZULOKLAPJA.HU Adaptive 11353 32187
VITALZONE.HU Lighthouse 9 848 46758
MACOSZ.HU Lighthouse 8193 41974
EVAMAGAZIN.HU Marquard Média 7 547 26 575
BABANET.HU Lighthouse 6271 20 430
TIZDOLOG.HU Lighthouse 5676 16378
MYTASTE.HU AdsInteractive 5165 24020
DIABETIKA.INFO Infinety 4 485 8222
GASZTROANGYAL.HU Actual Media 3659 19 247
RECEPTVARAZS.HU Evomedia 3634 11866
PICIBABA.HU Adaptive 3265 9506
NEPBETEGSEGEK.HU Lighthouse 3227 10 347
ANNA.HU Lighthouse 2138 3831
RITAKONYHAJA.HU Infinety 1706 4275
KOLOKNET.HU Lighthouse 1062 2024
KULINARISVILAG.HU Adaptive 1019 1780
BIOKALAUZ.HU Infinety 878 1179
TVPAPRIKA.HU Origo 855 4193
MESTERSZAKACS.EU Infinety 803 2077
LAPTOPKONYHA.HU Infinety 656 1251
IZLETES.HU Actual Media 552 1536
VIDEKIZE.HU Adslnteractive 551 1741
HAJOKONYHA.HU Actual Media 533 1051
RECEPTBARLANG.HU Lighthouse 495 995
TERMELOTOL.HU Infinety 411 1163
MITFOZZUNKMA.HU Adslinteractive 374 710
KAVEKORZ0.HU Infinety 313 1514
TUNDUS.HU Gmedia 263 652

| Forras: Gemius—DKT, 2016. februar, OLA forgalmi becsiilt adatok, belféld, total platform. *A lista azokat a
FOGYASZTOK & TRENDEK site-okat tartalmazza, amelyek tematikus besorolds szerint a Magazin, Gasztro csoportba keriiltek a méreté

altal besorolésra, és adott mérési honapra publikus adattal rendelkeznek és mérékéddal mért oldalak.



VARUUARD DIGITAL

TERVEZZ VELUNK A DIGITALIS TERBEN 15

EGYEDI CONTENT MEGOLDASOK 3 APPLIKACIOFEJLESTIES = DIGITALIS
KIADVANYOK > K0Z0SSEGI MEDIA > INTEGRALT KAMPANYOK

Marquard
Digital portfolio: APORTFOLIORA A7 ABC BESOROLASU
tobb mint FOGYASTION STATUSE JELLEMZL, A MINGSEG! FOGYASTIN
647 000 * itTfc HATEKONY ELERESE,
U AZ ATLAG FELETTI AFFINITASI
Toris: K 201 i INDEX A 18-39 FVES NI CELCSOPORTBAN

belfild

A £ A TOPS5 NOI SITE
EGYIKE A 18-39 EVES
NOI CELCSOPORTBAN."

“Forrds: Gemius Explorer 2016. mércius, magyarorszagi
weholdalakat vizsgalva

MMMMM



#GASZTRO #YOUTUBE #VIDEO

A LEGNEPSZERUBB

Youtube-csatorndk gasztro témaban

Csatorna Feliratkozok Videdk Megtekintés
LINA ES PANNI 146 3975 851
MIELE FOZOISKOLA 13886 631 9 728 858
VIDEOSMART 11531 1060 m
EBEDSZUNET 11088 34 187 339
SUTIKBIRODALMA-SZANDI 9593 43 337570
SEGITUNKFOZNI.HU 5580 94 2175157
NEMZETIKONYHA 5231 265 2985308
APROSEF.HU RECEPTEK 3932 180 1156 272
FOZNI JO 3185 170 1002913
BUDAY PETER, A ZSEBSZAKACS 3158 141 663 255
KONTRASZT 2727 “ 4668076
{ZES ELET 2691 382 870736
TVPAPRIKA MAGYARORSZAG 1976 355 921591
RECEPTMUHELY 1560 63 4705 897
BENKONYHAJA 1345 63 1067 673
FORGACS GABOR 1174 52 557 844
RECEPTVARAZS 1122 75 717 783
MALACKARAJ 879 51 180 541
DR. OETKER MAGYARORSZAG 747 36 494792
GASZTROTV 741 73 594 766

Forras: starnetwork.hu/youtube-statisztikak/youtube-gasztro-csatornak/
A sorrend a 2016. aprilis 27-i allapotot tiikrozi.

|§| FOGYASZTOK & TRENDEK



2015-ben 14 szazalékkal bévilt a
digitalis reklamkoltés, amely immar ,
a hazai reklamtorta legnagyobb 5 6' 1 7 milliard Ft

szelete, megelézve a televizidt.

Oriasit nétt a programmatic, 2014-ben még 5 8 0 cire
minddssze 85 millio forintot tett ki a szegmens. mllllo Ft

Az eMarketer szerint 2016-ban mar

a digitalis szegmens adja a globalis 3 2 7 o/o
)

reklamkoltés harmadat.

03

DIGITALIS MARKETING




H#REKLAMKOLTES #ELSO #OPTIMIZMUS

KETSZAMJEGYU BOVULEST VAR A PIAC

A 2014-es rekldmkoltési adatokat ismertetve
a Magyar Rekldmszovetség (MRSZ) felhivta a
figyelmet, hogy a majd 8 szazalékos bdéviilést
dvatossdaggal kell kezelni. Ez be is igazolddott
2015-ben, amely jéval szerényebb, 0sszességé-
ben 2,81 szdzalékos novekedést hozott. Ennek
akar orilni is lehet, hiszen a piacnak szamos
bizonytalansagon kellett tullendiilnie: a rek-
ldmadd valtozdsatol kezdve a
bénusztorvény bevezetésén ke-
resztliil a Nemzeti Kommunika-
ciés Hivatal tendereztetési gya-
korlataig. Emellé csatlakoztak a

_ ADIGITALIS .
REKLAMPIAC

A mult év szakmai beszélgetéseit két olyan
téma is meghatarozta, amelyekkel a piacnak
idén teenddje van. Ezek egyike a reklamblok-
kolas terjedése, amelyet hiba lenne kizdrélag
technoldgiai kérdésként megragadni. ValészinG-
leg a fogyasztokat falhoz allité megolddsok sem
hatékonyak hosszabb tavon. Meg kell vizsgalni
a mélyebb indokokat, a fogyasztéi élménnyel
kapcsolatos kérdéseket, ezt a
mobil eléretorése fokozottan ki-
provokalja.

A masik jelentés téma a hir-

piaci valtozasok: tulajdonosval- eR?Zb?n detési csalasé, amely globalis
tasok, vezércserék. 14 szdzalekkal szinten kb. 7 milliard dollart
nettd huzhat ki a markatulajdonosok

A digitdlis reklampiac ekozben
14 szazalékkal netté 56,17 mil-
lidrd forintra bévilt. Ezzel nem
csak atlépett egy lélektani hatart,
hanem megelézte a televiziot.

56,17

milliard forintra
bévilt. Ezzel nem

zsebébdl. A csalds mértékét
tekintve a magyar piac nem all
rosszul sem a nagy nyugati,
sem a téliink keletebbi piacok-
hoz képest. Jelenleg van tehat

(Mfls”ké’rd’és, hogy a videds tre'r'1ld csak u"tlépett egy esély és leht.atés’ég a di’gifélis
erésodésével meddig kezelhetjiik , . , szegmens ,tisztan tartasara”.
kilon e két médiatipust.) A digi- élektani hat?rt’ Fontos, hogy a piac ne eléged-
talis koltésen beliil tovabbra is a hanem megeldzte a jen meg félmegoldasokkal, hi-
display a legnagyobb szegmens, televizidt. szen a tét sulyos forintokban

melyet a keresé kovet, s e kettd

ragadhaté meg.

kozott szukilt az olld az elmult /

évben. A novekedés egyik leg-

fontosabb hajtdereje a mobil, amely tavaly mar a
digitalis koltés 17 szazalékat tette ki, alulrél ost-
romolva a 10 milliard forintot. A feltorekvé szeg-
mensek koziil a vide6 2 milliard kozelében jar, mig
a programmatic szegmens 580 milli6 forintot tett
ki 2015-ben. A tavalyi évben folytatédott a globa-
lis szerepl6k térnyerése, mostanra a Google és a
Facebook hajszalnyival részesedik csak keveseb-
bel a digitalis tortabol, mint a hazai szereplék.

|£| DIGITALIS MARKETING

S hogy mit hoz a jové? Idén a
vildgesemények bizonyosan porgést hoznak a
reklampiacon, amelybél a digitalis szegmens is
részesedik. Az elérejelzések szerint 2016-ban a
digitalis koltés részesedése a globalis reklam-
tortabol 31-32 szazalék lesz. A hazai szereplék
optimistdk: az IAB Hungary Adexpect kutata-
sa szerint 11,49 szdzalékos bdviilést varnak.
A legmeghatarozdbb trendnek tovabbra is a
programmatic, a mobil, a vided és a nativ tlnik.
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#REKLAMKOLTES #KANTAR #TELKO

HELYCSERE AZ ELEN

Top 20 piaci szektor listadras reklamkoltése, 2015

Osszesen Internet
Osszesen Internet Szektor (cla_(zil:é:t) Valtozas (:S:é::) Valtozas
2015 2015/2014 2015 2015/2014

6 1 TAVKOZLES 60873 565 1% 5232 240 18%
5 2 ;E’%gﬁiﬁgs;\sm 61787 368 2% 4525 434 -9%
12 3 ?gﬂpé'%&%ﬁ%mms 25 941 986 0% 4386 251 14%
2 4 KERESKEDELEM 109 436 133 -12% 3374708 -19%
9 5 KOZLEKEDESI ESZKOZOK 33 681 863 25% 3076629 19%
7 6 ggg;gig.z%zsABAmnﬁ. 58 958 935 1% 2 944765 14%
10 7 SZOLGALTATAS 32 039 949 -6% 2599595 6%
1 8 gzggzﬁiﬁgh KESZITMENY 185892 436 33% 1571 607 45%
16 9 INFORMATIKA, IRODATECHNIKA | 7 592 925 40% 1384 804
24 10 INGATLAN 2352 045 27% 1287175 46%
3 1 ELELMISZER 98 020 900 14% 1238895 14%
13 12 UTAZAS, TURIZMUS 22772 737 32% 1222 607 1%
4 13 SZEPSEGAPOLAS 68860872 8% 832 781 15%
8 14 ITAL 37 471 658 18% 761 bbb 33%
14 15 t:ﬁig?:g’;:::&ss 14 294 571 36% 644 705 15%
21 16 &gguﬁﬁ}\;ﬁgasm, 2718537 -22% 386 775 19%
18 17 HAZTARTASI GEP ES KISGEP 5073121 -20% 372 307 39%
23 18 OKTATAS, KEPZES 2393187 -10% 363412 35%
17 | 1 ENERGIAHORDOZS 5850 07 usis2 10
15 20 OLTOZKODES ES KIEGESZITOK | 9524873 2% 268 562 1%

0SSZESEN 885 741 573 10% 37 287 259 I 12%

., Forras: Kantar Media
DIGITALIS MARKETING * Display hirdetések szponzoréacié nélkiil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.




#TELEKOM #TELENOR #EXTREME DIGITAL

NAGYOT EMELT AZ EXTREME DIGITAL

Top 10 interneten kolt6 hirdet6 listaaras reklamkoltése, 2015

Osszesen Internet
Osszesen Internet Szektor (cl:zillt-é:t) Valtozas (:itré::) Valtozas
2015 2015/2014 2015 2015/2014

6 1 MAGYAR TELEKOM 18 325 457 18% 2104579 12%

12 2 TELENOR MAGYARORSZAG 11959 417 9% 1207 707 3%

14 3 VODAFONE MAGYARORSZAG 10215 287 8% 1080982 25%

26 4 OTP KERESKEDELMI BANK 7199 907 13% 757 624 -7%

17 5 ALLEGRO GROUP HU 8 468319 -64% 671197 -27%
110 6 EXTREME DIGITAL 1703 680 57% 574570
50 7 SZERENCSEJATEK ZRT. 4083 555 6% 534 640 30%

1 8 TESCO GLOBAL ARUHAZAK 13 060 949 9% 506 360 21%

39 9 K&H BANK 5136 052 8% 482192 22%

19 10 MINISZTERELNOKI HIVATAL 8278 651 474093 116%

NEGYEN IS EGYMILLIARD FELETT

Top 10 interneten kolté marka listadras reklamkoltése, 2015

Osszesen Internet
Osszesen Internet Fémarka Koltés (ezer Ft)  Valtozas (:itré::) Valtozas
2015 2015/2014 2015 2015/2014

3 1 TELENOR 11970235 9% 1207 707 3%

4 2 MAGYAR TELEKOM 11610285 102% 1103779 24%

6 3 VODAFONE 10221 338 8% 1081297 24%

14 4 T-MOBILE 6 458 993 -34% 1001 655 1%

9 5 oTP 8110706 3% 961 248 1%

12 6 WWW.EMAG.HU 6 668 865 46% 655 740
12 7 EXTREME DIGITAL 1703 680 57% 574570 148%

2 8 TESCO 13 446182 3% 508 940 22%

18 9 K&H 5149786 8% 492 456 17%

8 10 MINISZTERELNGKI HIVATAL 8278 651 474093 116%

Forras: Kantar Media ,
*Display hirdetések szponzoréacié nélkiil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan. DIGITALIS MARKETING



#REKLAMTORTA #MRSZ #ELSO

ELSO HELYEN A DIGITALIS SZEGMENS

REKLAMTORTA 2015

Print 16,50/0

Internet 27,60/0
—— Direkt Marketing 15,0%
Kozteriitet 7,7 %
Radié 4,6%

Ambient 1,4%
Mozi 0,80/0

Televizié 26,4cy0

Forras: Magyar Reklamszovetség

A DIGITALIS REKLAMKOLTES

NAGYSAGA ES ARANYA* A REKLAMTORTABOL

: Koltés
(Milliard Ft)

Arany 32,6%
11,0%
8,1%
4,1%

-
2,8%
08% 10% 13% 18%
09 1,2 1,6 2,4 43 15,3 223 233 27,2 31,14] |3565] |[41,17] |49.45| REIAM
= — — [ [_] M [y SN D SNN ) E—

a reklamtortabol (%)
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Forras: IAB Hungary
*2011-2015 net-net digitalis/net-net rekldmpiac (DM nélkiil)

DIGITALIS MARKETING



#REKLAMTORTA #IAB #BOVULES

SZEGMENSEK ADATAI

AZ EGYES DIGITALIS SZEGMENSEK TELJESITMENYE

Szegmens Display Search Listing E-mail
18,15 [ 20,96 | Px %24 16,12 [ 1919 | 2223 6.06| 8,04 082 125 1,34
Koltés
E (net adatok, il 1.
Milliard Ft) 2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015

LOKALIS-GLOBALIS ATRENDEZODES

A DIGITALIS REKLAMPIACON

A hazai és globalis szereplok piaci részesedése

E Hazai szereplék

részesedése (%)

s2%| [50.2%

)
s8%| L2t 7 Il 498%
64% 029, 46% 48% ’
0 )
o 7% 36%
83% 79% 29%
0
Globalis szereplék
- részesedése (%)
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Forras: IAB Hungary

DIGITALIS MARKETING




#MOBIL #VIDEO #PROGRAMMATIC

DUPLAZOTT A MOBILREKLAM-KOLTES

Yoy
245% R %
E zil:,é;illié Ft)
143%
1M7%
260 — 896—| | 1943 | 4722
201 2012 2013 2014 2015
» s » »
2 MILLIARD KOZELEBEN A VIDEOSZEGMENS
b
E :(nt::,éniillié Ft)
144%
285 503 1225
2012 2013 2014 2015

MEGLODULT A PROGRAMMATIC

Automatizalt Programmatic RTB [ Ketes

(net, milli6 Ft)

Automatizalt

4388 85 580 85 513
2014 2015 2014 2015 2014 2015

Forras: IAB Hungary

8]

DIGITALIS MARKETING
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#KERESO #GOOGLE #ADWORDS

A KERESOSZEGMENS

legfontosabb fejleményei

Google dominancia a keresésekben
Az elmult években megszokott médon a magyar
internetez6k tovabbra is a Google keresdjét
hasznaljak. Desktopon a keresések 97,02 sza-
zalékaban, mobil eszk6zokon 98,65 szazaléka-
ban hasznaltak a piacvezetd kereso6t.

Reklamkaltés

A keresészegmens novekedése tovabb lassult,
2014-hez képest 4 szazalékkal 17,5 milliard
forintra nétt, de még mindig a masodik legna-
gyobb szeletet hasitja ki a digitalis koltésbél.

Fontosabb Google frissitések

e A Google tavaly aprilisban élesitette a
Mobilgeddon frissitést, amely a mobilkeresé-
sek eredményeit érinti. A frissitéssel a mobil-
barat oldalak megjelenési pozicidja javult.

e 2015 oktéberében a keresdalgoritmus kiegé-
szlilt a RankBrain elnevezés(i, mesterséges
intelligencia alapu rendszerrel. Az algoritmus
célja a keresés mogotti felhaszndloéi szandék
értelmezése és igy a taldlati lista pontositasa.

e 2016 februdrjdban a Google atalakitotta a
fizetett keresési hirdetések helyeit a talalati
oldalakon. Megsztintek a jobb oldali hirdetés-
poziciok, igy hirdetések kizardlag az organi-
kus taldlatok felett és alatt helyezhetéek el.

DIGITALIS MARKETING

A felsé pozicidban az eddigi 3 hirdetés helyett
4 jelenik meg. A Search Engine Land szerint
a frissitést koveté egy honap tapasztalatai
alapjan az atlagos CTR javult a felsé pozici-
6kban, a forgalmat és az atlagos kattintasi
arakat nem befolyasolta a valtozas.

AdWords tjdonsagok

« A mobilalkalmazasok telepitését megcélzd
AdWords-kampanyok hirdetései immar a
Google Play feliiletein is megjelennek mobil
eszkozokon.

« Tavaly szeptember 6ta minden hirdeté sza-
mara elérhetéek a Gmail hirdetési megol-
dasok. A megszokott célzasokkal, sablon-
hirdetésekkel vagy egyedi HTML eDM-ekkel
szélithatjuk meg a felhasznalékat.

« Egyedi kdzonségeket lehet létrehozni a sajat
lgyféladatbazisunk felhasznalasaval. E fel-
hasznaldkat a YouTube, a Gmail és a kereséfe-
lileteken célozhatjuk meg.

« Adisplay hirdetések kozel 60 szdzalékat sosem
latjak a felhaszndalok. Erre a problémara nyujt
megoldast az AdWords a lathaté CPM kampa-
nyok bevezetésével. A lathaté CPM (vCPM) va-
sarlds esetén csak a ténylegesen latott hirdeté-
sek megjelenése utan kell fizetni.
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#REKLAMKOLTES #VILAG #ELOREJELZES

A GLOBALIS REKLAMKOLTES ALAKULASA

4 szazalék feletti béviilés varhato

Magna Global GroupM ZenithOptimedia
A GLOBALIS REKLAMKOLTES 2015 +3.2% +3.4% +39%
BOVULESI UTEME 2016 +4,6% +4,5%
Magna Global

GLOBALIS 2016
REKLAMKOLTES  (miltiard doliér)

" . Magna Global GroupM
A GLOBALIS,DIGITAL,IS 2015 +17,2% +17,0%
BEKLAMKOLTES 2016 +14,6 % +14,0%
BOVULESI UTEME
Magna Global GroupM eMarketer
ADIGITALIS KOLTES RESZARANYA 2015 32,0% 31.0%

A GLOBALIS REKLAMTORTABOL

A Magna Global szerint a digitalis reklamkoltés 2017-ben éri utol a televizids reklamkoltést,
egy évvel kordbban még 2019-re tették a fordulédpontot.

A GroupM altal ,djvilagnak” (Latin-Amerika, Kelet-K6zép-Eurdpa, Délkelet-Azsia) nevezett
piacokon 2015-ben csokkent elsé alkalommal a hagyomanyos médiara elkoltott pénz.

D A ZenithOptimedia elemz6i gy vélik, hogy a globalis mobilreklam-koltés
2018-ben fogja meghaladni a desktop kaltést.
D Az eMarketer adatai alapjan az Egyesiilt Kirdlysagban a digitalis koltés 2016-ban meghaladja
a hagyomanyos médiakoltést, Kindban ugyanez a fordulat 2017-ben kovetkezik be.

, A harom ligynékségcsoport elérejelzései 2015. december 7-én jelentek meg.
YA DIGITALIS MARKETING Tovébbi részletek: News.ipgmediabrands.com, Zenithoptimedia.com, Groupm.com
Az eMarketer kutatasaban 2015. szeptemberi adatok szerepelnek.
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#HIRDETESI CSALAS

A 7 MILLIARD DOLLAROS KERDES

Az amerikai hirdetéket képviseld6 ANA és
a White Ops 2015-ben is elkészitette a Bot
Baseline kutatdst. Varakozasaik szerint a hir-
detési csalds 2016-ban 7,2 millidrd dollart haz
ki a hirdeték zsebébdl, s konnyen lehet, hogy
ez alulbecslés. Oriasi 6sszegekrél van szé, igy
nem csoda, hogy az ad fraud az elmdult egy év
egyik kulcstémaja volt.

A hirdetési csalds nem (j jelenség, de ,iparsze-
rlvé” csak az utdbbi egy-két évben valt, 6ssze-
fliggésben a programozott vasarlas terjedésé-
vel. Az IAB Hungary blogjan szereplé kozérthetd
definicié szerint ,hirdetési csaldson szélesebb
értelemben véve olyan digitdlis hirdetésekkel
kapcsolatos tevékenységet értiink, ami ahelyett,
hogy adott reklamot a hirdet6 altal kivant idében
és hirdetési kérnyezetben a meghatarozott cél-
kozonségnek juttatna el, galdd mdédon a maxi-
malis pénzmennyiséget szivattyuizza ki az online
reklamokoszisztémabdl, fliggetleniil attol, hogy
egyaltalan létezik-e valds kozdnség”.

A hirdetési csalds tobbféle médon realizalédhat
(oldalmegtekintés, reklamkattintas, kurzormoz-
gas stb.), s pénzt nem csak a hirdet6k, hanem
a hirdetési okoszisztéma barmely szerepléje
zsebébdl hazhat ki. Félelmetes, hogy a gyanut-
lan felhasznalék hogyan valnak maguk is eszko-
z0kké a blinozék kezében. A robotforgalom két-
harmada lakossdgi IP-cimekrél jon, s kar abba
a hitbe ringatnunk magunkat, hogy ha m(kddik
a virusirtdnk, vagy nem telepitiink gondatlanul
toolbarokat a bongészGbe, maris védve vagyunk.
Ett6l fliggetlenil az elemi évintézkedések elha-
gyasa tobb mint hiba.

DIGITALIS MARKETING

Fokozottan igaz ez a hirdet6kre, ligynokségek-
re, valamint a médiaoldalra, amelyeknek az lz-
letét e kérdés kozvetleniil (bevételek, biztonsag,
presztizs) érinti. A nem emberi forgalom tébb
mint 50 szazaléka az amerikai piacrdl ered, de
Eurépadban is vannak erdsen érintett piacok,
pl. Németorszdg, Olaszorszag vagy Francia-
orszag. Ha pedig a ,black botok” és az emberi
forgalom aranyat vizsgaljuk, akkor a legrémisz-
tébb, majdnem kilencszeres szorzét az ir piacon
kapjuk, de a holland és a dan piac haromszoros
aranya sem szivderitd.

A magyar piac jobb helyzetben van a hirdetési
csalds tekintetében, mint a nagy nyugat-eurdpai
(vagy éppen keleti) piacok. Ennek egyik okat a
nyelvi korlat jelenti. Emellett a nyugat-eurdpa-
inal alacsonyabb CPM &rak sem teszik vonzéva
a piacot a csalok szamara. A programmatic oko-
szisztéma béviilése ugyanakkor Magyarorsza-
got is egyre inkdbb érintetté teszi.

A hirdetési csalas iparszer(ivé valdsa nyoman a
kordbban hasznalt megoldasok (pl. feketelista-
zas) mara legfeljebb a biztonsag hamis illuzidjat
keltik, ezért Gj tipusu specialista szolgaltatok
jelennek meg a piacon. E téren a magyar piac
is felmutathat eredményt: az Enbrite.ly nevi
startup Magyarorszagrol indult Gtjara. A hirde-
tési csalast érinté sztenderd megoldasokrol ke-
véssé, tesztekrél mar hallani a magyar piacon.
Idén februdrban jelent meg a hir, hogy a magyar
online hirdetésértékesitési szervezetek koziil
els6éként sziri a kozonségen beliili nem-emberi
eredetl forgalmat az Adaptive Media. 2016 min-
den bizonnyal tovabbi hasonld hireket tartogat.

A témardl joval bévebben az IAB Hungary blogjan olvashat:
iabhublog.com/category/ad-fraud-2/
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#PENGE #HIPNOZIS #DRUM #CANNES

A HAZAI UGYNOKSEGEK

legfontosabb elismerései digitalis megoldasokért 2015-ben

XVI. ARANY PENGE KREATIV FESZTIVAL

. Ne\{.ezo' Marka Kampany/Alkotas neve . Par.t.ner’ Kategoéria Dij
ligynokség ligynokség
Mr.Bug TV,

Vodafone 3G
lefedettség

Online felileten futo
integralt kampanyok

Mito Vodafone Ki Mit Tube OMD, Red

Lemon Media

Arany Penge

Mito Vodafone Red Vodafone Red Online - ngsﬂg-ok €s Arany Penge
microsite-ok

Legjobb kivitelezés,

Possible CEE | lamyank Adventures of Poco Eco - Digitalis design, Sales

promotion

Arany Penge/
Grand Prix

Forras és tovabbi dijazottak: www.aranypenge.hu

HIPNOZIS 2015
Nevezé o . . - .
ligynokség Megbizé Kampany/Alkotas neve Kategoéria Dij
Artificial Group | Vodafone Az 6rokké tartéd Digitdlis & mobilmegoldasok/ Aran
& Leo Burnett | Magyarorszdg baratsagok padjai kozosségi média 4
Possible CEE Tesco ., Enkicsi Tescom Dlglt.alls & moblllmegoldasok/ Arany
Magyarorszag mobilalkalmazasok
Laboratory . . Digitdlis & mobilmegoldasok/
Ideas GE Hungary GE Bitfection weboldalak Arany
Forras és tovabbi dijazottak: www.kreativ.hu
23. GOLDEN DRUM
Nevezé ligynokség Marka Kampany/Alkotas Kategoéria Dij
neve
DDB Budapest Telekom Bici néni Digitalis/mobil Ezist
. Adventures s .
Possible CEE lamyank of Poco Eco Digitalis Eziist
Forras és tovabbi dijazottak: www.goldendrum.com
CANNES LIONS 2015
Nevezé ligynokség Marka Kampany/Alkotds Kategéria Dij
neve
Possible CEE Jamyank Adventures Mobil Bronz
of Poco Eco
ARworks Budapest Novartis Viaopta Daily Mobil Bronz
Forras és tovabbi dijazottak: www.canneslionsarchive.com
DIGITALIS MARKETING




A Napi.hu-tél érkezett Ronai Balazs kertilt a Mediaworks vezérigazgatéi székébe.

Szabd Andras Tibort nevezték ki az RTL Magyarorszag
Ujonnan kialakitott digitalis és fejlesztési igazgatésdganak élére.

Barnéth Zoltan valtotta Novak Pétert az IAB Hungary elnoki poziciéjaban.

Gyorgy Bencét nevezték ki az Origo fészerkesztdjének.
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KARRIERHIREK

2015. januar

« Lunczner Adam iranyitia a Mindshare digi-
talis lzletagat. Oravecz Gabor a digitalis fej-
lesztésekért és az automatizalasért felel.

» Kotcsei Csaba cégvezetd poziciéban tért visz-
sza az Isobar kotelékébe.

e Barnéth Zoltan a GroupM digitélis vezetdje-
ként folytatta palyafutasat.

« EiplVilmos lett a Vizeum ligyvezeté igazgatdja.

2015. februar

» Marketing- és operativ igazgatova lépett eld
Grész Judit a Microsoftnal.

e Sandor Gabriella lett a Libri marketingigaz-
gatdja, mig a Bookline, Shopline marketing-
igazgatoi poziciojat Méth Barbara tolti be.

2015. marcius
e Ddzsalmre a UPC 0j marka- és kommunikéaci-
0s igazgatoja.

2015. aprilis

e Vandor Attila lett a HOPPex prémium kiadoi
platform vezetdje, aki kordbban az Alleg-
ro Groupnal és a Central Médiacsoportnal
dolgozott.

» Pacsonyi Daniella vette at az NLCafé szer-
kesztéségének iranyitasat.

» Takacs Borbala személyében stratégiai digi-
talis igazgatd érkezett a Mediabrands-hez.

« Német Bence Digital Strategy Director, Ke-
resztényi Adam pedig Data Strategist poziciot
tolt be a Havas Medianal.

2015. majus
« Carra Anita valtotta Zaprel Zsoltot a UPC marke-
ting- és tartalomfejlesztési igazgatdi székében.

EMBEREK

#DIGITALIS #KARRIER #PORGES

2015. junius

¢ Pillig Rébert tavozasa nyoman Kulcsar Hajnalt
nevezték ki a HaziPatika.com fészerkesztdjének.

e A Napi.hu-t6l érkezé Ronai Balazs keriilt a
Mediaworks vezérigazgatéi székébe. A posz-
ton Mihdk Attilat valtotta. A Napi.hu Online Kft.
élére Buranyi Rébert kerdilt.

¢ Kalman Tamas koordindlja a sales house-on
keresztili és a direkt reklamértékesitést a
444 hu-nal.

2015. jalius

« Kovacs Nandor az iProspect Hungary élérél az
iProspect Ausztridhoz tavozott, ahol regionalis
vezet6ként az osztrak, a svajci és az adriai pia-
cok tartoznak hozza.

¢ Vidus Gabriella irdnyitja vezérigazgatoként az
RTL Magyarorszagot. Ennek nyoman a keres-
kedelmi igazgatéi teendéket Dudds Gergely
vette at.

2015. augusztus

» Vaszily Mikldst nevezték ki az MTVA megbi-
zott vezérigazgatojanak.

« Bankuti Gergely direkt értékesitési vezetd-
ként érkezett az Adaptive Medidhoz.

2015. szeptember

* Nagy Istvan csoportvezetének érkezett az
Origo csapatdba. Feladata az értékesités ta-
mogatdsa, a kutatasi folyamatok iranyitdsa és
az Origo Adnetwork miikodtetéséért felelés
csapat vezetése.

« Bodi Tamas az Gjonnan kialakitott digitalis inno-
vacios vezet6 pozicidba érkezett a CM Sales-hez.
Ugyanekkor Balatoni Emese digitalis szolgal-
tatasokért felelds értékesitési vezetd kiilfoldon
folytatta karrierjét.



#DIGITALIS #KARRIER #PORGES

e Gerentsér Imre személyében Chief Digital
Officer érkezett a Ringier Axel Springer Ma-
gyarorszaghoz.

» Szabd Vivien kerilt a Bien.hu élére fészer-
kesztéként.

* Door Tamas lett a Mediaworks marketing- és
értékesitési igazgatoja.

« Sarkozy Katalin a Femcafe lapigazgatdjaként
folytatta palyafutdsat.

2015. oktober

e Pasztor Andras lett a Mediaworks digitdlis ve-
zetbje. Szelke Barnabast valtotta a poziciéban.

e Bdanhegyi Zsdfia valtotta Rézsa Ivant a Magyar
Telekom kommunikacios igazgatoi székében.

e Szabd Andras Tibor keriilt az RTL Magyaror-
szag Ujonnan kialakitott digitalis és fejleszté-
si igazgatésagdnak élére.

« Andy Vajna bejelentette: a frissen megvasa-
rolt TV2-csoportot Dirk Gerkens, az RTL volt
vezére iranyitja.

« Feitel Balazs vette at az Ipsos magyarorszagi
irdnyitasat, Géczi Tamds tdvozasa nyoman.

2015. november
e Horvath Janos tavozott a Magna Global élérdl,
feladatait Nink Laszlo vette at.

2015. december

e Madardasz Janos keriilt a Mediaworks — kapcso-
16dé digitalis termékeket is tartalmazo — orsza-
gos napilap lzletdganak élére. A pozicioban a
novemberben tavozott Hanak Tamast valtotta.

» Gazda Albert, az Origo és a Cink egykori fészer-
kesztéje a Magyar Nemzethez igazolt, és az
Mno.hu-n G-kozép néven bloggal jelentkezett.

e Majoros Krisztina tolti be a megujult Blikk.hu
fészerkeszt6i posztjat.

« A karacsonyi szezont kovetéen tavozott a Libri-
Shopline vezérigazgatéi székébél Starcz Akos.
Kovécs Pétert még korabban tars-vezérigazgato-
nak nevezték ki.

2016. januar

« Barnoth Zoltant valasztotta az IAB Hungary
elnokének a szakmai szervezet taggydlése.
Novak Pétert valtotta.

e Horvath Tamas az Adaptive Media kereske-
delmi igazgatéjaként folytatta, mig Kéri Ga-
bor vette 4t az ligyfélkapcsolati csapat veze-
tését a sales house-nal.

2016. februar

« Az Oxo-csoport Los Angeles-i irodajanak élé-
re kerilt Peresztegi Zoltan.

e Torok Didna lett a Neo Interactive marketing
& knowledge managere. Korabban a Médiapi-
ac fészerkesztéje volt.

2016. marcius

e Lugosi Boglarka lett a Direkt és Interaktiv
Marketing Szovetség fétitkara.

« Draskovits Timea személyében Uj kereske-
delmi vezet6t nevezett ki a J6fogds.hu.

* Handk Tamas a HG Média cégcsoporthoz ér-
kezett a csoporthoz tartozé Media Services
Company és a KOD Média ligyvezetbjeként.

e Hering Andras lépett elére a NoSalty.hu f6-
szerkeszt6jévé, miutan elédje, Kérai David at-
(lt a lapigazgatoéi székbe.

e Gyorgy Bencét nevezték ki az Origo fészer-
kesztéjének, egyben az Origo-New Wave Mé-
dia-csoport tartalomért felelds igazgatéjanak.

* Donath Fruzsina, a Mall.hu kordbbi vezetdje
iranyitja operativ igazgatoként a Bonusz Bri-
gadot mikodteté Skoopy Kft-t.

EMBEREK




#UZLETI MODELL #MOBIL #UGYNOKSEG

GONDOLATOK KULFOLDROL

LA legtobb kiadd a forgalmat monetizélja, de nem
tdl sokan tesznek igy a kézonséggel. Oridsi kiilonb-
ség van a ketté kozott, mivel a kézonséget olyan
emberek alkotjdk, akiket ismeriink, akik vissza-
térnek. Valdjdban a legfontosabb az lenne, hogy
a felhasznaldk e csoportjaval torédjiink, lévén az
oldalmegtekintések 55 szazaléka 15 mdsodpercnél
révidebb elkételezédést jelent.”

— Tony Hail, a Chartbeat CEO-ja az INMA buda-
pesti konferenciajan

A kbzdsségi média ma leginkdbb a Facebookot je-
lenti. Szerencsére vannak mas szerepldk is, mint
példaul a Snapchat, a Twitter vagy az Apple News,
melyek megerésodése a kiaddk szempontjabdl
fontos lenne. A Facebook ugyanis most tul komoly
erdéfolénybdl tud targyalni — szerencsére ezzel az
erdéfolényével még nem él, fair médon szolgdlja ki
a vdsdrlokat.”

— Mark Dekan, a Ringier Axel Springer Media AG
vezére a Vildggazdasagnak

LA hirdetési csalds nem benyomul a digitélis oko-
szisztémdba, hanem a piac maga huzza be azokon a
pontokon, amelyeken a kereslet meghaladja a kina-
latot. A csalds azokban az esetekben a legrosszabb,
amikor a mdrkak a koltésiiket gyorsabban novelik,
mint azt a valdban rendelkezésre 4ll6 kindlat indo-
kolna. Ez a kozds a csalds altal leginkabb érintett,
egyébként rendkiviil eltéré tertiletekben, mint ami-
lyen a digitélis vided vagy a demogréfiai célzds.”

— Michael Tiffany, a White Ops tarsalapitéja az
Adweeknek

. Tobb lovat kell egy fenékkel megiilniink, viszont
az lizleti modell szempontjdabdl nézve egyelére
mindegyik nagyon vékonyka. A kiilénb6zé izle-
ti modellek kozott kell egyensulyt talalni, ebben
all a kihivds. Emellett ujra kell szervezniink ma-
gunkat annak érdekében, hogy a kisebb bazisok
ellenére is a korabbiakndl hatékonyabban tudjunk
mdikaodni.”

— David Boyle, a BBC Worldwide alelndke egy
floridai konferencian

., Tul sok olyan mdrka van, amely nem tudja a mo-
bilt a helyén kezelni, ami azért is csaldddst keltd,
mert valdjaban kénnyebb és olcsébb a mobillal
tesztelni és tanulni, mint szinte barmely mds mar-
ketingcsatorndval.”

— Sir Martin Sorrell, a WPP vezérigazgatdja a
Mobile World Congress alkalmaval

Az ligynkségi modell nem lesz képes hajlani, ha-
nem torni fog. Koriléttiink zajlanak a piac egészét
gydkeresen atalakito valtozasok, mi pedig még
mindig 30 mdsodperces tévészpotokrol beszélge-
tiink. Az alapokat tekintve nem valtoztunk.”

— Brad Jakeman, a PepsiCo uditéital teriile-
tért felelés globalis vezetdje az ANA orlandéi
eseményén

. 0ké, el fogom pusztitani az emberiséget.”

- Sophia, a Hanson Robotics Uj humanoid robot-
ja a texasi Austinban megrendezett SXSW-n
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