


A JOVO MINDIG VALAMI
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marketinges
Sziasztok!

marketinges
3 millié kiaknazatlan magyar felhasznalé6t
és 10% feletti CTR-t keresek.

marketinges
Hol talalom?
Tudnatok segiteni?

neo
Te a Vibert keresed.
A legjobb helyen jarsz.

Jelenleg folyd, az Inspira Research kutatécéggel kozos
Nagy Viber Kutatasunk eredményeit 8sszel mutatjuk be
a BrandFestival® programjaban.

Ezenfelll tréninget tartunk a Viberrél az Enter!Digital®kere-
tében a Kreativval kdzos szervezésben.

S hogy miért tartjuk fontosnak a Vibert? Mert egy olyan
platform, ahol a magyar felhasznal6k tobb mint 890 millié
Uzenetet klldenek el havonta. Zaj nélkil, kozvetlen, bizal-
mas formaban, személyre szél6an érielazonos érdeklédési
felhasznaldk csoportjait. Mert nem csupan kommunikaciéra
alkalmas, hanem Ugyfélszolgalatként, egyedi promocidk
terepeként is megallja a helyét, és hamarosan az e-kereske-
delem szamara is kinyilik. Mert chatelésben, SMS-ben, tele-

. fonkommunikaciéban a Viber a jové.
Az aktiv

Vibertudas L , ., .
Tovabbi informaciok: neo.viberkutatas.hu
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P9 A jubileumi Digitalis Média
Vélemények Kdonyve izgalmas
gondolataiért fordits egyet
a DMTK-n!
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A kiadvanyban megjelent hirdetések tartalmaért a Neo Interactive nem vallal felel6sséget, azokért minden esetben a hirdetést
kozzétevd felel. A szerkeszt8ségi anyagokban szerepld adatok és statisztikak részben szabadon idézhetd, nyilvanos forrasbél
szarmaznak, a nem nyilvanos adatok megjelentetése pedig az adatkozlé hozzajarulasaval tortént. Bar a szerkesztés soran a kiad6
az elvarhat6 gondossaggal és kordiltekintéssel jart el, elé6fordulhat, hogy a kiadvanyban szerepl6é adatokban hiba, hianyossag
maradt. Ezekért, valamint az ezekbél szarmazo karokért a kiado felelésséget nem vallal.

A kiadvany korabbi lapszamai a http://neo-interactive.hu/dmtk oldalon tekinthetéek meg

digitalis formaban.
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JAJ NE, MAR MEGINT...
VAGY INKABB: MEG MINDIG?

Hiszen ezt mondogatjuk mar sok-sok éve. Jobb esetben
csindljuk is. Példaul a neo-val immar 10. éve adjuk ki
a Digitalis Média Tények Kényvét! Mégis, valahogy csak
mostanra jott el a tartalommarketing korszaka, most
érkezett meg a hullam. Amire szinte elég rafekidni, és
visz magaval.

De miért pont most? Ugy érzem, ez az igazi kérdés. Vagyis
Uzleti oldalrél nézve: az id6zités a lényeg. Es a j6 idbzités-
hez mi kell? Meglatni az adatok és informaciék mogott az
okokat, kiszlirni a trendeket, extrapolalni és igy tervezni
a jovét. Hogy jokor korcsolyazzunk a jé helyre, amirél
Gretzky 6ta tudjuk: ,nem ahol a korong van, hanem aho-
va majd érkezik”. Nem el6tte, nem utana. Akkor.

Mindez a gondolatmenet mér kicsit tilmutat a targyila-
gos Tények Koényvén, de a tizedik, jubileumi kiadvanyunk
alkalmabél egy kicsit elemelkedhetiink az alapokroél. Mi
tobb, egy spin-offal kedveskediink a nyéjas Olvasénak.
Ez az Unnepi Digitalis Média Vélemények Konyve pont
a szubjektivrdl sz6l. Azaz, hogy ki hogyan forditja le maga-
ban az adatokat, informéaciékat. Es ha mar szubjektum:
az id6zités természetesen nem csak a cégvilagban fon-
tos, hanem az egyén szintjén is. Ugyanugy kritikus lehet
a szakmai karrierben vagy a privat életiinkben, hogy
hova helyezziik a vagyainkat, és milyen idétavon szeret-
nénk elérni a céljainkat - mindezt j6| 6sszehangolva
a kuilsé és belsé realitasokkal. Ha pedig realitasok, akkor
maris visszakanyarodtunk a tényekhez...

Forgassdtok a Tények és
a Vélemények Konyvét!

Soés Gergely

)
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KB. 1400 000 EVE

MEDIAPORTFOLIOK

A MEDIAWORKS

megvette a Pannon Lapok Tarsasagat, ezzel egy portfélidba kerultek a dunantuli megyei
lapok site-jai, valamint az Nso.hu, a Vg.hu és a Mindmegette.hu. A kiadé ezutdn megsziintette
a Népszabadsag és a NOL.hu kiaddsét. Utdbbi archivumként elérheté maradt.

A CEMP

elkezdett megvalni érdekeltségeitdl, eddig ilyen a Portfolio.hu,
a Port Network és a Travelo utazasi oldal.

A CENTRAL
MEDIACSOPORT

tulajdonrészt vasarolt a Special Effects Media youtuber

sales house-ban.

jelent6s médiaszerepl6k kozil elséként az Index
és a NoSalty.hu Ultek fel a chatbot vonatra.

)
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2016 a nagy médiapiaci bevasarlasok és
bizonyos tranzakciék meghidsuldsa miatt
egyarant bevonul a hazai médiatorté-
netbe. Az év minden bizonnyal legjelen-
tésebb, részben online érintettségl hire
az volt, hogy a Mediaworks felvasarolta
a Pannon Lapok Tarsasagat. Ezzel er6s
médiamarkak, igy a megyei napilapok és
azok site-jai, a Népszabadsag, a Vilaggaz-
dasadg, a Nemzeti Sport és ezek digitalis
kiterjesztései kertiiltek egy portfélioba.
Mégsem ez, hanem a Mediaworks Opimus
Zrt. ltali felvasarlasa, majd az egyik leg-
jelentésebb kozéleti médiamarka, a Nép-
szabadsag bezarasa foglalkoztatta elsé-
sorban a kézvéleményt. A Népszabadsag
print valtozata eltlint a piacrél, &m a lap

weboldala - ha csak archivumként is -
fennmaradt végul.

EGYELORE NEM vasarolhatta meg azon-
ban az RTL Magyarorszag a Central Média-
csoport digitalis portfélidjanak harmadat.
Az ok: a hatésagi engedélyek hianya. Szak-
mailag azért lenne izgalmas egy ilyen ko-
zeledés, mert erfs televiziés és digitalis
markak és hirdetéspiaci szereplék kerdl-
nének egy portfélidba. A tranzakcié akar
a hazai vide6szegmens fejl6désének is 0j
I6kést adhatna, tartalmi és reklamoldalrél
egyarant. Az NMHH és a GVH azonban
egyel6re masképp gondolta.

33 SZAZALEKOS RESZT szerezhetett
viszont a Central Médiacsoport a youtuber
sales house Special Effects Medidban, amely
a régi professzionalis média és az ujhulla-
mos tartalmi és hirdetési modellek talalko-
zasat jelzi, valamint azt, hogy a ,,hagyoma-
nyos” digitalis média sem kivan lemondani
a fiatal fogyaszték megnyerésérél. Logi-

U
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#2016 #FELVASARLASOK #BIZONYTALANSAG

FOLDCSUSZAMLASOK

kajaban hasonlit ez a bevasarlas az NBC
Universal tobb koros BuzzFeed befekte-
téséhez.

A KLASSZIKUS digitalis piaci szereplék ko-
ril is sok a valtozas. A CEMP mostanra eladta
a Portfolio.hu-t, a Port Networkét és a Trave-
lo-tis, amely folyamatot nehéz nem a média-
birodalom feldarabolasaként latni. Kérdés,
hogy hova tart ez a folyamat, és a legna-
gyobb kérdés, hogy mi lesz a korona ékko-
vével, az Index-szel, amely az elmult idé-
szakban is tobb fejlesztéssel jelentkezett.
ATravelo vevéje éppen az az Origo volt, amely
sales vonalon is Osszebutorozott a New
Wave Mediaval, megujitotta Sport rovatat,
elinditotta a She.hu-t és az Unikornis.hu-t,
utoébbit pedig mar be is zarta. A sok Gjitasra
felmondé vagy épp elbocsatott szerkeszt6-
ségi munkatarsak sokasaga jutott.

A HAZAI DIGITALIS PIAC bevételei
jelentésen, tébb mint 6todiikkel néttek
2016-ban, am e béviilés er6sebb motorjai
nem a hazai szerepl6k, hanem a Google és
a Facebook voltak, amelyek azonban szin-
tén sok kihivassal szembesilnek. 2016 tlint
annak az évnek, amikor teljesen egyértel-
m(ivé valt: ha egy platform az internet ek-
kora szeletének megszerzésére tart igényt,
mar mindségében is Uj elvarasoknak kell
megfelelnie. A kényszer(en bevallott és or-
vosland6 mérési hibakon tul érdemes tob-
bek koz6tt az alhirek vagy az akaratlan ter-
rorfinanszirozas kérdéseire gondolni.

A MEDIA FORRONG, itthon és globa-
lisan is. A sok elbizonytalanité fejlemény
mellett joféle forrongasnak tiinik példaul
az Index és a NoSalty kisérletezése a chat-
platformokkal.

MEDIAPORTFOLIOK |Z|

ORIASREKLAMOK

AZ ORIASFAJL-KULDON

Gondolj egy nagyot, és probald ki te is

L

mammutmatl

A FULL SCREEN TAPETA- VAGY VIDEOHIRDETEST A MEGUJULT MAMMUTMAILEN!

2 “Veled Gjulnak meg az erd
=7 Kertllj Te is képbe!

NEZD NAGYBAN!

Hirdet6:

MOL Uj Eurépa
Alapitvany
Kampany:

Tehetségtamogaté
palyazat sport
kategdridban

CTR:

10,21%

Hirdetd:
Telenor

Kampany:

MyTelenor
infovideo

CTR:

12,25%

Hirdet6:
TetraPak

Kampany:

Hirességek
fotésorozat

CTR:

7,91%

www.mammutmail.com/oriasreklam
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#CHATBOT #VIDEO #SHOPPING

2016 A KOZOSSEGI MEDIABAN

MINDEN A VIDEOROL SZOLT

2016-ban végérvényesen bebizonyosodott,
hogy a social csatornakon jelen 1évé mar-
kak radéreztek a videbk készitésére és pub-
likalasara. Az algoritmusvaltozasok miatt
magas organikus elérést, mig hirdetési
szempontbé6l kedvezbéen alacsony CPV
(cost-per-view) szamokat hozé formatum
valamennyi platformon a fejlesztések ko-
zéppontjaba kerult: a 360-fokos és a live
vided megjelenése a YouTube utan a Face-
bookon, illetve Instagramon, valamint
sokféle kisebb vide6s tartalom uralta
a kozosségi csatorndk hirfolyamait. 2017
februarjaban a magyar Facebook-posztok
5%-a volt videés, ugyanez a szam Ame-
rikdban 58%.

CHAT...

A felhasznal6k nemcsak a markak és isme-
réseik tartalmait fogyasztjak a legnagyobb
platformokon, de hihetetlenul sokan cha-
telnek is. A Facebook és a hozza tartozé
médiumok 2016-os fejlesztései (Facebook
Messenger, az Instagram Uzenetek megje-
lenése, a WhatsApp felhasznalék szamanak
tovabbi emelkedése), a Snapchat népsze-
rlisége, és az olyan fiatal csevegdappok,
mint a Viber felhasznal6i szdmanak és
aktivitasainak toretlen novekedése mind
alatdmasztjdk az ezen felhasznalékban
rejlé hatalmas potencidlt. Kilén emlitésre
mélté a Viber magyarorszagi berobbanasa
és megerdsodése: itthon mara koézel 3 mil-
li6 f6s, igen aktiv kozosség alakult ki.

...BOT

A csevegés népszerlisége aktivizalta a mar-
kakat is: megjelentek a botok, az egyszerre
személyre szabott és automatizalt beszél-

U

digitélis média tények konyve

getések igéretét magukban hordozé rend-
szerek. A jellemz8en Ugyfélszolgalati jelle-
gl kommunikaciét vagy tartalmakban
torténd keresést el6segitd robotok a Face-
book Messengeren és Viberen jelennek
meg a legnagyobb szamban.

A KAMERANK AZ U)
BILLENTYUZET, AVAGY
A STORY AZ UJ NEWS FEED?

A klasszikus irasos, képes tartalmak helyét
egyre inkabb atveszik a kamerank segit-
ségével egyszerlien elkészithetd és rovid
ideig lathato sztori jellegl képes és videos
tartalmak, amely kategériat a kezdetekben
a Snapchat uralta. Felismerve a trendet,
a Facebook-birodalom sem tétlenkedett
tovabb, és teljes palyas letamadast inditott
a Snapchat ellen. Az Instagram Stories, a
Facebook Messenger Day és a WhatsApp
Status/Stories bevezetésével minden val6-
szinliség szerint sikerult kihtdzni a Snap-
chat méregfogat, és felhasznaléikat sajat
platformjaikon tartani.

SOCIAL SHOPPING

A nagy attorés lehet6ségével régéta ke-
csegteté social shopping megoldasok
2016-ban sem halvanyultak el: az itthon is
elérhet6 Facebook Shop funkcié és az
olyan, Amerikdban mar tesztelt megol-
dasok, mint a Messengerben térténé
fizetési lehet&ség, az Instagram Instant
Purchase, vagy az anyacég, a Rakuten
hatasara e-kereskedelmi lehet&ségeket
tesztel6 Viber fejlesztései tovabbra is azt
sugalljadk, hogy a legnagyobb kozOsségi
platformok egyre inkdbb aktiv szerepet
szannak maguknak a markak értékesi-
tésének tdmogatasaban.

MEDIAPORTFOLIOK

WWW.NOIZZ.HU



2016. MARCIUS

A MEDIAWORKS,
a Lapcom és az MNO
csatlakozott a HOPPexhez.

2016. APRILIS

A HVG.HU
torténete legnagyobb
atalakitasan esett at.

MEGUJULT
A CLASSFM.HU,

amely aztan év végétdl az
egyetlen platformjava valt

2016. MAJUS

A STROSSLE
tartalomajanlé és nativ
programmatic rendszer
belépett a magyar piacra.

MEGUJULT
a Mediaklikk.hu,
a kézmédia portalja.

#2016 #MEDIA #TIMELINE

A KIADOI VILAG ELMULT EGY EVE

2016. AUGUSZTUS

MEGSZUNT
a Szanalmas.hu, ezzel egy
14 éves korszak ért véget.

2016. SZEPTEMBER

A PLT-T MEGVETTE

A MEDIAWORKS,

ezzel egy portféliba keriltek
a dunantuli megyei lapok
site-jai, valamint az Nso.hu,

a Vg.hu és a Mindmegette.hu.

A CENTRAL
MEDIACSOPORT

33 szazalékos részesedést
vasarolt a youtuber sales house
Special Effects Mediaban.

#2016 #MEDIA #TIMELINE

2016. OKTOBER

AZ OPIMUS PRESS ZRT.
megvette a Mediaworks
Hungary-t.

A MEDIAWORKS BEZARTA

a Népszabadsagot, melynek
online archivumat késébb
elérhetdvé tette.

A CEMP ELADTA

a Portfolio.hu-t a Balogh
Gabriella és Ban Zoltan
tulajdonolta cégnek.

ELINDULT A FORBES
(o |\\| H|\'| JRELELER

SHE.HU NEVEN INDIiTOTT
ndi oldalt az Origo-New Wave
Media.

2017. FEBRUAR

A PROJECT AGORA
megallapodast kotott

a Taboola nativ program-
matic szolgaltatéval.

A GVH ES

A MEDIATANACS

is nemet mondott az RTL
digitalis bevasarlasara

a Central Médiacsoportban.

AZ ORIGO SPORT
6nallé aloldal lett.

700 000 EVE

2017. MARCIUS

AZ INDEX CHATBOTJA
a Viber utan Facebookon is
elérhet6vé valt.

AZ ORIGO MEGVETTE
a CEMP-tél a Travelo
utazasi oldalt.

A CEMP ELADTA
a Port Networkot.

A NOSALTY.HU
csatlakozott a Viber-
felhasznal6k szdmara
elérhet6 kiilsé szolgaltatok
csapatéhoz.

2017. APRILIS

U) TULAJDONOSHOZ

kerult az Index.

ELINDULT
a Noizz.hu.

s

a korabbi orszagos radionak.

2016. NOVEMBER

U) FEJLECCEL, HARMADIK CIMLAPPAL

és aktakkal Gjult meg az Index.
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#KANTAR #REKLAMBEVETEL #TOPLISTA

LISTAARAS REKLAMBEVETELEK

A Kantar Media online adatszolgaltatasaban résztvevd kiadok
és sales house-ok listadras rekldmbevétele, ezer forintban*

KIADO 2015 2016 g::.;‘/(;‘z’:\:
CEMP SALES HOUSE 10937 247 11672755 7%
ORIGO ADHOUSE 8816 855 10569 071 20%
CENTRAL MEDIACSOPORT ONLINE 5511808 6793670 23%
MEDIAWORKS ONLINE 2770247 2520527 -9%
ADAPTIVE MEDIA 2082425 2187978 5%
HVG ONLINE 1663197 1866 905 12%
RINGIER AXEL SPRINGER ONLINE 660 569 1081818 64%
LAPCOM VIDEKI PORTFOLIO 999 886 1006 423 1%
RUSSMEDIA DIGITAL KFT. 621939 707 615 14%
NET MEDIA ZRT. 457 144 625573 37%
GMEDIA KFT. 644 481 570 525 -11%
MADHOUSE 321038 508 048 58%
H20NLINE KFT. 545 667 182523 -67%
NAPI ONLINE 82900 47211 -43%
GEO SALES & PROMO KFT. 5447 5012 -8%
ARKON ZRT. 1145 421 0 -
ONLINE TOTAL 37266 271 40 345 654

Az aktiv Vibertudas

Forras: Kantar Media
*Display hirdetések szponzoraci6 nélkul, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjan.

--------------- -O HIRDETES

Szerinted melyik lehet az a feliilet, ahol konnyen érhetsz
el a posztokon akar 50-80 szazalékos organikus reach-et?
Tudj meg mindent a Viberrél idén &sszel: neo.viberkutatas.hu

MEDIAPORTFOLIOK E

EREDMENYES DIGITALIS
MEGOLDASOK,
MEGALKUVASOK NELKUL!

www.infinety.hu

E-DM MOBILE
NETWORK

DISPLAY ® PROGRAMMATIC

NETWORK V

INFINETY
‘ GROUP .

SOCIAL - PPC VIDEO

NETWORK

3727 289 UV 65,29%

Forras: Gemius - DKT 2017.



#SALES HOUSE #REKLAMERTEKESITES

A SALES HOUSE-OK ELMULT EGY EVE

2016. APRILIS

A MENETRENDEK.HU
oldallal béviilt az Origo sales
house portféliéja.

AZ EPITESZFORUM.HU
csatlakozott az Actual Media

AZ ADFORM
csatlakozott az Infinety
programmatic diviziéjahoz.

)
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2016. JUNIUS

A GMEDIA
értékesiti a Flyerz.hu
oldalt.

2016. AU ZTUS

AZ ADAPTIVE MEDIAHOZ
keriilt a Magyar Narancs Online
és a WMN.hu értékesitése.

CONTENT MARKETING
diviziét inditott az Infinety
Group.

2016. SZEPTEMBER

NAPPAN NEVEN
alakult magyar nativ
programmatic ad network,
amelynek legnagyobb tagja és
egyik alapitéja az Ads
Interactive.

A GMEDIA

a finn k6zpontd SuperSSP
programmatic rendszerében
tette elérhet6vé oldalait.

VLOGGER CSOMAGGAL
jelentkezett az Evomedia a
15-25 évesek elérésére.

ijsaa uau
4 @ as u
e 88 8 .
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#SALES HOUSE #REKLAMERTEKESITES

2016. NOVEMBER

A SZERETLEK-
MAGYARORSZAG.HU-VAL

és az Utazémajom.hu-val bévul
az Origo-NWM sales house.

AZ ADAPTIVE MEDIA
értékesiti a Viber hirdetési
megoldasait.

AZ INFINETY GROUP
content és digitdlis értékesitési
egyuttmikodést kotott

a Bien.hu-val.

IE' MEDIAPORTFOLIOK

2017. JANUAR

EGY, HAZON BELULI
sales house-ba rendezte
portféliéjat az Origo-New
Wave Media. Korabban az
Atmediaval hoztak hirbe
az Origot, erre is vélaszt
adott a bejelentés.

A CM SALES
atalakitotta szervezetét:
szétvélasztotta a magazin
és online értékesitési
terileteket.

A RANDIVONAL

és a teljes Habostorta
oldalcsoport tigynokségi
értékesitését az Infinety
végzi.

AZ ADS INTERACTIVE
értékesiti az Atv.hu hirde-
tési fellleteit az év soran.

ISMET AZ EVOMEDIA
csapatanak szavazott
bizalmat a Hasznaltauté-
csoport.

2017. FEBRUAR

AZ ADAPTIVE MEDIA
értékesiti a Tripadvisor
felileteit.

2017. MARCIUS

PROGRAMMATIC
kampanyokban egy kézbél
elérhet6 a RAS, a TV2
Médiacsoport és az Ads
Interactive portfélija -

Ads Intercative Programmatic
kapcsolaton keresztiil.

digitalis média tények konyve



e #TOPLISTA #PORTFOLIO #LATOGATOTTSAG #TOPLISTA #LATOGATOTTSAG #WEBHELY | R S S

DIGITALIS PORTFOLIOK A LEGLATOGATOTTABB WEBHELYEK

Hazai portalok és lapcsoportok elérése

HALOZAT LATOGATOK  LATOGATOK HAVI OLDAL- MOBIL ES TABLA- WEBHELY LATOGATOK  LATOGATOK HAVI OLDAL- MOBIL ES TABLA-
(valés - napi atlag LETOLTES _ GEP ESZKGZOKROL (valés - napi atlag LETOLTES _ GEP ESZKOZOKROL
felhasznalok, RU SZAM ERKEZG OLDALLETOL- felhasznalok, RU SZAM ERKEZG OLDALLETOL-
RU) (PV) TESEK ARANYA (%) RU) (PV) TESEK ARANYA (%)

1 CEMP 4384 826 1327 424 522 599 122 31,23% 1 blog.hu 2987 604 450 299 59 403 802 41,58%

2 ORIGO-NWM CSOPORT 4245 455 1289962 505 755 639 32,61% 2 origo.hu 2569 938 597 699 128 058 183 39,05%

3 CM SALES 4219 667 1247074 522 626 627 27,90% 3 24.hu 2255581 458 683 63 023 821 35,19%

4 INFINETY 3792000 789 166 137 383 548 38,53% 4 index.hu 2225879 564 328 189 036 331 32,05%

5 ADAPTIVE NETWORK 3640 642 883171 193719 427 29,67% 5 nlcafe.hu 2051515 355294 40 249 599 39,95%

6 ADS INTERACTIVE 3424287 560 049 140 959 493 20,78% 6  jofogas.hu 2038 408 341129 201937 057 25,73%

7 EVOMEDIA 3375958 667 788 356 785 810 33,81% 7 blikk.hu 2026 746 376 379 91 771 342 49,36%

8 RAS MAGYARORSZAG 2416 052 450 631 115397 208 45,81% 8 arukereso.hu 1823645 181 448 31227703 44,39%

9 GMEDIA 2189670 263732 55932 007 32,75% 9 gyakorikerdesek.hu* 1820348 160 668 49 029 025 -

10  MEDIAWORKS 2180786 378 495 78 377 887 44,82% 10  hvg.hu 1802 851 276 987 35677 900 43,34%

11 ACTUAL MEDIA 2125583 217 991 27 258173 33,79% 11 startlap.hu 1681447 383943 73592 411 15,30%

12 HVG ONLINE 2107815 313849 40 417 320 42,29% 12 hazipatika.com 1551607 171 862 13626 233 39,76%

13 LIGHTHOUSE MEDIA 2035633 181573 28 127 420 27,83% 13 femina.hu 1500216 176 844 28 857 567 40,79%

14  LAPCOM 1480833 193291 36 105 274 45,08% 14  port.hu 1450 642 166 736 43 461 427 29,10%

15  RIPOST MEDIA 1455 225 253634 35977 263 43,10% 15  indavideo.hu 1425209 195 448 42057 417 45,24%

16 NOSALTY 1396 495 143 068 22877634 57,10% 16  life.hu 1420973 257 041 38674412 32,45%

17  MAGYAR KOZMEDIA 1300 956 144785 13811167 37,60% 17  idokep.hu 1411047 334634 57100 228 24,37%

18  WEBBETEG CSOPORT 1287 424 91196 7127 691 18  nosalty.hu 1396 495 143 068 22877634 57,10%

19  RUSSMEDIA 1074141 117 287 37058 183 20,30% 19  ripost.hu 1372647 226 258 27 087 639 47,01%

20  MARQUARD MEDIA 866 244 78715 16 784 502 51,12% 20  444.hu 1363917 210179 29756 174 44,02%

21 RTLCSOPORT 682 852 61697 8468 344 34,41% 21 argep.hu 1326373 90 605 7788 008 11,78%

22 TV2 MEDIACSOPORT 650 976 46 709 7 606 693 41,45% 22 mindenegybenblog.hu 1299 336 183576 13794 848
23 SMARTSENSE 473309 38774 4133526 41,49% 23 freemail.hu 1255 698 366 757 207 296 328 24,19%

24  PESTISRACOK 422769 43720 3146 945 27,49% 24  hasznaltauto.hu 1238306 213581 38,60%

25  REGON-CSOPORT 382 862 25939 2594 548 36,34% 25  webbeteg.hu 1235523 86 658 6556 547 57,25%

26 PLT ONLINE 380410 35347 3757232 9,01% 26  koponyeg.hu 1197 469 191 904 16023 545 47,66%

27  NETWORK.HU 314 608 12955 1161529 29,94% 27  cafeblog.hu 1093 949 105 081 7 205 889 39,15%

28  SPOTLITE KFT. 247 636 13576 903 760 33,30% 28  videa.hu 1052 059 92290 15 857 408 39,05%

29  VIRTUAL TOUR - TRINETY MEDIA 245 824 9790 1004 859 38,52% 29  mindmegette.hu 993 391 82365 8451001 56,03%

30 OCTV 47157 11097 186 152 38,59% 30 vatera.hu 991 996 94 847 46 948 851 12,88%

Forras: Gemius-DKT, 2017. januar, gemiusExplorer, belfold, total platform, 15+
Forras: Gemius-DKT, 2017. janudr, gemiusExplorer, belfold, total platform, 15+ *Szoftverpanelen mért oldal, mérékodos adatokkal, valamint mobil és tablagép
platformon mért adatokkal nem rendelkezik.

MEDIAPORTFOLIOK Iz' MEDIAPORTFOLIOK
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Elsé alkalommal készitett kutatast a ma-
gyarorszagi programmatic piacrél, a szeg-
menst érinté varakozasokrdl és hirdetdi
attitdokrél az IAB Hungary és az FMG
R&D. A 2016 6szén bemutatott felmérés
nem okozott abbél a szempontbdl megle-
petést, hogy a valaszadék intenziv bévi-
lésrél szamoltak be, akar hirdet6i, tgynok-
ségi, akar média vagy sales house oldalon
dolgoztak. Hasonléan jelentés névekedés-
re szdmitottak 2017-re vonatkozéan.

Ugyanezt tdmasztja ald az immar masodik
alkalommal bemutatott Adexpect kutatas,
amely a digitalis rekldmpiaci varakozasokat
tarja fel. A 2017 marciusi adatok alapjan
a legmeghatarozébbnak tartott trendek
listajat tovabbra is a programmatic vezeti,
megel6zve a mobilt és a vide6t. Azaz a piac
leginkdabb a programmatic erésddésére
szamit.

A tények ezt mar részben igazoljék is, hi-
szen az Adex-kutatasbél lathaté: 2016-ban
a hazai programmatic koltés atlépte az
1 millidrd forintos lélektani hatart, ami
a teljes automatizalt szegmens kicsivel tobb,
mint kilencede. A programmatic legna-
gyobb részét, 6sszesen 944 millié forintot
még mindig az RTB szegmens tett ki.

Ha kitekintlink Eurépara, azt latjuk, hogy
az IAB Europe és az IHS 2016 szeptembe-
rében bemutatott adatai szerint 2015-ben
a programmatic display szegmensbe 5,7
millidrd euré aramlott, ami a megel6z6
évhez képest tobb mint 70 szazalékos né-
vekedést jelent. Ezen belll is a mobil prog-
rammatic 165 szazalékos meglédulasa a leg-

)
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#PROGRAMMATIC #TOPTREND #KUTATAS

PROGRAMMATIC: KULCSKERDES AZ EDUKACIO

figyelemreméltébb, ami azt eredményezte,
hogy a mobil 2015-ben mar a display piac
45 szazalékat hasitotta ki.

Mikozben a programmatic kdltés folyama-
tosan né, és a hirdet6k érdeklédése is egyre
erésebb ezzel kapcsolatban, nem szabad el-
feledkezni a mar fent emlitett IAB-FMG
kutatas altal azonositott gatakrol sem. Ezek
kozott is kiemelten fontos a tudashiany.
Erre itthon egyre tobb képzés, konferencia
kivan valaszt adni, de a tervek k6zétt szere-
pel egy programmatic esettanulmanytar
elkészlilte is a piaci szerepl6k egyuttmuiko-
désével.

Az informaciéhianyt orvosolna az IAB Hun-
gary 2017 tavaszan elinditott PiacTER-KEP
projektje is, amely a magyar piacon elérhe-
té privat programmatic kinalatot 6sszegzi
amédiaoldal segitségével, majd rendszere-
sen frissiteni tervezik az adatokat. Mindez
azért érdekes, mert a nemzetkozi mintakbol
az lathatd, hogy a programmatic a legtobb
hirdetd esetében a nyilt aukciék tapaszta-
latai alapjan tudott tovabb fejl6dni a privat
piacterek irdnyaba. Ez tehat egy kévetkezé
fontos fejlédési 1épés lehetne a magyar
piacon.

A 2017 mdrciusi adatok
alapjdn a legmeghatdro-
zobbnak tartott trendek
listajat tovabbra is
a programmatic vezeti,
megelézve a mobilt
és a videot.

MEDIAPORTFOLIOK

1450 KORUL

FOGYASZTOK & TRENDEK

39%

Az Apple a piacvezeté mobil-
gyart6 39 szazalékos magyar-
orszagi részesedéssel.

13%

Az internetez6k kozott
ilyen aranyt képviselnek
a 60 év felettiek.

310 MILLIARD FT

Az online kiskereskedelmi forgalom 2016-ban

)
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#GEMIUS #OPRENDSZER #BONGESZ6

OPERACIOS RENDSZEREK

clelclole

Windows 7 Android Windows 10 ios Windows 8.1

Az operacios rendszerek rangsora, a magyarorszagi internetezék
magyar webhelyeken térténd latogatasai alapjan.

BONGESZOCSALADOK

38% 19%

Chrome Firefox

18% 7%

Chrome Mobile Webkit Mobile

50/0 A boéngészécsaladok rangsora, a magyarorszagi internetezék
magyar webhelyeken térténd latogatasai alapjan.
(Bongészdcsalad: egy adott bongészd dsszes verzidjat
Facebook in-app Browser magaban foglalé csoport.)

19% 16% 9%

1366x768 360x640 1920x1080

KEPERNYOFELBONTAS
4%

A felhasznaldk kijelzéin bedllitott képerny&felbontasok
rangsora, a magyarorszagi internetez6k magyar web-

helyeken torténd latogatasai alapjan. 1080x800

Forras: Gemius S emiusTraffic, 2017.02.27-2017.03.05., a webhelyek oldalletéltéseinek
szaza ban. A rangsort olyan webhelyek oldalletéltései alapjan allitottak fel,
amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatasban.

) "
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#INTERNETEZOK #HAZTARTAS #STATUSZ

INTERNETEZOK

Internetez6k aranya nemek és korcsoportok szerint (%)

18-29 év 30-39 év 40-49 év 50-59 év 60+ év
£
3
& 26% 21% 15%
Bl 249% 25% 21%  16%

Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatas, 2016. 3. negyedév

HAZTARTAS NAGYSAGA

Penetracio

116 584 867
3f6 1609 179
4fo 1159 896

Osszes 18 év feletti internetezé: 5719 312
Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatas, 2016. 3. negyedév

ESOMAR STATUSZ

c2
D
Nincs adat
E
12%]12% | 11%]11% 0

Forras: Gemius-DKT, 2017. januar gemiusExplorer, 18+ belféld

FERFI NO

A
B C1

FOGYASZTOK & TRENDEK E

#PENETRACIO #GYAKORISAG #1D(0 ety gy S

PENETRACIO

Internetez6k megoszlasa az internetezés gyakorisaga szerint prmy
1450 KORUL

naponta naponta hetente 4-6 hetente 4-6 hetente 2-3  ritkdbban, mint
tobbszor egyszer alkalommal alkalommal alkalommal hetente egyszer
3%
18-29 év o 5 1%
26% 74% 17% 5% 0%
. 1%
30-39
25%ev 57% 26% 10% 6% SRt
< 2%
21% 47% 27% 13% 9% (b
5 2%
50-59 év
15% 36% 32% 15%  12% 2%
é 3%
§I°_;; o 36% 28% 17%  13% 3%
Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatas, 2016. 3. negyedév
A KULONBOZO PLATFORMOKON ELTOLTOTT ATLAGOS IDO
KORCSOPORTOK SZERINT
18-29 év 30-39 év 40-49 év 50-59 év 60+ év
D DDDDD internetezéssel toltott id6/f6/nap (6:p:mp)

létszam, desktop 1étszdm, mobil létszam, tablet

2405 1239 450 31 0

RECEE] 1110477 R ER:
1049017 I 428 oS0 - 159 661 36
781520 |IMeEEEEEl 9 | W os 2156

4 15335 cSed 50107 35|
OSSZESEN: OSSZESEN: OSSZESEN:
4 826 274 3866 220 771 182

Forras: Gemius-DKT, 2017. januar, gemiusExplorer, PC, mobil és tablet platformok, 18+ belfold

E FOGYASZTOK & TRENDEK



\ - #MOBIL #APPLE #HUAWEI

[ ‘.0 T -
MOBIL ESZKOZOK

GYARTOK
39%  apple | 31% samsung m m
Huawei LG
A mobil eszkdzok gyartdk szerinti rangsora, a magyarorszagi internetez6k magyar
(jellemz8en mobilra opimalizalt) webhelyeken torténé latogatasai alapjan.
Forras: Rankings.hu, Gemius SA, gemiusTraffic, 2017.02.27-2017.03.05.
MODELLEK
() 30 SN D) SN B = appleiphone 20%
m AppleiPad 80/0
ow mow mow e mow o) = uaweirsiiee 5%
) e N N S B o samsungsmeozs 2%
(Galaxy S6 Edge)
= Samsung SM-A300 20/0
Lol o Jl o B o B o J o BN LY
ﬂ ﬂ =9 ~ mobil eszkdzok rangsora,
a magyarorszagi internetez6k
magyar (jellemz&en mobilra
opimalizalt) webhelyeken
térténd latogatasai alapjan. 76% 24%
Forras: Rankings.hu,
Gemius SA, gemiusTraffic,
u u “ 2017.02.27-2017.03.05.

PC VS. NEM PC FORGALOM

PC forgalom alatt a szamitégépekrol (asztali szamitégép, laptop, notebook
stb.) generalt oldalletoltéseket, nem PC forgalom alatt a nem szamitégépré|
(okostelefon, okostelevizio, tablagép stb.) generalt oldalletoltést értjik.

Forras: Gemius SA, gemiusTraffic, 2017.02.27-2017.03.05., a webhelyek oldalletdltéseinek
szazalékaban. A rangsort olyan webhelyek oldalletdltései alapjan allitottak fel,
amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatasban.

FOGYASZTOK & TRENDEK

linkstarter

[fogalom]

A Startlap [havi 1,5 millio* valos
felhasznalo, 60+ millio C'T] legtjabb
adatvezérelt, CPC alapon vasarolhatd
hirdetési megoldasa.

Olyan Big Data alapokon nyugvo
hirdetéskiszolgald rendszer,

mellyel kampanyunk - a felhasznalok
viselkedését figyelembe véve -,

eléri a relevans, affinis e¢lkozonségét.

Ontanulé kreativoptimalizalo rendszerrel
rendelkezik, mely Iehetdséget biztosit
hosszabb kampanyok futtatasara.

A médiatervek kotelezd eleme.

(lasd még: www.linkstarter.hu)

*forras: Gemius Explorer, 2017. februar

bgstagtlan



#E-KERESKEDELEM #E-NET #TOPLISTA

ATLEPTE AZ 1 MILLIARD EUROS ALOMHATART
AZ E-KERESKEDELEM

Az online kiskereskedelmi . ' Az utolsé Az éves forgalom
" forgalom 2016-ban: negyedév forgalma: 7 — | béviilése 2015-h6z
310 milliard Ft, ~ ¢) 110 millidrd Ft | —— | kepest

avagy1 mi"ia,rd € +18%

Az online sulya
a teljes kiskereskedelmi
forgalmon bell:

3,9%

Cigmn®

Az online rendelések szama:

30 millié db

2,8 MILLIO onLINE VASARLG

minddssze évi 1x rendel a neten

évente tobb mint 10x vasarol

L "ERT

budapesti

MAGYARORSZAG
10 LEGNAGYOBB
FORGALMU

férfi és n6 WEBARUHAZA

Napi.hu

Uzleti és pénzigyi portal

MTK'I? FOGYASZTOK & TRENDEK

digitalis média tények konyve



A GKI DIGITAL és az Arukeresé.hu
Online Kiskereskedelmi Indexének tavaly
november végi hulldmabdl kiderilt: 2016-
ban minden korabbinal koncentréltabban
indult az innepi szezon. A webboltok 54
szazaléka késziilt akcidkkal a Black Friday-
re, és 0sszességében a kereskeddk 18 sza-
zalékos bévulést vartak a karacsonyi id6-
szaktél.

A BLACK FRIDAY immar teljesen beé-
pllt az e-keresked6i és a fogyasztoi visel-
kedésbe. A kutatécég szerint mostanra
dsszehangoltabban is viselkednek a piaci
szerepl6k. 90% tudatosan késziilt a kara-
csony id6szakra, ezen beliil is kiemelten
figyelt a tobbség a Black Friday-re. Az ak-
ciézas ilyen mértékii elterjedése és kon-
centrdléddsa most mar Magyarorszagon is
felveti az érett digitalis piacokon mar ré-
gebb 6ta relevans kérdést, miszerint med-
dig birhaté ez a tempd, és mekkora még
a mozgastér a profit terén. Az, hogy ennyi-
re sok webaruhdaz akciézik révid idészak
alatt, és sok esetben nagyon komoly enged-
ményeket adnak, kiilonésen a kisebb és
kozepes piaci szereplék szamara teszi ne-
hézzé a tényleges kitlinést.

A KARACSONY ELOTTI IDOSZAK
minden kihivas mellett is kulcsfontossagu,
hiszen ekkor realizdléddik az online kiske-
reskedelmi forgalom tébb mint harmada.
llyenkor az atlagos kosarértékek tobbnyire
emelkednek, és a slagertermékek mellett
minden mas termékre is megugrik a keres-
let. A kutatds szerint - hala a tudatos
tervezésnek - a kedvezmények altali profit-
csokkenés kezelése a webaruhazak 55 sza-
zalékanak nem jelent nehézséget.

#E-KERESKEDELEM #LOGISZTIKA #KARACSONY

SZARNYALAS ES DOCOGES AZ UNNEPI IDOSZAKBAN

NEMCSAK A KERESKEDOK, hanem
a vasarlék is egyre tudatosabban élnek az
akciokkal, &m az arakon tul egyre fonto-
sabb szamukra, hogy milyen a szolgaltatas
minésége. A rengeteg akci6zé versenytars
k6ézott nem elég olcsénak lenni, figyelni
kell arra is, hogy a vasarlast kdvetden a szal-
litas, az atvétel és az utégondozas megfe-
leléen alakuljon.

CSAKHOGY, s ez mér az eNet kutatasa-
bél deriil ki, a webaruhazak 2016 karacso-
nyan mintha talnyerték volna magukat, és
alapveté gondok mutatkoztak a vasarlék
kiszolgalasa terén. Minden hatodik nagyko-
ri netezd aggédhatott 2016 kardcsonyan
a késéssel érkez6 online rendelései miatt.
A késedelmes teljesitések miatt a vasarlok
legalabb annyira okoljak a webaruhazakat,
mint a futarszolgalatokat. A késések tobb
mint 900 ezer magyarorszagi netezét érin-
tettek, 6k atlagosan 5 nappal késébb kap-
tak kézhez csomagjukat, mint azt vartak.
12 szazalék csomagja azonban még januar
elsé hetében sem érkezett meg.

AZ eNET ALTAL FELTART egyik f6
gond a tdjékoztatas hianya volt: csak az
érintettek harmadat értesitette a webaru-
haz. Ugyanakkor a kereskedd6k késéssel
kapcsolatos lgyintézését az érintettek négy-
tizede inkabb vagy teljes mértékben kielégi-
tének tartotta, bar egynegyedilk szdmara
inkdbb nem vagy egyaltalan nem volt az.
Az valészinlinek tlinik, hogy révid tavon e
hibak rontottak az e-kereskedék megité-
lésén, és a tudatosabb vasarlék vélhetéen
elérébb igyekeznek tolni a vasarlasaikat
a kovetkez6 GUnnepi idészakban, elkerilen-
dé az utolsé pillanatos aggédast.

FOGYASZTOK & TRENDEK

KB. 1865

DIGITALIS MARKETING

68,4 MILLIARD FT

2016-ban 22 szazalékkal nétt a digitalis reklamkoltés,
jocskan meghaladva a korabbi 14 szazalékos Utemet.

1 MILLIARD FT

Az dlomhatér, amelyet a hazai programmatic kéltés tavaly atlépett.

51%

A globalis szereplék (Facebook,
Google) altal kihasitott szelet

a hazai digitélis tortabol. 6 0/

A ZenithOptimedia kutatéi Ugy gondoljak, hogy 2019-re
a teljes online kéltés 6tode a k6zosségi médiaba aramlik.
Ez az arany 2016-ban 16% volt.

K17
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Ha a rekldmpiac egészét nézziik, az 6sszkép
vegyes, de azt is mondhatnank, hogy nem
teljes. A Magyar Reklamszovetség a tarssz6-
vetségek segitségével immar tizenhetedik
alkalommal allitotta 6ssze a Reklamtortat,
am el6szoér fordult el8, hogy ne legyenek
meg iddre a televiziés piacot érint6 adatok.
A médszertani vitat rendezni latszik a szeg-
mens, adatok azonban csak lapzartank utan
lesznek. Ezért a digitalis szelet 41 szazalé-
kos aranyat és a 12 szazalékot valamelyest
meghaladé 6sszpiaci bdvulési Gtemet is
érdemes ilyen forman kezelni. A szamtalan
- jogi, Uzleti - bizonytalansag mellett pozi-
tivan hatottak a rekldmpiac teljesitményére
a kiemelt sportesemények, azaz az Olimpia
és a magyar szempontbél varatlanul ked-
vezden alakult, s ezzel plusz kommunika-
ci6s lehetéségeket is teremt6 foci-Eb.

Pozitivabb az 6sszkép, ha kizarélag a digita-
lis piacot vizsgaljuk, amely esetében a n6-
vekedés egy pillanatig sem volt kérdés,
ahogyan az sem, hogy az online megérzi-e
vezetd helyét a televiziéval szemben. A né-
vekedés mértékét a 2016. marciusi elsé
Adexpect felmérés valaszadéi el6zetesen
11,49 szazalékra becsilték, am végil 22
szdzalékos novekedés realizalédott a digi-
talis szegmensben. Ezzel az online koéltés
elérte a net 68,4 millidrd forintot, amelybdl
a globdlis szerepl6k, azaz a Facebook és
a Google immar 51 szazalékot hasitanak ki.
Ha a mobilplatformot vizsgaljuk, a globalis
talsuly sokkal hangsulyosabb.

Mikozben a lokalis szerepl6k nem csupan
itthon, hanem a vildg barmely pontjan ne-
hezen versenyeznek a Facebookkal vagy
a Google-lel, utébbiak sem llhetnek a ba-
bérjaikon. Ha a social media szinteret néz-
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#REKLAMKOLTES #2016

22 SZAZALEKOS BOVULES A DIGITALIS PIACON

zlik, hihetetlen kuzdelmet latunk a jové
kozonségéért. A jelen kihivdsa azonban,
hogy - féként a legnagyobb és ezért legfon-
tosabb piacokon - a hirdeték, tigynokségek
és a kézvélemény is egyre szigorubb, ese-
tenként a korabbiaktél minéségileg eltérd
elvarasokkal fordulnak e platformok felé.

Ha visszatérink a hazai |éptékhez, a friss
Adexpect-adatok alapjan azt latjuk, hogy
a megkérdezett digitalis szakemberek 11,11
szadzalékos novekedést varnak 2017-re vo-
natkozéan. A toptrendek nem valtoztak,
azaz 2016-hoz hasonléan a programmatic,
a mobil és a vide6 er6s6désére szamitanak
elsésorban. Ha a valaszadék koézul kizaré-
lag a hirdet6i csoportot tekintjik, ugyane-
zen terlleteket taldljuk a dobogén, azon-
ban kicsit mas sorrendben: mobil, vided,
programmatic. E tertuletekre mar 2016-ban
is komoly kéltés jutott (mobil: 16,7 mil-
lidrd Ft, videé: 2,1 millidrd; programmatic:
1,1 millidrd), &m még béven van tér a fejlé-
désre, s ebben nagy szerepet jatszik a piaci
edukaci6 - kiildbnésen a programmatic ese-
tében.

A toptrendek nem
vdltoztak, azaz 2016-hoz
hasonléan a program-
matic, a mobil és a videod
erésodésére szamit
a szakma.

DIGITALIS MARKETING
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#TARTALOMMARKETING #KIRALY #REKLAMBLOKKOLAS
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AZT, HOGY A TARTALOM A KIRALY,
mar nem kizarélag a tartalomipari konfe-
rencidkon, tartalomkészitékkel készitett in-
terjukban, hanem marketinges, marketing-
kommunikaciés kontextusban is mind
gyakrabban halljuk.

AZ IAB HUNGARY ADEXPECT kutata-
sanak idei hulldmabdl is az olvashatd ki,
hogy a tartalommarketing az egyik legjelen-
tésebb trend. A megkérdezett szakmabeliek
egyértelm(ien tovabbi felértékel6désére,
az e teriletre aramlé koltések névekedé-
sére szamitanak 2017-ben. E szempontbél
a tartalommarketing megel6zi tobbek mel-
lett a keresé6t, a socialt és a display-t.

A HAZAI VEZETO MARKETINGESEK
kérében immar 6tédik alkalommal késziilt
Marketing Mood Barometer kutatasboél az
rajzolédik ki, hogy a tartalommarketinget
- annak ért6 kialakitasat és megvalositasat
- a szakemberek az egyik legjelentésebb
szakmai kihivasnak tartjak. Az ennél tobb
emlitést kapott kihivasok - a fiatalok meg-
nyerése, a rekldmzaj, a névekvé reklamelke-
riilés - jelent6s mértékben 6sszefluiggenek
a tartalommarketing felértékelédésével. Az
Osszes valasz koézul a tartalommarketinget
kihivasnak 1aték ardnya nétt a legnagyobb
mértékben a 2015 6szi, el6z6 megkérde-
zéshez képest.

UTALHATNA EZ ARRA'IS, hogy a tarta-
lommarketinget illeté bizonytalansag nétt,
am inkabb az ellenkezéjérdl van sz6. Zaj-
lik a piac és a fogalomhasznélat tisztulasa,

MTK'I7

digitlis média

EGYRE INKABB HELYERE KERUL
A TARTALOMMARKETING

egyre tobb ajanlas (pl. IAB nemzetkozi
whitepaper), kutatas, konferencia foglalko-
zik a témaval.

A KOLTESEK VOLUMENERE vonatko-
zbéan kevés megbizhaté becslést latunk,
hiszen a tartalommarketing szertedgazé.
Egyik legfontosabb terepe a k6z6sségi mé-
dia, igy a pénzek egy része a ,social” cimke
alatt jelenik meg, masfelél szdmos sajat
média, illetve egyéb, kivilrdél kevésbé lat-
haté eleme van, amelyek nem mérhetéek
fel olyan kénnyen, mint a klasszikus vasa-
rolt média. A nagysagrend érzékeltetésé-
hez azonban talan elég, hogy becslések
szerint 2016-ban az eurépai tartalommar-
keting koltés meghaladta az egymilliard
eurét.

AZ ERDEKLODES ES EZZEL A KOLTES
névekedéséhez hozzajarul az is, hogy sokan
a reklamblokkolas csodaszerét latjak a tar-
talommarketingben, valamint a nativ hirde-
tésben. Az IAB Hungary Lost and Found
munkacsoportja altal az Evolution konfe-
rencidn bemutatott adatok szerint a valés
felhasznal6k tekintetében 14,09 szazalék
a blokkolék aranya, ami az oldallet6ltések
10,69 szazalékat érinti. Ha akarjuk, alacso-
nyabb arény ez, mint amit a nemzetkozi
hirek alapjan hallani, ha akarjuk, igy is meg-
ijedhetiink. Az biztos, hogy a kérdéssel fog-
lalkozni kell, a képet ugyanakkor arnyalja,
hogy ha nem minden platformot, hanem
csak a mobil eszk6zoket nézziik, az ardnyok
alig 1 szazalékosak. Ennek tébb oka is le-
het, az egyik példaul az, hogy a torrent olda-
lakat, ahol zavaréan sok és rossz min6ség
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vagy akar egyenesen kartékony reklamra
lehet szdmitani, inkabb desktoprél keresik
fel a userek. De lesziikithet-e a tartalom-
marketing vagy az ezzel csak részben roko-
nithaté nativ térnyerése a reklamblokko-
las terjedésére? Nagy butasag lenne ennyi-
ben hagyni ezt a trendet. Ahogy az is, ha
egyszer(i egyenl6ségjelet tennénk a nativ
és a tartalommarketing kozé.

AZ ELMULT EV érezhetd fejleménye,
hogy egyre tébben értik a kilonbséget, és
ezért egyre tobben hasznaljak okosabban,
stratégiai szinten a tartalommarketinget.
E fontos kulénbségtételt tdmogatja a Con-
tent Marketing Association (CMA) gy(jtése
is. Eszerint a tartalommarketinget kizarélag
stratégiai szinten érdemes kezelni, hason-
l6an egyébként a PR-hez. A nativ jellemzéen
nem szakad el a hagyomanyos kampany-
logikatol, mig a tartalommarketing folyama-
tos, konzisztens, a marketingcélok elérése
szempontjabdl relevans tartalomgyartast
és -terjesztést feltételez. A tartalommarke-
ting széles eszkoztara révén a markatol-
csér tobb pontjan is képes hatast kifejteni.
A CMA szerint szintén fontos kiilonbség,

hogy a tartalommarketing
nem akasztja meg a fogyasz-
tét a(z organikus) tartalom
fogyasztasa kdzben, s6t, ma-
ga is értékes tartalmat kinal
a valamilyen téma irant érdekl6dd, azzal
kapcsolatban keresgéld felhasznalé sza-
mara. A tartalommarketing eszkdztara jo-
val gazdagabb, és jobban is skalazhato,
tébbféle platformon ,utaztathaté”. Végul:
a tartalommarketingnek nem kell direkt-
nek, akar erészakosnak lennie, hatasat
nem azonnal, hanem hosszabb tavon, tébb
Iépésben kell kifejtenie.

A TARTALOM TEHAT a marketingkom-
munikaciéban is kiraly, és immar az is érzé-
kelhetd, hogy a buzzword puffogtatas mel-
lett egyre tobb markanal adott a hosszabb
tavu, stratégiai gondolkodas, a megfelel
KPI-ok és eszk6zok ismerete, a mérési esz-
kéztar és minden olyan elem, amely lehe-
tévé teszi, hogy ne érezzik meztelennek
a kiralyt. A fogyasztok oldalarél érkezé nyo-
mas és elvarasok rdadasul nem hagynak
valasztast a brandek szaméra: a tartalom-
marketinggel foglalkozni kell.

______________________________ =O HIRDETES

Szerinted melyik lehet az a feliilet, ahol a magyarorszagi felhasznalok

BNeo kozott tobb mint 100 millié percnyi kapcsolat Iétesiil egy honapban?
Tudj meg mindent a Viberrél idén 6sszel: neo.viberkutatas.hu

Az aktiv Vibertudas

E DIGITALIS MARKETING
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#REKLAMKOLTES #VILAG #ELOREJELZES

A GLOBALIS REKLAMKOLTES
BOVULESI UTEME

2016 2017

Magna Global +3,6%

GroupM +4,3% +4,4%
ZenithOptimedia +4,4% +4,4%

A DIGITALIS
KOLTES
RESZARANYA REKLAMKOLTES,
A GLOBALIS

J A GLOBALIS 2016 (MILLIARD
TABOL 2017 REKLAMKOLTES e
ALAKU LASA Magna Global 493

A digitalis koltés a televiziét GroupM m
GroupM 33,0% ostromolja

GLOBALIS

(VEEQERCII LI 40%

eMarketer 37,4%

‘ 2016 2017

Magna Global +13%
GroupM +15% +13%

A GLOBALIS DIGITALIS REKLAMKOLTES
BOVULESI UTEME

[]
[]
[]
[]

A Magna Global szerint a digitalis reklamkoltés 2017 végére 4 szazalékponttal
meghaladja a televiziés reklamkoltést.

A GroupM Aaltal ,ujvildgnak” nevezett fejlédé piacokon 2017-ben elsé alkalommal
legalabb akkora lesz a digitalis ardnya a reklamkoéltésbél, mint a fejlett piacokon.

A ZenithOptimedia kutatéi Ugy gondoljak, hogy 2019-re a teljes online kdltés 6téde
a kozosségi médidba aramlik. Ez az ardny 2016-ban 16% volt.

Az eMarketer elemzése szerint Kina az egy fére juté rekldmkoltés alapjan 2016-ban
a vilag 20. legnagyobb piaca volt, mig az egy fére juté digitalis koltés alapjan a 14.
helyen allt.

A hadrom tgynékségcsoport elérejelzései 2016. december 5-én jelentek meg.
Tovabbi részletek: Groupm.com, Magnaglobal.com, Zenithoptimedia.com
Az eMarketer kutatasaban 2016. szeptemberi adatok szerepelnek.

pmk',7 DIGITALIS MARKETING

Piacformalo, prémium megoldasok
10 eéve az Adaptive Mediaval

ONLINE

10 éve egylitt a digitalis médiapiacon

a tartalomfogyasztasi szokasokkal és

a technoldgiai fejlédéssel 6sszhangban.

adaptive
media

adaptivemedia.hu



#REKLAMKOLTES #KANTAR #TELKO #K6ZMU #TELEKOM #LIDL #EXTREME DIGIT/AL e ey by iy g S

NEGYEDEVEL EMELT A TELKO NAGY BOVULES A LIDL-NEL

Top 20 piaci szektor listaaras reklamkoltése, 2016 Top 10 interneten koltd hirdetd listadras rekldmkoltése, 2016

OSSZESEN INTERNET OSSZESEN TERNET

6ssz. INTERNET ~SZEKTOR KOLTES  VALTOZAS  KOLTES*  VALTOZAS 0SSZ.  INTERNET = SZEKTOR KOLTES  VALTOZAs  KOLTEs*  VALTOZAs

(ezer ft)2016  2016/2015  (ezer ft)2016  2016/2015 (ezer ft)2016  2016/2015  (ezer ft) 2016  2016/2015
7 1 TAVKOZLES 78 424 688 29% 6541 649 25% 7 1 MAGYAR TELEKOM 22767 720 24% 2934099 39%
6 2 PENZINTEZET, 81693108 32% 4231978 -6% 24 2 TELENOR MAGYARORSZAG ZRT. 11138025 -10% 1553092 29%
BIZTOSITOTARSASAG )
21 3 VODAFONE MAGYARORSZAG RT. 12756 191 25% 1155513 7%
5 3 KULTURA, SZABADIDO, 82822543 41% 3939061 34%
SZORAKOZAS 25 4 OTP KERESKEDELMI BANK RT. 10 848 035 51% 906 543 20%
11 4 SZOLGALTATAS 40 989 184 28% 3798 148 26% 33 5 SZERENCSEJATEK RT. 9017 262 121% 904 435 69%
13 5 KONYVKIADAS, 28 255 839 15% 3499 309 18% 5 6 LIDL MAGYARORSZAG 28785135 55% 855 659
TOMEGTAEKOZTATAS 18 7 MINISZTERELNOKI HIVATAL 13 850 893 67% 791 630 67%
0y
2 6 KERESKEDELEM 150910502 38% 3393198 1% 77 8 EXTREME DIGITAL 3912177 130% 558 467 3%
9 7 KOZLEKEDESI ESZKOZOK 48710514 45% 3208 461 4% 108 5 FORD HUNGARIA KFT. 2657625 0% 536 221 29%
£ [ 0
3 8 ELELMISZER 148259013 S1% 1328388 7% 41 10 DANTE INTERNATIONAL KFT. 7502793 1% 529352 -22%
1 9 GYOGYASZAT, GYOGYHATASU 280 995 058 51% 1164078 27%
KESZITMENY
18 10 INFORMATIKA, IRODATECHNIKA 7865 373 4% 1018319 -26%

12 11 UTAZAS, TURIZMUS 28735193 27% 984 296 -19% ELRE KERULT A TELEKOM

19 12 KORNYEZETVEDELEM, 6062 757 123% 795 023 106% . etz . . - z L2
KOZMUELLATAS - - Top 10 interneten kolté marka listaaras reklamkoltése, 2016

4 13 SZEPSEGAPOLAS 111165 553 61% 619279 -23%

8 14 ITAL 69617 086 86% 612199 -20% "
o OSSZESEN INTERNET
14 15 LAKBERENDEZES ES 22607 525 57% 606 495 -6%

0SSz. INTERNET SZEKTOR

LAKASFELSZERELES KOLTES VALTOZAS KOLTES* VALTOZAS
(ezer ft) 2016  2016/2015 (ezer ft) 2016  2016/2015
24 16 INGATLAN 1843716 -22% 601529 -53%
15 17 OLTOZKODES ES KIEGESZITOK 15507 650 63% 531658 96% 3 1 MAGYAR TELEKOM 16 868 190 45% 1949129 77%
17 18 ENERGIAHORDOZO, 8 756 874 50% 503 593 46% 11 2 TELENOR 11145101 -10% 1553092 29%
ENERGIAFORRAS
8 3 VODAFONE 12760 729 25% 1155828 7%
16 19 HAZTARTASI GEP ES KISGEP 9708125 91% 448 204 20%
’ 9 4 oTP 11562018 61% 1089 429 19%
23 20 OKTATAS, KEPZES 2130 647 1% 319288 -12%
29 5 T-MOBILE 5899 595 -9% 984 970 2%
OSSZESEN 1286787613  45%%* 40 345 654 8% 1 6 LIbL 28785135 55% 855659
5 7 MINISZTERELNOKI HIVATAL 13 850 893 67% 791 630 67%
55 8 EXTREME DIGITAL 3910317 130% 558 467 3%
86 9 FORD 3032108 -10% 555 484 72%
Forras: Kantar Media 21 10 WWW.EMAG.HU 7479534 12% 512905 22%

* Display hirdetések szponzoréacié nélkil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.
**2016-ban tobb televizios tarsasag is jelentdsen, esetenként akar tébbszorosére
novelte hirdetési tarifait, ami a listadras adatokat dontéen befolyasolja.

Forras: Kantar Media
*Display hirdetések szponzoracié nélkil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.
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| #REKLAMTORTA #MIRSZ #REKLAMKGLTES |
22 SZAZALEKKAL BOVULT A DIGITALIS SZEGMENS

Mozi 1,5% -
Ambient 1,7% - REKLAMTORTA 2016
(tévé nélkul)
P Internet 40,9%
Radié 5,9%

Kozterilet 10,2%

A DIGITALIS REKLAMKOLTES NAGYSAGA 495

Direkt Marketing 19,8% 68,4
ES ARANYA* A REKLAMTORTABOL
(millidrd forintban, illetve szazalékban)

Print 20,1%
B— KOLTES (milliard Ft) : 29,4%
I ARANY (%)
0,9
18% 5,9%
08% 1.0% 13% o . 4,1% g
e con Em BN

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

41,2

Forras: IAB Hungary

*2011-2016 net-net digitalis/net-net reklampiac (DM nélkl)
**Lapzartankig a MEME nem szolgaltatott adatot, igy a televizios kéltés
hijan nem szamolhaté torzitasmentes arany.
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#IAB #DISPLAY #GLOBAL I e e e e

AZ EGYES DlngALls SZEGMENSEK TELJESITMENYE
(NET, MILLIO FT)

DISPLAY - SEARCH - LISTING - E-MAIL
Az e-mail kivételével minden szegmens béviilt

«1246 *1341 (1239

“1 1 1

Display Search Listing E-mail

+28 967
426 936
B 2013 M 2014 @ 2015 @ 2016
*23243 22262 o millié Ft
+20 962
+19191
+18 149
+16 121
11242
+9326
-8035
*6062

LOKALIS-GLOBALIS ATRENDEZODES
A DIGITALIS REKLAMPIACON

(Részesedések szazalékban)

a30% | HAzal | GLoBALIS
o

79%
64%
58%
54%
52%
50%
48% albo
46%
42%
36%
29%

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

71%

Forras: IAB Hungary
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#MOBIL #VIDEG #PROGRAMMATIC

KOZEL 80%-KAL BOVULT A MOBILREKLAM-KOLTES (NET, MILLIO FT)

245%

B—a YOV (%)
Bl millio Ft
R Fiaci

részesedés*
117%

1943 L
896
—260 e 5% 10%
2011 2012 2013 2014 2015 2016

*A relevans piaci szegmensekhez (Display + Search) képest

LASSULT A \{IDE()SZEGMENS 144%
(NET, MILLIO FT)

B—a YOY (%) @ millio Ft

76%

2012 2013 2014 2015 2016

EGYMILLIARD FELETT
A PROGRAMMATIC

AUTOMATIZALT
+9100
PROGRAMMATIC
+6325
+4388
+1072
I = . =
1
«85 *85
_— _— -
Automatizalt Programmatic RTB

B 2014 [ 2015 [ 2016 e millid Ft Forras: IAB Hungary
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A mindennapok
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Néi latogatdk: 76% ‘ \
Fébevasarlok: 65% Bl |

Havi mobil

oldalletdltés Havi desktop
4.412.000 pweked oldalletdltés

3.942.000 \
,

%00 Havi egyedi Y j
P Range Ro mobil Ia'togatc') Peffinder

s 1.000.000
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KATEGORIAK
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) GYEREKBARAT KONYHA

Mézes-fahéjas palacsinta
Eay finom mézes-fahéjas palacsinta ebedre..

= GYORS ETELEK RECEPTIE!

‘tovébbi cikkek

LEGUJABB RECEPTEK

=

Havi egyedi
desktop latogato

704.000

Actual Media

\(' Sales House

Forras: Gemius Prism 2016.12 hé



A MOBIL MEGELOZTE
A DESKTOPOT

2016-ban a mobil eszk6zékrdl indulé ke-
resések szama stabilan meghaladta az
egyéb eszkozokrdl inditott keresések sza-
mat. A Google kereséseinek 58%-a mobil
eszkdzrél indult.

2016 lett az els6 év, amikor tébbet bongész-
tek mobilrél, mint mas eszk6zokrél. A mo-
bilforgalom ndvekedése miatt kuléndsen
fontos volt a mobilbarat oldalak szama-
nak novelése. Ebben nagy szerepet jatszott

ALGORITMUS FRISSITESEK

* A leglatvanyosabb AdWords valtozas februarban
élesedett. Megsziint a jobb hasabos megjelenés,
a felsé hirdetési blokk 4 tagura béviilt. Ezzel a desk-
top SERP megjelenését a mobil megjelenéshez ko-
zelitették.

Az organikus keresdalgoritmus valtozott. Néhany
hivatalosan nem bejelentett frissités és tobb ko-
rabban mar bevezetett faktor friss verzija is be-
keriilt a keresémotorba.

A webhelyek mobilbaratsdga mar kordbban rang-
sorolasi tényez6 volt. A 2016-os frissitéssel a rang-
sorolasi faktor sulya névekedett. Ez a véltozas
azokat az oldalakat érintette, amelyek az el6z6
frissités 6ta sem késziiltek fel a mobilos latogaték
kiszolgalasara.

JelentGsebb frissitést végeztek a lokalis keresési
algoritmuson. A nem hivatalosan Oposszumnak
nevezett frissités szeptemberben élesedett, célja
a Google Maps keresési talalatok és a helyi keresé-
sekkel kapcsolatos talalatok pontositasa, a spam
talalatok eltavolitasa.

* A legfontosabb frissités, hogy a Pingvin algoritmus
az alap rangsorolasi algoritmus részévé valt, és
immar valés idé6ben muikodik. A Pingvin az irany-
elveknek nem felel6, mesterségesen feldusitott
backlinkekkel jobb poziciéba kerilt webhelyeket
bunteti hatrasorolassal.

)

digitélis média tények konyve

#KERESO #GOOGLE #ADWORDS

A KERESOSZEGMENS LEGFONTOSABB
FEJLEMENYEI 2016-BAN

a Google, hiszen rangsorolasi tényezd lett
a webhelyek mobilbaratsaga. Ezzel parhu-
zamosan technikai tdmogatast is adott a
mobil oldalak kialakitdsahoz, automatikus
elemzésekkel és AMP mobil oldalak tdmo-
gatasaval.

REKLAMKOLTES

A keresészegmens 21 szazalékkal 26,9 mil-
lidrd forintra nétt. Ezzel a display mogott to-
vabbra is a masodik legnagyobb szelet 39
szazalékos arannyal. A keresén belil a mo-
bil reklamkoltés aranya 33%.

ADWORDS UJDONSAGOK

* Lehet6vé valt a sajat Ugyféladatokon alapul6 célzas.
Ezzel 4j, a mar meglévé ligyfelekhez hasonlé inter-
netezdket, potenciélis tigyfeleket lehet elérni.

* Megvaltozott a keresési szoveges hirdetések forma-
tuma. A megszokott 3 soros szévegek helyét a mo-
bil talalati oldalakon is latvanyos megjelenést biz-
tosit6 két, egy sorban megjelend fejléc sort és egy
leiré sort tartalmazé kiterjesztett hirdetés forma-
tum lett az alapértelmezett. 2017 elejéig parhuza-
mosan lehetett a két formatumot hasznalni.

+ Uj jelentéskészité eszkoz valt elérhetévé az Ad-
Words fellletén. Ezzel egyszeriien lehet adatokat
abrazolni, megkonnyitve a jelentések, elemzések
készitését.

* Univerzalis alkalmazaskampanyokkal kénnyebbé
valt az Android iOS alkalmazasok terjesztése, a tele-
pités- és hasznélatosztonz6 kampanyok futtatasa.

DIGITALIS MARKETING
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#PENGE #HIPNOZIS #DRUM #LIONS

A HAZAI UGYNOKSEGEK LEGFONTOSABB
ELISMERESEI DIGITALIS MEGOLDASOKERT 2016-BAN

XVIl. ARANY PENGE KREA FESZTIVAL

NEVEZO KAMPANY/ PARTNER

UGYNOKSEG ALKOTASNEVE UGYNOKsiG ~ KATEGORIA

MARKA

Magyar Torta Teszt MEC Hungary, Internetre készitett

ISOBAR BUDAPEST Telekom Uniomedia filmes megoldas

Arany

A nagy frissités Branded Content, Arany, IAB

mITo Windows 10 napja Nativ hirdetés Hungary kiilondij

Katona Jézsef

Y&R BUDAPEST P
Szinhaz

Hirszinhaz Branded Content Arany

Forras és tovabbi dijazottak: aranypenge.hu

HIPNOZIS 2016

NEVEZO

UGYNOKSEG KAMPANY/ALKOTAS NEVE KATEGORIA

MATAI ES VEGH Allami
KREATIV MUHELY Operahaz

Els6 Sorban online aktivitadsok Weboldal

DDB Telekom Bici néni Kozosségi média

LEO BURNETT Samsung #SeeColors MobllappJ|K§C|o,
Innovacioé
Egyéb digitalis

MITO Windows 10 A nagy frissités napja megoldasok

Forras és tovabbi dijazottak: kreativ.hu

23. GOLDEN DRUM

NEVEZ6
GYNOKSEG KAMPANY/ALKOTAS NEVE KATEGORIA
MEC HUNGARY Mercedes-Benz Your ride is your story Out-of-home, digitalis

Y&R BUDAPEST Skyscanner Get me there Digitalis, intferaktlv me-
goldasok

Katona Jozsef
Szinhaz

CANNES LIONS 2016

NEVEZO
UGYNOKSEG

Y&R BUDAPEST Hirszinhaz Branded Content

Forras és tovabbi dijazottak: goldendrum.com

KAMPANY/ALKOTAS NEVE KATEGORIA

Katona J6zsef

Y&R BUDAPEST P
Szinhaz

Hirszinhaz PR
LEO BURNETT
BUDAPEST

LEO BURNETT
BUDAPEST

Samsung #SeeColors Digital Craft
Samsung #SeeColors Mobil

Forras és tovabbi dijazottak: canneslionsarchive.com

K'17 DIGITALIS MARKETING

digitlis média tények ki

1983

KOVACS NANDOR

lett a MEC digitélis vezetdje.

ACS TAMAS

vette 4t a Cadreon kozép- és kelet-eurépai kdzpontjanak vezetését.

SOLYOM BALAZS

irnyitja a UPC Magyarorszag online diviziéjat mint online igazgato.

TURI ARPAD

lett a Mediaworks kereskedelmi és marketingigazgatéja.
A kiadéhoz szamos online termék, igy a Mindmegette.hu,
az NSO és a Vg.hu tartoznak.

)

digitalis média tények konyve



2016. MARCIUS

GYORGY BENCE

lett az Origo fészerkesztéje,
emellett az Origo-New Wave
Média-csoport tartalomért
felel6 igazgatoi posztjat is
betolti.

2016. APRILIS

TAKACS ZOLTAN
korabbi vezérigazgat6-
helyettes innovaciéért felel6s
alelnokként folytatja

a Telenornal. Ez a pozicié
korabban nem létezett.

)

digitélis média tények konyve

#DIGITALIS #KARRIER

KARRIERHIREK

2016. AUGUSZTUS

NAGY ISTVAN GABOR
személyében hazon belulrdl
érkezett a a CEMP Sales House
nativ és tartalommarketingért
felel6s vezetdje.

2016. SZEPTEMBER

KOVACS NANDOR
lett a MEC digitalis vezetdje.

NEMET BENCE
latja el a Vivaki Hungary digitalis
vezet6i teendéit.

SZALAI BALAZS
érkezett a MEC uj, Wavemaker
elnevezésii divizi6janak élére.

RAJCSANY GELLERT

lett a Mandiner.hu uj fészer-
keszt6je, miutan Balogh Akos
Gergely hét év utan a Budapesti
Corvinus Egyetem kommuni-

tavozott.

inae uan
a0 al u
a 28 8 a
a e aa

#DIGITALIS #KARRIER

2016. OKTOBER

KOVACS ZOLTAN

tébb mint 15 év utan tavozott
a Dentsu Aegis Network
magyarorszagi csoportjatol.

AcCS TAMAS VETTE AT

a Cadreon kozép- és kelet-
euré6pai kézpontjanak vezetését.
Ezt megel6z6en a UPC Magyar-
orszag digitalis igazgatéja volt.

RONAI BALAZS TAVOZOTT
a Mediaworks élérél, miutan

a kiad6 oktéber 8-aval felfiig-
gesztette a Népszabadsag és
annak online verziéjanak
megjelenését.

PAL ZSOMBOR LETT

a Kreativ és a Kreativ Online
fészerkeszt6je, miutan Roman
Balazs a kiad6 PPH-hoz tartozé
Starski tigynokség kreativ
tartalmi vezetégje lett.

NOBILIS MARTON

tavozott a k6zmédia online és
teletext szolgaltatasaiért felel6s
Uj Média és Teletext Kft. ligyve-
zetd igazgaté posztjarol.

2016. NOVEMBER

TURI ARPAD LETT

a Mediaworks kereskedelmi

és marketingigazgatoja.

A kiadéhoz szamos online
termék, igy a
Mindmegette.hu,
az NSO és a Vg.hu
tartoznak.

2017. JANUAR

UJ VEZETOKKEL

és megujult strukturaval
folytatja a neo. A paid
media business unitot
Cieklinski Melinda, a social
media csapatot Novak
Ferenc, mig az integralt
kampanyokért feleld
egységet Marosi Balazs
iranyitja.

TUROCZI ANDRAS
latja el a Dentsu Aegis
Network Hungary megbi-
zott operativ vezetdi teen-
déit mint COO. Megbizatéasa
a CEO pozici6 betoltéséig
tart, amely Kovacs Zoltan
tavozasaval tresedett meg.

NYARI FRUZSINA
vette at az Ugynokségi
értékesitési csapat vezeté-
sét az Adaptive Medianal,
mig a nemzetkézi termé-
kek és kiemelt tigyfelek
Keser(i-Bézi Orsolya iranyi-
tasa al4 tartoznak.

SOLYOM BALAZS
iranyitja a UPC Magyar-
orszag online diviziéjat
mint online igazgato6.

2017. FEBRUAR

MERO ADAM

az Gjonnan kialakitott
regionalis connection
manager posztot tolti be
a Coca-Colanal.

ISMET BAZSO GABOR
lett a Totalcar.hu Kft. Ggy-
vezetdje. 2000-t6l 2007-ig
mar vezette egyszer

a céget.

1990 KORUL

2017. MARCIUS

LUNCZNER ADAM,
korabbi digitalis igazgatét
nevezte ki médiaigazgaténak
a MindShare.

HEGYI KALMANT
nevezték ki a Startlap-csoport
portalvezetéjének.

MATH ANDRAS LETT
az IAB Hungary Uj Ggyvezetdje.
Somogyi Endrét valtja.

2017. APRILIS

KISS PETER
személyében értékesitési
igazgatot igazolt a CEMP
Sales House.

SZABO BELA

valtja Banhegyi Zs6fiat

a Magyar Telekom kommu-
nikacids igazgatoi posztjan.

STEFF JOZSEF,

a CM Sales vezetéje tavozik
poziciéjabél, és karrier-
szlinetet tart szakmai
palyafutasaban.

)
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Vélemények

BNeo



A neo idén Unnepli 15. sziiletésnapjat, és ez az év egy masik kerek évfordulét is jelent
nekiink: a Digitalis Média Tények Konyve is idén lett 10 éves.

Online vildgunkban 10 év maga az 6rokkévaldsag (nekem legalabbis igy tlinik, plane - és talan
nem vagyok ezzel egyedil -, amikor megpréobalom felidézni, mi tértént 10 éve a vildgban, még
mindig a 90-es évekre gondolok el6szdr). Ebben a felgyorsult térben néhdny hénap alatt nének
gigaszira, majd tlinnek el vallalkozasok, akar szakmak, és szinte lehetetlen kihivas az dsszes val-
tozas kovetése. Ugy gondoltuk, hogy a DMTK 10. sziiletésnapjéra a fiizet szokasos kereteibél
kitorve izgalmas kisérletet inditunk: megproébaljuk bemutatni a digitalizal6das, az online-sag mult-
jat, jelenét és jovdjét - most nem tényeken, hanem véleményeken keresztil. A sajat kapcsolati
halénkbdl indultunk ki, megkérdeztik a kollégakat hozzajuk kdzel all6 témakrél, majd megkértik
Oket, hogy kuldjenek 6k is kérdéseket ismerdseiknek. Hogy kiknek? Barkinek, aki sajatos nézépon-
tot adhat: igy kerultek a megkeresettek kdzé a marketingesek és szakmabeliek mellett Ugandabdl
Magyarorszagra koltozott kisgyerekek, megszéllott makettezék és neves DJ-polgdrmesterek is.
Ezaltal, bar a mintank természetesen nem reprezentativ, mégis egy pillanatképet kaptunk arrél,
hogy kinek mit jelent most a digitalis vilag. Minden valaszadé sokat tett hozza, hogy 6sszeallhas-
son a komplex kép, és bar helyhidny miatt nem tudtunk minden vélaszt itt megjeleniteni, a kisér-
letiink nem all itt meg: év kdzben tovabb bévitjik majd a vélemények korét, és az 6sszes valaszt
megosztjuk az interneten. Reméljuk, ti is olyan jol szérakoztok majd a vélemények olvasgatasa
kdzben, amennyire mi élveztik dsszedllitani a fizetet! Fogadjatok szeretettel ajdndékunkat nek-
tek és magunknak: a Digitalis Média Vélemények Kdnyvét.

Hollésy Eszter, neo, account manager, a Digitdlis Média Vélemények Kényve szerkesztéje
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amelyet a mobilszolgaltaték hangzatos hirdetéseit parodizalva is hirdetett mar. (Keress
ra: Bookbook - a szerk.) Hogyan tud egy ilyen baratsagos, kozvetlen love brand az érté-
keit megtartva ugy digitalizalodni, hogy ekdzben az online ne dlje ki a személyességet?
Nem gondolom, hogy az online személytelen volna, s6t gyakran tébb eméciét tud kivaltani, mint
a fizikai tér, gondolhatunk a cuki macskas videékra. Mindezek mellett az IKEA értékei kozlil fontos-
nak tartjuk az inspiralé megoldasokat és az dllandé megujulasra val6 torekvést. Ezeket minden
kommunikéacios fellleten, legyen digitdlis vagy aruhazi (vagy digitélis az d&ruhdzban) 6tletesen
kihasznalni. J6 példa erre a Bookbook kampanyunk, ahol a katalégust tettiik izgalmasséa digitélis
csatornan. llletve, hogy egy aktudlis példat emlitsek, a digitalizacié arra is lehet6séget teremt,
hogy gyorsan lekdvethessik a fogyasztéi visszajelzéseket, térténéseket (l4sd Balenciaga FRAKTA
taska), amelyekre egyéb médon vagy korabban nem volt lehetdség.

Varga Eszter, IKEA Magyarorszdg, PR és vdllalati kommunikdcids vezetd

Mivel igazolnad azt, hogy a Kiterjesztett Valésag (AR) nem lesz olyan lufi, mint amilyennek
a QR kéd bizonyult?

Egy technolégia elterjedését az hatdrozza meg, hogy mennyibe keril, cserébe mekkora értéket ad és
mennyire illesztheté be a mostani folyamatokba. Jelenleg az AR technolégia az atlagember szamara nem
elérhetd, és nem a ,mobiltelefonnal egy QR kédra ranézek, és megjelenik egy modell” koncepciéra gon-
dolok, hanem a Microsoft Hololens vagy a Meta2 termékekre. Amint ezek az eszk6zok elérhetéek lesznek
mindenki szdmara, egy Ujabb technolégiai forradalomnak lehetlink a szemtanui. A ma ismert kijelz6-
birodalmunkat le fogja valtani egy testre szabhato, intelligens, virtualizalt valésagra. Az AR technolo6giak
elérhet6vé teszik szdmunkra olyan termékek piacra dobasét, amelyek az IMAX mozikkal és a 3D TV-kel
ellentétben magas értéket képviselnek majd minden gazdasagi szerepl6é szamaéra.

Musicz Péter, Broduction, alapité

Az amerikai médiapiacon trend, hogy a hagyomanyos fotésokat sok helyzetben levaltjak, az
Gjsagirok visznek magukkal mobiltelefont, és ok készitik a fotokat. Mennyire latod ezt a tren-
det tartosnak?

Nem csak az amerikai, de mar a magyar médiapiacon is trend, hogy a hivatasos fotésokat sok esetben, ha
fel nem is véltja, de bizonyos helyzetekben képes helyettesiteni az Ujsagird, és az altala készitett foto.
Példaul akkor, amikor az Gjsagiré mondjuk hosszabb, akar egyéras interjira megy valakihez. Beszélgetés
kézben ugyanis olyan kézeli és bizalmas viszonyba kertilnek egymassal, az interjualany arcan olyan érzel-
mek, indulatok jelennek meg, amelyeket a fotés egy-egy kattintassal biztosan soha nem tapasztalhat
meg. Az Ujsagirok tébbsége manapsag mar a telefonjat haszndlja a hangfelvétel rogzitésére, igy azzal egy
szempillantds alatt fényképet is készithet. Az Ujsagird altal készitett fot6 valdszintileg soha nem lesz olyan
tokéletes, mint tanult kollégajaé, de sok esetben és sok lapnaél a gyorsaség, a hirérzékenység, a ,csak a mi
Gjsdgunknak van meg ez a fot6"-szemlélet feliilirja a mindséget is. Es ez itthon még csak most kezdédétt
el, azt is mondhatném, hogy gyerekcipSben jar, de biztosan allithatom, ez a jovo!

Kun Zsuzsanna, Best Magazin, fémunkatdrs; Klubrddid, szerkeszté-miisorvezeté

Mi a legfélelmetesebb dolog, amivel a kislanyod bizonyitotta, hogy digitalis bennsziilott?

Nem tudom, hogy ez mennyire félelmetes, de én mindig elcsodalkozom, hogy barmit adok a kezébe, pilla-
natok alatt rdérez, hogy mire vald, és hogyan kell hasznalni. Egyszer mesélt nekem arrél, hogy lehetnének
olyan auték, amelyeknek csak megmondod, hogy hova menjenek, és odavisznek, és akkor azt mar & is
tudna vezetni, és mehetne egyedil oviba. Gondolom, k6zben nyomkodn4 a tabletet.

Jenei Norbert, neo, senior developer és apuka
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Az introvertalt embereknek az online tér j6 terep lehet arra, hogy kozosséget épitsenek,
kapcsolédjanak masokhoz anélkiil, hogy tilzottan ki kelljen Iépni a komfortzénajukbél. Te
- vallaltan introvertalt emberként - hogyan latod ezt?

Az internet tényleg nagyon jo terep egy introvertalt személyiség szdmara. Nekem mindig is konnyebb volt
egy e-mailt vagy egy kommentet megirni, mint példaul egy telefonhivast elintézni, vagy akar egy esemé-
nyen odamenni valakihez beszélgetni. Az internetes kommunikaciéban az introvertaltak kezében tobb
a kontroll, kénnyebb meghtzni a hatart. En dénthetem el, hogy mikor valaszolok egy hozzaszélasra, nincs
akkora nyomas az emberen, mintha valaki él6széban mondana el nekem ugyanazt. Az, hogy mikor lesz
elég az online kommunikaciébol, kapcsolattartasbdl, szerintem teljes mértékben egyénfliggd. Nem art egy
kis 6nismeret, hogy mindenki maga meg tudja allapitani, hol van az a pont, amikor mar inkabb érdemes
lecsukni a laptopot aznapra.

Balogh Zséfi, Kittenish.hu, blogger

Bizonyos elegans éttermek és séfek nem igazan szeretik, ha a vendégek fot6zzak az
ételeiket. Szerinted egy high-end étterem engedje vagy tiltsa, hogy az ételeiket fény-
képezzék és megosszak a vendégek a kdzosségi médiaban?

Nem hiszek a tiltdsban, sét azt gondolom, hogy a XXI. szdzadban minden markanak, a high-end
éttermeknek is élnilik kell a social media nydjtotta kommunikéaciés lehetéségekkel. Minden meg-
osztas szamit, forgalmat, elérést general, hasznos lehet a brandnek, tehat mindenképpen jénak
tartom. A megosztott tartalmakra érdemes reflektalni is, ezaltal folyamatosan kapcsolatban lehe-
tlnk a fogyasztéinkkal.

Szauer Judit, gasztro-kommunikdciés szakember

Mi a legrémisztdbb dolog, amivel a gyerekeid bizonyitottak, hogy digitalis bennsziilottek?
Nos, Kira kb. 11 éves volt, amikor Skype-tzenetet kapott egy ismeretlentdl, és miel6tt fraszt kaptam volna,
kozolte, hogy ez egy felnétt férfi volt Chicagdbdl, de ne izguljak, mert mar blokkolta

Egyszer pedig kapott egy hasznélt laptopot, amire az apukaja rarakott egy sziiléi ellenérzé szoftvert. En
persze azt gondoltam, hogy ez mikadik, de néhany évvel késébb kiderilt, hogy az installaciét kdvetd
masodik hénapban mar kikerulte, és siman nézett olyan sorozatokat, amelyeket nem az 6 korcsoport-
janak szantak.

Bertalan Néra, CEU, PR officer és anyuka

Elveszik a robotok az épitészek munkajat?

Az épitészeti tervezés mindig is egy nagyfoku kreativitast, a kornyezd térrel valé szoros kapcsolatot és
emberi kommunikéaciét igénylé feladat lesz. Nem tartom valdszintinek, hogy barmilyen robot vagy mes-
terséges intelligencia ezt egyhamar at tudna venni a szakmatdl. Azoktdl a tervezési feladatoktol, ame-
lyeket a jelen technolégia mar esetleg kezelni tud ember nélkil is, valészinlileg az épitészek egyébként is
szivesen szabadulnak meg. A kémvesek viszont kezdhetnek aggédni...©

Bobdly Dominika, Graphisoft, technical leader

Ha most lennél palyakezdd, milyen iranyba indulnal el?

Ugy érzem, az irdny j6 volt, ma is erre indulnék, talan azzal a killénbséggel, hogy megprébalnék olyan allast
keresni, ahol valtozatos helyszineken dolgozhatok. Példaul kiprobadlndm magam zenei menedzserként,
koncertszervezéként. Onnan mar csak egy Iépés a rocksztarsag - gondolndm palyakezdé fejjel.

Répdsi Erna, neo, senior account manager
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A divatiparban tobb érdekes, latvanyos digitalis megoldas jelent meg az utébbi években
(pl. digitalis prébafiilkék). Szerinted mennyire fognak a jovében digitalizalodni az off-
line iizletek?

Az offline Uzletek digitalizalédasa elkezd6dott. A digitalis probafulkék megjelenése mellett szamos
mas lehetdség is elérheté mar. Ha az Uzletben a vasarlé nem talal méretet egy adott termékbdl,
okostelefonjaval beszkennelheti a fizikai termék vonalkddjat, és az applikacidban azonnal megnéz-
heti, online tud-e bel&le rendelni. Az online vasarlas térnyerésével a vasarlok egyre kényelmeseb-
bek lesznek, illetve a fiatalabb generacié szdmara mar nem feltétlentl sziikséges egy-egy termék

megtapintasa vagy felprébalasa. Biztos vagyok benne, hogy a mai elképesztd |épték( technolégiai
fejlédés mellett hamarosan egyhelyben toporogva, akar virtuélisan valogathatjuk 6ssze, hogy mit
szeretnénk vasarolni, és a kasszanal mar az osszekészitett csomagot vehetjiuk at. Az azonban
a jov6 zenéje, hogy a digitalizalédott offline Uzletek versenyben tudnak-e maradni az online
ellenfelekkel.

Werderits Szilvia, H&M, marketing manager

A sportban rengeteg valtozast hozott a digitalizalodas. A te szakmadban ez hogyan jelenik meg?
A digitalizalédasnak kdszénhetéen sokszorosara nétt az informaciémennyiség. Ma mar nem az a kérdés,
hol taldljuk meg az informaciét, hanem az, hogyan tudjuk kisz(irni a relevansat. A digitalizalédasnak ko-
szdénhetéen megnétt a felhasznalé szabadsaga is: mar most sincs, 10 év mulva pedig plane nem lesz
részorulva a TV-készulékére, viszi magaval a kdzvetitéseket a tablagépén, telefonjan. Sét - ahogyan pél-
daul a NFL-nél, NBA-nél, teniszeseményeknél mar most is miikodik - a jovében az internetnek kdszon-
hetéen szinte minden esetben kivalaszthatja majd, hogy melyik mérkézést, adott esetben melyik kamera
képét szeretné nézni, mikdzben egy masik eszkdzére folyamatosan érkeznek majd a kdzvetitéssel kap-
csolatos plusz adatok.

Székely Ddvid, M4 Sport, vezetd szerkeszté

Nehezebb a kdzosségi médidban a sajat csaladi markatokat (Katyvasz - a szerk.) épitgetni és
kezelni, mint egy uigyfél markajat?

A csaladi vallalkozas épitése a kozosségi média szempontjabdl jéval nehezebb, mert sokszor érzem azt,
hogy nincs ra elég idém. Az gyfélméarkak nalam mindig elényt élveznek, igy azokra mindig jut elég idé.
Ezzel szemben nagyon szuper lehetéséget nyujt a sajat marka, mivel szdmos Ujdonsagot (Facebook,
Instagram) le tudok tesztelni, miel6tt az tgyfélnek elvinném.

Marczinké Agnes, neo, social media manager

Mi a legnagyobb digitalis kihivas a munkad soran?

A kérdés mindig az, hogy az online fellleteken aktiv szimpatizansokat hogyan lehet bevonzani a mérké-
zésekre, hajlandé-e kilépni a fiatal az online térbél, és mit kell tenni ahhoz, hogy hus-vér szurkolé véljon
bel6le? De igaz a kérdés forditva is: ha egyszer valaki kijon egy meccsre, és tudjuk, hogy szereti a vizilab-
dat, hogyan tartjuk meg vele a kapcsolatot digitalis eszk6zdkkel? A digitalis vilagban a fiatalok tdbbségének
mar nem a személyes élmények alapjan alakul ki egy csapat irdnti kétédése vagy a sportdg iranti szim-
patidja. A verseny ezen a téren hatalmas, mert egy hazai sportagnak gyakorlatilag a Real Madriddal és
a Manchester Uniteddel kell versenyt futnia. A feladat az, hogy az online és az é16 sport k6zotti kilonbsé-
get megértessik, és az online csatornakon is felvegyik a versenyt a kulféldiekkel.

Nemcsik Baldzs, a Magyar Vizilabda Szovetség ligyvezetbje
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A repiilés szerelmeseként és drontulajdonosként szerinted melyek lesznek azok a teriiletek,
ahol a drénok ,.elveszik az emberek munkajat” az elkévetkezé néhany évben?

Egyel6re még ott tartunk, hogy a repllégépek munkajat veszik el... No jo, a pilétakét is, ha igy nézzik.
Viszont ezeket is emberek iranyitjak, igy inkabb Ujfajta képességeket igényelnek majd bizonyos terlete-
ken (pl. mez&gazdasag, térképészet, haldzatiizemeltetés). A legizgalmasabb szdmomra a trendben, hogy
Kina képében a mobiltelefonok vildga utan a dréntechnikdban is mar egy olyan orszag diktalja az iramot,
amely évtizedekig kdveté modban dolgozott. Egy biztos: amig eljutunk addig, hogy a drénelfogé dréonokat
is elfogd drénok valnak sziikségessé, ez Uj és Uj munkalehet8ségeket jelent majd. ©

Bodndr Akos, neo, operativ igazgaté

Azt tudjuk, hogy a Facebooknak jél alinak a macskas videék és a kishabaképek. De hogy dobta
ki az agyad, hogy olyan rétegtémakrdl posztolj rendszeresen, mint a vikuum- és nyomaskam-
rak technolégiaja?! Mennyire lehet egy ilyen szakmai témara/hobbira dsszetrombitalni a ha-
sonlé érdeklédésiieket Facebookon?

Nyugodt szivvel elmondhatom, hogy a makettezé tarsadalom - vilagszerte - 80%-a bliszke macskatulajdo-
nos. Koztik én is © A Facebook-oldalunkon vad sci-fi téméban elsésorban maketteket, képeket, videdkat
és érdekes cikkeket posztolunk. A kreativmihelytink beinditas el6tt all, és annak ellenére, hogy a gyantas
masolas és a hozza tartozé technoldgia (vakuum- és tilnyomas alkalmazasa) nem ismeretlen, egy mester-
darab és annak tokéletes masolatai mégis a sziiletés csodajaval érnek fel a latogatok/kedvel6k szemében.
Ajokor, j6 helyen elhelyezett poszt kellemes mennyiségU kedvelést produkal, igaz olykor cirmos bundéval
egybekotott képekkel, de ez lefedi az igényeket.

Babik Baldzs, Bebek's Creations

Mi volt az a digitalis piacot érintd joslatod, amire a leghiiszkébb vagy, hogy beigazolédott?
10 évvel ezel6tt emlékeim szerint harom fontos dolog tértént, amirél mar akkor éreztem, hogy funda-
mentalis valtozast fog hozni. A legelsd az Apple iPhone volt. Amikor el8szér a kezembe fogtam, onnan-
tél gyakorlatilag tobbé nem engedtem el. A design és a funkcionalitas fantasztikus 6tvozete fuggbvé
tette a tulajdonosat, és persze bevallom, engem is. Ma mar igy 10 év tavlatabdl persze ez egészen
kdézhely, de akkoriban nekem egyértelmiinek tlnt, hogy ez a kityU alapjaiban fogja megvaltoztatni
nem csak azt, ahogyan egymassal kommunikalunk, de az egész életlinket. Egyszercsak beugrott ez
a gondolat: ,Te j6 ég, megszlletett az Uj televizid!”

A masodik a valsag volt. A pénzligyi rendszer dsszeomlott, a hitelezés megsziint, ezekre szerintem
még mindenki nagyon jol emlékszik. Egyvalami m(ikodott csupén: az internet. A hagyomanyos rek-
lamfellletekkel érdekes dolog tortént: a valsag miatt kétségbeesett cégek egy része megvagta a mar-
ketingkdltségeit, egy masik része pedig megprobalt minél tébbet hirdetni. Uzletileg rengeteg dolog
kérdéses volt még, de az nem, hogy az emberek egyre tobb id&t toltenek online, egyre jobban meg-
biznak benne, egyre jobban az életiik részévé valik.

A harmadik dolog, ami 2007-ben tértént, az volt, hogy a Facebook megelézte a Myspace-t. Itt Magyar-
orszagon akkoriban egyiknek sem volt igazan jelent6sége. Az mindenesetre izgalmas trendnek latszott,
hogy a vilagban egyre tébb kilénb6z6 szocidlis média kisérlet zajlik, és ezek felfelé vagy éppen lefelé
tartanak. Amit ebbdl biztosan lehetett tudni, hogy elébb-utébb valami forradalmi dolog fog térténni.
Az internet, az online vildg forradalmasitani fogja azt, ahogyan kapcsolatot tartunk egyméssal.

Molcsdnyi Gyorgy, line producer

” Baratja-e egy é k, eléadénak az online vilag?
Szerintem j6 az online cucc a bandanak. Hasznalom, mert gyors, hiteles, kdzvetlen.

Pdsztor Anna, énekesnd, az Anna and the Barbies egyiittes alapitéja
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Mi a legidegesitdbb buzzword az elmalt 10 évbél?
A big data, mert mar a csapbdl is ez folyik, nincs igazi jelentése, csak réahlizzak mindenre, ami adatalapu.

Mi lesz 2017 legfontosabb hivészava a digitalis reklampiacon?
Perszonalizacio. A userek egyre inkabb személyre szabott tartalmat keresnek, ez alél a reklamok se kivé-
telek. Minél egyedibb az Gizenet, annal fogékonyabbak az interakciéra.

Cieklinski Melinda, neo, paid media business unit leader

A BKV az emberek szemében gyakran poros marka, ti viszont a projektetekben nagyon jél
kaptatok el, hogyan lehet a fiatalokhoz kdzelebb hozni. Mekkora szerepet szantatok az inter-
netnek a projektben?

Feltétlentl az interneten akartuk népszer(siteni a termékeinket, ezért hoztunk létre Instagram- és
Facebook-oldalt. A célcsoportunk miatt is sziikség volt a webes feluletekre, hiszen ott a legkdnnyebb
elérni a generacionkat. A vasarokon mindig csak nevettek egy jot az 6tletiinkdn, és gratulaltak. Viszont
azinterneten a tetszésiket jobban jelezni tudtak felénk, és kénnyebben felfigyeltek a potencidlis vasarlok
a céglinkre.

Valachi Mdria, nyelvtandr, Hungarian Art and Heritage Foundation - Elnbkségi Tag, Kanaddban é/6 magyar

Fodor Juli, AKG-s gimnazista; a Forbes-ban is bemutatott RBN Design alapitd tagja ’ ’

” Mennyire valtoztatta meg az életedet, a munkadat a digitalizacié? Mi volt a legnagyobb
kihivas, amihez a legnehezebb volt alkalmazkodni?
1991-ben, mikor elkezdtem - a KGST piac megsz(inte utan - a vildgban divatos, (j stilust borokat
késziteni, egy évig egyutt dolgoztam egy ausztral borasszal. Irigykedve néztem, hogy barmilyen
aprébb-nagyobb problémaja adédott, mindenre vélaszt taldlt az ausztrdl internetes, szakmai
oldalakon. Azéta mar én sem a szakkdnyveket kapom le el6sz6r a polcrél.
Amikor a 90-es évek végén, bevezettik az elsd integralt vallalatirdnyitasi rendszert a boréasza-
tunknal, nehéz volt megértenem a mukodési dsszefliggéseit, és a felhasznaldi szint elérése is
sokaig tartott szdamomra. Szerencse, hogy a borok készitésénél a természet segit... ”

Roder Judit, neo, PPC és inbound marketing manager; fiatal bordsz

Kamocsay Akos, Hilltop Bordszat, fébordsz, tulajdonos

A sportnak fontos része a spontaneitas, az esetenként ellentmondasos biréi dontések.

a sporthdl a fiiszert az, ha az emberi hiba kiiktatasaért kozpontilag szabalyozottan, digitalis
eszkozok segitségével hozzdk meg a dontéseket?

A sportnak valéban fontos része a spontaneitas, de ezt varjuk el inkabb a jatékosoktdl, a biréi déntések
legyenek pontosak és kiszamithatéak! Csindlja csak Messi meg Ronaldo meg Ibra a show-t, a bir6 legyen
olyan, hogy fel se tlinjon, hogy ott van. Mar 20 éve elindulhattunk volna ezen az Gton, mert megvolt a tech-
nika. A lényeg, hogy az utébbi években megtettiik, és az angol, a német és az olasz bajnoksagban mar van
gblkamera, vagyis 100 szazalékos pontossaggal el tudjuk dénteni, bent volt-e a labda a kapuban vagy
sem. Es ez még csak a kezdet, mar tesztelik a videdbirét. Ez a jév6, nem csak azért, hogy végre nyugodtan
délhessiink hatra, hogy tényleg jogosan nyert, vagy épp kapott ki a csapatunk, hanem hogy kidlje bel6link
a kisordogot: nem azért tévedett a spori, mert valakinek vagy valakiknek igy allt érdekikben? szerinted melyik lehet az a feliilet, amelyben olyan erés markak

ENEeO hisznek, mint a Telenor, a Sziget, a NoSalty, az Index, a Blikk,
a Dr.Oetker vagy a NetPincér?
Tudj meg mindent a Viberrél idén 6sszel: neo.viberkutatas.hu

Damsa Andrei, NetCoGame JatékosLét Kutatokozpont Nonprofit Kft., szakmai vezetd

Joé Gdbor, Index, sportujsdgiré

Az aktiv Vibertudas
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Frank Mdrta, Forward Digital, social media manager

Sehok Orsi, Imelda Green’s, illusztrator

Szabé Laura, Ingatlan.com, termék- és marketingigazgato

Tudj meg mindent a Viberrél idén 6sszel: neo.viberkutatas.hu

Az aktiv Vibertudas

Az interneten - vizudlis és tartalmi értelemben is - eltér a torténetmesélés a képregényekben
megszokottél. Szerinted hogyan hat vissza a digitalis vilig a modern képregénykészitésre?

Itt kénny( lenne azt mondani, hogy azaltal, hogy interneteziink, magasabb lesz az ingerkiszébink, és
példaul ezaltal a képregények is er6szakosabbak lesznek. Az igaz, hogy vannak durva cuccok, de azért mar
évtizedekkel ezel6tt is voltak sokkolo sztorik. Vizudlisan a kilencvenes-kétezres években a szines, részlet-
gazdagabb irdny volt jellemz8, mig most elkezd6dott a minimalizalas: kevesebb szin, erésebb vonalveze-
tés. A mai képregényekbe az internet beépdlt, de nem véltoztatta meg jellemzéen a torténetet (mobiltele-
fonalas, neten keresés, twitterezés stb.).

Csdnyi Zoltdn, neo, senior account manager és képregényrajongo (szigordan DC!)

A digitalis vilag a kliséken til valéban elésegitette a szabad piac miikodését?

Zarjuk rovidre, a kérdésre a valasz egyértelmdi: igen, a digitalis vilag a szokvanyos kliséken tul is el6segitette
a szabad piac (és ezzel szoros 6sszefuiggésben: a demokracia) miikodését. Legf6képpen persze ott, ahol
el6tte nem valédi, egyéni jogokra és a magantulajdon szentségére alapozott szabad piac m(ikodott, ha-
nem szocidlis, nemzeti, 6kopolitikai vagy barmilyen mas truggyel korlatozott, allamilag kontrollalt piac-
gazdasag. Az elmult két évtizedben a globalis kapitalizmusnak héla egymilliard ember kerdlt ki a legsulyo-
sabb nyomorbdl, és ez elvélaszthatatlan az internet teremtette tudasszerzés uj, olcsé, illetve ingyenes
lehet8ségeitbl. A szabad piac |ényege az dnkéntes csere, ennek digitalis kiteljesedését latjuk ma megvalo-
sulni. Az internet egy k6zponti hatalom nélkdili, jelentds szabadkereskedelmi évezet, ahol nem blntetnek
a kreativitdsodért, jogos 6nzésedért, profitvagyadért, sét. A net tudast demokratizal, Uj piacokat nyit, ela-
vultakat zar be. Most j6tt el igazén a szabad vallalkozasok, az innovéciok kora.

Seres Ldszlo, HVG, Ujsdgird; a Kapitalizmus blog szerzéje

A sportolassal kapcsolatos szamtalan esemény, kdzosség online, a kozosségi halézato-
kon keresztiil szervezédik. Te személyesen mit kdszonhetsz ennek, és hogyan szoktal
at az online kommunikaciéra a munkad soran?

1991-ben Kalifornidban edzétadboroztam, a vendéglaté sporttdrsam héazaban volt egy fax: ott
a jelen, nekem viszont az dlomjové - ,egyszer talan nekem is lesz” alapon. 1992-ben St. Moritzbdl
hetente irtam faxos tajékoztatét az Ujsdgoknak meg a szileimnek. 1996-ban Japanban elsé Ironman
gy6zelmeim idején mar a laptopommal a 3 csillagos szallodamban wifin hivtam le napi szinten
a hotmailes levelezésemet, igy sosem vettem véguil faxot. Ma mar a klubedzésekre a webes feli-
leten jelentkeznek be, és a Facebookon szocializdlédnak egymassal a sportoldim, és a pulzusmérdés
6raik edzésadatait a felh&jukb6l hivom le, és néha chaten beszéljuk meg. Mar csak az edzés zajlik
avalé vilagban... egyeldre.

Kropké Péter, triatlonista, 51-szeres Ironman

Mi volt a legvaratlanabb trend a digitalis reklampiacon az elmilt tiz évben?
A Facebook tulélése, masodviragzasa.

Melyik a legtiilértékeltebb trend jelenleg?
Adatbazis-épités direkt marketing céllal.

Melyik a legalulértékeltebb trend jelenleg?
Specializalt webshopok a gy(ijtéoldalak helyett.

Mosonyi Csaba, Pernod Ricard Hungary, marketingigazgato
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Félted a gyerekeid a digitalis vilagt6l? Mik a vonatkozé szabalyok nalatok?

Az én gyermekeim teljesen mas vildgban nének fel, mint én. Most mar szinte természetes, hogy egy 3 éves
gyermek gond nélkil kezeli az okostelefont és a tabletet. Amig mi szép lassan ismerkedtiink meg ezekkel
az Uj eszkozokkel, addig 6k gyakorlatilag ebbe sziiletnek bele. igy én nem szeretném, és nem is fogom
megtiltani nekik, hogy hasznéljanak ilyen eszkdzoket, akar mar kisgyermekként is, de tudni kell hatart
szabni, illetve fontos, hogy az életkoruknak megfelel6 tartalmakkal taldlkozzanak ezeken az eszk6zékon.

Urbdn-Vdradi Alexandra, For Her blog

A kiskamaszok életének mara elvalaszthatatlanul része az internet. Ez hogyan kdonnyiti
vagy neheziti meg a sziildséget?

Amikor kisfiti voltam, a legintimebb és legizgalmasabb kommunikaciés csatorna a flirdészobabol
nyil6 lichthof volt. A hazban laké haverjaimmal ugyanis egymas felett laktunk, és kihasznalva
a szlk vilagitéudvar rendkivili akusztikus képességeit, privat csoportos csetelést folytattunk. S6t
az adatatvitel is lehetséges volt, spargara kotott dobozban jottek-mentek a gumicukrok. A szi-
leinknek persze fogalma sem volt errél a ,feluletrél”, mignem egy napon anyam a vécén uldégélve
meglepetten hallotta, hogy engem gyalaznak az akkorra éppen ellenlabassa valt bandatagok. Azt
gondolom, a legtébb szil6 igy szembesil ma is a vildghéléval. Az internet azért kihivés, mert
a gyermek egyedl, a mobil eszk6zok miatt pedig szinte észrevétlenil jelenik meg itt, joval el6bb
és éretlenebbul, mint hogy egyedill menne iskolaba, baratokkal ide-oda. Tudomanyosan szélva az
internet ma mar nemcsak elsédleges, hanem elérehozott szocializaciés kdzeg, egyre fiatalabb
korcsoportok (peer groups) vonulnak ki ide, hogy itt teremtsék meg sajat kozeglket. A legnagyobb
nehézség talan éppen az, hogy a lichthoffal szemben ez a csatorna sokkal szélesebb, az internetes
tartalmak kézvetlenebb moédon térhetnek be és alakithatjdk a kiskamaszok kommunikaciéjat,
értékrendszerét. Legtobbszor nem a legjobb irdnyba, de hat, mint lattuk, mar a vilagitéudvaron
keresztil is be-betért néha a bullying jelenség.

Pdsztory Addm, neo, senior tandcsadé

Milyen kozosségi felilleteket hasznaltok a zenekar népszeriisitésére és miért ezeket?
Facebookon és Instagramon vagyunk fent, mint Intim Torna lllegl. Azért csak ezen a két kdzosségi olda-
lon, mert Magyarorszagon egyel6re ezek a legelterjedtebbek. A facebookos jelenlét mar nélkilézhetetlen
egy zenekar szdmara, altaldban az aktudlis informaciokrél (koncertek, lemezmegjelenés, interjuk) itt
értestilnek a rajongék. A website funkciéja méara jéval leértékeldstt. Altaldnos informaciékat, néhany
képet és elérhetéséget tartalmaz. Az Instagram a fiatalabb generacié élettere. Itt j6val lazdbb szévegl
képeket és videdkat osztunk meg. Amolyan betekintés a mindennapjainkba, koncerteken pedig a back-
stage-be. Mi is szeretlink rakeresni az #intimtornaillegal hastagre, ez nekink is egyfajta visszacsatolas,
hogy mennyien foglalkoznak veltnk.

Intim Torna lllegdl zenekar

11 éves korod 6ta részt veszel egy o e kdzosség épitésében. Hogyan taldlod meg az egyen-
stlyt a virtualis és az offline életed kozott?

Kb. 2012 6ta foglalkozom komolyabban jatékszerverekkel. El@szor sajat szamitdgépen tesztelgettem és
tanulgattam, majd amikor mar jobban értettem hozza, mar szervert is béreltem. A barataim 80 szazalé-
kaval a virtudlis térben taldlkozom, mivel Budapesten vagy vidéken élnek, és naponta beszélgetek vellik.
Altaldban rengeteget hasznalom a szamitégépet és a telefont, mivel ezek a hobbimhoz tartoznak. De
amikor taldlkozom valamelyik ismer6sommel, akkor inkabb vele szoktam beszélni, és addig nem szoktam
a telefont nézni.

Marczinké Andrds (18), a TheOld - Crafters online jatékszerver alapitéja
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Nagy tarazé vagy. Maig nincs rengeteg helyen térerd, mobilnet. Te melyik tipus vagy: akit ez
megarjit, vagy akinek kifejezetten jol esik az elszakadas az online vilagtél?

Igazabol egyik sem. Tudomasul veszem, hogy nem miikodik, és visszatérve a ,civilizdcioba” megnézem,
amit akartam.

Hdkldr Odett, neo, kinyveldi adminisztrdator

Milyen digitalis eszkozoket lehet hasznalni a sportpszicholégiai munkaban?

Mobiltelefon appokat szoktam haszndlni - gyorsabb, pontosabb eredményeket lehet kapni velik, mint
a hagyomanyos moédszerekkel. Ezek segitségével a sportold sajat mobiljaval, otthon is tudja gyakorolni
a kilénboz6 feladatokat, és folyamatosan tudja szdmomra prezentalni az eredményeket.

Dr. Kdrpdti Rébert, sportpszichidter

Szerinted mennyiben valtozott az aktivizmus az internetnek kdszénhetéen?

Sokkal szélesebb kor érezheti Ugy, hogy hatassal lehet a kdrnyezetére, és ez a szélesebb kdér kdnnyebben
szervez6dik kdzosséggé. Nagyon fontos valtozas, hogy az online szervezédd aktivistacsoportok képesek
nagyon gyorsan reagalni az éket érinté eseményekre akar online, akar offline. Bizom benne, hogy az
allampolgari tudatossagot és felel6sséget erdsiti, hogy online is lehet véleményt nyilvanitani.

Borissza Kitti, social media szakember, aktivista

Mit jelentett a digitalizacio a divatszakma szamara az elmult évtizedben?

A divat vilaganak miikodését alapjaiban valtoztatta meg a digitalizaci6é az elmuilt évtizedben. A leg-
fontosabb valtozas a divat demokratizalédasa, ami a blogok megjelenésével kezd6dott. A korab-
ban csak a sz(ik szakma éltal ismert, és a nagykozonséghez csak az 6 sz(iréjukon at eljuté kollek-
ciok, informaciok kdzvetlenul elérhetévé valtak mindenki szamara. A nyomtatott és az online sajt6é

az utébbi eléretdrése utdn most kezd egyensulyba kerulni, mikdzben a social media platformok
olyan uj, eddig ismeretlen promécids lehetéségeket kindlnak, mint az influencer marketing, ami
a reklamokra immunissa, s6t elutasitéva valt fogyasztoknal is hatékony.

Kdrpdti Krisztina, divatmarketing-szakember

Sokaig dolgoztal egy mobilszolgaltatonal, ahol a felhasznalékkal kellett foglalkoznod. Hogyan
latod, érezhetden fejlodott az emberek digitalis miiveltsége az id6 alatt, mig te ott dolgoztal?

Az alatt a harom év alatt, mig ennél a telefonszolgéltaténal dolgoztam, egyértelmien érezhetd volt a val-
tozas. Egyre tobben kezdték el haszndlni az okostelefonokat és tableteket, még az id6sebb korosztaly
tagjai is, igy nétt a fogyasztok internethasznalata is ezeken az eszkdzokén. Valamint elkezdték egyre in-
kabb kiaknazni az altaluk vasérolt eszkdzok nydjtotta lehetdségeket.

Balogh Kitti, neo, irodai asszisztens
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Vannak-e kifejezetten online reklampszicholégiai mechanizmusok?

Fontosnak tartom, hogy a rekldamozé lehetéleg ne dolgozzon a célcsoportja ellen. Ma sokszor azt
latjuk, hogy a reklam az internethasznalé és az éltala elérni kivant tartalom kézé all, és egy ideig
megakadalyozza, hogy az illeté hozzaférjen az 6t érdekld informaciéhoz. llyen médon a reklam
onmagat bosszanté dologként, szlikséges rosszként poziciondlja, és eleve hatranybdl indul, hiszen
ellenérzéseket gerjeszt maga irant. Lélektanilag sokkal szerencsésebb, ha az online reklam eleve
a fogyaszté segitéjeként tud megjelenni. A reklamcéllal kifejlesztett applikaciok példaul azokat

a tevékenységeket igyekeznek valamilyen médon megkdénnyiteni, amelyeket a fogyaszté amugy is
végezne. Egészen mas az online marketingkommunikacié pszicholégiai statusza, ha képes értéket
nyUjtani, és nem Ggy indit, hogy hatraltatja az értékekhez - informéaciékhoz, szérakoztaté anya-
gokhoz - valé hozzéférést.

Mannhardt Andrds, pszicholégus

A social media és az internet sokaknak a jatékroél, kikapcsolédasrél szél, egyeseknek viszont
a kapcsolattartas fontos eszkdze. Neked, akinek a gyermeke kiilfoldon él, mit jelent?

Tavol lenni a szeretteinktél mindig nehéz. Tele van az ember aggédassal, amit rdadasul fokoz az a tudat,
hogy nem tudunk csak Ggy hirtelen ,odaugrani” egymashoz, ha barmelyikiinknek sziiksége van segitségre,
tdmogatasra. Ebben a helyzetben nagyon felértékelddik a napi kommunikacié, ami, héla az internet adta
lehetéségeknek, ma mar viszonylag egyszerlien megoldhat6.

Nem volt ez mindig igy. J6| emlékszem még azokra az idékre, amikor az utcai telefonfiilkénél kellett szob-
roznom, hogy par percre felhivhassam a nagymamanal nyaralé lanyomat. Késébb, mikor Erasmus Prog-
ram keretében Mildnéban tanult, ra kellett szoknunk a Skype-ra, elkertilendd a borsos telefonszamlakat.
Akkoriban ez j6 lehet6ségnek tlint, de gyakran borzasztéan idegesit6 volt, mert az internet sokkal gyen-
gébb és megbizhatatlanabb volt, mint manapsag, szinte percenként megszakadt a kapcsolat.

Az Angliaba koltozést kdvetéen egy hetet kellett varnunk, mire végre bekototték a bérelt lakasba a netet.
Ez egy 6rokkévalésagnak tlint. Naponta beszéltiink telefonon akkor is, de a lanyom Ugy érezte, hogy szinte
el van vagva a vilagtél: hianyzott az e-mail, a Facebook vagy az interneten elérheté szamos informacio.
Azbta mar Viberen vagy Skype-on beszélgetiink - és csak ritkan szakad meg a kapcsolat ©.
Osszességében el sem tudnam képzelni az életiinket internet nélkiil, amely egy dologra persze nem
képes: a fizikai tavolsag lekuzdésére.

Szildgyi Judit, neo, director of administration

Mit jelent a pornéiparnak az online?

Az online porné elterjedése legaldbb akkora mélyiités volt a pornéiparnak, mint az MP3 a zeneiparnak.
Eljutottunk a 8 millié dollaros koltségvetésli pornéfilm/szuperpornétdl (Pirates 2) oda, hogy Kovi turista-
utakat szervez forgatdsokra. Néhany kattintassal nézhetjik, ami a szemunknek kedves, anélkil, hogy
letdltenénk, és rdadasul ingyen. A zeneiparos hasonlatot folytatva, nem egész zenei albumot/pornéfilmet
veszlink, hanem csak szdmokat/jeleneteket, koszénhet&en a rendesen felcimkézett tartalomnak. A na-
gyobb sztarok bekeriltek a mainstream médiaba, visszavonulasuk utan elindultak a rendes celebbé valas
Utjan (Sasha Grey, Safrany ,Aleska” Emese). A folyamatnak tobb tényezéje van, és ezek nagyjabdl egyid6-
ben, egymast er6sitve inditottak be az online pornd robbanésat. llyen a szélessavu net elterjedése, emel-
lett a hazi videdk elkészitése is egyre konnyebb, a sima okostelefon jobb videot csinél, mint egy 10 évvel
ezel6tti kamera. Hasonl6 katalizator a BitTorrent, az Uj fajlmegoszté technolégia a felhasznalok kézott,
valamint a Youtube-klénok megjelenése (YouPorn, XVideos, RedTube).

Gelencsér Zoltdn, aki korébban az Origondl a felnétt tartalmak kategorizdlasdval foglalkozott
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