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i megjelent hirdeté aért a ANeo ive nem vallal Osséget, azokért minden esetben a hirdetést kozzétev felel. A 6ségi szerepld adatok
és statisztikak részben szabadon idézhetd, nyilvanos forrasbél szarmaznak, a nem nyilvanos adatok megjelentetése pedig az adatkozIé ajarulasaval tortént. Bar a és soran a
kiadé az elvarhaté gondossaggal és koriiltekintéssel jart el, eléfordulhat, hogy a kiadva szereplé hiba, hia ag maradt. Ezekért, valamint az ezekbdl szarmazo karokért

a kiado felelésséget nem vallal.
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ELOSZO

ADIGITALIS MEDIA Tények kényve 2009 4prilis kdzepén
kerilt nyomdaba, mintegy fél évvel a globdlis gazdasagi
krizis felszinre torése utan. Tartalmat tekintve az idei kiad-
vanyt érdekes kettésség jellemzi: a 2008-as pénziigyi év
digitalis médiapiaci eredményeit még mintha bdségszaru-
bél 6ntétték volna elénk, az ez év aprilisaig terjedden vizs-
galodé elemzéseinkbdl azonban mér mas is kiolvashatd
a sorok koziil. Nem is az az érdekes sokszor, ami ott van,
hanem ami hianyzik. Nem mindegy ugyanis, hogy — médi-
atol igynokségig, technoldgia-szolgaltatétdl hirdetdig — kit
milyen allapotban ért az “igazsag pillanata”. Marpedig (f6-
leg mai szemmel) helyenként mar-mar banté a bevétel-
termeld alapstruktura — divatos kifejezéssel: tizleti modell
— és a megtérilési stratégia hianya. Ahogy az improviza-
16 “eléremenekiilések” és hosszu tavu tervezést nélkilo-
z0 dontések vagy célok is, mint példaul a puszta “exitre
jatszas”. Vagy a vak |6 batorsagat idéz6 kockazatviselés.

Sajnos tehat nem kell tul nagy jostehetség ahhoz, hogy
kimondjam: a jelen kiadvanyban szerepl6 nevek kozil a
2010-es évkonyviinkbdl mar valésziniileg tdbben is hia-
nyozni fognak. Ne legyen igazam.

A j6 hir azonban, hogy lesznek olyanok is, akik mindebbél
megerésodve kerlilnek majd ki. Akarcsak az egész iparag,
hiszen a korabbinal jobb teljesitményre és a valddi erds-
ségek szem elétt tartasara lesz szikség. A digitalis amugy
is jo trend. A jelenleg igen kevés huzoéterilet egyike, ahova
nem a hirtelen meggazdagodast, hanem a nagyobb biz-
tonsagot keresé — pl. hirdetéi — pénzek éppen azért fog-
nak a jovében (is) bearamlani, mert mérhetd és kontrollal-
hatd. Ami mara méar egy unos-untalan ismételt tézis, még-
is: aki eddig is erre fokuszalt, az eleve konnyebben veszi
a mostani akadalyokat, és a jov6 nyertesei kozétt is helyet
biztosit maganak.

Soos Gergely

DIGITALIS MEDIA Tények kényve 2009

foto: Lakner Bertold
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Online latogatol meédiaterkép

A matrixban a magyar internetezék ltal leginkabb latoga-
tott 50 site-ot helyeztiik el a nem és az életkor tengelyek
mentén. Az 4bra jobb oldalén talalhatdak a néiesebb olda-
lak: minél tavolabb esnek az y tengelytél, anndl inkabb né-
ies a latogatotaboruk. A magyar internetezok atlagéletkora
33 év, az ennél id8sebb kdzénséggel rendelkezd site-ok
az abra felsé részén, mig a fiatalabbak az also felén he-
lyezkednek el. Ertelemszeriien, minél inkabb hasonlit egy-
masra két site kozonsége, annal kdzelebb vannak egy-
mashoz a koordinata-rendszerben. Minél nagyobb egy
site latogatottsaga, annal nagyobb buborékkal jeldltik. A
legnagyobbak (Google, [origo]) kézépen helyezkednek el
mert szinte mindenki latogatja 6ket.

Megvizsgalva, milyen oldalak helyezkednek el a koordi-
nata-rendszer vizszintes tengelyének két szélén, lathatd:
a legnagyobb néi olvasétaborral rendelkezé site-ok nem
meglepd mddon az életmoddal, az egészséggel, a gyer-

mekneveléssel és mas néies témakkal foglalkozd lapok,
mint a NékLapjaCafé, a hoxa.hu és a hazipatika.hu. A ma-
sik véglet az informatika, térkép, sport és autés oldalak
(mint a GoogleMaps, a Prohardver és a TotalCar), ahol
a férfi latogatok talalhatok meg jéval nagyobb aranyban.

A GfK-Median webAUDIENCE adataibol kidertil, hogy leg-
inkabb az id6sebb korosztaly szokott totdzni, lottdzni, a
matrixban is jol latszik, hogy jellemz8en idésebbek lato-
gatnak a szerencsejatek.hu site-ra is. E mellett az ingat-
lan.com, a StoryOnline és a figyeld.net latogatéinak atlag-
életkora is 38 év korul alakul, igy az atlagnal idésebbnek
mondhatdk. Az 50 legnépszer(ibb site kdzul a myVIP ké-
z0sségi oldal szamit a legfiatalabbnak, és hasonléan fia-
talosak a tanuldshoz, munkahoz, informalédashoz kéthetd
site-ok, mint példaul a sztaki.hu online szotar, a Wikipedia
online enciklopédia, valamint a menetrendek.hu is.

Hazank legnagyobb oldalletoltéssel rendelkezo6 portfolidja

general
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ALAPADATOK

Online latogatol médiaterkep

DIGITALIS MEDIA Tények kényve 2009

Forrés: GfK-Median webAUDIENCE 2009 februar.
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A felhasznalol vegpontok eszkozellatottsaga

Flash verziok

AFlash verziok részesedésének forrasa: kliensek képességei az adverticum.net hoston 2009. marcius

Flash 5: 0,1%
Flash 6 29 Nem hatérozhaté meg: 2,7%

ash 6: A
Flash 7: 0,6% Flash 8: 1%
Flash 9: 33%

Flash 10: 61,8%

Bongészdéprogramok (verziészam nélkiil)

Safari: 0,50%
Opera: 2,50% ]
Chrome: 1,50% Eoyeb: 0.70%
Explorer:  45,10%
Firefox: 49,70%

Bongészéprogramok verzidszammal

Opera 9.x: 2,7%
Chrome 1x  1,3%
Egyéb: 3,2%

Explorer 6.x:  18,2%

Firefox 2.x: 4,5%

Firefox 3. 44,2% STIETISE Al
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A felhasznaloi végpontok eszkozellatottsaga

Képernydéfelbontas (pixel)

1024*768: 48,0%
1152*864: 4,40% 1440*900: 4,50%
800*600: 3,50%
1680*1050: 2,5%
1280*800: 15,3% 1280*960: 1,7%
1280*768: 1,0%
1280*1024: 16,2% 1280*720: 0,5%
1400*1050: 0,3%
1600*1200: 0.2%

Operaciés rendszer

MacOS X: 0,5%
Windows Vista: 8,6% Linux: 0,5%
Egyéb: 1,0%

Windows XP: 89,4%

Cookie-k engedélyezése

Cookie-k tiltasa: 1,8%

A cookie egy szoveges adat, amelyet a webszer-
verek adnak at a béngészéprogramoknak. A cookie
egy adott weboldallal kapcsolatos informéaciot ta-
rol a felhasznald mereviemezén. llyen informa-
cio lehet példaul egy bevasarlokosar tartalma egy
webshopban, vagy hogy a szamitogép el6tt Gl
felhasznalé be van-e jelentkezve egy meglatoga-
tott honlapra stb.

Cookie-k elfogadasa: 99,3%

Forras: Gemius SA, gemiusTraffic, 2009.04.07 — 2009.04.13., magyar felhasznalok. Az adatokat a Rankings.hu segitségével
a Magyarorszagrol érkezd, magyar webhelyeket latogato internetezok altal generalt oldalletdltések alapjan rogzitettiik.
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Penetracio

AZ INTERNETHEZ VALO HOZZAFERES ALAKULASA, 1999-2008

1999 972
2000 1240
2001 15637
2002 1594
2003 1976
2004 2615
2005 2824
2006 3221
2007 3704
2008 4120

*Szézezer eléfizetd
Forras: Szonda Ipsos — GfK Hungaria: Nemzeti Médiaanalizis 2008. I1. félév (15+ belféldi kézonség)

644

802
1070
1120
1455
1755
2025
2276
2926
3353

INTERNET-HOZZAFERES NEMEK ES A HOZZAFERES HELYE SZERINT 1999-2008
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—&—férfi egyéb helyen
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—#—n6 munkahelyen
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né otthon

Forras: Szonda Ipsos — GfK Hungaria: Nemzeti Médiaanalizis 2008. II. félév (15+ belféldi kdzonség, 8 515 000 &)
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L atogatottsaqgi toplista

1 google.hu 3189 755 74,1% 23 648 829 7:24:50 1
2 iwiw.hu** 2 626 689 76,5% 14 317 792 5:27:03 2
3 startlap.hu 2372714 72,6% 4726 089 1:59:31 6
4 youtube.com 2183 051 77,4% 7 248 252 3:19:13 3
) freemail.hu** 1923 662 76,6% 3803 097 1:58:37 8
6 origo.hu** 1676 935 74,2% 3 985 695 2:22:36 7
7 live.com 1660 055 74,0% 1328 819 0:48:02 10
8 extra.hu 1569 282 76,9% 600 337 0:22:57 17
9 blog.hu** 1560 305 75,8% 731158 0:28:07 14
10 microsoft.com 1346 023 71,6% 176 547 0:07:52 23
11 freeweb.hu** 1292 011 76,5% 206 652 0:09:36 21
12 port.hu** 1289 631 77,9% 707 831 0:32:56 15
13 index.hu** 1280 832 75,1% 5211 905 4:04:09 5
14 hu.wikipedia.org 1269 875 75,1% 381724 0:18:02 20
15 g-portal.hu 1215493 73,9% 693 221 0:34:13 16
16 myvip.com** 1173 863 72,3% 7126 227 6:04:15 4
17  celldorado.com 1 136 680 66,6% 74782 0:03:57 25
18 ultraweb.hu 1035734 76,3% 81527 0:04:43 24
19 hotdog.hu 1030 648 64,4% 540 048 0:31:26 19
20 vatera.hu 982 002 78,7% 1159 110 1:10:49 11
21 citromail.hu 953 172 72,9% 1915 051 2:00:33 9
22 tombola.hu 950 521 76,7% 181 881 0:11:29 22
23 nlc.hu 902 694 64,5% 561 002 0:37:17 18
24 expressz.hu** 889 240 79,4% 870 676 0:58:45 13
25 msn.com 875 383 72,1% 1086 617 1:14:29 12

*Valds felhasznald
**Site-centrikus audittal mérve

Forrés: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience 2009. januar (15+ belf6ldi kézonség) (panelméret: 55 000) és felhasznalo
oldali szoftveres mérést (panelméret: 4 300) egylttesen hasznalé folyamatos online kdzénségmérési szolgaltatas, amely parhuzamosan
vizsgalja a magyar piac 6sszes relevans webhelyének forgalmat és kozénségiik szociodemografiai 6sszetételét. A kutatasrol bévebb
informaciot a audience.gemius.hu oldalon talal.
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Google: Uzleti lehetéségek a keresén tul

Az elsd sz&mu keresd — a vezetéknélkili készilékek,
példaul az Apple iPhone-janak népszeriiségére alapoz-
va — 2008-ban a mobil felé kezdett kacsingatni: els6sor-
ban a szabadon fejlesztheté mobiltelefon-szoftver plat-
formjahoz, az Androidhoz k6t6dé mobilhirdetési szolgal-
tatasok és alkalmazasok piacra dobasaval. A tulajdona-
ban Iévé DoubleClick aprilisban integralta a DoubleClick
Mobile-t — a mobil eszkdzokre kifejlesztett reklamkiszol-
galé rendszert —, a Google mobilrekldmmal foglalkozd
AdMob, valamint AdSense rendszerébe. Utdbbi 2008
oktoberétdl lehetdvé teszi videdhirdetések elhelyezését
a webalapu jatékokban is.

A 2006-ban 1,65 milliard dollarért felvasarolt YouTube
videdmegoszto kbzosségi portalon a fizetett videotala-
latokra kattintd érdekl6dé pedig mér a hirdetd sajat
YouTube csatornajaba jut el. Amult év tovabbi meghataro-
z6 fejlesztései kdzé tartozik a Google Friend Connect —
amely egyik legnagyobb Ujitasa, hogy a felhasznaldk in-
tegralhatjak az ismertségi hal6jukat a sajat weboldaluk-
ba, azaz gyakorlatilag barmilyen site-on megjelenithetik
ismeretségi koriket —, valamint a Google Chrome nyilt
forraskédu webbongészé.

A browserek piacara tortént belépés mellett, ami
a nagy rivalis Microsoft felé jelent fenyegetést, 2008-ban
a Google haza tajan a legnagyobb port kétségtelenil a
Yahoo-s egyuttmUikodés év eleji terve verte fel. Ezaltal a
keres6piachol egyuittesen majdnem 90%-o0s részese-
déssel rendelkezd szovetség johetne létre (az USA-ban a
Google ekkor 69,2%, a Yahoo pedig 19,6%-0s szeletét
birtokolta a piacnak). Az Uigylet célja a feltételezések sze-
rint, hogy az 5,5%-0s keresési részesedéssel biré Micro-
soft letegyen a Yahoo felvasarlasarol. Egy ideig ugy tlnt,
hogy a két cég megegyezésre jutott, és a Google atvette
volna a Yahoo reklamfeliileteit, azonban a MS troszt elle-
nes keresetet adott be a megéllapodés ellen, igy
a Google visszalépett. Marciusban a DoubleClick felva-
sarlasanak véglegesitésével a Performics nevezetii ke-
resémarketinggel foglalkozé ligyndkség is a Google bir-
tokéba kertilt, amelyet azonban a kés6bbiekben eladott a
Publicis Grouphoz tartozé VivaKi-nak, partatlansaga
megdrzésének érdekében.

A felvasarolasok és hirdetési egyittmikodések egyéb-
ként mindig is a Google névekedésének szerves részét

képezték. Még a YouTube-uzlet el6tt, 2005 végén a ke-
resécég ratette a kezét az AOL (Time Warner) keres6-
hirdetési Uzletdgara egy egymillidrd dollaros részese-
dést biztosito, tobb évre sz6l6 szerzédés révén. A News
Corp.-hoz tartozé MySpace-szel pedig 2006-ban 900
millié dolléros exkluziv szerzédést kététt, amelynek ér-
telmében 2010-ig a Google gazdalkodik az igy Network-
tagga valt kozosségi site hirdetési feliileteivel. Ugyaneb-
ben az évben &llapodott meg az eBay-jel a nemzetkdzi
aukcids site-okon torténd reklamozasrol — mig az ame-
rikai eBay oldalaknak a Yahoo a hirdetés-beszallitja,
készonhetéen a Google Checkout és az eBay PayPal
online fizetési rendszerek kozotti konkurenciahaborinak.
Ugyancsak 2006-ban a ,G” alairt egy szintén egymilliard
dollaros, tdbbéves megallapodast a Dell-lel, amely sze-
rint a hardvergyarté a Google szoftvereivel telepitve szal-
litjia gépeit a megrendeléknek. A 2007-es év szenzacio-
ja pedig a DoubleClick internetes fliggetlen reklamszer-
ver-szolgaltaté — az izletért foly6 versengésbdl a Micro-
softot kiszorit6 — felvasarlasa volt.

Mas szempontbdl is kivételes év volt a 2008, hiszen
az elndkvalasztas az USA-ban erételjesen uralta a mé-
diumokat, és az online minden addiginal komolyabb sze-
repet kapott. A Google Ugy hangolta dssze szolgaltata-
sait (search, video, news, maps), hogy minden amerikai
valaszté szdmara biztositsa a széles korl tajékozodas
lehet6ségét. A YouTube-bal kdzdsen dsszegyljtottek és
publikaltak a kampanyvidedkat, illetve a Google Maps
szolgaltatast is atalakitottak annak érdekében, hogy min-
denki megtervezhesse Utvonalat a sajat szavazokorzeté-
ben, sét, a valasztas napjan egy Google map-en kovet-
hesse a szavazas allasét.

2009 els6 negyedévének fejlesztései koztil érdemes meg-
emlitentink, hogy tébbek kdzott a magyar nyelv hozza-
adasaval immaron 41 nyelv kozétti forditast tesz lehetd-
vé a Google Translate. A Google Earth Uj szolgaltatasaival
3d-ben kutathatjuk az 6ceanokat, illetve az idészalag se-
gitségével egy adott hely korabbi képeit is megnézhetjik.

A varakozasok szerint 2009-ben a Google keresémo-
tor szolgaltatdsa nagyobb piaci részt veszithet a Live
Chrome akar 10%-os részesedést szerez majd a bongé-
sz0k piacan.
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Google: Uzleti lehetéségek a keresdn tul

2006 2007 2008 valtozas
Arbevétel 10,60 16,59 21,80 +56%
Netté bevétel 3,08 4,20 4,23 +36%

Megjegyzés: millidrd dollarban, a december 31-ével zart pénziigyi évekre vonatkozéan

ARBEVETEL LEBONTAS

2006 2007 2008 véltozas
Google web sites 6,33 10,62 14,41 +36%
Google Network web sites 4,16 5,79 6,72 +16%
Hirdetés 6sszesen 10,49 16,41 21,13 +29%
Licenc és egyéb 0,11 0,18 0,67 +272%
Osszes 10,60 16,59 21,80 +31%

Megjegyzés: milliard dollarban. A hirdetési revenue-bol 2007-ban 64% szérmazott a Google oldalakbdl és 35% a Networkbdl, 2008-ban ez
az arany: 66/30 volt. Amaradék kériilbeliil 1-3 szazalék szarmazott ezekben az években a licenc és egyéb forrasokbol. Az AdSense prog-
ramon keresztil érkezd bevételek mutatdit a halézat tagjainak site-jain megjelenitett hirdetések szamabol generaltak.

HIRDETESI KIADASOK

2006 2007 2008 valtozés
Vildgszerte 188,4 236,7 266,4 +13%

Megjegyzés: millié dollarban. A globalis kiadasok forrasa Google 10-K jelentése, és tartalmazza a mért és nem mért hirdetéseket is.*

MUNKAERO

2006 2007 2008 valtozas
Alkalmazottak szama 10674 16 805 20 222 +20%

Forras: investor.google.com

ALAPVETO INFORMACIOK

Székhely: Mountain View, California, USA
Domain: google.com
Részesedés a keresésekbdl az USA-ban, 2009. februdr: 63,3%**

FelsGvezet6k: Eric E. Schmidt, az igazgatdétandacs elndke, vezérigazgatd, Larry Page tarsalapité
és termékfejlesztési eln6k, Sergey Brin, tarsalapité és technolégiai elnok

Marketing vezet6k: Omid Kordestani, rangidds aleln6k, nemzetkodzi értékesités és tzletfejlesztés,
John Herlihy, alelndk, online értékesités és Ggyvitel, Eurdpa, Kézel-Kelet és Afrika

*Forras: www.sec.gov
**Forras: http://www.comscore.com/press/pr.asp
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Yahoo: Bajban az ikon?

Miutan nem volt képes utolérni a konkurens Google-t, a
Yahoo tovabbra is masodik a keresék piacan 20,5%-os
piaci részesedéssel (2008. december).

Kiszolgaltatott Uzleti helyzetét is mutatja, hogy 2008 juni-
uséaban 10 évre sz06l6 egylttmiikodést irt ala a Google-
lel, amely alapjan a kaliforniai keres6orias értékesitet-
te volna a hirdetési fellleteit. Az Uzlet a hirdeték részé-
rél mar az elején ellendllasba Utkdzott, mert kifogasol-
tak az arak ndvekedését, illetve a verseny lassulasat. A
két cég 2008 oktdberében elhalasztotta az egylttmiko-
dést, miutan az Igazsagugyi Minisztérium is vizsgalod-
ni kezdett. A Yahoo korabban elhéritotta a masik nagy
versenytars, a keresépiacra is folyamatosan betérni va-
gy6 Microsoft 44,6 milliard dollaros kéretlen vételi ajanla-
tat. A két cég egyébként mar mikodétt egydtt: 2006-ban
Osszekototték azonnali Uzenetkildé szolgaltatasaikat,
létrehozva igy egy 275 millios kozosséget. A Microsoft
2008. oktdber 16-an bejelentette, lemond a Yahoo akvizi-
kent a Yahoo piaci értéke. A cég ugyancsak 2008 okto-
berében 1500 munkahelyet megsziintetve 10%-kal csok-
kentette dolgozoi létszamat. Novemberben a vallalat ve-
zérigazgatdja és tarsalapitoja részvényesek nyomaséara
tavozott poziciojabal.

2009 februarjaban mar Ujra arrél szoltak a hirek, hogy a
Microsoft fel kivanja melegiteni az internetes keresélizlet-
ben val6 egyittmikddés lehetbségét, s ezzel parhuzamo-
san fejleszt6ket csabitott 4t a Yahoo-tél. A2009-es év elsé
negyedében raadasul tovabb romlo kilatdésokkal szamol-
nak a cégnél. A Yahoo bevételeinek 88%-a hirdetésekbdl
szarmazik, amely kereséreklambol és a display hirdetés-
bél &ll, ebbe beleértve a mindségi videdszolgaltatast és a
targetélast egyarant. A Yahoo Publisher Network-6n ke-
resztiil — mintegy lemasolva a Goolge AdSense-re épiild
hirdetési halot — a kereséhirdetések megjelennek a Yahoo
sajat site-jain kivlil mas weboldalakon is.

Magyar vonatkozasu hir, hogy a Yahoo 2008 tavaszan
megallapodott a szlovakiai székhelyli magyar Tensa je-
lentds részének felvasarlasardl. A tranzakcio a vallalat
Tensa R&D nevii leanyvallalatara, valamint az IndexTools
méarkanéven ismert webanalitikai Uzletdgara és techno-
sok a cég Uzletpolitikajat: 2005-ben megvette a Flickr fo-
témegosztd site-ot és a del.icio.us nevii webes kézos-
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ségi konyvjelzé (bookmarking) szolgaltatast. 2007-ben
a Right Media online reklamozaési rendszer, valamint a
Blue Lithium online hirdetési halézat és a Zimbra szoft-
vercég teljes tulajdonrészéhez is hozzajutott. 2008 feb-
ruarjigban pedig videdhirdetési kapacitdsainak tamo-
gatasahoz felvasarolta a Maven Network nev{i online
videdszolgaltatdt 160 millio dollarért.

A tarsasag partneri egylttmikddésekkel és Uj szolgal-
tatasok bevezetésével probalja szinesebbé tenni kina-
lati palettajat. Tavaly tavasszal Shine néven elinditotta
néi website-jat. Korabban pedig kisebbségi tulajdonrészt
szerzett Kina legnagyobb e-kereskedelmi vallalkozasa-
ban, az Alibaba.com-ban.

Atarsasag 2006-ban vezette be a piacra a webes platfor-
mon tuli tertletekre nyitd, kezdetben mobilinternetezésre
(Yahoo Mobile) fékuszalé Yahoo Go részeként a Yahoo
Go TV-t és a Yahoo Go PC-t, amelyek lehetdvé teszik a
felhasznaldk szamara web alapu tartalmak mobilon, TV
készuléken, illetve — widgetek segitségével — a szami-
togépen torténdé megtekintését és menedzselését. 2009
aprilisdban pedig beinditotta a mobil béngészékre opti-
malizalt portaljat.

A vilag masodik legnagyobb zenei portélja, a december-
ben 19,6 milli6 1atogatdt vonzd Yahoo Music is megujult
2009-re. A nagy ujdonsag az, hogy a zenészeknek Iét-
rehozott Un. ,Artist Page” egyetlen helyen dsszegyjtve
tartalmazza mindazt, ami az el6adohoz kapcsolédik mas
honlapokon. Ez annak a Yahoo Open Strategy-nek a ré-
sze, melynek célja, hogy az internet szolgaltatasai egy
helyrdl legyenek elérhetdek, raadasul az innen atmend
forgalom utan a Yahoo részesedést kap azoktél, akiknek
az oldaléra atkattintanak a felhnasznalok.

A Yahoo 2008 oktoberében rukkolt elé keresShirdetési
rendszerének egy Uj fejlesztésével, amely segitségével
a hirdet6k helyi szinten targetalhatjdk Uzeneteiket. To-
vabba bemutatta a HotJob munkakézvetitéi portélja ré-
vén vele partneri kapcsolatban allé nyomtatott sajtékon-
zorcium két kiaddjanak — a San Francisco Chronicle-nek
és a San Jose Mercury News-nak — sajat online hirdeté-
si platformjat, az APT-t. A Yahoo az Uj integralt rendsze-
rét 2009 folyaman valamennyi jelentés szerepldvel, a na-
gyobb hirdetékkel és az ligyndkségekkel is meg kivan-
ja ismertetni.
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Yahoo: Bajban az ikon?

2006 2007 2008 véltozas
Arbevétel 6,43 6,97 7,21 +3%
Netté bevétel 0,75 0,66 0,42 -36%

Megjegyzés: milliard dollarban, a december 31-ével zart pénzligyi évekre vonatkozéan. Forras: Yahoo 10-K jelentés (www.sec.gov)

ARBEVETEL LEBONTAS

2006 2007 2008 vdltozas
Osszes 6,43 6,97 7,21 +3%
Marketingszolgdltatdsok 5,63 6,09 6,32 +4%
Dijak (fees) 0,80 0,88 0,89 +1%

Megjegyzés: millidrd dollarban. Marketingszolgaltatasok alatt az Un. dislpay hirdetéseket, valamint a keresé bevételeket értjik. A dijak-
hoz a lakossagi és Uzleti diffizetés-alapu szolgaltatas tartozik, valamint ide szamitjuk a licenszeket, a mobil szolgaltatasokbdl befolyo be-
vételeket is. Forras: Yahoo 10-K jelentés

HIRDETESI KIADASOK

2006 2007 2008 véltozas
Vilagszerte 222,0 220,0 190,0 -14%

Megjegyzés: millié dollarban. A globalis kiadasok forrasa a Yahoo 10-K jelentése; tartalmazzak a mért és nem mért hirdetéseket is.

MUNKAERO

2006 2007 2008 véltozas
Alkalmazottak szdma 11 400 13 600 13 600 -

Székhely: Sunnyvale, California, USA

Domain: yahoo.com

USA kereséGpiaci részesedés, 2009. februar: 20.6%*

Legf6bb vezetd: Carol Bartz vezérigazgatd, David Filo tarsalapité és Yahoo ligyvezetd

Reklamiigynokségek: Soho Square, Ogilvy One Worldwide, média: MindShare

*Forras: http://www.comscore.com/press/pr.asp
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Microsoft: erositené keresOpiacat s mediajat

A Microsoft az online reklampiac egyik legnagyobb sze-
repl6je, az Ad Age 100 legnagyobb amerikai médiavallala-
ti listajan 2008-ban a 31. helyet foglalhatta el, maga a Mic-
rosoft Live Search pedig — a Google és a Yahoo mdgott
- harmadik az amerikai keresémarketing piacon. A teljes
Microsoft portféliét 2009 februarjaban tdbb mint 121 mil-
li6 egyedi felhasznal latogatta meg csak az Egyesiilt Al-
lamok teriiletérdl.’

A keres6 azonban csak kis szelete a Microsoft teljes
online tzletaganak. Ide tartozik példaul a kdzos azonosi-
toval elérhetd Windows Live szolgéltatdscsomag is, ben-
ne a személyes kommunikaciot lehetévé tevé azonnali
lizenetkildével (WL Messenger), a Hotmail webes leve-
lezéprogrammal vagy a kdzdsségi szolgaltatasokat (blog,
WL Spaces tarhely, WL Profile stb.) nyujté WL Sharinggel.
Magyarorszagon a Messenger aktiv regisztraltjainak sza-
ma 2,46 millio f6, és tobb mint 865 ezer Hotmail postafi-
okkal és 121 ezer Spaces tarhellyel is rendelkeznek a ha-
zai felhasznaldk. Az online Uizletag része tovabba az MSN
portal, a Microsoft.com és a Microsoft Office website-ok
- a top 30 amerikai website kdzé tartozé? Office Online és
az ingyenes dokumentummegoszto Office Live —, az Xbox
Live, illetve a Zune.net online zenei kdzdsség. Ezen ter-
mékek mellett a cég online tevékenységi kore kiterjed hir-
detéskiszolgalas-technoldgiai, ad network és reklamigy-
nokségi terlletre, keskenysavu internet-szolgaltatasra,
valamint magaba foglalja médiapartnerek — CNBC, Digg,
Facebook — médiaértékesitését is. A Facebookkal vald
egylttmlikodés elézménye, hogy 2007 oktdberében
a szoftvercég 1,6% tulajdonrészt szerzett a kozosségi
portalban. Egy évvel késébb pedig a Live Search lett a
Facebookba épitett keresémotor (egyelére csak az Egye-
siilt Allamokban)2.

A Microsoft online iizletdga 2008-ban (junius 30-i pénz-
Ugyi évének zarasakor) dsszesen 3,2 milliard dollar &r-
bevételt konyvelhetett el. Ez magaban foglalta valameny-
nyi online reklambevételét, amely 2,3 milliard dollérra ru-
gott, és amely a Microsoft teljes arbevételének mintegy
3,8 szazalékat tette ki. A 2007 augusztusaban, a Microsoft
térténetének legnagyobb akvizicidjaként, hatmilliard doll&-

rért felvasarolt seattle-i aQuantive online hirdetési cég 161
millié dollarral jarult hozza az online Uzletag bevételeihez.
Az aQuantive csoport tagjaként megszerzett Razorfish, a
legnagyobb amerikai digitélis Gigynokség, a felvasarlastdl
2008 juniusaig szintén jelentés, mintegy 345 millié dolla-
ros bevételt hozott.

Az év egyik legszenzacidsabb bejelentése volt az a 2008.
februar 1-jei, amelyben az MS egy 44,6 milliard dolla-
ros felvasarlasi ajanlatot tett a Yahoo.com-ra, amelyet a
Yahoo tulajdonosai elutasitottak, igy a Microsoft majus
3-an visszalépett a felvasarlastdl, de 2008 masodik ne-
gyedévében tovabbi eréfeszitéseket tett, hogy megsze-
rezze a Yahoo keres0 izletagat. A versenytars az MS va-
lamennyi ajanlatat haritotta, még a Google-lel is targyala-
sokat kezdett. A Microsoft — hogy elejét vegye a tovabbi ta-
l&lgatasoknak — 2008 oktoberében végll kijelentette: nem
all érdekében megvasarolni a Yahoo-t.

Az MSN portalba is integralt Live Search — a ComScore
adatai szerint — csupan 8,3 szazalékkal részesedik az
USA keres6 piacabol. A hasznalat 6szténzésére a Micro-
soft 2008 oktoberében elinditotta SearchPerk nevii szol-
galtatasat, amivel még tébb embert kivant behozni az
msn.com-ra. A rendszer lényege a felhasznaldk hiiségét
jutalmazo pontrendszer. A programba regisztralé felhasz-
nalok keresési szokasait egy felnasznaldi oldalon letoltott
alkalmazas méri, a hasznalatért pontokat kapnak, a pon-
tokért cserébe pedig kiilénféle jutalmakat vehetnek igény-
be: lehetdségiik van csengbhangok letdltésére, vagy ki-
valthatnak kedvezményes replil6jegy vasérlasara jogosi-
t6 bonokat, esetleg olcsdbban juthatnak hozza a Microsoft
Xbox konzolos jatékahoz. A programra viszont csak Inter-
net Explorer-rel lehet jelentkezni, ami tdbb elemz& szerint
megkérddjelezhetévé teszi a céljait.*

Steve Ballmer (52) vezérigazgaté mind a keresében, mind
a rekldambevételekben jelentds ndvekedést var kozépta-
von: el6bbiben 30% piacrészesedés elérése a cél, utdbbi-
ban pedig 25 sz&zalékos a véart részesedési arény a valla-
lat 6sszes bevételébdl 3-9 éven belil.

" Forras: comScore Media Metrix Top 50 Properties (U.S.) 2009. februar

2 Nielsen/NetRatings

% http://mashable.com/2008/10/07/facebook-live-search/ 2009. 04. 08.

* http://www.computerworld.com/action/article.do?command=viewArticleBasic&articleld=9115997&intsrc=news_ts_head 2009.04.09.
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Microsoft: erOsitené keresOpiacat es mediajat

2007 2008 valtozas
Arbevétel 16,59 60,420 +18,2%
Nettd bevétel 14,065 17,681 +25,7%

Megjegyzés: millié dollarban, a junius 30-aval zart pénzligyi évekre, a telies Microsoftra vonatkozéan.**

ONLINE SZOLGALTATASOK UZLETAG

2007 2008 véltozas
Arbevétel 2,44 3,21 +31,7%
Hirdetés 1,75 23 +31,7%
Hozz&férés 0,35 0,26 27,7%
Ugynodkség (Razorfish) N.A. 0,35 N.A.
Egyéb 0,34 0,31 -7,9%

Hhk

Megjegyzés: milliard dollarban.

MUNKAERO

2007 2008 valtozas
Alkalmazottak szama 79 000 91 000 +15,2%

Megjegyzés: az alkalmazottak szama kerekitett, és a teljes Microsoftra Co.-re értendé.*

ALAPVETO INFORMACIOK

A Microsoft Online Szolgaltatasok Uzletag részét képezd termékek : Live Search; MSN; MapPoint;
MSN Internet Access; MSN Premium Web Services (MSN Internet Software Subscription,

MSN Hotmail Plus és MSN Software Services); Windows Live; MSN Mobile Services; AvenueA
Razorfish digitalis rekldmuligynokségi szolgéltatasok; Atlas online eszkozok rekldmozoknak és a
Drive PM ad network médiatulajdonosoknak.

Székhely: Redmond, Washington, USA

Domain: microsoft.com, msn.com, home.live.com

USA kereséGpiaci részesedés 2008. augusztus: 8,3%**

Legf6bb vezetdk: Bill Gates elnok, Steven E. Ballmer vezérigazgaté
Marketingvezetd: Mich Mathews, els6 alelndk - kozponti marketingcsoport

Rekldmiigynokségek: McCann Erickson San Francisco, média: Universal McCann
*Forras: http://www.comscore.com/press/pr.asp

**Forras: http://www.sec.gov/Archives/edgar/data/789019/000119312508162768/d10k.htm
**Forras: Ad Age Search Fact Pack 2008, P.13
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Origo: 4 millio egyedi latogato a portalcsoportban

Az Origo, tullépve az online kereteket, 2009-ben be sze-
retne kerilni a hat legnagyobb magyar médiavallalat so-
raiba. Az [origo] network — egy év leforgasa alatt — 20%-0s
latogatészam-béviilést ért el".

Az Origo Kit. tartalomszolgaltatt 1998 decemberében a
Magyar Telekom (MT) jogelédje, a 2005 tavaszaig Matav
néven ismert szolgaltatd alapitotta, és ebben az évben in-
ditotta el origo.hu néven hirportaljat. 1999 marciusatél az
[origo] a Matav internetszolgaltatd vallalatan bellil (amely
MATAVnet, Axelero majd T-Online mérkanéven volt is-
mert) miikodott, majd 2007. oktdber 1-jétél Origo Média
és Kommunik&cios Zrt. néven 6nallésodott. Az Uj vélla-
lat tovabbra is a Magyar Telekom Csoport tagja maradt.

A portélcsoporthoz jelenleg kozel 40 weboldal tartozik.
A portféli6 a Webaudit mérése alapjan a legnagyobb la-
togatottsdg magyar network, havi latogatéinak szama
2009 maérciusaban meghaladta a 4,1 milli¢ f6t. Legfon-
tosabb tagjai a Freemail.hu webes levelezd program, a
G-Portal.hu weblapkészité kozosség és az iWiW kozos-
ségi oldal. Ide tartozik példaul a szélesebb néi k6zon-
ségnek szant N&i Lapozé valamint a fiatalabb ndket cél-
z6 Cotcot.hu, az Ok.hu szabadszavas keresé — amely-
nek motorjat 2008-t6l a Google keresémotorja szolgaltat-
ja—, a SZTAKI online szétar, a zenei érdeklédést kiszol-
galé Fidelio, Track.hu, Quart.hu harmasfogat, valamint a
Videa.hu videdmegosztd is. Nem tulajdonosi, hanem hir-
detésértékesitési szempontbol a portfdlio része az a tobb
szaz kisebb médium is, akik az Adnetwork hirdetési ha-
|6zat tagjai.

A 2008-as év legnagyobb eseménye az Origo szamara
minden bizonnyal a szeptember elsejével bejelentett szer-
vezeti dtalakulas, az év hire pedig az iWiW kdzdsségi ol-
dal megnyitasanak novemberi bejelentése volt. Az Uj szer-
vezeti struktura Uzleti stratégiavaltast tikroz: a kordb-
bi divizionalis szervezeti formarol lizleti felelésségi koro-
kén alapulo lizletagak és funkciok jottek Iétre. Sajat online
rekldmUgynokséget is alapitottak Adstudio néven, illetve
a korabban tébb kézben 1évé médiaértékesités dsszefo-
gasat végz6é Adhouse megalakuldsat is bejelentették. Az
iWiW megnyitasaval pedig lehetévé valik, hogy kulsé cé-

gek hasznos vagy szérakoztaté un. ,minialkalmazasokat”
fejlesszenek az iWiW-es kozOsség szamara, hasonldan
ahhoz a gyakorlathoz, amelyet példaul a MySpace vagy a
Facebook mér j6 ideje mlikédtet. Az OpenSocial szabvany
alapjan kialakitott fellileten keresztl december 4-t6l tesz-
telhetéek a fejlesztések. Az iIWiW aprilis kozepére igérte
az elsé alkalmazasok elinditasat, lapzartankkor (2009. ap-
rilis 15.) még csak tesztfazisban volt a rendszer.

A 2008-as évben a csoport a meglévd partnerek mellett
(MTA Sztaki Szétar, Deluxe.hu, Homegarden.hu, Me-
nedzsment Foérum, Mult-kor, Expressz.hu) tobb vjabb
egylttmlkodést is kotétt. Az év elején az [origo] és az
iWiW oldalak csatlakoztak az amugy a versenytars Index
anyacége altal tulajdonolt Etarget hirdetési rendszerhez,
valamint a Techbazis oldalan elérhetévé valt a Szélessav
keres®. 2008 juniusaban a csoport elinditotta el6fizetéses
tarskeresé oldalat is Origorandi.hu néven, 2008 nyaran pe-
dig megvasarolta a Nadori Péter fészerkesztésével miiko-
dd zenekritikai és hirtjsagot, a Quart.hu oldalt. Az akvizici-
oval a site fészerkeszt6jét, aki korabban az [origo] alapi-
to-f6szerkesztdje volt, ismét beemelte a hiroldal szerkesz-
t6ségébe, és egy Uj tartalomprojekt szerkesztéi munkait
bizta ra: a nyarra beharangozott Komment.hu véleményol-
dal végiil decemberben kezdhette meg miikddését. Szep-
temberben az [origo] a Startlap-kihivénak szant, kdzosségi
kezddoldal szolgaltatast kindld Simpaticon.hu-val kétott
stratégiai egyuttmikodést, novemberben pedig a Vateraval
az Origoaukcio.hu oldal elinditésahoz. A partnerkapcsola-
tok kozll 2009 év elején véget ért a Blogter.hu-val valé
egylttmlkddés: a blogszolgaltatd kivalt az [origo] portal-
csoportbol.

Simé Gyorgy vezérigazgaté-helyettesnek munkaviszo-
nya 2009. mércius 31-i hatéllyal — kézds megegyezéssel
- megsz(int, ami a Portfolio.hu szerint 6sszefliggésben le-
het azzal, hogy a cég online tartalommal foglalkozé vallal-
kozasai igen gyengén teljesitenek. Szintén személyi — de
lapzartankig meg nem erésitett — hir, hogy a korébban a
Viasat3 programigazgatéjaként dolgozéd Hamori Barbara a
Magyar Telekomhoz igazolt, ami felerésitheti az Origo te-
matikus tévécsatornak elinditdsénak terveirdl sz6lo, de hi-
vatalosan sehol nem kommunikalt hireket.

" A Median Webaudit adatai szerint 2008. januari és 2009. januari latogatdszam tekintetében.
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Index.nu: az online hirpiac sarokkove

Az Index.hu portal f6 feladatanak mais elsésorban a politi-
kai és kozéleti Ujsagirast tartja. A tajékoztatason és a kdz-
vélemény formaldsan tul azonban 2009-ben tovabbra is
a magyar internetes piac egyik legjelentésebb szerepléje.
Markaja fogalomma valt, nem csak az online médiaban.

Az egykori INteRNeTTo szerkesztdségébdl 1999 majusa-
ban alapitott Index.hu részvénytarsasag — mar az elsé év-
ben — 100 milli¢ forintos forgalmat generalt, és igy nullszal-
déval zart. Mindez figyelemre mélté teljesitmény volt az ak-
kor még igen kialakulatian magyar online piacon. Elséként
—a 2008 decemberében a General Média tulajdonaba ke-
rilt — Tar.hu-ban vasarolt tobbségi tulajdonrészt. De szin-
tén akvizicio eredményeként Gzemel példaul a C-Travel
(2005) az Index hivatalos utazasi mellékleteként (amihez
kapcsolddva indult tjara két éve az Ongo.hu ,k6zosség-
épité utazasi oldal”) vagy 2006 6ta a Blog.hu, melynek ve-
gyitett — azaz felhasznaléi plusz professzionalis (Mivelt Al-
koholista, Tékozld Homar, Subba stb.) — hirtartalmai ma
mar az Index szerves és igen jelentds részét alkotjak.

Jelenleg az Index hirportal vazat maga az Index.hu hirol-
dal, a ndi oldalbdl bulvarra atpozicionalt Velvet (indulas:
2002), a férfiakat célzé autos Totalcar (indulds: 2000) és
a sportrovatbdl 2008 juniusaban Sport Géza markanév
alatt 6nalldsult, havi 573 ezer' egyedi internetezét eléré
sporttartalom alkotja. Csupan az Index cimlapjat havonta
1 millié? egyedi felhasznalé latogatja.

A nem hirtipust tartalmakban is folyamatos a béviilés.
A 2002 6ta miikddé VIPmail 2005 ota az Index — ma mar
Indamail néven futd — levelezérendszere, amelyhez 2008
elején hozzavasaroltak és migraltak a Primposta fiokjait
is. A hirportal kéré fonddé Inda kozosségi szolgaltatasa-
it, a Webaudit adatai szerint, 2009 mérciusaban mintegy
2,25 milli6 internetez6 latogatta meg. Az Inda részét képe-
zik az Indamail, tovabba az Indafon, az Indavideo, az In-
dafoto és a naponta atlagosan 10 000 hozzaszdlassal bé-
viil§ Index Férum, valamint ide sorolédik a havi 1,6 millio
l&togatoval piacvezetd blog szolgéltatas, a Blog.hu.

2008 végén indult az Inda kbzOsségi oldala, az Indanet,
ahol a felhasznalok tobbek kozt blog.hu-s, Indafotos,

12 Forras: Webaudit, 2009. marcius havi latogatészam (csak belfold)

Indavideds tartalmaikat oszthatjgk meg ismerdseikkel.
2009 elején pedig az Inviteltél megvették a Freestart.hu
portélt, amelyet marciustol szintén az Inda lzemeltet. A
folyamatosan fejlesztett Inda szolgaltatas-egyittest ko-
z0s azonositéval (IndaPass) érhetik el a regisztralt fel-
hasznélok.

Az alapitas ota eltelt 10 évben az Index t6bbszor is gaz-
dat cserélt. 2005-ben Nobilis Kristof és érdekeltsége, a
Kozép Eurdpai Média és Kiadd Szolgaltatd Zrt. (Central
European Media & Publishing — CEMP) — akkori nevén
Sydinvest Zrt. — véasarolta meg, a vezetést pedig ekkor-
tdl Vaszily Miklos vette at. Mindekdzben az Index cégfor-
mat is valtott, és 2006 masodik felétdl zartkorli részvény-
tarsasagként mikodik. A legutébbi tulajdonosvaltas kévet-
keztében 2009. februar elején 80%-os tulajdonrészt szer-
zett a CEMP csoportban a Whitestones International, No-
bilis és Spéder Zoltan egyarant 10-10%-os tulajdonrész-
szel rendelkezik a csoportban.

ACEMP az Index csoporton feliil tulajdonosa a Portfolio.hu
online, illetve a (napi.hu-t is Uzemeltetd) Napi Gazdasag
nyomtatott gazdasagi és a Resource cimii ingatlan infor-
macids Ujsagoknak, a Honfoglalo.hu online jatéknak, a Mo-
bile24.hu hasznaltauté portalnak, valamint a célzott rek-
l&mszolgaltatast nyujté internetes tarsasagnak — az utdbbi
idében a cseh és szlovak agon egyestilt — Etarget csoport-
nak, illetve a szerb Burek Forumnak. (Utébbi kettének 80-
80 szazalékban.) Szintén a CEMP csoport tagja a 95%-
ban tulajdonolt Bookline.hu Nyrt. 2008 marciusdban az
InfoR&dié (és vele portélja) is csatlakozott a CEMP port-

2008-ban IndexVided Zrt. néven, Bazs6 Gabor vezeté-
sével dnallésodott az Index videdtartalmait szallito Uzlet-
4g. A Kozép-Europai Média és Kiado 2008 decemberé-
ben jelentette be, hogy ezentul CEMP Sales House né-
ven, egylttesen értékesiti a kiilonboz6 médiafelileteit.

A telies CEMP portfdli6 tartalmait havonta atlagosan 3,13
millié belféldi netezd latogatta 2009 marciusaban, ebbdl
az Index.hu rovatait és a tarsoldalakat mintegy 2,23 mil-
li6 f6 olvasta.
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Sanoma: nokben és termékfejlesztésben erds

A 700 &t foglalkoztatd multinacionalis kiadévallalat Ujmé-
dia-diviziéjaban jelenleg 120 munkatars dolgozik, maga
a kiadé pedig egyre aktivabb az interneten. A Sanoma
online portfélidjaban tovabbra is vezetd szerepet tlt be a
kiadé zaszldshajoja, a Startlap nyitdoldal, amely stabilan
napi atlag 1,1 millié' magyarorszagi egyedi latogatot vonz
az oldalra, ezzel az [origo] network és az iWiW mdogott
a harmadik leglatogatottabb oldal a magyar site-ok koziil.

A holland VNU médiavallalkozas 2000-ben inditotta el
els6 online termékét, a Figyel6Net.hu Uzleti oldalt, nem
sokkal azutan, hogy felvasarolta az akkor harmadik leg-
nagyobb magyar internetes oldalt, a Startlapot. A finn
SanomaWSOY 1,25 milliard forintért 2001 juliusaban
akviralta az akkor mar jelentés piaci pozicidval rendelke-
z6 VNU Budapest Lapkiadd Rt.-t. Az Uj Uzleti lehetésége-
ket keresve 2006-ban alakult meg a médiavallalat elektro-
nikus média divizidja is, amely azéta a cég tébbségi tulaj-
donaban 1évo kabeltelevizios sztarcsatornat, a Storytv4-et
lzemelteti.

A ndi site-ok kozott tovabbra is piacvezeté a N6k Lapja
Café mintegy havi 1,26 millié f6s? latogatdi taboraval, va-
lamint szintén jelentésen meger6sodott a 2007 marciusa-
ban indult, elsésorban sztar- és mas néi témakkal foglal-
kozo, 24-59 éveseket vonzé néi portal, a StoryOnline.hu
is. A Median Webaudit 2009. januar havi atlagadatai alap-
jan a portal az elmult egy év soran kiugréan, 3689 sza-
zalékkal novelte latogatdinak szamat, igy mar kozel 112
ezerinternetezét ér el naponta. A Cosmopolitan.hu is egy
év leforgasa alatt megnégyszerezte latogatéi szamat: na-
ponta mintegy 259 ezer* fét ér el a divat-, trend- és élet-
mod tanacsok irant érdeklédd célcsoportban.

2008-ban késziilt el a Startlap mobil verzidja is. Az iPhone
magyarorszagi piacra kerillését kdvetéen a nyitd oldal e
készlilékre optimalizalt verzidja is elindulhatott. Hazai fej-
lesztés(i motorral 2008 decemberében indult el a sza-
badszavas Startlapkereso.hu, amely a Tango.hu keresét
valtotta fel. Az U szolgaltatas a kb. 2 millié linket tartal-

maz6 Lap.hu adatbazisbdl nyeri ki a talalatokat a meg-
adott kulcsszavak alapjan. A keresé tobb mint 8000 lap.
hu oldal tartalmaban keres. Ezzel egy idében a Startlap-
nak a Google lett az alapértelmezett szabadszavas ke-
reséje. A Google-lel hirdetésértékesitési fronton is mé-
lylilt az egyittmiikddés a létrejott AdSense megallapo-
dassal, melynek keretében a Vezess.hu, az NLcafe.hu, a
PDAMania.hu (a site mar Technet.hu néven érhet6 el), az
FN.hu, a Startapro.hu, a Wellnesscafe.hu, a Kirakat.hu, a
StoryOnline.hu és a Startlap.hu oldalakon is megjelennek
ezentdl AdWords hirdetések.

2008 az eddig megszokott felvasarlasok helyett inkabb
sajat fejlesztésekben bdvelkedett: decemberben indult a
Polc.hu internetes konyvaruhaz, az EPG szolgaltatasara
alkalmas TV24 TV-misorajanlé portal, valamint a széle-
sebb kdzonségnek szant Technet.hu technikai magazin is.
A meglévé online portfélidban is komolyabb rancfelvarrast
hajtottak végre tobb oldalon (Figyel6Net, Hirstart, N6k
Lapja Café, Kirakat.hu, Profession.hu). A Profession.hu
esetében komolyabb fejlesztés is tortént az Onéletrajz
adatbazisban, amely igy 50 ezer fésre nétt. A portfdlioban
a CitroMail, a HotDog.hu kdz6sségi oldal, valamint a straté-
gia partner SG.hu is meger8sodott, valamint nagy lendile-
tet kapott az eOldal.hu is, amely 2009 marciusaban mar
899 ezer egyedi latogatot vonzott. A kiadé a print és a digi-
talis termékek kozotti atjaras tamogatasara itthon elséként
kezdett a mobilkéd (QR kod) technolégia meghonositasba.

A Sanoma portfdliéjabdl 2009-ben felvasarlassal kikerdilt
a Teszvesz.hu online aukcids portal, amely igy a piacve-
zet6 Vatera.hu-t is tulajdonlé MIH Europe-hoz keriilt. A
Naspers csoport részeként miikodd, az elektronikus ke-
reskedelemben, tébb orszagban komoly hattérrel és ér-
dekeltségekkel rendelkezd MIH Europe 2008 szeptem-
berében vasarolta meg Magyarorszag legnagyobb aukci-
6s portaljat, a Vatera.hu Kift-t. A MIH-nek ezt megel6z6-
en is 35% tulajdonrésze volt a Teszvesz.hu-t lizemelteté
Sanoma Payback Kft-ben, amelyben késébb 2009. janu-
arban, 100% tulajdonrészt szerzett.

" Forras: Webaudit napi egyedi latogatok szama atlagosan, 2009 marciusaban

2 Forras: Webaudit 2009. marciusi 6sszes egyedi latogato

3 Forras: A Webaudit 2009. marcius havi site statisztikai alapjan, napi atlag UU

4 Forras: Webaudit, 6sszes egyedi latogatd 2009. marcius hénapban
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General Méedia portfolio: felnottek

A Holman Endre és Holman Janos altal vezetett, magan-
kézben I1évé portfélio 2000 6ta van jelen a magyar online
médiaban, mara egyike a legnagyobb eléréssel rendelke-
z0 portfolioknak. Az elsésorban szérakoztatd tartalmakat
kinal6 oldalak az elmult idészakban intenziv ndvekedés-
sel a piac élvonalaba nétték ki magukat. Jelenleg a GM
portfoliéja az internetezék mintegy harmadat éri el. A cé-
lozhatésagra nagy hangsulyt fektetd site-csoport latogato-
szama naponta 700 és 800 ezer belféldi egyedi felnaszna-
16 kozott valtozik. 2009. marciusaban 2,65 millié interne-
tez6 tett latogatast a portfélidban és atlagosan mintegy 86
millio" oldalletoltést generalt naponta.

A GM elsé kiadvanya a mellesleg.hu kénnyed hangvételi,
szérakoztato portal, amelyet 2000 decemberében inditot-
tak Utjara. A site népszer(iségét elsésorban a tébbnyire fel-
nétt férfi kozonségnek szant, igényes szextartalmainak ko-
szonheti. 2004 novemberében vasaroltak meg a chat.hu-t,
amely egyike volt az elsé online csevegésre épiil§ oldal-
nak, jelenleg is mintegy 1,3 millié regisztralt felhasznalot
tart nyilvan a rendszer, a szobakba atlagosan 50 ezer f6
|ép be naponta. Alig egy évre ra, 2005 szeptemberében va-
saroltak fel a jojatek.hu jatékportal, amelyet 123 ezer?
egyedi felhasznalé latogat.

A portféli6 zaszléshajoja, a myVIP.hu kozésségi oldal
2006 aprilisaban indult, 2,4 milli6 f6s regisztralt felhaszna-
16i bazisaval az iIWIW egyetlen jelentés magyar kihivéja.
A myVIP.hu oldalait napi szintén tobb mint 500 ezren lato-
gatjak, és a site rendszerén keresztlil naponta atlagosan
200 ezer képet és 2500 videdt toltenek fel a felhaszna-
I6k. A kdzOsségi oldalak népszeriiségét kiaknazva 2008.
marcius 8-an, a nemzetkézi nénapon indult a donna.hu
néi kdzosségi oldal, amely fennallasanak elsé évforduld-
jan mar tébb mint 140 ezer regisztralt néi tagot tudhatott
a rendszerében. A koncepcié szerint csak nék csatlakoz-
hatnak a kézosséghez, a csoportba jelentkezé férfiakat a
holgyek szavazatai alapjan, legfeljebb a 10 szazalékos re-
gisztracios aranyig engedik be az oldalra. Azonos elvek

alapjan, idén tavasszal indult a donnalight.hu, kifejezetten
a 18 éven aluli fiatal lanyok szamara. A kdzosségi oldalak
népszerliségét jelzi az a tény is, hogy a donnalight.hu-n
mar kozel 60 ezer tinédzser regisztralt.

Az online kozosségi oldalakat jol kiegésziti a 2006 juni-
usaban indult love.hu, a harminc évnél idésebbeket cél-
z0 tarskeres6 szolgaltatas, valamint a konnyedebb hang-
vétel(, fiatalabb célkdzonségre fokuszald talalka.hu is.
A GM portfolio részét képezi tovabba a hirposta.hu, az
MSN-felhasznalokat klubszeriien tomorité myClub.hu, a
postafiok.hu levelezérendszer, valamint a férfi célcsoport
elérését tamogatd sporthirado.hu, nascar.hu és az olim-
pia.hu oldalak is, amelyekhez egy 12 f6s szerkeszt6ség
széllitja a tartalmakat. A sportvilag hirei naponta 20 000
egyedi felhasznalét vonzanak az oldalakra.

2008 a rendkivil intenziv béviilés éve volt. A felvasarla-
sok mellett Uj étletek megvalésitasaban is proaktiv volt a
GM. llyen volt a karacsony.hu portal, amely az Ginnepek
utan egy altalanos ajandékozo oldalla alakult at ajandek.hu
néven. A kozosségi site-ok korét — a donna.hu és a
donnalight.hu mellett — tovabb bdvitette a farm.hu, kifeje-
zetten a kisallat-kedvelék szamara Iétrehozott kozosségi
platformmal. A 2008-as év végén a General Média Kft.
megvasarolta a freeweb.hu oldalt, valamint a csoportba
tartozo tar.hu, altavizsla.hu és x3.hu oldalakat, ezzel kibé-
vitette portfoliéjanak latogatdit a kis- és kozépvallalkozéi
célcsoporttal. A felvasarlassal a portfolié egyedi latogatd-
szamban mintegy 140 ezer fével béviilt.

A 2009-es évben szintén tébb Uj oldal indult a portfélién
bellil. llyenek a divat.hu és a fashion.hu oldalak, melyek
kozOsségi szolgaltatasaik mellett a glossy magazinok te-
matikajara épiinek. A General Média tajékoztatasa szerint
a portfolio 2009 aprilisaban tovabbi 5-6 Uj oldallal gyara-
podik, az azt kovetkez6 idészakban pedig a tervek szerint
havonta atlagosan 2 site-tal bévil majd.

" Forras: Webaudit havi latogatészam (belféld) 2009. marcius honap, valamint napi atlagos latogatészam 2009. marcius hénapban
2 Forras: Webaudit dsszes egyedi latogato (csak belf6ldi) 2009. marcius honap.
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Sales house-ok és hirdetési halozatok

2008-ban els6 telies évét zarta az elsésorban a Microsoft
Advertising termékeit a magyar online hirdetési piacon értéke-
sité sales house. A Windows Live Messenger — amely Magyar-
orszagon jelenleg piacvezet6 csevegé platform kézel 2,5 millio
egyedi felhasznalojaval — a Hotmail és a Windows Live Spaces
fellleteinek kizarélagos magyarorszagi értékesitése mellett az
ab&c Target idén mar egy sziikebb, mintegy 10 site-ra kiterje-
dé portflioval dolgozik. 2008 oktoberében exkluziv értékesité-
si szerzédést irt ald Magyarorszagra az elsésorban lgynoksé-
geket célzd online reklamkiszolgaléval, az Eyeblasterrel. 2009
marciusatdl itthon az ab&c Target értékesiti a hi5.com, a negye-
dik leglatogatottabb kdzdsségi oldal fellileteit is.
www.abctarget.hu

A 2007-ben alapitott sales house portféliéja a glA szerint ha-
vonta 2,4 millié egyedi felnasznalot ér el. Az értékesitési net-
work fliggetlen tematikus oldalakbdl és magas latogatottsag-
gal rendelkez6 portalokbol épiil fel. 2008-tdl a portfdlio részét
képezi a TV2.hu, valamint annak kiemelt miisoroldalai, illetve
a 16806ra Online, a Babanet.hu, a Ma.hu, a Csaladinet.hu és a
Jogiforum.hu is. Az Adaptive Media 2009-t6] nyomtatott kiad-
vanyok médiafellileteit is értékesiti (Chili Magazin, SPORTime,
Velo.hu Magazin, Spiritusz Campus, Free Magazin, Flyerz).
www.adaptivemedia.hu

2008 novemberében alakult sales house az ecoNET volt
online értékesitdjének vezetésével kezdte meg a portfolio fel-
épitését. 2009 marciusaban mar heti 450 ezer felhasznald ér-
het6 el a halézatban (Webaudit). A sales house elsésorban
a prémium célcsoport elérésére kivanja fektetni a hangsulyt,
2009 végeére 800 ezer — 1 millié egyedi, heti felhasznalé eléré-
sét tlizte ki célul. Legnagyobb oldalai kdzott talélhato a zoom.
hu és a leglatogatottabb meteoroldgiai site, a met.hu is. Jelen-
leg 13 weboldal tagja a portfdlionak.

www.gmedia.hu

A blogter.com 2008 nyaran hozta létre a Progressive Sales
House-t (PSH), melynek operativ vezetdje korabban az Index.hu
senior értékesitdje volt. A blogter.com sajat kozosségi szolgalta-
tasaihoz (Blogter, Mommo) egyelére az Idékép.hu id6jaras
portél és a Mydate.hu videds kapcsolat- és tarskeresé oldal
csatlakozott, igy a portfdlié havi belf6ldi egyedi elérése 1,6 mil-
li6 6 (Webaudit, 2009. marcius). Bar eleve sziikebb tagsaggal
szamoltak a kifejezetten ,webkettes” szolgaltatasokat dssze-
gy(jteni szandékozd networkben, joggal feltételezhetd, hogy a
jelenlegi még nem a végleges taglétszam.
http://saleshouse.mommo.hu
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870 ezer egyedi latogatdt ért el (Webaudit). Elséként a je-
lenleg tébb mint 370 ezer havi egyedi latogatéval rendelke-
z6 terminal.hu informatikai portélt inditotta Utjara, majd az
els6 ardsszehasonlitd oldalt, a depo.hu-t. Kisebb kihagyas-
sal ugyan, de 2000 6ta mikddik a Hirek.hu hirszemléz6 ol-
dal, 2001-t6l a 310 ezer f6s adatbazissal rendelkezé Maxima
online direkt marketingszolgaltatas, valamint 8 éve a portfélio
része a 32 tagot szamlalé Egyperces magazincsalad is. A tar-
talmi halézataban atkattintas alapu hirdetési lehetdséget ki-
nalo, 2005-ben inditott CT Network — a vélsag hatasara éle-
z6d6 versenyben —, 2009-ben 20 Ft-ra csdkkentette CT arait.
www.hirekmedia.hu

A 2000-ben alapitott sales house a szérakoztaté tartalmakon
kivul egészségugyi, autds-motoros, utazasi és ingatlan tema-
tikakra is fokuszal. A 38 tagot szamlalé portfolio teljes elérése
2009 marciusaban kozelitéleg 1,5 millid f6 volt, legnépszeriibb
oldalai a névadé Habostorta.hu portalon kivill a piacvezetd
tarskeresé site, a 800 ezer f6s tagsaggal biré Randivonal.hu,
a Funpic.hu képkildé szolgaltatas, a Gumicsizma.hu, vala-
mint az egyik legrégebbi online magyar brand, a Gyaloglo.hu
chat is. A csoport 2008-ban inditotta el elsé online hazai va-
sarlo kozosségét, a Brands.hu-t, amelynek jelenleg 300 000
regisztralt tagja van.

www.habostorta.hu

A 2004 6ta a magyar, valamint e mellett a szlovak, cseh, ro-
man, szerb, bulgdriai, horvat és lengyel piacon is jelenlévd
Etarget rendszer szponzoralt linkek elhelyezését teszi lehe-
tévé partner oldalain. A kulcsszavas célzéssal megjelend szo-
veges hirdetésekben 2009-t6l logét is el lehet helyezni. Az
Etarget halézatanak jelenleg 1129 portél a tagja és tobb mint
184 millio hirdetést jelenit meg naponta.

www.etarget.hu

Az Origo Adhouse részét képezé, az Origo Zrt. tulajdonaban
levd Adnetwork 300 honlap hirdetési kapacitasat kdzvetiti a hir-
deték felé, példaul az auto, a csalad, az otthon, a kultura, az
informatika, a ndi, a szorakozas és az utazas témakorokben.
A Median Webaudit mérése szerint a halozat napi 6sszesitett
egyedi latogaté-szama marciusban meghaladta a 800 ezer f6t.
www.adnetwork.hu

Tovabbi piaci szereplékrél bévebben:
www.evomedia.hu
www.atlantismedia.hu



Kapcsolat: Eperjessy Péter,
Telefon: +36 20 346 4511, Fax: +36 46 501 262
E-mail: peter.eperjessy@inform.hu

A Magyar Online
Network vertikalis és niche
portaljai bemutatkoznak

Q0®

Az onlineapro.hu ingyenes aprohirde-
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és kommunalis gépekkel kereskednek tobb
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Kiadoi online portfoliok

Az Axel Springer lapkiadé vallalat magyar nyelvii kiadvanyai
1989-16l jelentek meg a hazai sajtépiacon. A cégcsoport je-
lenleg tébb mint 100 kiadvanyt gondoz, valamint 35 interne-
tes oldalt m{ikddtet, amelyeken naponta 173 ezer, havonta
1,2 millié (Webaudit, 2009. marcius) internetez6 fordul meg.

online magazinok (napi atlagosan 91 ezer egyedi latoga-
téval), a Vilaggazdasg.hu (napi 45 ezer latogatéval) és a
regionalis oldalak (napi 59 ezer egyedi latogatéval). A néi
network tavaly 6sszel harom (j taggal béviilt — elindult a
glamouronline.hu, a kiskegyed.hu és a lakaskultura.hu. Az
Axel Springer néi network vezetd oldala a piaci negyedik
nana.hu magazin. A kiadé marciustél teljesen megujult me-
gyei hirportaljaival 9 megyében van jelen. A hirdetéknek ki-
nalt 18 megyés teljes eléréshez tovabbra is egyiittmiikodik
az Inform Média, a Lapkom és a Pannon Lapokkal.

A 12 hoénap atlagaban a teljes Ringier online portfélioban
34%-o0s ndvekedést mért a kiado. Legjobban a Blikk.hu
teljesitett, amely 38 szazalékkal novelte egyedi latogatoi-
nak szamat a glA adatai szerint 2008 januarjardl 2009 ja-
nuarjara. A bulvaroldal 556 ezer egyedi latogatét vonzott
2009 elsé honapjaban.

A sportoldalak kézétt 2005 aprilisa 6ta piacvezeté Nemzeti
Sport Online (NSO) pozicidjat a 2008-as kiemelkedd ese-
mények idészakaban mind az Index, mind pedig az [origo]
Sport rovatai, valamint két Uj szerepld, a Telesport.hu és a
Sporthiradé.hu is betémadta. Azonban az olimpiat kévet6-
en sikerllt visszaszereznie piacvezetd pozicidjat sport te-
matikaban, napi atlagosan 102 ezer, havi 445 ezer (Web-
audit 2009. marcius) belfdldi egyedi latogatéval. Ujabb
erbsitésként elinditotta a fiatalabb célcsoportra pozicionalt
Képes Sport Online magazint is. A szintén Uj Pixter.hu vi-
dedmegosztd site a portfolidba beagyazott videdkat szol-
galja ki, valamint a felhasznaldk szamara kinal kozosségi
funkciét.
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Az Econet NyRt. sajté-, indoor-, online- és elektronikus
médiaeszkdzoket tdmorité média lizletaga 2008. augusz-
tus elsejével integralt sales- és marketingosztalyt hozott
létre annak érdekében, hogy — elmondasuk szerint — mi-
nél hatékonyabban aknazhassak ki a portféliéban rejlé
szinergiat. Az online portfdlié tagjai tovabbra is az Eco.hu
gazdasagi lap, az Est programmagazinok online valtoza-
ta, az Est.hu, az Estrandi.hu, a Sziget.hu, a zeneletolté-
seket kinalé Songo.hu, a Freeblog.hu és a Freevlog.hu
szolgaltatasok, valamint a Tvmusor.hu. A teljes portfoliot
naponta 255 ezren, havonta 1,7 milliéan (Webaudit, bel-
foldi latogatok, 2009. marcius) latogatjak. A Magyar
Vendor Kft. sajat oldalainak értékesitése mellett sales
house szolgaltatast is nydjt. A cég 2009. aprilis 10-én je-
lentette be, hogy a kezdeményezésével Iétrejétt megalla-
podas értelmében ezentll az EMG értékesiti a Facebook
bannerhelyeit Magyarorszagon.

Az Inform Média harom regionalis (BOON, SZON, HAON)
hirportallal, és egy orszagos (MON) hirportallal rendelke-
zik. A regionalis hirportalok Borsod-Abauj-Zemplén, Haj-
du-Bihar és Szabolcs-Szatmar-Bereg megyékben indul-
tak — majd egy évtizeddel ezelétt. 2008-ban féként a hir-
portalok latogatottsaga nétt meg a tavalyi év kozel ha-
romszorosara.

Az Inform Média 2008-ban szamos Uj akviziciéval bdviilt:
a portfolié részévé valt a Bikemag.hu kerékparos maga-
zin, valamint a Haziallat.hu és az Edenkert.hu oldalak is.
Az allasportalok halézata — a zaszléshajé TopJob.hu mel-
lett szakosodva — a hoteljob.hu-val és a medijob.hu-val, az
aprohirdetési network az antikapro.hu-val lett gazdagabb,
valamint bevezetésre kerlilt az alompar.hu és a lobarat.hu
is. Az Uj termékekkel egyiitt az IM portalcsoport latogatott-
saga kozel duplajara nétt, igy a telies portfolio latogato-
szama 2009 marciusaban megkozeliteti a 450 ezer egye-
di felhasznalot hetente.
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Demografiai adatok

HAZAI PORTALOK ES LAPCSOPORTOK NAPI LATOGATOINAK OSSZETETELE NEMEK SZERINT

Ab&c Target Windows Live 46% 54%
Adnetwork 48% 52%
Axel Springer Network 40% 60%
ecoNET 49% 51%
General Media 50% 50%
Habostorta 51% 49%
Hirek Média 51% 49%
Index.hu 52% 48%
Origo csoport 48% 52%
Progressziv Sales House PSH 52% 48%
Ringier Online és NOL 54% 46%

HAZAI PORTALOK ES LAPCSOPORTOK NAPI LATOGATOINAK OSSZETETELE ELETKOR SZERINT

korcsoport ______________1-18 _19-23 24-29 3035 36-44 45-59_

Ab&c Target Windows Live 13% 16% 20% 29% 12% 7% 3%
Adnetwork 12% 14% 19% 31% 13% 8% 3%
Axel Springer Network 8% 12% 19% 33% 14% 10% 4%
ecoNET 13% 16% 20% 30% 1% 7% 3%
Evomedia 1% 14% 19% 31% 13% 8% 4%
General Media 15% 18% 18% 28% 12% 6% 3%
Habostorta 1% 14% 20% 32% 13% 7% 3%
Hirek Média 9% 13% 21% 34% 13% 7% 3%
Index.hu 9% 13% 20% 33% 13% 8% 4%
Origo csoport 12% 15% 19% 30% 13% 8% 3%
Progressziv Sales House PSH 11% 14% 19% 32% 13% 8% 3%
Ringier Online és NOL 9% 13% 19% 32% 14% 9% 4%

Forras: GfK-Median webAUDIENCE 2009 februar

A Median Kozvélemény- és Piackutato Intézet webAUDIT rendszere a hazai internetes szakma éaltal egydntetiien elfogadott web-latogatottsag
auditalé szolgaltatas. Hétkdznapokon 3,1 millié hazai és tovabbi 800 ezer kilfoldi latogatd 6sszesen 330 millié oldalletoltését regisztralja. A Medi-
an auditalt partnerei kozétt talalhaté a hazai weboldalak szine-java, tobbek kézott a vezetd portalok, a nyomtatott sajté online oldalai, a televiziok és
radiok weboldalai, valamint a szérakozast, a kikapcsolddast, az informalddast szolgalé website-ok egész sora. A Median webAUDIT a mértékadd
nemzetkdzi szabvanyoknak és ajanlasoknak megfeleléen a site-ok latogatoi altal kezdeményezett oldalletdltések mennyiségét, a latogatok és a 13-
togatasok szamat méri és hitelesiti. Az auditalt Iatogatottsagi eredmények a webaudit.hu cimen érheték el. AwebAUDIT rendszer partnerei szamara
valds idejli forgalom-monitoringot, napi tételes oldalstatisztikat, valamint a latogatottsagi statisztikak elemzését segité grafikus fellletet is szolgaltat.
A Median webAUDIT 2007. év eleje 6ta demografiai mutatok szerint bontott latogatottsagi statisztikakat is szolgaltat. A heti és havi latogatészamok-
hoz illeszkedd latogato-Osszetétel statisztikék a nem és kor szerinti megoszlas mellett lakohelyenkénti, valamint iskolai végzettség szerinti bontas-
ban is elérhetk.

AMedian és a GfK Hungéria 2008-ban webAUDIENCE néven inditotta Utjara az online kézonségmérésre és médiatervezésre kialakitott Uj termékcsaladjat.
Tovabbi informéacio: www.webaudience.hu és www.webaudit.hu
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A Nemzeti Médiaanalizis 2008 II. féléves adatai szerint
a tavalyi évhez képest atlagosan 6%-kal emelkedett az
internethez hozzaférék szama, igy kozel 3,9 milliés fel-
hasznaldi taborrdl beszélhetlink. Az Ujonnan belépdk két
f6 bazisa az egészen fiatalok, valamint a 45-60 évesek,
akik kdrében demografiai okokbdl eleve tébb a nd.

A Webaudit 2009. mérciusi adatai szerint a vizsgalt site-ok
latogatdinak Gsszetétele 52—-48% aranyban szintén a hél-
gyeknek kedvez. A munkanapok és a szabadnapok tekin-
tetében egyarant tobb ndi internetez6rél beszélhetiink
2009-ben, mint férfirél. Mara mind az otthoni, mind pedig
a munkahelyi internetezésben a nék vannak tobbségben:
a Nemzeti Médiaanalizis adatai szerint elébbinél kézel
5%-0s az elény, utdbbinal mar jéval nagyobb, 20%-os el-
térés mérhetd a holgyek javara.

Az internet elndiesedésének folyamatat a tartalomszol-
galtatok is igyekeznek kévetni: 2007 ota rendre indul-
nak a kilonféle néi tartalmak és noket érdeklé tematikak
a bulvar hirektél a receptekig — ezek egy része kifejezet-
ten a ndk altal dominalt 50 év feletti korosztaly kiszolga-
lasara specializalddik. A kozésségi oldalak (mint példaul a
Facebook 2008-as berobbanéasa a magyar piacra, ahol a
magyar felhasznalok 61 szazaléka né) szintén sokat ko-
szénhetnek a gyengébbik nem online aktivitdsanak.

A ndk egyre aktivabb internetezésére hivta fel a figyelmet
az EnterNet marciusban nyilvanosségra hozott, 1500 fés
eléfizetdi korben készitett és bizonyos szempontbdl a tel-
jes magyar lakossagra reprezentativnak tekinthetd felmeé-
rés is, amely a megkérdezettek internetezési szokasairdl
kézélt adatokat, valamint 0sszevetéseket a 3 évvel ezel6t-
ti eredményekkel. Mig 2006-ban a valaszadok (és igy az

eléfizeték) kdzel haromnegyede férfi volt, addig 2009-re
ez az arany 58% ala csokkent.

Mig a jaték és a levelezés nemek szerinti hasznélati ara-
nya tobbnyire kiegyenlitett a 15 és 54 éves korosztaly koré-
ben, a munkavégzés szempontjabol ismét a hdlgyeké a fo-
szerep: itt foként a kdzépkortiak és az 55 év felettiek keres-
nek aktivan munkalehet6séget. A mlsor- és programujsa-
gok attekintése, valamint print lapok online olvasasa nem
meglepé mddon az id6sebb néi korosztalyban emelkedik ki.

Online radio- és tévémiisorokat a 25-29 éves nék fo-
gyasztjak leginkabb, ugyanakkor a klasszikus, néket érintd
sztereotipiak kozil az interneten torténd telefonalds nem
jellemz a hélgyekre: minddssze a 25-29 éves és a nyug-
dijas korosztaly kérében népszerlibb ez a tevékenység.
Az urak egyel6re mind az online telefonalas tekintetében,
mind pedig a fejlettebb web2.0-as szolgaltatdsokban ott-
honosabban mozognak a hélgyeknél, tébb RSS hirt olvas-
nak, aktivabban chatelnek, jatszanak, és nagyobb arany-
ban téltik informalédassal online idejiket.

A tavalyi adatokhoz képest érezhetben er6s6détt az 50
év feletti n6k online aktivitasa szinte az dsszes vizsgalt
felnasznalasi cél tekintetében. Aktivabba valtak hivatali
ugyek online intézésében, tarskeresés céljabol ismerked-
nek, tanulnak és letoltéseket kezdeményeznek. Ez rész-
ben persze annak is kdszonhetd, hogy 50 év felett jellem-
z8en fellilreprezentalt a nék aranya a korcsoportban. Az
id6sebb holgyek szamara az internet a vilag Ujboli felfede-
zésének eszkoze: szivesen informalddnak és ismerked-
nek a neten, valamint a korosztaly atképzésével, tovabb-
képzésével parhuzamosan egyre tébben hasznaljék a vi-
laghalot tanulasra is.

NOI WEBOLDALAK LATOGATOTTSAGA, A SITE-ON ELTOLTOTT IDO ES A NEMEK ARANYA

Webhely UU/hé  Latogats- Atlagosidé/  Osszes id§ ffi (%) nG (%)  18-49 éve-

szam nove- UU (éra) (6ra) sek ardnya

kedés (%)

nic.hu 902 694 1% 0:37:17 561 002 37,9% 62,1% 64,5%
femina.hu 589 809 158% 0:18:55 185963 42,7% 57,3% 69,2%
velvet.hu 533 779 98% 0:10:43 95 315 57,5% 42,5% 77,2%
nana.hu 411171 180% 0:11:06 76 042 44,3% 55,8% 67,2%
hoxa.hu 406 603 177% 0:11:24 77 268 36,4% 63,6% 77,5%
origo néi lapozé 405 803 n.a. 0:11:39 78 841 41,8% 58,3% 75,5%

Forras: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience (15+), 2009. januar
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www.nlcafe.hu jHa?

Hogyan legyen még izgalmasabb a sminkem?

Hova vigyem a gyereket sportolni?

Melyik a legmenobb csizma?

Elképesztd, mennyi helyzetben kell egy nének helyt allnia! A N6k Lapja
Cafe nap, mint nap friss Gtletekkel segit, hogy mosolyogva allhass helyt
az életben! Ha pedig pihenésre vagysz, sztarjaink mindent megtesznek
a szorakozasodért! Sajat élményeidet, tapasztalataidat pedig megoszt-

hatod az egyik legnépszeriibb ndi férumban.
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AZ INTERNETHAS FLJA SZERINT NOI/FERF

chat,  hivatali informa- JAték  lotoliés levelezds  munka-  misor- nyomiabott onine  onlinety, online ré- tanulds tele- | Vésélds internet-
tarskere- | dgyinté-  cio, hirek Végzés | ésprog-  Gsigok | képes- rédi  diohall- - fondlésra | eltiin- haszna-

sés 265 elérése ramijsé-  intemet- lap gatésra formé-  lat vésér-
gok atte-  oldalainak cio-szer- lasra
kintése olvasé- 2ésre
sdra

15-19 86% 97% 88% 82% 78% 90% 85% 86% 86% 91% 117% 87% 93% 86% 87% 84% 101%
duz 86% 68% 81% 8% 70% 83% 72% 78% 69% 78% 66% 88% 73% 80% 76% 76% 82%
2529 106% 106% 94% 106% 92% 96% 106% 103% 101% 94% 128% 124% 120% 96% 120% 92% 96%
30-34 90% 94% 89% 95% 101% 93% 111% 89% 88% 97% 104% 80% 82% 87% 96% 92% 87%
35-39 90% 77% 94% 95% 87% 95% 85% 92% 91% 73% T70% 59% 82% 72% 7% 95% 69%
40-44 72% 75% 82% 89% 106% 80% 78% 94% 95% 104% 51% 74% 79% 96% 96% 87% 92%
45-49 72% 86% 76% 69% 76% 73% 70% 63% 73% 85% 53% 91% 60% 65% 53% 70% 94%
50-54 74% 88% 90% 76% 112% 75% 77% 81% 93% 81% 127% 105% 133% 83% 101% 99% 75%
55-59 62% 110% 89% 100% 103% 84% 111% 100% 94% 77% 95% 84% 81% 111% 60% 93% 84%
60-64  154% 179% 119% 95% 173% 122% 172% 119% 134% 94% 48% 106% 94% 256% 98% 120% 207%
65-69  129% 178% 207% 56% 193% 197% 165% 122% 238% 146% 58% 69% 101% 280% 253% 225% 169%
70+ 218% 301% 286% 144% 409% 324% 382% 185% 179% 254% 82% 215% 116% 637% 211% 309% 233%

Forrés: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience (15+), 2009. januar
*100%-nal magasabb érték esetén nék hasznaljak inkabb, 100% alatti értéknél férfiak

EGYES SITETIPUSOK LATOGATOTTSAGA NEMEK SZERINT

férfiak nék arany

webhely latogatok  egy latogato latogatok  egy latogatd latogatok  egy latogato
(valds fel- altal eltoltott (valds fel- altal eltoltott (valos fel- altal eltoltott

hasznalok) atlagos id6 hasznalok) atlagos id6 hasznalok) atlagos id6

alkalmazasok 1719793 - 1620 701 - 3340494 -
cégek 1507 757 1:18:57 1479616 0:57:50 2987 373 1:08:29
e-commerce 1473 025 2:39:29 1304 436 2:11:21 2777 461 2:26:16
egyéb webhelyek 1874 288 20:52:25 1803617 22:24:.00 3677 906 21:37:19
keresdk és kataldgusok 1769 859 11:04:01 1625702 10:35:52 3 395 560 10:50:33
kdzhasznu oldalak 1195 095 0:40:14 1166 901 1:29:30 2361996 1:04:34
média 1224 659 1:24:18 1090 800 0:56:55 2315458 1:11:24
portélok 1628 283 5:18:32 1556 977 3:24:44 3185259 4:22:54
tematikus csoportok 1858 411 39:47:23 1830403 37:01:23 3688815 38:25:01
weboldalak 1859 593 56:44:03 1832343 49:37:41 3691 936 53:12:26

Forréas: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience (15+), 2009. januar
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Tinik az interneten

Atinédzserek véleményét napjainkban egyre inkabb befo-
lyasold er az internet, amelyet a 14—18 éves korosztaly
80 szazaléka legalabb hetente latogat. A heti netezék ké-
ziil pedig csaknem kétharmaduk minden nap fellép a vi-
laghaldra.

Az idésebb korosztalyokkal Gsszevetve szignifikdnsan
tobben chatelnek, csevegnek barataikkal, ismeréseik-
kel (93 szazalék), jatszanak online masokkal (77 szaza-
Iék), de kiugré aranyban hasznaljak a Wikipédia szolgal-
tatasait is (76 szazalék). Ez a korosztaly jar élen a netes
videdfeltoltésekben, és 6k azok, akik nem rejtik véka ala
mondanivaléjukat: tébb mint 50 szazalékuk szél hozza
a féorumokhoz, kérdez, megosztja ismereteit. A kutatasi
eredményekbdl jol latszik, hogy a tinik meglehetésen akti-
vak, magabiztosan mozognak a vilaghalon.

A netez6 14-18 évesek érdeklédési kore is sajatossagot
mutat az idésebb korcsoportokhoz képest. Szivesen be-
szélgetnek filmekrl, a mozirdl, és latogatnak ehhez kap-
csolddé weboldalakat. Erdekli ket a szamitastechnika, a

mobiltelefon és mobilkommunikacio, de 50 szazalék felet-
ti a szérakoztaté elektronika iranti nyitottsag is koriikben.
A szépség és a divat, valamint a kdnnylizene ugyanolyan
aranyban foglalkoztatja 6ket, mint a 19-25 éveseket, ra-
jonganak tovabba a sportért és az autd-motor hirekért.
Ugy is fogalmazhatnank, hogy a mai 14-18 évesek nyitot-
tak a vilagra, érdekl6dnek az ujdonsagok irant, és vonzza
ket a tudasvagy, az ismeretlen dolgok felfedezése. Mind-
ezek mellett pedig szeretnek szdrakozni, jatszani, és fon-
tosak szamukra a tarsas tevékenységek is. A kapcsola-
tok apolasat a vilaghalén mar-mar professzionalisan (izik;
gondoljunk csak a kozosségi oldalak és a blogok térhodi-
tasara vagy a csevegdprogramok népszeriiségére.

Bar a tinik is értesiilnek a gazdasagi, kulturalis torténé-
sekrél, ezek a témak nagyon kevesiiket érdeklik; de ki is
gondolna arra, hogy pénziigyi, kertészeti vagy életmod ta-
nacsokkal lasson el egy 14—18 évest, vagy természetgyd-
gyaszati cikkeket és modszereket adjon el neki? Ez utdb-
biak azok a témak, amelyek a t6bbi internetezénél jelen-
tdsen kisebb aranyban foglalkoztatjak a korosztaly tagjait.

ALOK ES LAPCSOPORTOK NAPI LATOGATOINAK OSSZETETELE ELETKOR SZERINT

dsszes 14’—18
éves
ingyenes jatékok (mdas 52,9 76,7
netez6kkel)
chatelés 69,6 92,5
wikipédia hasznélata 52,8 75,6
online radiéhallgatas 55,1 60
korlevelek tovabbkiildése 67,5 59,1
VOIP (Skype, MSN) 454 53
férumozas 38,4 52,2
vide feltdltése az internetre 19,9 49
blogolvasas 46,4 47,7
tars- és partnerkeresés 30,4 34,5
online tévézés 31 30,3
blogiras 8,4 12,9
10000 f6 1514 6

Forras: NRC-TNS VMR 2008/1l.
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191—24 25’—34 35'—44 45’—54 55,—69
éves éves éves éves éves
66,5 50 44,4 37 26,8
86,9 67,6 57,3 50,2 48,6
64,3 50,6 43,1 371 34,5

70 56,9 47,2 43,2 39,4
48,6 (8% 65,9 64,1 66,9
48,6 44,7 40 38,6 49,3
44,7 37,1 33 28,4 27,9
28,7 15,2 8,8 6,7 6,5
43,9 45 451 50,1 55,4
35,4 31,7 29 23,1 17,9
31,3 28,8 31,6 32,8 36,1
10,5 7,7 5,6 6,9 71

1777 16 294116 20456 1050f6 674 6



DIGITALIS MEDIA Tények kényve 2009

LATOGATOK A PIACON

Tinik az interneten

ERDEKLODESI KOR (TEMAK, AMELYEKKEL SZIVESEN FOGLALKOZNAK, AMELYEKROL SZIVESEN
HALLANAK, OLVASNAK INFORMACIOKAT, BESZELGETNEK)

osszes
mozi, filmek 55,6 77,7 69,9 57,4 47,5 29,2 26,7
szamitastechnika 453 57,8 47,1 41,6 427 42,2 40,9
mobiltelefon, 39,7 57,5 46,9 8515 37,8 26,9 24,2
mobilkommunikacié
szérakoztaté elektronika 39,6 8.3 44 36,2 38,3 1.5 29,4
sport, sportesemények B85 41,4 33,7 30,3 BilFS! 32 37,3
szépséq és divat 30,5 39,9 41,1 30,5 21,2 23,6 19,6
kénny(lizene 40,3 39,7 38,9 38 43,1 45,4 38,8
auté-motor hirek 31,8 39,6 34,5 29,7 31,2 27,3 25,6
tudomdényos tGjdonsagok, 43,8 37,1 42,6 41,7 452 50,7 55,4
érdekességek
bulvar, pletyka sztarokrdl 28,4 27,8 28,8 30,1 26,6 27,2 29,1
szerencsejaték, 32,5 26,1 29,8 34,8 35,8 34 31,6
nyereményjaték
utazds, Utleirdsok B85 22,4 30,5 34,2 35,8 38 49,7
kulturdlis programok 29,9 21,8 30,3 29,1 30,2 34,7 42,5
konyhamiivészet, 38,3 20,1 33,3 41,2 42,9 49,2 49,1
gasztronémia
ezoterika 22,3 18 20,7 21,1 25,2 28,1 23,2
életmad 32,6 16,6 27,9 39 36,4 35,8 35,7
kertészet, lakberendezés 34,6 16,4 25 37,5 41,5 43,7 52,3
természetgy6gyaszat BSI5! 15,6 23,7 34,5 39,7 471 56
belpolitika, hazai kézélet 8815 12,7 23,1 31,1 40,4 51,2 69,8
gazdasag, pénziigyek 24,6 12 23,3 25,8 26,3 29,7 38,7
kiilpolitika, Eurépai Unié 22,8 8,8 18 21,5 25,3 33,2 48,5

10000 1514 f6 177716 2941f6 2045f6 10506 6746

Forras: NRC-TNS VMR 2008/1l.

A Visitor Media Research egy évente ismétiddé kutatassorozat folytatdsa, amelyet az NRC Piackutaté és a TNS készit el a hazai média-
vasarlok, médiatulajdonosok és vallalatok részére. A 10 000 fés adatbazis a legfontosabb demogréfiai ismérvek tekintetében reprezenta-
tiv a 14-69 éves legalabb hetente internetezd magyar lakossagra.

Tovabbi informaciék: nrc.hu/termekek/vmr
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Kereses = Google

Amikor keresésrél beszéllink, majdnem evidensnek tlinik,
hogy a Google keres6jére gondolunk, pedig az interneten
a keresés szamos formajat végezzik nap mint nap.

Akeresés és a Google mara azonban szinonimava valt. Ezt
tobb tény is erdsiti: ha belegondolunk, a Google.hu gya-
korlatilag egyeduralkodénak szamit a magyar piacon. 2007
6ta az [origo] keresdje, az OK.hu alatt is a Google motor-
ja fut, és a Google.hu-val teliesen megegyez6 talalati listat
ad. 2008 év végén a Tango.hu-nak mondhattunk bucsut: a
Startlap alapértelmezett keresdjévé szintén a Google valt.
Nincs tehat valodi magyar keresd, mondhatnank, és szak-
mai korokbdl tobben hozzateszik: pedig szlkség lenne ra.

Nemzetkozi kitekintésben sem sokkal masabb a hely-
zet: a cseh, orosz, kinai piacok inkabb szabalyerdsitd ki-
vételt jelentenek, ezekben az orszagokban ugyanis sajat
keres6k uraljak a piacot. Az USA-ban a Google a piac-
vezetd keresé, 2008 augusztusaban pedig a ComScore
felmérésébdl az is kiderllt: a Google nem csak az els6,
de a masodik helyet is uralja, méghozza a 2006-ban fel-
vasarolt YouTube.com-mal, ahol tobb keresés tortént a
videotartalmak kozott, mint a korabbi masodik helyezett
Yahoo sajat keresojében. A kulcsszavakat vizsgalva ér-
dekes jelenségnek lehetiink tanui: a felhasznalok ugyanis
nagy szamban hasznaljak a Google-t kvazi bongészokeént
és keresnek ra egyébként ismert tartalmakra.

LEGNEPSZERUBB KERESESEK A GOOGLE.HU-N

2008. 1. n.é. 2008. II. n.é. 2008. lIl. n.é. 2008. IV. n.é. 2009. . n.é.
iwiw iwiw iwiw iwiw iwiw

tv youtube youtube youtube youtube
youtube térkép térkép tv jatékok
térkép tv tv jatékok tv
szotar szotar jatékok torrent freemail
torrent jatékok torrent térkép térkép
freemail torrent szétar szotar torrent
video freemail freemail freemail szotar
jatékok video ingyen jaték képek
msn ingyen google képek google

Forras: Google Insights for Search

LEGKERESETTEBB KULCSSZAVAK A GOOGLE NEWS HIRKERESOJEBEN

Google Hungary Budapest Youtube

hirek

hirek Daniel

Craig

obama news  magyar

Forras: Google Insights for Search (A Google News hirkeresé szolgaltatdsa 2008 év végén indult el magyar nyelven.)

A long tail egyre erételjesebben van jelen a keresésben.
A latogatdk egyre Osszetettebb kifejezéseket irmak be a

KULCSSZAVAK HASZNALATA KERESESKOR (USA)

keresdkbe, egyre tobb szdbol allé kereséseket végeznek,
mikdzben az egy-két szavas keresések szama csokken.

1szavas 2szavas 3szavas 4szavas 5szavas 6szavas 7 szavas 8+ szavas
2007 22% 25% 22% 15% 8% 4% 2% 3%
2008 20% 24% 22% 14% 8% 4% 2% 3%
Valtozés -6% -3% 0% 3% 5% 9% 9% 17%

Forras: Search Marketing Fact Pack 2008, P.16.
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Avilag leglatogatottabb honlapjai kézé tartozé Wikipedian
is a keresés viszi a primet: a stats.grok.se adatai szerint
a leglatogatottabb oldal a keresési lap. Bar jelenleg még
korantsem tény, de megemlitendd, hogy a lapzarta idején
egyre tobben feltételezik: a népszerii mikroblog szolgal-
tatas, a Twitter is a Google kezébe vandorol hamarosan.
A Twitter jo példaja annak, hogy a kdzdsségi média és a
keresés hogyan fuzionalhat. A Twitter keres6je és adat-
bazisa egyarant komoly értéket képviselhet a Google
szamara.

A hazai piacon is vannak olyan szolgaltatasok, amelyek-
ben a keresés a szolgaltatas szerves része, mégsem gon-
dolunk ezekre, amikor keresémarketingrél beszéllnk.
llyenek lehetnek a kiilénbdzé személykeresd alkalmaza-
sok: itthon az iwiw, nemzetkdzi szinten a Facebook tolti be
ezt a funkciot. Es ha mar személyeknél tartunk, nem sza-
bad megfeledkezni a kiilénb6z6 online tarskereso oldalak-
rol sem, ahol szintén 6 funkcié a keresés. A Microsoft
Live! keres6jének egyetlen igazi sikere az, hogy be tudott
férkézni a Facebookra is — az amerikai felnasznalok a
Facebook keres6jében a Live! segitségével a weben is
kereshetnek. Emellett a Microsoft hamarosan Uj keresével
fog kijonni, amely egyel6re csak a sajat alkalmazottainak
elérhetd, a Kumo.com cimen.

A gazdasagi vilagvalsag hatasara a Google hazai képvise-
16i szerint is megnétt a kereslet a kiilonb6zé webshopok és
legf6képp az arésszehasonlitd oldalak irant — ezen oldalak
szolgaltatasa Iényegében szintén keresésbél all.

A 2008-as év legnagyobb akvizicidja a Vatera.hu aukcios
portal eladasa volt - és egy e-kereskedelmi oldal szintén
elképzelhetetlen jol miikodé keresd nélkdil.

DIGITALIS MEDIA Tények kényve 2009

A Vateratol szarmazé adatok alapjan — ahogy akar a Google
keresések kapcsan is — elmondhat6, hogy a kilénb6zé
gyartok hagyomanyos offline, vagy online aktivitasai jelen-
tds mértékben befolyasoljak a kereséseket. igy példaul a
tavalyi év augusztusaban piacra dobott egyik slagerter-
mék, az iPhone, amely mar a megjelenés hénapjaban a 2.
legkeresettebb kulcsszoként bukkant fel a keresések ko-
z0tt, 2008. oktdberétdl stabilan a Vatera.hu egyik legnép-
szer(ibb terméke a keresések alapjan.

A szezonalitdas épp annyira jelen van a Vateran is, mint
barmely mas keresdében: nyaron példaul megugrik a me-
dencékre vald keresések szama. Ugyanakkor persze meg-
vannak a szezontdl fiiggetlen keresések is. A kiilénb6z6
szamitastechnikai és szorakoztatd elektronikai eszkézok
iranti kereslet - példaul a pda-k, a gps-ek vagy a kiilénbo-
26 tévékészlilékek iranti igény egész évben kozel azonos
szinten mozog. Ahogy az altalanos keresékben, Ugy az
arukeresbkben is jelentés mértékben dominalnak az is-
mertebb markak. A felhasznalok jellemzden sportruhazati
termékeket keresnek markanév alapjan, kéz(luk is legtob-
ben Nike vagy Adidas termékeket.

Az aprohirdetési oldalakban is jelentés keresési potencial
van — az Expressz.hu esetében raadasul kiilonbézd tema-
tikak mentén is szétbonthatdak a statisztikak. A keresé-
sekben a gazdasagi valsag hatasai is megfigyelhetéek: az
ingatlan keresések esetében példaul 2008. IV. negyedéveé-
re a legkeresettebb lakasok arkategérigja 20-rél 12 millio
forintra zuhant, ezzel parhuzamosan a hasznaltauté pia-
con a keresett autdmarkak élbolyaban is valtozas tortént: a
vezetd Volkswagen a 3. helyre csUszott, helyét az olcsobb
Suzuki és Opel vette at. Arkategoriak alapjan a legtobben
500.000 Ft kortil kerestek eladd hasznalt autot.

EXPRESSZ.HU SZABADSZAVAS KERESESEK AZ EGYES NEGYEDEVEKBEN

2008. 1. n.é. 2008. II. n.é. 2008. lIl. n.é. 2008. IV. n.é. 2009. . n.é.
albérlet didkmunka albérlet gps hostess
gépkocsivezetd laptop didkmunka n95 n95
laptop kerékpdr stihl e51 hegeszt6
nokia albérlet yorki albérlet albérlet
moségép iphone quad téli gumi yorki
kutya eeepc kerékpdr omnia vagyonér

cnc bontott tégla gps iphone csivava

yorki quad iphone yorki eszterga

nokia gépkocsivezetd babakocsi kiilfoldi munka alufelni
beagle babakocsi madonna koncert bécs csivava iphone

Forras: Expressz.hu 6nkéntes adatszolgaltatasa
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A LEGKERESETTEBB AUTOMARKAK AZ EXPRESSZ.HU OLD
2008. 1. n.é. 2008. II. n.é. 2008. lIl. n.é. 2008. IV. n.é. 20009. I. n.é.
Opel Opel Suzuki Volkswagen Suzuki
Suzuki BMW Volkswagen Suzuki Opel
Volkswagen Suzuki Opel Opel Volkswagen
Mercedes Skoda Ford Mercedes Mercedes
Toyota Toyota Renault Ford Honda

Forras: Expressz.hu 6nkéntes adatszolgaltatasa

Ahogy egyre nagyobb teret hdditanak a blogok, ugy egyre
tobb keresés is jut nekik. Kulféldon mar tébbféle, kimon-
dottan blogkeresé alkalmazas létezik, a legnépszeriibb

lezajlott legtobb keresésrdl. Létezik magyar blogkeresé
alkalmazas is, a Miner.hu, amely kimondottan a magyar
blogokban vald keresésre specializalddott.

ezek kdzUl a Technorati, mely top 10-es listat kdzdl a naluk

L EKERESETTEBB 10 KULCSSZO A BLOGKERESOKBEN

cheat-
codes

jennifer
garner

Téta

environ- men

ment
Jobaratok South Park

Technorati.com taskbar news

étterem- Rickman
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Showder
klub

Bajnai
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Miner.hu

google paris hilton

Gyurcsany
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aniston

vanessa
minnillo

desszert Hinata

Ferenc hozzavalék

FIZETETT KULCSSZAVAS HIRDETESEK AGAZATI BESOROLAS SZERINT AZ ETARGET-EN
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Forras: Etarget 6nkéntes adatszolgaltatasa alapjan. Az Etarget a hazai PPC piac egyik jelentés szerepléje, tartalmi halézataban szdve-

ges hirdetések jelennek meg.



* Avilag tovabb véltdzi’k. ‘

- Di ital
Et‘egs:tival

presen ted by BrandFestival®

- Next Stop:
2010. aprilis 29.



DIGITALIS MEDIA Tények kényve 2009

TRENDEK A PIACON

Mobilinternet

A 21. szazad leggyorsabban fejl6dé kommunikaciés tech-
nolégiaja kétségkiviil a mobiltechnolégia. A mindennapja-
inkban jelenlévé médium a 2000-es évek elejére komoly
felnasznaléi bazissal rendelkezik, és ebbdl adéddan egy-
re kevésbé megkerllhetd marketingeszkoz.

Az Eurdpai Bizottsag 2008-as jelentése szerint a mobil-
penetracié hazankban jelentésen, kozel 13 szazalékpont-
tal nétt, azaz Magyarorszagon 2008-ban 11 771 000 ak-
tiv SIM kartya forgott kozkézen. Ez a szam azonban csa-
|6ka, hiszen egyrészrél a mobilszolgaltatdk onbevallasan
alapul, masrészrél olyan egyébként alvd SIM kartyakhoz
kapcsolodo eldfizetéseket is aktivnak tekint, amelyeket a
szolgaltaté csupan egyenlegkézlés céljabdl egy SMS kiil-
désével aktivizal.

A mobiltechnolégia mint digitalis médium szempontja-
bdl ugyanakkor sokkal érdekesebb az eléfizetdi szam-
nal a mobilinternet felhasznalasi teriiletének vizsgala-
ta. A 3G technoldgia par évvel ezelétti megjelenésével a
mobilinternet a szélessavu vezetékes (kabel és ADSL ala-
pu) hozzaférések konkurense lett — legalabbis savszéles-
ség szempontjabol. A 3,5G-nek is nevezett HSDPA techno-
l6gia 3,6 és 7,2 megabites letdltési sebességet tesz lehe-
tové, igaz, lényegesen szerényebb feltdltési lehetdségek
mellett. Ez a savszélesség ugyanakkor tokéletesen alkal-
mas arra, hogy mobilkésziiléken vagy hordozhaté szami-
togépen teljes értékil internetélményt nytjtson. Részben
ennek is kdszonhetd, hogy a tavalyi évben duplajara nétt
a mobilinternet eléfizeték szama. A savszélesség novelé-
se mellett még fontosabb tényezé volt a lefedettség ndve-
kedése, melynek készonhetéen a nagyvarosokban mar el-
érheté a mobil szélessavu internet. Jelentdsen gyorsitotta
az elterjedést az eléfizet6i csomagok és az igénybe vehetd
konstrukciék arainak kedvezd alakulasa is.

Amikor mobilinternetrél beszéliink, 6sszemosodik két
markansan megkilonbéztethetd teriilet: a mobil eszko-
zOkre optimalizalt oldalak (hibas terminoldgia a WAP, de
sok esetben hasznaljak ezt a kifejezést) bongészése, illet-
ve a 3G-s modemmel vagy egy mobileszkdzon keresztil
torténd internetezés. Azaz a mobilinternet egyrészrél tech-
nologiat, hozzaférési csatornat jelent, masrészrél egy tar-
talmi kategoriat is. Bar a konvergencianak koszonhetéen
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ez utdbbi teriilet kevésbé fontosnak tlinhet - hiszen a leg-
Ujabb mobiltelefonok szinte mar teljes értékl bongészével
rendelkeznek —, ugyanakkor nem lebecsiilendd, amelyet
mutat az is, hogy a szolgaltatok az el6fizetéik szamara ki-
|6n mobilinternetes portalokat lizemeltetnek.

Amint kilon tartalmi kategoriaként kezdjiik értelmezni
a mobilinternetet, felmerll a kérdés, milyen értékkel, el-
s6sorban milyen reklamértékkel birnak ezek a feliiletek.
A 2008-as év ezen a teriileten is hozott Ujdonsagot: a
Vodafone tavaly elséként nyitotta meg portéljat, a Live-
ot a hirdetdk elétt. Az év masodik felében szamos kam-
pany jelent meg a mobilportal oldalain, elsésorban autés
cégek (Citroén, Honda) hirdetéseivel talalkozhatott a 1a-
togato, de a Coca-Cola és a Nivea is az elsé hirdetdk ko-
z0tt szerepelt, ahogy az OTP Bank és az UNIQA is bevet-
te médiamixébe a Live hirdetési felileteit. A masik két ha-
zai szerepld, a Pannon és a T-Mobile egyelére elzarkdzik
annak lehetdségétél, hogy hagyomanyos értelemben hir-
detket engedjen a feliileteire — mas jelentés mobilportal
pedig ezen a piacon hazankban nem talalhato.

A mobilreklam koltések dsszesitésekor a mobilinternetes
hirdetési feliiletek értékén tul egyéb terileteket is figye-
lembe vettek a piac szerepléi: igy a keres6hirdetések, a
célzott mobil marketing kampanyok (SMS, MMS), illetve
az Ugynevezett célzatlan mobil kampanyok (Bluetooth,
QR kéd alapt kampanyok) is ide szamitanak. A tavalyi
évre vonatkozd 450 milliés nettd érték ugyanakkor erés
becslésnek mondhato, mivel a piaci szereplék dnbevalla-
san alapul, melyet semmilyen audit vagy ellenérzés nem
erdsitett meg. A fenti érték kozel felét a direktmarketing
kampanyok, azaz az SMS és MMS kampanyok adtak,
mig az egyéb célzatlan kampanyok és a mobilinternetes
display jellegii hirdetések 6sszesen tették ki a fennmara-
dé 50%-ot.

Lathato tehat, hogy egy 20. szézadi technoldgia, amely
par évvel ezel6tt szinte kizarolag a hangalapt kommuni-
kaciorol szdlt — és amikor mobil alapt adatforgalomrol be-
széltlink, akkor csupan az SMS-ek par byte-os kapacita-
sara gondoltunk —, hogyan valtozik rohamléptekkel és va-
lik jelentds marketingeszkdzzé szinte észrevétlen modon.
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Digitalis televiziozas

A digitalis televiziézas napjaink egyik leginkabb emlege-
tett telekommunikaciés vivmanya. Jelentéségét jelzi, hogy
az USA-ban idén tervezik az analég miisorszolgaltatas le-
allitasat. Hazankban is javaban folyik a digitalis TV szol-
galtatasok és csomagok bevezetése és elterjesztése.

Az Uj technoldgia lényege, hogy a korabbinal joval széle-
sebb és rugalmasabban §sszevalogathat6 csatornakina-
latot nyujt, segitségével jobb képmingség érhetd el és a
program szoérakoztaté funkciokkal bévitethetd.

Digitalis tévé (DTV): az adas digitalis jelfolyamként ter-
jed a tévékésziilékig. A késziilék el6tt egy un. set top box
van, ami jelatalakitoként miikodik, és altalaban extra funk-

ciokat is tartalmaz. Ezek kézlil a leginkabb elterjedtek az
elektronikus programujsag (electronic programme guide,
EPG), a programozhaté musorfelvétel (personal video
recorder, PVR) és a hazi vide6téka (video on demand,
VoD). Interaktiv digitalis tévé (IDTV): Az el6bbieken til
van visszairanyl kommunikacids csatorna, tehat lehetsé-
ges a tévénézd altal kezdeményezett kommunikacié is. Ez
egy sor tovabbi — internetezék széles kérében ismert —
szolgaltatast tesz lehetévé (pl. vasarlas, regisztralas, chat
stb.). Mig DTV szolgaltatas kialakithato kabeles, mihol-
das, internetes platformokon, IDTV szolgaltatasok nyujta-
sahoz az internetes platform és (atalakitasokkal) a kabe-
les platform lehet alkalmas.

A digitalis tévézéssel kapcsolatos Ujfajta fogyasztdi és hirdetdi éimények az alabbi 6sszehasonlitd tablazat szerint fog-

lalhatéak 6ssze:

Tradiciondlis TV

Atlagos képminGség
Atlagos csatornaszam
Egyiranyd kommunikacié
One-to-many

Passziv néz6
+Ad-interruption” modell, push
Szérakoztatds

Statikus tartalom

VHS / VCR

DVD player

Nyomtatott TV-mdisor

Teletext

Az IMS Research altal koz6lt 2008-as becslés jelentds no-
vekedéssel szamol a szektorban: 2012-ig éves atlagban
11%-0s boviilést prognosztizal a kutaté cég vilagszinten.
Ez 2012-ben 230 millié set top box szallitasat jelenti. Ezen
beliil a leggyorsabb névekedést az IP alapu készilékek
mutatjak (37%-os atlagos éves ndvekedés), ami az inte-
raktiv digitalis tévézés sulyanak névekedésére utal a tel-
jes digitalis televizios szektoron belll.

A magyar viszonyokat ehhez képest néhany éves elmara-
das és az alacsony piaci penetracid jellemzi. A piacon el-
érhetd digitalis tévés csomagok ara még jocskan a sok-
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Interaktiv, digitalis TV
Magas képmindség, HD
Szamos csatorna

Kétirdnyd kommunikacio
Many-to-many

Aktiv nézé

~Ad-permission” modell, pull
Szérakoztatds, vasarlds, e-mail, jaték stb.
Dinamikus tartalom

PVR

VoD

EPG

TV-portal

csatornas tévézés havi kéltsége folé emelkedik (ez utdbbi
2007-ben 3 976 Ft volt).

A technoldgiai fejlédés altal elérhetévé valo szolgaltata-
sok kozll a leghasznosabbnak a tokéletes kép- és hang-
mindéséget tartjak a megkérdezettek (86%-uk szerint hasz-
nos vagy nagyon hasznos szolgaltatas), ezt koveti a szé-
les képernyds, nagyfelbontast misorszolgaltatas (63%)
és a misorok tetszéleges idépontban torténé nézhetd-
sége (62%). Igény szerinti videdzas, nagyobb csatorna-
valaszték, interaktiv halozati jatékok irant a valaszadok
25-50%-a érdekl6dne.



TRENDEK A PIACON
Digitalis televiziozas
gitalis tel
Interaktiv halozati jatékok
Akar 150 csatorna
ATV képernyéjén elérhetd internet
Igény szerint letdlthetd vided
Jelenleginél gyorsabb teletext szolgaltatas
Tobb prémium csatorna
TV misorok barmikor megnézhetéek
Széles képerny&s, nagy felbontasi miisorszolgaltatas

Tokéletes kép és hangmindség
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0% 10%

20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

= Szolgaltatast valamilyen mértékben hasznosnak tartja

100%

® Szolgaltatasért fizetni is hajlandd

Forras: NHH - Infokommunikécios és média fogyasztasi szokasok, 2008. november. Tovabbi adatok: http://www.nhh.hu/dokumentum.php?cid=18391

Magyarorszagi szereplok

UPC

A vezetd hazai miisoreloszt6 cég 2008-ban vezette be digitalis te-
leviziés szolgaltatasait mind a miiholdas, mind a kabelteleviziés
platformon. A szolgaltaté weboldalan lévé 2008. szeptemberi adat
szerint a digitélis televizids szolgaltatasokat mintegy 65 000-en ve-
szik igénybe. A ,tanyéros tévé” magasabb csomagjaiban igénybe
vehet6k a PVR funkciok (megallithato, oda-visszatekerhetd, visz-
szajatszhatd, rogzithetd adas), mig kabelen az elébbieken tul HD
(nagyfelbontast kép, magas képmindség) csatornak is elérheték.
Mindkét platformon elérhetd az elektronikus misorujséag.

T-Home

A legnagyobb tavkozlési vallalat 2006 novemberében inditotta el
IPTV szolgaltatasat, azdéta kabelen (2007-t6l) és miholdon (2008
végétdl) is szolgaltat digitalis tévét. Az IPTV eldfizeték szama 2009
marciusaban 37 000, év végére tervezik atlépni az 50 000-es sza-
mot. A PVR funkciok mellett rugalmasan alakithaté koktél csomag-
kinalat, mintegy 700 filmet kinald hazi videdtéka szolgaltatas is
az eléfizetdk rendelkezésére all. Az [origo] hirek és szolgaltatasok
atcsomagoldsaval a felhasznaldk szines magazintartalmat bon-
gészhetnek a taviranyitéval, illetve kviz és egyéb jatékok, szava-
zasok, digitalis radidadasok, letdlthetd képernyévédok allnak ren-
delkezésre. Az elektronikus misordjsag szinkronizalhaté mobilte-
lefonnal és a webes feliilettel, igy példaul barmelyik platformon ki-
valaszthatd és felvételre jel6lhetd egy adott misor vagy akar tel-
jes sorozat.

Invitel

Szintén telefonos és internetes infrastruktdran nyijt IPTV szolgal-
tatast. Jelenleg PVR, misorujsag, videotéka, radio, jatékok allnak
a felhasznalok rendelkezésére, akik alapcsomagokra és extra cso-
magokra fizethetnek elé. Egyedi szolgéltatas a ,Tegnap tévéje”,

amivel bizonyos csatorndk adasa 24 vagy akar 72 ¢réra vissza-
mendleg visszanézhetd. Ehhez nem a set top box hattértarat, ha-
nem egy kdzponti kiszolgalét alkalmaznak.

Antenna Hungaria

2005 decemberében indult az Antenna Digital nevi féldfelszini su-
garzasu digitalis tévés szolgaltatas, melynek digitalis alapfunkci-
6i: az EPG, a HD mindség és rugalmasan valaszthaté program-
kinalat. A visszirany hidnya miatt az interaktivitast ez a platform
(hasonléan a miholdas platformokhoz) nem tudja biztositani. Egy
2007-ben kiadott kozlemény szerint az tigyfélszam 50 000 kordil
volt. A viszonylag magas szam nem Uj el6fizetdi bazist jelent, ha-
nem a kordbbi ,analég” ligyfelek kételezd szolgaltatas-valtasa at-
jan jott létre. 2009-t6| az Antenna Hungaria elinditotta a MinDigTV
szolgaltatasat is, ami egy szlikebb (jelenleg néhany csatornas), de
ingyenesen foghatd és akar HD mindségii programkindlatbol, va-
lamint EPG szolgaltatasbal all.

Tovabbi kabel- és miiholdas szolgaltatok

Onall piacra lépsként a HelloHD miiholdas technolégiaval nydijt
digitalis tévés szolgaltatdsokat (HD mindség, PVR, EPG), de ed-
dig nem sikeriilt komoly Ugyfélbazist épitenie a magas belépési dij
miatt. A szamottevo Uigyfélbazissal rendelkezd kabel- és miholdas
szolgaltatok (DigiTV, FiberNet stb.) varhatéan a kdvetkezé évek-
ben alakitjak ki digitalis televizids szolgaltatasaikat.

NHH: ,A Nemzeti Hirkdzlési Hatosag feladata az elektronikus hir-
kézlési, postai és informatikai szolgaltatdasok piacai zavartalan,
eredményes mikddésének és fejlddésének elésegitése. A hato-
sag a szolgdltatok és a felhasznaldk érdekeit egyarant védi. Fel-
adata a tisztességes, hatékony verseny kialakitasa és fenntarta-
sa, valamint a szolgaltatok jogkdvetd magatartasanak felligyele-
te.” (Forrds: NHH)
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Online kozossegek

A webes interaktivitas lehetéséget ad a kdzdsségi tartal-
mak egyre izgalmasabb szervezédésére. A kozosség altal
létrehozott tartalmak mar a ,korai” weben is format 6ltét-
tek, pl. levelezélistak, forumok vagy akar tarskeresé pro-
filok formajaban.

Az elmult években jottek létre és terjedtek el (igen gyor-
san) azok a platformok, amelyek kifejezetten a kézdsségi
tartalmak megosztasara szervezddtek, és amelyeket 6sz-
szefoglald néven web2.0-nak is szokas nevezni. A kozos-
ségi tartalmak (user generated content, UGC) nagyobb ré-
sze a kdvetkez6 négy csoportba tartozik: videdtartalmak,
kézdsségi oldalak, blogok, virtualis vilagok. Az eMarketer
becslése szerint 2009-ben varhatéan kdzel 90 millié ame-
rikai vesz részt a tartalomgeneralasban. A legtdbben, 80
milliéan, a kozdsségi oldalakon tevékenykednek, itt jon
létre a legegyszerlibben, gyakorlatilag bongészés kozben
a tartalom. A megjegyzésekbdl, ismerkedésekbél, kapcso-
|6dasokbol, tevékenységekbdl alld informacio-csoportokat
life-casting-nak is nevezik.

Ha az egyes tartalomtipusokat vizsgaljuk, egyfajta aszim-
metria figyelhetd meg a tartalmat Iétrehozdk és a tartalmat

gyarték szama kozott. Mig a blogokndl és a video-
tartalmaknal az olvasok, illetve nézék szama tobbszorose
a feltdlték szamanak, a kozosségi oldalakon majdnem
minden fogyaszté maga is létrehoz tartalmakat, példaul
sajat tevékenységérdl un. feed-eket general az ismerdsei
szamara.

Kozosségi oldalak (social networking sites)

A kdzdsségi tartalmak legnagyobb bazisat jelenté kozos-
ségi site-ok azzal a céllal jottek létre, hogy a virtudlis ko-
z0sségi létnek egyfajta platformot biztositsanak. Ez lehet
egy kiemelt funkciora épiilé, mint pl. a Twitter esetében,
ahol legfeljebb 140 karakteres nyomokat (mikroblog be-
jegyzést) lehet hagyni, amely a ,Mit csinalsz most?” kér-
désre valaszol. A masik megkozelités, ha a platform sok
funkciéra (fotéalbumok, videdk, blogok, levelezés stb.)
épit, és igy segiti elé a kilonbdzé célu kapcsolati halok
létrejottét és tartaimak megosztasat. A legsokoldalibb
platformok, mint a Facebook, a kdzpontilag rendelkezés-
re allé funkciokon tul széles korii lehetdséget biztosit arra,
hogy a kézdsség altal fejlesztett kisalkalmazasokat (eze-
ket widget-nek is szokas nevezni) is hasznaljanak és osz-
szanak meg egymassal a regisztraltak.

KOZOSSEGI HALOZATOK LATOGATASANAK CELJA

Karrierépités

Jaték

Zene megosztasa / Uj zene felfedezése
Kozosségi események szervezése

Uj emberek megismerése

Foték megosztasa

Régi baratok megtalalasa

Kapcsolattartas baratokkal

78%

0% 10% 20%

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

100%

USA internetezok 18+

Forras: JP Morgan, 2008 november, Consumer Survey, az eMarketer cikke alapjan

Bar a vilagon tobb tizezer start up cég alapozza vallal-
kozasat valamilyen online kdz0sségi szolgaltatasra, ezek
kézll csak par tudott Uzletileg is jelentés tényez6vé val-
ni a médiapiacon.
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A legtobb kozosségi oldalon igénybe vehetd valamilyen
hirdetési megoldas, és a szolgaltatok szamos izleti mo-
dell keretében probalnak profitra szert tenni a jelentés
szamU, de a hagyomanyos webes tartalomfogyasztastol
eltéréen viselkedd felhasznaloi bazisbdl.
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TRENDEK A PIACON

Online kozossegek

Az elterjedt izleti modellek:

Uzleti modell Kozbsségi site

Emelt dijas szolgdltatds

Sajat hirdetési halézat

PPC partnerprogram (Google AdSense / Etarget)
Sales house partnerség

Hirdetésen tuli Gizleti megoldasok

Non-profit kezdeményezések, donacié

Facebook
A 2004-ben harwardos didkok szamara |étrehozott Facebook ma
a legnagyobb kodzdsségi site a vilagon, és 2009 marciusaban mar
az USA vezet6 online médiuma az oldalon eltoltétt idd tekinteté-
ben (7 millié éra). A halézatot 2006-ban nyitottak meg a nagyké-
zonségnek.

A kdzOsségi oldal 2009 marciusaban a 4. helyet foglalta el el-
érésben a Google, a Yahoo és a Live.com mdgétt. A tébb mint 200
milli6 regisztralt Facebook felhasznalo rendkiviil elkotelezett: tobb
mint 50%-uk naponta latogatja az oldalt, atlagosan napi 19 percet
toltve a fellileten. A Facebook azt is lehetévé tette, hogy kilsd fej-
lesztdk ingyenesen és minimalis korlatozas mellett t6lthessenek
fel kisalkalmazasokat, amelyek igy extra funkcidkat adnak a halé-
zathoz. 2009 &prilisaban tébb mint 52 ezer applikacio volt elérhe-
t6 a rendszerben, a legnépszeriibb alkalmazasokat pedig havon-
ta tébb mint 14 milli6 f6 latogatta meg. Az alkalmazasok fejlesztd-
inek lehetésége van fizetds vagy brandelt szolgaltatasok létreho-
zasara is, raadasul az tzleti modellnek nem része a Facebookkal
torténd osztozkodas sem. Mikdzben a cég — egy kialakulatlan tiz-
leti modellel — mindéssze évi 150 milli¢ dollar éves bevételt termelt
2007-ben, az elkételezett, tdmeges latogatotisag értékét a piac
Ujra visszaigazolta a Microsoft 1,6%-0s tulajdonszerzésével, ame-
lyért 240 millié dollart fizetett a vasarlo.

MySpace

A 2004. januar 1-jén alapitott MySpace csak 2008 legvégén volt
kénytelen &tengedni a leglatogatottabb kdzdsségi site cimet a
Facebook-nak. 2009 februarjaban a site-on 58,5 millié egyedi fel-
hasznald fordult meg, tébb mint 10 millié fével kevesebb, mint a
legnagyobb konkurensén. A Rupert Murdoch &ltal tulajdonolt News
Corp. 2005-ben azzal a céllal vasarolta fel a szolgaltatast, hogy a
kozosségi oldal legyen a médiabirodalom digitélis portfoliojanak
(Fox Interactive Media) zaszléshajoja.

Az oldal indulasatél kezdve zenei fokuszu: a legfontosabb cso-
portképzo faktor az egyittesek oldalai és az azokhoz kapcsolddo
rajongdi bazis. Ezt egésziti ki a tartalommegosztas funkcio, a fel-
hasznaldk sajat profiloldala, valamint a blog funkcio.

2008-ban a MySpace-rél részben levélasztva létrehoztak a
MySpace Music nevii vallalkozast, melynek a zenei kiadok egyen-
16 aranyu résztulajdonosai lettek. A tarsult kiadok lehetévé teszik,
hogy a felhasznalok sajat igényeik alapjan zenéket valogassanak
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MyVIP, Baratikor.com, Ling.com
Facebook, MySpace MyAd, LinkedIn
Dada.net, MySpace, iWiW
Facebook, iWiW, MyVIP

Twitter, Facebook, iWiW klub és app, MyVIP klub,
HotDog brandelt magazin stb.

WikiPedia.org

egyéni zenelejatszojuka (MoD — music on demand), és az igy 6sz-
szedllitott és online hallgathaté jatszasi listakat megosszak ko-
z0sségi és sajat oldalaikon. Az lzleti modell alapjan zenehallga-
tas kdzben hirdetések jelennek meg a lejatszdoban (illetve lesznek
hallhatoak is a zeneszamok kdz6tt a késébbiekben). A platform fi-
zetBs zeneletdltésre is alkalmas lesz.

Twitter

A 2006-ban alapitott szolgaltatas lehet6vé teszi a felhasznalok-
nak, hogy rovid, legfeliebb 140 karakteres bejegyzéseket vagy
egymasnak szant Uzeneteket irjanak. Az izeneteket az Un. ,kove-
tok” (followers) lathatjak sajat profiljukon, igy az ismeretségi hald
szolgal az lizenetek automatikus terjesztd kézegédl.

ATwitter kiugré ndvekedése — egy év alatt megnyolcszorozédott
a felhasznalészama — egyszerliségének és Ujszerliségének egy-
arant kdszonhetd, valamint annak, hogy kiilsé fejleszték a Twitter
motort haszndlva twitteres” szolgaltatsokat (Un. mashup-okat)
hozhatnak létre. llyen kezdeményezés példaul a kb. 3 000 fés ha-
zai Turulcsirip, amely lényegében a magyar Twitter alrendszer. A
hazai twitterez6 kzosséget egy, a Webisztan blogon irt bejegyzés
20-30 ezer fore becsilli.

ATwitter jelenti az els6, azonnali visszajelzést a weben, [ényege-
sen megel6zve pl. a Google keresét, de a klasszikus” blogokat is. A
Twitteren keresztlil elérhetd ,valos ideji web” segitségével a cégek
nyomonkévethetik markaik, termékeik emlitéseit az izenetekben.
Jelenleg ez az igény adja a szolgaltatas elsédleges Uzleti modell-
jétis: 2009 tavaszatol létezik cégek szamara elérhetd Twitter-figyeld
szolgaltatas, CRM tdmogatassal kiegészitve. A felhasznalok sza-
mara a Twitter hasznalata a honlapon keresztil ingyenes.

LinkedIn

A 2003 majusaban indult Uzleti fokuszu kozdsségi oldal regiszt-
ralt felhasznaloi bazisa 2009 februarjaban Iépte tal a 35 millio fot.
A 150 kiilonbdz6 iparagban tevékenykedd szakemberek szama-
ra az oldalon ligyfélszerzési, allaskeresé és lizleti kapcsolatépité
funkciok allnak rendelkezésre. A felhasznalok szakmai profilt épit-
hetnek, illetve bdngészhetik masok szakmai adatlapjat. A kapcso-
lati hal¢ lizleti jellegzetessége, hogy egy adott személy nem csak
az elsd szintll kapcsolati halot latja részletesen, hanem a 2. (is-
merds ismerése) és 3. szintli hald is ugyanolyan részletességgel
béngészhetd.



TRENDEK A PIACON

Online kozossegek

Magyar webes kozosségek
2007 a social network forradalom éve a hazai piacon. 2008-ra be-
alini latszott a status quo: a 2006-ban inditott szolgaltatasok domi-
naljak a piacot, az ujonnan indulé oldalak helyett — bar novelték Ia-
togatészamukat — a magyar k6zonség inkabb a 2008-ban magya-
ritott kuilfoldi site-ok felé fordult.

A MySpace oldalan jelentek meg az elsé magyar felhasznalok.
2009 marciusaban a hi5 mar 504 ezer, a Facebook pedig 200 ezer
tagot tudhatott magaénak.

iWiw

A magyar WiW 2002-ben indult, majd 2005-ben iWiW-re valtozott
aneve. Az e-mail értesités bevezetésével jelentdsen megnétt a re-
gisztralt tagok szama. 2006-ban a Magyar Telekom 1 milliard fo-
rintért felvasarolta a kozosségi oldalt a Virgo-tdl, ezzel megfeleld
infrastruktura keriilt a rendszer ala, és folytatddhatott az oldal di-
adalmenete. 2007. év végén, részben a kiilfoldi kozosségi olda-
lakra valé elvandorlas megel6zése érdekében, elindult az iWiW
klubrendszer, 2008 novemberében pedig az iWiW bejelentette az
OpenSocial szabvany alapu fejleszt6i interfész megnyitasat, ami-
vel a tervek szerint 2009. &prilis folyaman lehetdvé valik kisalkal-
mazasok beillesztése az oldalba.

myVIP

A 2006-ban inditott myVIP az addig egyeduralkodo iWiW pozicio-
jat kivanta bevenni azzal, hogy szinte valamennyi szolgaltatasaval
raigért a piacvezetdre. Nem sokkal az indulasat kovetéen lehets-
vé tette klubok alapitasat, és nem korlatozta a rendszerbdl kiildhe-
t6 tagi meghivok szamat sem. Minddssze 22 hénap leforgéasa alatt
2 millio f6 regisztralt a rendszerbe. Latogatéi jellemzéen a fiata-

MAGYAR FELHASZ

Webhely

18-49
évesek
aranya

Atlagos
idé/uu
(6ra)

uu/hé

1 iwiw.hu 2 626 689 76% 5:27:03
2 myvip.com 1173 863 72% 6:04:15
3 hotdog.hu 1030 648 64% 0:31:26
4 hiS.com 646 133 70% 0:22:13
5 dada.net 453 299 76% 0:02:55
6 baratikor.com 376 712 80% 2:17:04
7 mySpace.com 362 240 72% 0:30:10
8 network.hu 359 747 2% 0:03:22
9 facebook.com 311 167 71% 2:12:13
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labb korosztalybdl kertilnek ki, akik szamara fontos, hogy képeiket
megoszthassak ismerdseikkel. 2009 aprilisaban az oldal regiszt-
ralt felhasznaléinak szdma meghaladta a 2,48 milli6 fét.

HotDog

A Sanoma portfoliéjaban helyet foglalé Hotdog.hu elsésorban a
fiatal, 14-23 éves célcsoport onkifejezési szikségletére alapoz-
za milkodését. A 2005 oktdberében inditott site a felhasznaldi tar-
talomgeneralasra fokuszal: a regisztralt tagok blogot indithatnak,
magazint szerkeszthetnek, és szdmos egyéb interakciora lehets-
séget add szolgaltatast vehetnek igénybe. A 300 000 regisztralt
tag tébbsége — a Webaudit statisztikai alapjan a latogatok 80 sza-
zaléka — a 19-39 éves korcsoportbol keriil ki. A site havi egyedi la-
togatéinak szama 2009 marciusaban meghaladta az 1 milli6 fét.

Feltérekvok

Abaratikor.com Lettorszagbol érkezett hozzank 2006-ban. A ma-
gyar mellett tovabbi 25 nyelven elérheté kozdsségi haldzat kon-
cepcidja a Facebookhoz hasonlé, elsésorban szolgaltatasokkal ki-
vanja aktivizalni a regisztraltak taborat. A mutasd.be egyedi alap-
Gtlettel operal: a felhasznalok nem sajat magukat, hanem ismeré-
seiket mutathatjak be a kozosségnek. 2009-ben a Seedcamp re-
gionalis versenyén egy szintén magyar fejlesztésii kozosségi ol-
dal, a Joobili.com utazasi portal nyerte el az év legigéretesebb
véllalkozasa dijat.

Bar a vilagon tobb tizezer start up cég alapozza vallalkozasat
valamilyen online kézosségi szolgaltatasra, ezek koziil csak par
tudott Uizletileg is jelentds tényezévé valni a médiapiacon.

K A KOZOSSEGI HALOZATOKBAN (GIA, 2009. JAN

Osszes id6  idd szerinti ffi (%) nd (%) Latoga-
(6ra) helyezés tészdm
novekedés
(%)*
14 317 1 48% 52% 101%
792
7126 227 2 52% 48% 89%
540 048 5 48% 52% 160%
239 332 6 50% 50% 614%
22018 8 60% 40% 91%
860 601 3 45% 55% 50%
182 136 7 47% 53% 173%
20 203 9 50% 50% 1900%
685 724 4 39% 61% 527%

Forras: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience 2009. januar

*Latogatoszam ndvekedés (%) 2008.12 / 2007.12
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Tematikus oldalak

Webhely uu/hé Latogaté- Atlagos  Osszes id§ ffi (%) né (%) 18-49 éve-
szam nove- id6/UU (6ra) sek ardnya
kedés (%)* ()

1 tombola.hu 950 521 162% 0:11:29 181 881 51% 49% 77%
2 startlapjatekok.hu 586 862 107% 0:53:42 525 193 44% 56% 68%
3 miniclip.com 474 661 96% 0:18:57 149 979 44% 56% 67%
4 honfoglalo.hu 453 147 177% 4:54:55 2227 398 51% 49% 71%
5 freewebarcade.com 442 759 109% 0:31:58 235939 44% 56% 68%
6 freeonlinegames.com 379 116 122% 0:13:35 85 844 45% 55% 70%
7 travian.hu 371192 136% 9:25:49 3500 425 47% 53% 67%
8 freelotto.com 243 021 328% 0:00:30 2045 46% 54% 75%
9 arcadetown.com 191 780 58% 0:15:50 505 88 36% 64% 75%
10 teveclub.hu 188 613 83% 0:33:15 104 514 61% 39% 79%
11 bitefight.hu 172014 142% 12:58:57 2233 194 66% 34% 76%
12 partypoker.com 160 605 61% 0:12:58 34 693 49% 51% 85%
13 addictinggames.com 142 423 124% 0:03:26 8154 45% 55% 69%
14 jojatek.hu 119 579 94% 0:21:01 41902 43% 57% 73%
15  nyeremenytar.hu 117 421 457% 0:05:10 10 110 50% 50% 75%
16 games2girls.com 104 728 87% 1:23:06 14 5042 47% 53% 79%
17 kvizpart.hu 92 569 75% 0:32:03 49 460 49% 51% 82%
18 888.com 66 591 29% 0:00:28 513 74% 26% 68%
19  funnygames.nl 56 542 60% 1:05:36 61815 43% 57% 84%
20 onemorelevel.com 49 107 44% 0:01:36 1311 74% 26% 96%
21 webnyeremeny.hu 42 576 177% 0:02:59 2120 26% 74% 76%

Forras: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience (15+), 2009. januar
*Latogatdszam ndvekedés (%) 2008.12 / 2007.12

VIDEOMEGOSZTO HONLAPO

Webhely UU/hé  Létogatd- Atlagos  Osszes id6 ffi (%) né (%)  18-49 éve-
szam néve- id6/uuU (6ra) sek aranya
kedés (%)* (6ra)

1 youtube.com 2183 051 141% 3:19:113 7248 252 54% 46% 7%
2 indavideo.hu 717 889 85% 0:25:47 308 526 66% 34% 7%
3 videa.hu 693 874 126% 0:35:54 415179 67% 33% 79%
4 videoplayer.hu 496 071 127% 0:20:03 165 758 55% 45% 64%
6 dailymotion.com 124 866 258% 0:09:31 19 796 62% 38% 82%
7 video.keresom.hu 252 165 218% 0:11:24 47 894 53% 47% 74%
8 freeviog.hu 135 648 495% 0:01:20 3002 34% 66% 63%

Forras: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience (15+), 2009. januar
A kutatas rovid mddszertani leirasat lasd a 11. oldalon. Tovabbi informacio: www.szondaipsos.hu/site/gemius-ipsos-audience-gia/
*Latogatdszam ndvekedés (%) 2008.12 / 2007.12
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A kereskedd honlapok latogatoi

webhely latogaté 18-49 éve-  bsszesidd id6 szerinti ffi (%) né (%) latogaté-
(UU/hé)  sek aranya (6ra) helyezés sz&m néve-

kedés (%)*

1 vatera.hu 982 002 79% 1159 110 1 54% 46% 144%
2 teszvesz.hu 763 046 71% 764 191 2 48% 52% 153%
3 ebay.com 257 171 91% 225 809 8] 70% 30% 195%
4  ebay.de 61521 93% 36 102 4 73% 27% 94%

Forras: gemius/Ipsos Audience (15+), 2009. januar
*Latogatdszam névekedés (%) 2008.12 / 2007.12
Ar-dsszehasonlito site-ok

A 2006 el6tt évekig beallt ar-6sszehasonlité piac 2007-
2008-ban jelentds mozgasba kezdett. Az addig meghata-
rozé néhany dsszehasonlité oldal lefedte ugyan a piacot,
de béviteni mar nem volt ereje. 2007-ben néhany konku-

rens oldal belépésével elindult a verseny a piacon, ami
a szegmensre dolgozo site-ok fejlesztését, megujitasat
eredményezte. Ez ugyanakkor a szerepl6k piaci részese-
désének folyamatos ingadozésat hozta magaval, amely
jelenleg is tart.

AR-OSSZEHASONLITO SITE-OK

18-49 éve-
sek aranya

webhely

latogaté
(UU/hd)

1 arukereso.hu 357 691 67%
2 kirakat.hu 287 069 78%
3 argep.hu 251 269 85%
4 depo.hu 214 890 74%
5 olcsobbat.hu 200 524 81%

Forras: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience (15+),

*Latogatdészam névekedés (%) 2008.12 / 2007.12

Osszes id6  id6 szerinti ffi (%) né (%) latogaté-
(6ra) helyezés szam nove-
kedés (%)*

36 543 & 68% 32% 145%
30 796 4 58% 42% 84%
68 498 2 62% 38% 151%
134 086 1 65% 35% 107%
20 921 5 71% 29% 226%

2009. januar

APROHIRDETESEKET KOZZETEVO HONLAPOK

webhely latogaté  18-49 éve-

(UU/hé)

sek aranya

1 expressz.hu 889 240 79%
2 hasznaltauto.hu 538 076 85%
3 slando.hu 446 280 82%
4 ingatlanok.hu 430 207 70%
5 startapro.hu 258 733 81%
6 onlineapro.hu 181 355 80%

Forrés: Szonda Ipsos — Gemius SA, gemius/Ipsos Audience (15+),

*Latogatdszam névekedés (%) 2008.12 / 2007.12

Osszes id6  id6 szerinti ffi (%) ng (%) latogaté-
(6ra) helyezés szam nove-
kedés (%)*

870 676 1 56% 44% 134%
694 495 2 59% 41% 91%
74 181 4 47% 53% 116%
89 958 3 43% 57% 83%
31661 6 58% 42% 87%
40412 5 56% 44% 265%

2009. januar
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Becsult rekldmkoltés 20072008

6,24 szazalékos novekedéssel a 2008-as reklamtorta 200,6
millidrd forintos volt, ezzel meghaladta a 2007/2008-as
6%-o0s bovilést. A 13,6 milliard forintos 2008-as tébblet
nyertese az online média, amely tobb mint 6 milliard forint-
tal részesedett a ndvekedésbdl, de a hirdeték novelték kol-
téseiket szinte valamennyi médiatipusban. Bevételcsokke-

nést egyediil a mozik tapasztalhattak, ahova az idei becslé-
sek alapjan netté 110 millié forinttal kevesebb jutott a hirde-
tési biidzsékbdl. A radiok esetében az MRSZ - a helyi
adoktol szarmazo informéaciok alapjan — korrekciot is végre-
hajtott az adatokban. Alegnagyobb részesedés-csokkenést
idén is a nyomtatott sajtd kényvelhette el.

NETTO ARAS REKLAMKOLTESEK - MRSZ BECSLES (MILLIO FT)

Osszesen Internet
2004 154 700 60 300 63 800 12 500 13 600 1000 3500
2005 166 600 63 300 69 700 11 300 15 200 1000 6 100
2006 176 300 64 600 72 000 10 100 19 000 900 9700
2007 187 005 67 650 74 950 9615 19 930 850 14 100
2008 200 560 69 270 78 310 (9,81+1,9) 20 400 740 20 130

11 710*

2008/2007 +6,24%* +2,3% +4,48% +2,08%* +2,36% -12,95% +43,68%

Forrés: MRSZ
*Az MRSZ a 2007-es évi radios piaci koltés alulbecslése miatt elvégzett korrekcids szamitas révén 1,9 milliard forinttal korrigalta adatait.
Ezt az idei becslilt dsszegb6l levontak, majd az igy kapott 9,81 milliard forinthoz viszonyitottak a radios piac névekedését.

80,000 7

70,000 - " Mot
60,000 “Rado
50000 l‘ “Internet
= Kozterilet
40,000 g Y v = Saits
30,000 i 7 Sajto TV
20,000 *‘ 7 Kozteriilet
10,000 Internet

o Radi
2004 7

Mozi

2008

Forras: MRSZ

RESZESEDES (9

Osszesen R&dié Internet
2004 100% 39% 41% 8% 9% 1% 2%
2005 100% 38% 42% 7% 9% 1% 4%
2006 100% 37% 41% 6% 1% 1% 6%
2007 100% 36,2% 40,1% 5,1% 10,7% 0,4% 7,5%
2008 100% 34,5% 39% 5,8% 10,2% 0,4% 10%

Forras: MRSZ

Mddszertan: Az MRSZ adatszolgaltatéi a médiumok és ligynokségek szakemberei voltak, akiknek birtokaban valés forgalmi adatok vannak. Az egyes médiu-
mok a sajat tertiletiikrél pontos bevételi adatokkal rendelkeznek. A téliik kapott adatokat az MRSZ tavalyi becsléseinek eredményeivel vetették dssze, és mas
intézmények becsiilt vagy auditalt adataival kontrollaltak. A legalacsonyabb és legmagasabb dsszforgalmat jelz6 adatlapok kikeriiltek az 6sszesitésbél, a tobbi
atlagolasra kertilt. A médiumok sajat teriiletre vonatkozé becslése kétszeres sillyal szamitott. Az adatok nett (az ligyndkségi jutalékot tartalmazo) forgalomra
vonatkoznak, kiszamitasuknal az MRSZ a valds bevételeket — barterek esetében szamlaértéket — hasznalta.
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Listaaron mért reklamkoltés 2007/2008

LISTAARAS BRUTT

Osszesen Internet
Osszesen Internet Szektor Koltés* Véltozas Koltés* Véltozas
(Millié Ft) 2008 2008/2007 (Millié Ft) 2008 2008/2007
2 1 pénzintézet, biztositétarsasag 67 809 15% 4157 61%
3 2 tavkozlés 54 454 4% 2785 35%
5 3 kozlekedési eszkozok 49 298 1% 2639 46%
8 4 szolgéltatas 35422 18% 1911 85%
9 5 konyvkiadas, tomegtéjékoztatas 28 180 6% 1516 15%
7 6 kultira-szabadid6-szérakozas 42742 18% 1237 91%
6 7 gydgyaszat, gydgyhatasu készitmény 48 595 14% 750 278%
1 8 élelmiszer 79 530 13% 697 38%
22 9 ingatlan 2941 6% 662 31%
13 10 utazas, turizmus 15 304 18% 645 10%
18 11 informatika, irodatechnika 3602 -12% 587 2%
10 12 ital 25810 -2% 525 46%
4 13 szépségapolds 54 383 7% 428 49%
19 14  oktatds, képzés 3487 15% 250 51%
12 15 kereskedelem 23194 9% 174 -1%
17 16 energiahordozd, energiaforras 3669 -19% 162 -19%
23 17 kérnyezetvédelem, kdzm(ellatas 2691 173% 139 1060%
14 18 lakberendezés és lakdsfelszerelés 12 691 9% 105 24%
20 19 haztartasi gép és kisgép 3422 -14% 96 -8%
21 20 épitSipar 3400 36% 70 41%

LEGNAGYOBB 15 INTERNETES HIRDETO LISTAARON (BRUTTO) 2007/2008

Osszesen Internet
Osszesen Internet Hirdetd Koltés* Véltozas Koltés* Véltozas
(Millié Ft) 2008 2008/2007 (Millié Ft) 2008 2008/2007
3 1 T-Mobile 11 565 8% 746 32%
24 2 Budapest Bank Rt. 4 969 4% 551 95%
824 3 Toyota Motor Hungary Kft. 3856 7% 504 74%
6 4 Pannon Gsm 10 667 -4% 485 70%
15 5 CIB Bank Rt. 6072 26% 384 93%
7 6 Vodafone Magyarorszag Rt. 8811 -3% 376 14%
109 7 Allianz Hungdria Biztosit6 Rt. 1023 -27% 310 39%
49 8 Opel Hungary Kft. 2826 -2% 297 47%
80 9 Miniszterelndki Hivatal 1636 23% 294 156%
13 10 OTP Kereskedelmi Bank Rt. 6283 -4% 284 34%
18 11 K&H Bank 5707 3% 280 22%
1 12 Unilever Magyarorszag Kft. 19 603 14% 239 0%
52 13 Samsung Electronics Magyar Rt. 2 464 127% 238 109%
153 14 Magyar Cetelem Bank Rt. 673 29% 228 835%
12 15 Raiffeisen Bank Rt. 6491 15% 228 22%

Forras: ATNS Media Intelligence termékeinek egy része a reklamkaltési adatokra fokuszal, masik része a kreativok kozétti keresést tamogatja. A legtjabb megoldasok
pedig az adatok és kreativok egyittes megjelenitését, a reklam- és médiapiaci tendenciak feltarasat, elemzését is lehetévé teszik. Tovabbi informacio: www.tnsmi.hu
*Listadras koltés
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Becsult online reklamkoltés 2007/2008

LINE SZEGMENS NOVEKED 2000-2008 (IAB BECSLES)

Osszes koltés* arany** novekedés (%) névekedés (mdFt)
2001 1,2 1,0% 41% 0,4
2002 1,6 1,3% 33% 0,4
2003 2,4 1,8% 50% 0,8
2004 4,3 2,8% 79% 1,9
2005 6,9 4,1% 60% 2,6
2006 10,5 5,9% 52% 3,6
2007 15,3 8,1% 46% 4,8
2008 21,8 10,8% 42% 6,5

*Millird forintban
**Ateljes reklampiachoz képest

AZ ONLINE REKLAMPIAC FEJLODESE MAGYARORSZAGON

10,8%

8,1% g

15,0 :%

£ 5,9 3

£ 6,0% ﬁ

s

6,9 o é

2,8%
50 1,8% 43
1,3% 0%
0,8% 1.0% v 24
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Formss: 1AB
AZ ONLINE REKLAMKOLTES MEGOSZLASA (IAB BECSLES)

hirdetés tipusa 2007 (mrd Ft) 2008 (mrd Ft)
display 10,6 13,8
search 1,2 3,8
e-mail 0,5 0,7
listing 3,0 3,5
osszesen: 18,3 21,8
hirdetés tipusa 2007 (mrd Ft) 2008 (mrd Ft)
mobil N/A 0,45

Az MRSZ nett6 aras becslése, valamint a TNS listadras kéltési szamai mellett, 2008-ban elészér, az MRSZ online tagozatabol alakult Internet Adverising Bureau
(IAB) is publikalta online kéltési adatait. Az MRSZ becslésétél eltéréen, ahol az egyes médiatipusokon beliil realizalodo hirdetési bevételeket valamennyi médium
szakértéje megbecsiili, az IAB altal szolgaltatott koltési adatokat csak az online piac szerepl6i mérik fel, igy azok eltérhetnek az MRSZ szamaitdl.
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A hazai online szakma legfontosabb dijal

IX. ARANY PENGE KREATIV REKLAMFESZTIVAL (ONLINE KATEGORIA)

nevez§ ligynokség kampany cime

megbizé dij

Carnation Duettrecords Pannon GSM Tavkézlési Zrt. Eziist Penge
Kirowski Dominofriends Magyar Telecom Nyrt. Ezist Penge
Carnation P.A.CS. Pannon GSM Tavkézlési Zrt. Bronz Penge

Republic Of Art Feritivi I-1I

HIPNOZIS REKLAMVERSENY 2009 (ONLINE KATEGORIA NYERTESEN

Coca-Cola Magyarorszag Kft. Bronz Penge

kategéria helyezés  ligyndkség

fogyasztdi online - banner 1 Neo Interactive
2 Kirowski
3 Carnation

fogyasztdi online - website Neo Interactive

Kirowski

w N

Kirowski

fogyasztéi online - film Friendly Digital Advertising
Publicis

AGG.Hey

Grey Worldwide

AKcié-Nxs

w N

fogyasztdi online - egyéb

Arcus Interactive
HD Group
Kirowski
AKcié-Nxs

W NN NN

TCR online - film Havasi: live

Neo Interactive

w N

Café Design
Republic of Art
2 Miméza

TCR online - egyéb 1

EFFIE 2008 (ONLINE U

alkotds (megbizd)

Coca-Cola Happiness Factory Rich Media Banner (Coca-Cola)
Draw Along! (Magyar Telekom)

Szérakozz a szavakkal (Pannon)

www.cokezero.hu (Coca-Cola)

What Would You Shoot? (Samsung)

A szerelem hépelyhei (Magyar Telekom)

Futdépad (Microsoft)

Citibank O HUF (Citibank)

Diak ADSL (Invitel)

Groupama gerely (Groupama)

Nénapi tidvozlet (Akcié-Nxs)

Gyorsabb mint egy keresémotor (Népszabadsag Online)
Virtudlis ARC palatkidllitas (Magyar Telekom)

Két egonak két kartya (Samsung)

Unnepi iidvozlet (Akcié-Nxs)

Tejbar (Agrarmarketing Centrum)

Shoot4Life (Voroskereszt)

www.holnaprais.hu (HPP)

Adjunk kdzdsen energiat (E.on)

Leona Miller (Hungarofest)

dij alkotés (kategéria)

megbizé
Eziist Effie 2007/Q4 lakossagi ADSL akcié
online (telekommunikécid)

Arany+Platina Effie Lordok haza (TCR)

Invitel Zrt.

Egyitt a Leukémids

igyndkség 1 igynokség 2

Neo Interactive

Grey Worldwide Hungary Kirowski, Mediaedge:cia

Gyermekekért Alapitvany

Arany Effie SMS Bandi (telekommunik&ci6)

Pannon GSM Tavkozlési Zrt.  Leo Burnett

Carnation

CH MERLEG 2008 (ONLINE KATEGORIA

ligyndkség alkotas (megbiz6)

Kirowski Miért éppen igy (Kirowski)

Leo Burnett - Carnation Duett Records (Pannon)

Carnation Djuice valentin-napi kampény (Pannon)
Kirowski Samsung F330: Dalra fakaszt, tancra perdit (Samsung)  online reklam, virus
Kirowski Irény Kirowski (Kirowski)

GOLDEN

kategéria dij
web design Félkilés sily
online rekldm, virus Eqgykilds suly
online rekldm, virus Félkilés saly
Félkilés suly

self promotion Egykilds suly

dij kategéria alkotas

Silver Drum interaktiv - online film

Kirowski kardcsony

megbizé ligyndkség

Kirowski Kirowski
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% KISZELY LASZLO

TANULMANYOK BME MBA (DIPLOMA: 2002), BME/DE MONTFORT UNIVERSITY (UK) (GEPESZMERNOK)
MUNKAHELYEK: ERICSSON, 1997-1999; NETFORUM, 1999-2002; AXELERO, 2002-2003; VODAFONE 2003~
ELERHETOSEG: LASZLO.KISZELY@VODAFONE.COM

NaY KLENOVSZKI JANOS

TANULMANYOK ELTE SZOCIOLOGIA (DIPLOMA: 1999)

MUNKAHELYEK TNS MODUS, 1996-1998; MARKETING CENTRUM, 1998-1999; NRC PIACKUTATO KFT. 1999~
ELERHETOSEG: JANOS.KLENOVSZKI@NRC.HU

NEV KOVACS MARTON

TANULMANYOK: SZENT ISTVAN EGYETEM, KOZGAZDASZ (DIPLOMA: 2003) ELTE SZOCIOLOGIA (DIPLOMA: 2004)

MUNKAHELYEK: AKIl, 2003-2004; EXCELLENCE, 2004; WORLD BANK (CELK), 2004-2005; ARIOSZ, 2005-2007;
SZONDA IPSOS 2007—

ELERHETOSEG MARTON.KOVACS@IPS0S.COM

2% MATH ANDRAS

TANULMANYOK: ELTE SZOCIOLOGIA (DIPLOMA: 1996)

MUNKAHELYEK GFK HUNGARIA, 1996-2000, NETSURVEY INTERNETKUTATO, 2000-2001, INDEX.HU 2001-2003,
RINGIER, 2003-

ELERHETOSEG: ANDRAS.MATH@RINGIER.HU

% SERA BALINT

TANULMANYOK SZTE BTK IRODALOMTUDOMANY!| DOKTORI KEPZES (ABSZOLUTORIUM: 2006)
SZTE BTK MAGYAR NYELV ES IRODALOM - IRODALOMELMELET (DIPLOMA: 2003)

MUNKAHELYEK SZTE BTK, NEPKERT KFT, ISITE.HU

ELERHETOSEG: SERABALINT@NEPKERTKFT.HU

N SZAVULY KRISZTIAN

TANULMANYOK BKE-ESSCA KOZGAZDASZ (DIPLOMA: 1996)

MUNKAHELYEK SYNERGON, 1998-2000, HIREK KFT., 2000-2001, T-ONLINE, 2001-2006,
SANOMA UJMEDIA DIVIZI, 2006~

ELERHETOSEG KRISZTIAN.SZAVULY@SANOMABP.HU

N[aY% VARGA KAROLY

TANULMANYOK BME, OKLEVELES VILLAMOSMERNOK

MUNKAHELYEK MAGYAR TELEV{Z10, 1992-2000, MEDIAN KOZVELEMENY- ES PIACKUTATO INTEZET, 2000
ELERHETOSEG VARGA@MEDIAN.HU




A hvghu a hazai és kiilfoldi hirek, informacidk tényszerii és hiteles

talalasaval igyekszik kitlinni a cybertér végtelen mezején.

Helyzetelemzéseink alapos hattérmunkaval késziilnek, a hozzank befutd

értesiiléseket csak gondos ellendrzés utdn vagyunk hajlanddk tovabbitani.
Nem tagadom, kicsit nehezebb igy a dolgunk, tébb munkaval is jar.

Ama visszajelzések és olvasoink szamanak folyamatos emelkedése

arrdl tantskodik, hogy jo tton jarunk.

Orvendetesen novekszik azoknak a szdma, akik kattintanak rank,

akiket megfog a hvg.hu szemléletmddja és stilusa, akik e-mailjeikkel,
hozzaszolasaikkal vesznek részt a tartalom kialakitasaban.

Nekik és veliik irjuk ezt az oldalt.

Hirschler Richard

fGszerkesztd

hvg.hu

A mérvadd hirportal




Az .eladd” szdra 13 900 000 talalat jelenik meg az interneten.
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