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EvoMedia teljes elérése havonta 2 747 678 £6
(Gemius, 2010. januér)
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»A dolgok valtoznak”

www.evomedia.hu

CTR= atlagos atkattintasi arany, amely a megjelenitett online reklamok és azokra tortént kattintasok ardnyanak mutatészama.
Minél magasabb a mutato, annal eredményesebb a médiafeliilet és a kampany.

DIGITALIS MEDIA Tények kényve 2010 3

Tartalomjegyzék

El&sz6

Rangsorok 6
Penetrdcio 1999-2009 8
Latogatottsdgi toplista 9
Piacvezetdk itthon és a vilagban 10
Google: Mindenhol jelen lenni 10
Microsoft: Sikeres stratégiak 12
Yahoo: Mindent a talélés érdekében 14
Origo: Arccal 3 képernyd felé 16
CEMP: A kdzosség hatan 17
Sanoma: Digitalis ergsités 18
General Média: Tovabbi béviilés 20
Kiadoi online portfoliok 21
Sales house-ok és hirdetési hal6zatok 22
Latogatdk a piacon 24
Demografiai adatok 24
NGi net 26
A jové digitalis hirnokei 30
50 felett 33
Trendek a piacon 34
Keresési trendek 34
Tej, kenyér, kozosségi média 37
Mobilinternet 40
Digitélis televiziozas 4
Tematikus honlapok ltogatoi 42
A kereskedG honlapok latogatoi 43
Uzlet a piacon 45
Becsult reklamkoltés 2008/2009 45
Listadron mért reklamkoltés 2008/2009 46
Becsdlt online reklamkoltés 2008/2009 47
Ugynokségek 49
Ugynokségek a kozosségi térben 49
A hazai online szakma legfontosabb dijai 50

Impresszum

Kiadja a Neo Interactive Kit. = 1118 Budapest, Gombocz Zoltdn u. 9. = E-mail: neo@neo-interactive.hu = Felelds kiad: Sods Gergely
Szerkeszt6: Séfrdny Zsuzsanna = Korrektor: Katona Rendta = Design: Kupcsik Adrian = Nyomdai el6készités: Activium Kft.
Nyomdai kivitelezés: Kapitdlis Nyomda, Debrecen

A kiadvanyban megjelent hirdetések tartalmaért a Neo Interactive nem véllal felel6sséget, azokért minden esetben a hirdetést kozzétevd felel. A szerkesztéségi anyagokban szerepl adatok és statisztikak

részben szabadon idézhetd, nyilvanos forrasbol szérmaznak, a nem nyilvénos adatok megjelentetése pedig az adatkozI6 hozzajarulésaval tortént. Bar a szerkesztés sordn a kiado az elvérhaté gondosséggal és
koriiltekintéssel jart el, elof . hogy a kiadvéa szerepld hiba, hid ag maradt. Ezekért, valamint az ezekb6l szdrmaz6 kérokért a kiado feleldsséget nem véllal.




Coitse Uzletét
inkabb tenyekre.

A Digitdlis Média Tenyek Kdnyve megoszidja
a Neo Inferactive reklomUgyndkség.

ENeo

Valtozik. Nem csak a vildggazdaségra vagy Magyarorszag elmdlt
egy évére jellemz6 ez a megdllapitds, hanem szlikebb patridnk-
ra is, a hazai digitalis marketingre és médidra. A sokszor vdrat-
lan és gyors valtozdsok szelét némi talzassal a boriinkon érezziik.
Most térténnek a dolgok, djraosztjdk a lapokat, semmi nem dllan-
d6. Es erre felkészalni és folyamatosan reagélni kell. Embert pr6-
balo feladat, ezért tehdt a sikeres taléléshez az eddigieknél is fon-
tosabb az informacio, a tdjékozottsdg, a torténések kovetése, ha
lehet, eldrejelzése.

Persze furcsan néztink volna tavaly ilyenkor, ha valaki netan az
aldbbiakat josolja: Vaszily tengelyes tikrozéssel az Indexbél az
Orig6ba kertil. Peresztegi méar nem a Google-ben keres. 1 millio-
an l4jkoljék a Facebookot, mely az 6szi Rekldmkonferencian be-
jelenti, egy év alatt lenyomija az iWiW-et. A Kirowski Novak nél-
kl. Az Arcus kidurran, az alapitok elszallnak. A Vodafone nem érti
a twiccet, és kirtgja marketingesét. Orban Viktor és Vatera Vera
a kozosségi médidban hadit. Az Internet Hungary nyitéel6adasat
még mindig Baja Ferenc tartja.

Nyilvdnvaldan az emlitettek csak felszini leképezGdései a valsag
katalizdlta, mélyben kavargd folyamatoknak, amelyek jocskan
tartogathatnak meglepetéseket az elkovetkezd évre is. En speciel
az esztablisment tovabbi jelentds atalakulasara szamitok. Persze
a Digitalis Média Tények Kényvében régzitiink, nem pedig j6so-
lunk. De tendencidk olvashatok a cikkekben, és a figyelmes vagy
a témdban jartas olvasé szamara kiolvashatok a sorok, tablaza-
tok kozil is. Természetesen annak is haszndra valik az évkonyv,
aki egyszerien képbe szeretne kertilni, hogy mi tértént a média
— leggyorsabban vagy egyaltalan — fejl6dé tertletén. Amihez a
kiadvany létrehozdsaban szivvel-lélekkel dolgozé munkatdrsaim
nevében is sikerekben gazdag bongészést kivanok!

So0s Gergely
2010. éprilis 10.
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Alapadatok Alapadatok

Rangsorok

Operacios rendszerek*

Rangsorok
Képernyéfelbontas*

81,06 Windows XP 41,18 1024 x 768

9,35 Windows 7 16,78 2180 x 800
. . 14,65 1280 x 1024
7.85 Windows Vista 5,63 1440 X 900

1152 x 864
) EE S 3,62 1366 x 768
Linux 2,88 1680x 1050
2,44 800x600
1,59 1280x960
1280 x 768
4,2  Egyéb
Az operacids rendszerek rangsora, magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken t6rténé latogatasai A felhasznalok kijelz6in beallitott képernyéfelbontasok rangsora, magyarorszagi internetezék magyar
alapjan. webhelyeken térténd latogatasai alapjan.

Bongészéprogramok verzioszam nélkil* Flash lejatszé — verzi6*

53,61
36,77
5,58
3,08

A bongészbék rangsora, magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken torténd latogatasai alapjan.
Bongész6csalad —egy adott bongészd 6sszes verzidjat magaban foglald, nagyobb csoportjat értjiik alatta.

Bongészéprogramok verziészammal*

51,77
16,26
13,1
7,39

6,27

i

Firefox

MS Internet Explorer
Google Chrome
Opera

Safari

Firefox 3.x

MS Internet Explorer 7.x
MS Internet Explorer 8.x
MS Internet Explorer 6.x
Chrome 4.x

Egyéb

90,13
7,31
1,53
0,62
0,2
0,18

Flash 10

Flash 9

Nincs flash telepitve
Flash 6

Flash 8

Flash7

AFlash Player verziék rangsora, magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken torténd latogatasai alapjan.

Cookie elfogadasi rata*

98,89

1,11

Igen A rangsor azt mutatja meg, hogy az oldalletdlté-
sek alapjan milyen ardnyban engedélyezik vagy
tiltjdk le a cookie fajlokat az internetezdk.

Nem A cookie fajlok elfogadasanak aranya, magyaror-
szagiinternetez6k magyar webhelyeken térténé
latogatasai alapjan.

A bdngész6k verzidinak részletes rangsora, magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken térténd
latogatéasai alapjan.
*Webhelyek oldalletoltésének szazalékban. *Webhelyek oldalletoltésének szazalékban.

Forras: Gemius SA, gemiusTraffic, 2010/02/08 — 2010/02/14"
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Alapadatok

Penetracié

Internet-hozzaférés nemek és a hozzaférés helye szerint, 2000-2009

2400 — = - o p A
Osszesen A vildgosabb ténus jelzi a néi, a sotétebb a férfi felhasznalokat

2200 = Otthon

2000 — Munkahely

1800 — Iskola

1600 —] Egyéb

1400 —| Nyilvanos helyen
1200 —]

1000 —
900 —
800 —
700 —

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Internet-hozzaférés korcsoportok szerint, 1999-2009

D= 15-17 Hozzaférdk szama: 4 593 000

1300 — Legalabb havi felhasznalék: 3 873 000
1200 — 18-29

1100 — I 30-39

1000 —

40-49

900 —|

e — I 50-59
700 — 60+
600 —

500 —

400 —¢=

[ T T T T T T T T T
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Forrés: Ipsos — GfK Hungaria: Nemzeti Médiaanalizis 2009. II. félév (15+ belf6ldi k6z6nség)

|
2009
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Alapadatok

Latogatottsagi toplista

15 évnélidésebb belfoldiek, 2009. december

Webhely Ldtogaté* | Férfiak N6k | 18-49 | Osszesidé (6ra) | Atlagosidé/ 1d6 2008.
ardnya | ardnya | évesek felhaszndlo szerinti decemberi

ardnya J helyezés helyezés

(UU alapjdn)

.

o=
. 0 1250686

74,6% 279 979,58
EEE

[ | s

Valés felhasznalo
: Site-centrikus audittal mérve

Forras: Ipsos — Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2009-12 (15+ belféldi k6zonség) (panelméret: 55 000) és felhasznalé oldali szoftveres mérést
(panelméret: 4 300) egyiittesen hasznalé folyamatos online kdzonségmérési szolgéltatas, amely parhuzamosan vizsgalja a magyar piac 6sszes relevans
webhelyének forgalmat és kézonségiik szociodemografiai 6sszetételét. A kutatasrél bévebb informaciot a http://www.audience.gemius.hu/ oldalon talal.
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Piacvezetbk itthon és a vildgban

Az abszolut piacvezetd keresd elmult évét a felemas fejlesztési si-
kerek, a mobil platformra vald fokozott odafigyelés és kilonféle
szolgaltatasok akvizicioja jellemezte. A Niglsen piackutato felmé-
rése alapjan, 362 millios latogatottsagaval, a Google tovabbra is
avilag legnagyobb forgalmat koncentrald portfolioja.

A cég 2009-ben is folytatta mobilpiaci helyének kialakitasat.
Az Android néven bevezetett mobil operdacios rendszerrel a kere-
sGorias 2009 év végére 4,7%-0s részesedést realizalt a piacon'.
2010. januarban jelent meg elsd sajat, Nexus One névre keresz-
telt okostelefonja. Mobil teriileten jelent tovabbi erdsitést a 2009
novemberében 750 millio dollarért, az Apple orra el6l felvasarolt
mobil reklam cég, az AdMob megszerzése is. Az elmalt évben
— szamos igéretes start-up cég mellett — megszerezte a Google
Talk VoIP szolgdltatas szdmara a Gizmo5-ot, amivel a Google mér
a Skype lehetséges konkurenciajava Iéphet el6.

Baralatogatok korébena 4 éve felvasarolt YouTube videdmegoszto
népszeriisége toretlen — csak az Egyesiilt Allamokban tobb mint
108 millio egyedi latogatot és kozel 6 millidrd vided streaminget
mért a Nielsen NetView 2010 februarjaban —, a hirdeték még
nem igazan fedezték fel maguknak a videdmegosztoban rejlé po-
tencidlt. A tobb labon dllas érdekében az AdWords mintdjdra a
YouTube-on is bevezetésre kertilt egy hasonld, bar egyszer(si-
tett hirdetési rendszer, amely egyel6re az USA teriiletén érhe-
t6 el. Ekozben a hirdetdoldali AdWords és a tartalomszolgaltatoi
AdSense rendszerével is integraljak a YouTube-ot — még szintén
csak az USA-ban —, ezzel a hirdet6k a YouTube videokat hirdetés-
ként is futtathatjdk az AdSense-ben.

A 2008 szeptemberében kiadott Google browser, a Chrome, ko-
zel 5,61%-0s részesedésével jelenleg a harmadik legnépsze-
riibb webbongészd? a piacon, ennek ellenére tovébbra sem tud-
jamegkozeliteni két rivalisét, az egyttesen a piac 86%-at lefedd®
Firefoxot és az MS Explorert. A Chrome beta valtozatat ért kritikak
tobbnyire a bongészd személyre szabhatdsaganak hianyat emel-
ték ki: mig a Firefox-hoz kozel 5000 letlthetd alkalmazas dll a fel-
hasznaldk rendelkezésére, addig a Chrome els6 valtozataban ez
nem volt elérheté. A hidnyossagot hamar felismerték, a Chrome
4-re mar szamtalan kiegészité telepithetd, bar szamuk még kozel
sem éri el a Firefox kindlatat.

Az év legfontosabb Google eseményének azonban nem a soroza-
tos akviziciok, hanem a Wave bevezetése bizonyult. A Wave be-
harangozasat kdvetGen kiosztott teszthozzaférések segitségével
a Google rendkivil Gigyesen iranyitotta magara és (j termékére

1 Forrés: Canalys, 2010 februdr
23Forrds: Net Applications, 2010. mércius

az online vilag figyelmét. Az e-mail-t forradalmasitani készlG
termék kilonboz6 Google szolgaltatdsok elérését biztositja egy
platformon belll, azonban az online kommunikaciot nem Ujitotta
meg. Ezen a kisebb bukason tovabblépve 2010 februdrjaban mu-
tattak be a Google Buzz-t (magyar nyelven Ziimm). A Buzz a Gmail
levelezrendszerbe épitett felllet, amely a felhaszndld kilonbo-
26 kdz0sségi platformokon torténd aktivitasait probalja 6sszevon-
ni az e-mailektdl a megosztasokon at a csiripekig. Alapvetden ab-
ban kilénbozik a tobbi mikroblogtol, hogy egyéb webes aktivita-
sokat is rd lehet kapcsolni, igy egy Picasdra (vagy akar a Yahoo!
tulajdondban Iévé Flickrre) torténd képfeltoltésbal, valamint a fel-
hasznalok friss blogbejegyzéseibdl is automatikus tzenet (zim-
mogés) generalhato. A szolgdltatas azonban széleskor( felhabo-
rodast okozott azzal, hogy személyes adatokat (példaul levele-
z6si listat) tett nyilvanossad, a felhasznalo megkérdezése nélkul.

Magyar vonatkozast esemény a Google Maps szeptemberben
bejelentett magyarositasa Google Térkép néven, amelyre mar
a magyar cégek is felkertilhetnek. Mindezek mellett a Google
hozzaférést kapott a Nemzeti Turisztikai Adatbazishoz (NETA) is,
igy a Google Térkép tobb ezer turisztikai vonatkozasu helyszinnel
is gazdagodott. Az év webes bulvar eseményeként pedig, 2009
majusaban, hazankba is megérkeztek a Google autok, azonban
az id6 kozben felvet6dott adatvédelmi aggalyok miatt a Google
ledllitotta a fotozast, és a képek azota sem keriiltek be a Street
View-ba.

2010 nagy dobdsa minden bizonnyal a véllalat els6 operacios rend-
szere lesz. A Chrome OS névre keresztelt — alapvetéen netbookokra
szant — webalapu operdcios rendszer nagy siker lehet, ha eddigi
szokdsukhoz hien, ismét ingyenes termékkel dllnak el6. Erdekes,
hogy mig atrend az online programok irdnydba mutat (és természe-
tesen ebben a Google messzemenden jol teljesit), most mégis for-
ditva, egy eddig csak weben mikodd terméket hoznak offline kor-
nyezetbe. A Google célja ugyanis, hogy a Dokumentumok (Google
Docs) termékét elérhetové tegye kapcsolat nélkili kornyezetben is.
Ez ismét a Microsoft elleni Iépés lehet, hiszen a koltséges Office
helyett egy ingyenes termék fog érkezni.

Ugy tiinik, hogy a Google komoly potencidlt &t az internet-
szolgaltatasban is. 2010. februar 10-én jelentette be, hogy sajat
optikai hdl6zat kiépitésébe kezd az Egyeslt Allamokban, egye-
|Gre proba jelleggel. Az ultragyors, 1 gigabit/sec-os szolgaltatas-
ként beharangozott Google net sebessége a jelenlegi halézatok
kapacitdsanak husszorosat fogja tudni. Az orids azt igéri, hogy
arban a jelenlegi szolgaltatok megfizethet6 konkurense lesz.
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Piacvezetbk itthon és a vildgban

Pénziigyi adatok
2007 2008 2009 Viltozds
Arbevétel 16,59 21,8 23,65 +8,5%
Nett6 bevétel 4,20 4,23 6,52 +54%
Megjegyzés: millidrd dollarban, a december 31-ével zart pénzigyi évekre vonatkozéan.
Arbevétel lebontas
2007 2008 2009 Vdltozads
Google web sites 10,62 14,41 15,72 +9,1%
Google Network web sites 5.79 6,72 717 +6,7%
Hirdetés dsszesen 16,41 21,13 22,89 +8,3%
Licenc és egyéb 0,18 0,67 0,76 +13,4%
Osszes 16,59 21,8 23,65 +8,5%
Megjegyzés: milliard dollarban.
Hirdetési kiadasok
2007 2008 2009 Viltozds
Vildgszerte 236,7 266,4 353,4 +32,6%
Megjegyzés: millié dollarban. A globélis kiadasok forrésa a Google 10-K jelentése, amely tartalmazza a mért és a nem mért hirdetéseket is.
Munkaerd
2007 2008 2009 Vdltozads
Alkalmazottak szama 16805 20222 19835 -1,9%

Forras: http://investor.google.com/releases/2009Q4_google_earnings.html

Alapvetd informaciok
Székhely: Mountain View, Kalifornia (Egyesiilt Allamok)
Domain: google.com
Részesedés a keresésekb6l az USA-ban, 2010. januar: 65,4%*

Fels6vezetdk: Eric E. Schmidt az igazgatétanacs elndke, vezérigazgatd, Larry Page tarsalapité és
fejlesztési elndk, Sergey Brin tarsalapité és technolégiai elndk

Marketingvezet6k: Omid Kordestani rangidds alelndk, nemzetkozi értékesités és lzletfejlesztés,
John Herlihy alelnék, online értékesités és ligyvitel, Eurépa, K6zel-Kelet és Afrika

*Forras: http://comscore.com/Press_Events/Press_Releases/2010/2/comScore_Releases_January_2010_U.S._Search_Engine_Rankings
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Piacvezetbk itthon és a vildgban

A szoftverdrids tovabbra is vilagels6 az asztali szamitogépekre
készilt operdcios rendszerek és az irodai alkalmazasok piacan,
rdadasul az évek mulasaval egyre nagyobb szeletet tud kihasita-
ni az online piacbal. Bar a hirdetési oldalon 2009 nyaran megvalt
digitalis ugynokségétdl, a Razorfish-t6l, média oldalon 2009 feb-
ruarjaban mar a masodik legnagyobb kiaddnak szamit tobb mint
319 millids havi egyedi latogatéjaval'.

Az online portfolioba tartozik a Windows Live szolgdltatdscso-
mag, benne a személyes kommunikdaciot lehetévé tevé azonna-
li Uzenetkuldével (WL Messenger), a Hotmail webes levelezd-
program, valamint az MSN portal, a Microsoft.com és a Microsoft
Office website-ok. Szintén a médiacsomag része a Zune néven pi-
acra dobott zenelejatszohoz rendelt Zune.net online zenei kdzos-
Ség, valamint az itthon tovabbra sem elérheté Xbox Live, amely
a jatékkonzol online felhasznaloit szolgalja ki. A hazai internete-
76k kozott 2,4 millio regisztralt felhasznaldja van az MSN-nek (a
hasznalok 55%-a 24 év alatti) és 819 ezer Hotmail fiokot regiszt-
réltak magyarok?.

Az online keresési agban a Microsoft Bing nev( terméke mind-
0ssze 3,11%-0s keresdpiaci részesedést tudhat magaénak, annak
ellenére, hogy egyes szakérték szerint kifejezetten jol 0sszera-
kott keresémotorral rendelkezik. ValgszinGleg ez is az oka annak,
hogy szévetségre Iépett a piaci harmadik Yahoo!-val, annak 6%-
os (a Nielsen adatai szerint a keresésekb6l 14%-ot kitevd) piaci
részesedéséért.

a cloud computing technoldgidra. Ennek jegyében mar teszteli is a
2010-re igért 0j Office csomagot. A cég Ujitasa az Exchange 2010
nevet viseli: lényege, hogy online szolgaltatasként is lehet majd
hasznalni az Office termékcsaladot. Vagyis a Microsoft — szemben
a Google Dokumentumokkal — forditott irdnyban cselekszik: mig a
keresGorids offline verziot készit a Docs termékbl, az MS webre vi-
szi piacvezet( irodacsomagjat. A tavaly megjelent Windows 7-tel a
Microsoft maga temette el a kudarcot vallo Vistat. A tervek szerint a
kovetkez Windows operacios rendszer webalapu lesz, ezzel is igye-
keznek gatat szabni a Google terjeszkedésének, aki 2009 juliusaban
mér bejelentette varhato (j operacios rendszerét is, a Chrome 0S-t4.

A Microsoft bongész6-politikajat — mely szerint a Windows ope-
racios rendszer alapértelmezetten kindlja fel webhaszndlathoz

az Internet Explorert — 2009 év elején az EU arukapcsolasnak
mindsitette, és eljarast inditott a cég ellen, azonban az 0ridscég
egyuttmikodésének koszonhetGen az eljarast felfliggesztették.
Viszont az alku részeként hatalyba Iéptetett versenytorvény sze-
rint 2010 februartol kotelez6 megjelenitenie egy felugré bongé-
szévalasztoban a rivalis browsereket. A ,bongészé-liberalizacio”
egyik nyertese a norvég Opera lehet, aki az elsé hdnapban maris
megduplazta a letoltéseinek szamat Eurdpa-szerte. A szamdra
kedvez6tlen Gzletpolitikai folyamatok ellenére is, az MS Internet
Explorer 61,58%-0s részesedésével®, tovdbbra is nemzetkozi
piacvezetd az internetez6k korében. Szintén az Explorer része-
sedését csokkentheti, hogy a Chrome-mal piacra Iépett Google
2010 marciusaban megsziintette az Internet Explorer 6-0s ver-
ziojanak tdmogatasat egyes termékei esetében, ezzel a korabbi
bongészdverziot hasznaldkat (a netezék 19,76 szazalékat®) mar
nem szolgalja ki az elavultta valt platformon.

A 2007-ben vasarolt Razorfish-t (amelyet jelenleg is a vildg
egyik legnagyobb interaktiv tigynokségeként tartanak szamon) a
Microsoft 2009 augusztusaban 530 millié dollarért adta tovabb a
Publicis Groupe-nak. Az egyébként nyereséges Razorfish olyan
cégek kampanyait bonyolitotta, mint a Ford, a Best Buy vagy a
McDonald’s. Bar a Razorfish korabbi megszerzése az aQuantive
online hirdetési cég (rekorddsszegl) felvasarlasanak részét ké-
pezte, és elsdsorban a Double Click Google altali megszerzésére
adott valasz volt, a 2009-es portfolio-tisztitdssal a Microsoft
végre kiszallhatott a kompetenciakdrén kivil esd dzleth6l. Nem
ez volt az egyetlen (izletdg, amelytél az MS megvalt: kordbban
mar megtette ezt videdmegosztdjaval (Soapbox) és online encik-
tortént. A Soapbox-ot levéltotta a Bing Video, az Encarta pedig
2009. december 31-gyel végleg megszint, mar csak egy egysze-
riisitett szolgaltatas érhet6 el az MSN részeként.

A Microsoft mobil (izletdga Azsia felé probal nyitni: ugyanaz a
tajvani cég gyartja a chipeket a Windows Mobile operacios rend-
szerrel futd készilékekbe, mint a Google androidos telefonjaiba.
2010-ben varhatoan komoly versenyfutas kezdddik a Microsoft
és a Google kozott az oridsi potencialnak tartott kinai piac meg-
hoditdsaért is.

1 Forras: Nielsen, 2010. februar, Top 10 legldtogatottabb kiadd, (globalisan, otthon és munkahelyen)

2 Forrés: MS bels6 statisztika
3 Forras: Netmarketshare.com, globalis adat, 2010. marcius
45Forras: Net Applications, 2010. februdr
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Pénziigyi adatok

2007
Arbevétel 51,122
Nett6 bevétel 14,065

Megjegyzés: millidrd dollarban, a jinius 30-aval zart pénziigyi évekre vonatkozéan.**

Online szolgaltatasok lizletag

2007
Arbevétel 2,44
Hirdetés 1,75
Hozzaférés 0,35
Egyéb 0,34
Megjegyzés: milliard dollarban ***
Munkaerd
2007
Alkalmazottak szama 79000

Megjegyzés: az alkalmazottak szama kerekitett és a teljes Microsoft Co.-ra értend6*

Alapvetd informaciok

Székhely: Redmond, Washington (Egyesiilt Allamok)

Domain: microsoft.com, msn.com, home.live.com

2008
60,420
17,681

2008
3,21
2,3
0,26
0,31

2008
91000

Részesedés a keresésekb6l az USA-ban, 2010. januar: 11,3%*

Legfébb vezeték: Bill Gates elndk, Steven E. Ballmer vezérigazgaté

2009
58,437
14,569

2009
3,09
2,2
0,19

na

2009
93000

Reklamiigynokségek: McCann Erickson — San Francisco, média: Universal McCann

*Forrés: http://comscore.com/Press_Events/Press_Releases/2010/2/comScore_Releases_January_2010_U.S._Search_Engine_Rankings
w# = Forrds: http://www.microsoft.com/msft/reports/ar09/10k_fh_fin.html

Viltozds
-3.3%
-17,6%

Viltozds
-3,7%
-3%
-28%

na

Valtozds
+2,2%
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Az egykoron még a Google legnagyobb rivalisanak kikialtott cég
joideje képtelena novekedésre. Az elsdleges cél az élethen ma-
radas, ami egyrészrol a tavalyi évben elszenvedett 303 milli6 dol-
laros bukds lefaragasat, masrészrél pedig a talélés zaloganak hitt
(j piaci szévetségek megkotését jelenti.

A cég vezetése pozitivumkeént értékelte az utolsé negyedéves je-
lentésben szerepld szamokat, amelyek a korabbi veszteségek fe-
lére csokkenésérdl szamoltak be, valamint szintén pozitiv varako-
zas Ovezi az egyUttmakodést a Microsofttal, amely pillanatnyilag
az online piac harmadik legnagyobb szereplGje. Az 6sszefogds
értelmében a Yahoo! kereséje alatt is a Microsoft Bing motorja
fut, a hirdetési bevételeken pedig osztozik a két cég. Az elemzések
mégsem tll bizakoddak, ugyanis a kooperacio is csak kozel 28%-
os részesedest tudna elérni a Google kozel 66%-aval szemben
(USA, 2010. januar)".

Egy masik fontos, ambar nem kizarélagos szévetség is sziletett,
amelyben a Yahoo! és a Twitter is segitik egymast. Az egyuttmd-
kodés harom szinten valosul meg, és elsdsorban a portfdlio erés
tartalmi pillérére alapoz: a felhasznalok ezentul a Yahoo! felile-
tein is elérhetik sajat Twitter oldalukat, igy a tartalom elhagya-
sa nélkal is figyelemmel kovethetik a Twitteren zajlo eseménye-
ket, reagalhatnak a hirekre, valamint megoszthatjak a Yahoo! tar-
talmait. Ezen tiImenden a Yahoo! keresési taldlataiban megjelen-
nek a Twitteren keresztiil kildott izenetek. Ez hosszu tavon jelen-
tds forgalmat hozhat a keresének, ugyanis a mikroblog népszer(-
sége 2009 ota toretlen. A keresdn kivil tovabbi kényelmi szolgal-
tatdsok bevezetését is tervezi a vallalat, tobbek kzott hamarosan
a Yahoo! Messengert hasznalva is csiripelhetiink.

Hasonlo egyiittm(kodést folytat a cég a Facebookkal is: a keresé-
si eredményekben a Facebook taldlatok is jelen vannak, tovabba
szamtalan Yahoo! szolgéltatason keresztil (Mail, News, Answers
sth.) kozvetlendl is elérhet6vé tették a Facebookot. Jelenleg
a Facebook taldlatai még nem kiemelten jelennek meg, de ha-
marosan ugyanugy kilon kezeli ezeket a rendszer, mint a Flickr,
a Vimeo és a MySpace eredményeket. A két cég tervezi, hogy
Facebook Connect technoldgidval is 6sszekotik termékeiket.

Az egylittmUkodések sorat folytatva, a hamarosan érkez6 Ubuntu

(Linux) operacios rendszer Mozilla Firefox béngész6jében —alap-
beallitasként — a Yahoo! fog keresni. Ez azért is érdekes, mivel a

1 http://www.thebusinessedition.com/yahoo-looses-303-million-in-g-4-1827

fentebbiekben irtak szerint a Yahoo! Search mogétt a Microsoft
Bing van, igy ha nem is kozvetlendl, de kapcsolatba kerul egy-
massal a két nagy ,.ellenség”, a Linux és a Microsoft.

A 2005-ben 35 millié dollarért megvasarolt Flickr képmegoszto
tovabbra is 6rzi els6ségét a hasonld szolgaltatast nydjté Google
Picasaval szemben. Mésik rivélisa, az Ontela tulajdonaban lévé
Photobucket pedig veszitett is népszeriségébal. A fotok megosz-
tasa mellett mar videokat is fel lehet tolteni a Flickrre, bar ingye-
nes fiokkal csak havi kett6re van lehetdség.

A portfoliét szinesiti a 2010-ben Yahoo! Cycling Team néven lét-
rehozott 0 dzletag. A Kevin Klein vezette kerékparos csapat mar
tal van els6 gy6zelmein, igy valoszindleg az 4j reklamfelilet be
fogja valtani a hozza fdzott reményeket. Bar a Yahoo! online bolt-
jaban még nem lehet Cycling Team termékeket vasarolni, de a
webshopban mar jelen vannak a Yahoo! logoval fémjelzett Pony
cip6k, ahogyan az Y! emblémds Sony kamera és Nikon fényké-
pezégeép is.

Egy masik érdekes és innovativ kezdeményezése a cégnek a
BOSS (Build Your Own Search Service) nevet viseld alkalma-
z7as, amely személyre szabhato keresési lehetdséget kindl. Ez 1é-
nyegében annyit jelent, hogy barki sajat keresét épithet a Yahoo!
Search adatbazisdra. A dolog valddi érdekessége az, hogy sa-
jat keresénk eredményeit szabadon befolyasolhatjuk mindenfé-
le megkotés nélkil. Az 6tlet tobbek kozott azt a célt is szolgdlja,
hogy a Bing beflizését kovetden a Yahoo! sajat keresémotorja ne
maradjon haszndlaton kivil.

(Osszességében elmondhatd, hogy a Yahoo! az online Oridsok har-
caban egyre rosszabbul all, hiszen megoldasai atmeneti jellegl-
ek, s tobbnyire a tulélésért szilletnek. A hirdetési tizletag — amely
a cég legnagyobb bevételi forrdsa — még a Microsofttal kdzosen
sem vdlhat a Google komoly ellenfelévé. Az tovabbra is rejtély,
hogy a Yahoo! miért nem szélesiti palettdjat, mikozben a Google,
a Microsoft és az Apple is sajat, mobil platformra is kifejlesz-
tett operacios rendszerrel rendelkezik, s mindezek mellett kilon
applikaciokra szakosodott webshopot is Uzemeltetnek, rdaadasul
irodacsomagjaik népszerdek, és sajat, ingyenes bongészoket is
piacra dobtak. A véllalatnak hidba vannak mobil alkalmazasai, ha
sem operacios rendszert, sem mobilhardvert, sem app store-t
nem készitett hozzajuk.
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Pénziigyi adatok
2007 2008 2009
Arbevétel 6,97 7.21 6,46
Netto bevétel 0,66 0,42 0,61

Megjegyzés: millidrd dollérban, a december 31-ével zért pénziigyi évekre vonatkozéan.

Arbevétel lebontas

2007 2008 2009
Osszes 6,97 7.21 6,46
Marketingszolgéltatasok 6,09 6,32 5.67
Dijak (fees) 0,88 0,89 0,79
Megjegyzés: milliard dollérban.
Hirdetési kiadasok
2007 2008 2009
Vilagszerte 220,0 190,0 197.0

Megjegyzés: millié dollarban. A globélis kiadasok forrésa a Yahoo 10-K jelentése, amely tartalmazza a mért és a nem mért hirdetéseket is.

Munkaero

2007 2008 2009
Alkalmazottak szama 13600 13600 13900

Forras: http://yhoo.client.shareholder.com/

Alapvetd informaciok
Székhely: Sunnyvale, Kalifornia (Egyesiilt Allamok)
Domain: yahoo.com
Részesedés a keresésekb6l az USA-ban, 2010. januar: 17,3%*
Legf6ébb vezetd: Carol Bartz vezérigazgatd, David Filo tarsalapité és Yahoo! ligyvezetd

Reklamigynokségek: Soho Square, Ogilvy One Worldwide, média: MindShare

“Forras:http://comscore.com/Press_Events/Press_Releases/2010/2/comScore_Releases_January_2010_U.S._Search_Engine_Rankings

Viltozds
-10,4%
+45,2%

Viltozds
-10,4%
-10,2%
-11,2%

Viltozds
+3,7%

Viltozds
+2,2%
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Origo: Arccal 3 képernyo felé

Az Origo Zrt. legfontosabb 2010-es célkitlizése a 3 képernyds
stratégia megvalositdsa, azaz a hagyomanyosan erds online tar-
talomszolgaltato profil mellett komoly poziciok kialakitdsa a tele-
viziés és mobil tartalomszolgaltatoi szektorban is.

A 2009-es év csokkend hirdetési bevételei ellenére a cég tovabb-
ra is az online tartalomszolgéltatds piacvezetdje. Site portfolidja
— melynek legfontosabb pillérei a Freemail levelez6, az [origo]
portal, a Videa videbmegoszto és a magyarok korében leglatoga-
tottabb oldal, az iWiW koz6sségi halozat — az utobbi nélkl is napi
atlagban 1,43 milli¢ latogatot ér el, azaz a teljes netez6 kozonség
42%-4t. Ha ehhez hozzévessziik a Webauditban kilén mért — az
[origo] utan rogton 2. helyezett — iWiW-et a maga 1,3 millié napi
latogatojaval, akkor egy napi 100 milli6 oldalletéltést magaénak
tudo online médiabirodalmat kapunk.

Az [origo]-n az elmdlt id6szak legfontosabb véltozasai és ered-
ményei kozil kiemelend a cimkézési rendszer kialakitasaval a
portélon belili kereshetség javitasa (2009. 03. ho), a 2009 au-
gusztusaban megujuld Szoftverbdzis rovat és a 2009 szeptembe-
rében felfrissitett [origo] cimlap. A legnagyobb hatasu véltozast
azonban kétségtelendl a 4,3 milliés iWiW-tabor tjra-aktivizalasa
jelentette a kisalkalmazasok és a Facebook mintdjara megvalosi-
tott hirfolyam segitségével. A kisalkalmazasok bevezetését nagy
varakozds el6zte meg. Az Origo mar 2008 novemberében beje-
lentette, hogy hamarosan lehet6vé teszi kiilsd fejleszték szamara
is, hogy alkalmazasokat integraljanak a kozosségi oldalba. Am
ezek els6 csoportjat csak jelentds késéssel, 2009. aprilis 22-
én sikerult elinditani. Megjelenéstink idején (2010. dprilis 29. a
szerk.) mintegy 120 alkalmazas érhet6 el, amit eddig 5,9 millio
alkalommal vettek fel a felhaszndlok. Az alkalmazéasokat naponta
atlagosan 280 ezren hasznaljak. A legnépszer(ibb a szérakoztato
jelleg Egymds szemében, amely a virushatasnak koszonhet6-
en mar atlépte az 1,6 millio felhasznalot. 2010 aprilis elején, a
Facebook Connect mintdjara, az iWiW is megnyitotta sajét fe-
[Uletét a kapcsolodni kivand kils6 alkalmazasok szamara iWiW
Kapu néven.

2009 év végén az Origo — koltségracionalizalas céljabol —
portfolio-tisztitast hajtott végre, melynek keretében megvalt tobb,
a hélézataban 1év6 portaltol, mint példaul az Mfor.hu, a Delux.hu
és a Hg.hu vagy — ez év marciusaban — a Cotcot. A nagytaka-
ritasba az iWiW-et is bevontdk, ahol a reklamfeliiletek szamat

csokkentették. 2010-ben a magyar kozosségi halé amagy is ki-
emelt figyelemre szamithat hirdetési szempontbdl: tobbek kozott
idénre tervezik a viselkedésalapu reklamok bevezetését is.

Erdekes fejlemény 2010-ben a nagy versenytars Sanomaval ko-
tott egyiittmikodés: a finn kiadovallalat és az Origo megéllapodd-
sa értelmében az iWiW oldalan elindulhatott a Profession.hu al-
laskeresd alkalmazasa.

A televizios tartalomszolgaltatoi szerep kiépitésének bazisat (az
IP és a mdholdas platformoknak kdsznhetéen dinamikusan bd-
vill6) T-Home TV el6fizet6k jelentik. Az NHH 2010 januari gyors-
jelentése alapjan a misorterjesztési piac 80—-85%-at lefedd 14
szolgaltato kozel 2,5 millio eldfizetéssel rendelkezik. Ezen belil
a T-Home 22,2%-o0s piacrészesedéssel 552 ezer el6fizet6hoz
juttatja el adasait — digitalis szolgaltatasai (amely a madholdas
és IPTV eldfizetéseket jelenti, a ViDaNet-tel egyutt mérve) tébb
mint 275 ezer haztartasba jutnak el. A mobil tartalomszolgaltatoi
pozicio pedig a T-Mobile készillékeire — ezen belll is kiemelten a
jelenleg csomagajanlattal kizarélagosan a cég dltal forgalmazott
iPhone készulékekre és szolgaltatasokra — épil. Az elmult egy év
legjelent6sebb 1épése a ,3 képernyGs™ iranyban a Life Network
£06szség- és életmodcsatorna és a kornyezettudatossagot, va-
lamint id6jarasi témakat fokuszba dllito Ozone Network induldsa
— a két tévéadd 2009 szeptemberétdl sugdroz vasarolt és sajat
készités misorokat. A televizios Uzletag vezet6je Koltai Péter, a
csatorndk programigazgatéja Hamori Barbara lett, aki ezt meg-
eldzGen a Viasat3-ndl toltott be hasonld posztot.

A stratégia megval6sitasaban megujult csicsmenedzsment segi-
ti az Origot: Fischer Andras még tavaly szeptemberben tavozott,
februartél utddja a vezérigazgatdi székben a korabbi CEMP-es
cslicsvezetd, Vaszily Miki6s lett. Altalanos vezérigazgato-helyet-
tesnek pedig a 90-es évek végén még az [origo] elinduldsdban
is segédkez6 Novak Pétert nevezték ki. Mivel a Kirowskitol 2010
marciusaban (vissza)igazolt szakember az értékesitésért is felelt
az egykori MatavNet-nél, varhato, hogy az elmult években folya-
matosan gyengult sales-csapat Ujraépitése is a feladatai kozé fog
tartozni. Ehhez kapcsoladik, hogy 2010 dprilisaban tavozott a val-
lalattol Ablonczy Akos kereskedelmi igazgato, aki éppen eqy év-
vel ezt megeldzGen vonta dssze a kereskedelmi igazgatosaghan a
kordbban az Adhouse, illetve az AdStudio néven futd médiaérté-
kesitést, illetve belsé fejleszté- és kreativcsapatot.

DIGITALIS MEDIA Tények kényve 2010 17

Piacvezetbk itthon és a vildgban

CEMP: A k6z6sség hatan

Az Index.hu-t is tulajdonlé Central European Media & Publishing
magyar kozpontu regionalis online vallalatcsoport 2010-re a leg-
tobb listadras bevételt magaénak tudé portfoliova valt, megeldz-
ve ezzel online (hir)piaci rivalisat, az Orig6t. A tavalyi évben még
csak harmadik helyen all6 CEMP 2009-ben mar 4,5 milliard fo-
rintot, vagyis a recesszio ellenére tobb mint 17%-0s novekedést
ért el listadras bevételei tekintetében'.

A CEMP a harmadik legldtogatottabb magyarorszagi interne-
tes portalcsoport, az Index hirtjsag, a Velvet, a Totalcar, a Sport
(Géza, az ezek koré épild kozosségi szolgdltatasok (az Indavideo,
Indafon, Indafoto, Indamail, a Blog.hu és az Index Forum), vala-
mint egyéb tarsoldalak alkotjak. A tarsasag tulajdonosa még tob-
bek kozott a Portfolio.hu online, illetve a Napi Gazdasag nyomta-
tott (és online verzioju) gazdasagi, valamint a Resource c¢imd in-
gatlaninformacids Gjsagoknak. Eves egytttmakodés keretein be-
lil, 2010. januar 1-jétél, a Napi Gazdasag online hirdetési feliile-
teit is a CEMP Sales House értékesiti a vezeté ligynokségek sza-
mara. Szintén a portfolio részét képezik a HF Média Kft. tulajdo-
naban 1év6 Honfoglalo.hu online kvizjaték, a Bookline.hu e-ke-
reskedelmi portal, illetve az Inforadié is. A CEMP csoport 2009
novemberében megvasarolta a pozsonyi székhely ETARGET SE
20%-at, igy a kozép-eurdpai régié hét orszagaban jelen |év, kat-
tintas alapd online szbveges hirdetés-szolgaltato rendszert lize-
melteté cégcsoport 100%-os tulajdonava vélt.

A novekedés a portfolio latogatottsagaban is érzékelhetd. A
Webaudit adatai alapjan 2010 februdrjaban csak belféldon 3,48
millidan latogattak a CEMP oldalait, ami a 2009. februari 3 milli-
0s adathoz képest 16 szdzalékos novekedést jelent2. A 2005 6ta
a portfolio részét képez6 Index.hu hirportdl tovabbra is az inter-
netes hirpiac meghatéarozo szerepldje, a teljes Index-tartalmat a
portfolio latogatoinak kozel haromnegyede latogatja. Az Index
masodik legnépszer(bb tartalmat, a blogokat, 1,97 millio egyedi
felhasznalo tekintette meg 2010 februdrjaban, ami szintén ndve-
kedést jelent a tavalyi év azonos id6szakaban mért 1,6 milli¢ f6-
hoz képest®.

1 Forras: Kantar Media (TNS MI), 2009-es listadron mért rekldmkoltés, csak display
23Forrgs: Webaudit, 2010. és 2009. februdr havi latogatészam (csak belfold)

Index.hu alatt mért tarsoldalakon (pl. Prohardver és C-travel)
0sszesen 1,83 millio latogato fordult meg az év masodik honap-
jaban. Kozulik az Index utazasi mellékleteként izemeld C-Travel-
en februdr honapban 146 ezer latogatot regisztralt a Webaudit. Az
oldal 2009-ben nemzetkozi terjeszkedésbe kezdett. 2009 szep-
temberében Romaniaban, 2010 januarjatol pedig Szlovakiaban is
elindult a szolgaltatds. A tervek szerint 2010 folyaman a szintén
turisztikai tematikdju Ongo kozosségi oldal mar mikodd roméan
verzioja mellett hamarosan a szlovdk is elérhet6 lesz.

2009. november elején indult el az Indavideo filmesatorndja, ahol
a latogatok az utobbi 20 év magyar filmtermésébdl nézhetnek meg
teljes mozifilmeket. A kezdeményezéssel az Index célja, hogy az
ingyenesséq és a frekventalt elhelyezés tobb fogyasztohoz juttas-
sa el amagyar filmes alkotasokat. Az Uj kezdeményezések mellett
a megléve oldalak frissitése is aktualissa valt, igy 2009 nyaran
a piacvezeté autds oldal, a Totalcar is rancfelvarrason esett dt,
2010 februarjaban pedig mar napi 95 ezer, havi tobb mint 300
ezer latogatot fogadott. A hirdet6k szamdra a magyar piacon
(retargeting) hirdetési maodszer. Ennek lényege, hogy azoknak
a felhasznaloknak, akik a kampanyidGszakban mar érdeklGdést
mutattak a hirdeté terméke irant — példaul felkeresték a hirdetd
weboldalat, de nem vasdroltak — egyedileg célzott (Ujracélzott)
hirdetéseket jelenitenek meg a portfolié oldalain beldl, ezzel is
novelve a vasarlas esélyét. Az Uj lehet6ség 2009 december eleje
Ota érhetd el.

A szolgaltatasok bovilése mellett Ujabb egydttmikodéseket is
hozott az elmult év. 2009 decemberétdl kereskedelmi partner-
ségre lépett a Metropol és a CEMP SH. A partnerség a kis- és ko-
zépvallalkozasokra irdnyul, az oktatasi- és allashirdetési szekto-
rokra fokuszalva. A CEMP dltal értékesitett oldalak korét bévitet-
te az Ombrello Media csatlakozasa is. A tébbek kozott a Hg.hu-t
jegyz6 kiado tobb éves kapcsolatat szakitotta meg 2010 januar-
jatél az Origoval.
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Bar listadras hirdetési bevétele a tavalyi év eredményéhez képest
némi csokkenést mutat, a Sanoma Budapest csaknem 3,7 milli-
ard forintos bevételével a CEMP és az Origo mogott tovabbra is
a piacvezet6k élbolyahoz tartozik’, 3,13 millié ldtogatojat tekint-
ve pedig a masodik legldtogatottabb portfolié a hazai internete-
26k korében?.

A finn kiad6 leanyvallalatanak djmédia diviziojaban 120 munka-
tars felel a portfolioba tartozd 33 termékért. Az online egyre ko-
molyabb szerephez jut a Sanoman beliil, ezt jelzik a folyamatos
termékfejlesztések és a portfdlio-bovités. Az ar-6sszehasonlito
oldalak szegmensben mdkodtetett Kirakat.hu mellé 2009 szep-
temberében vasarolta fel a kiadd a 2005 6ta miikodd Olcsébbat.hu
oldalt, amely az elsG hazai boltértékesitési rendszerrel felszerelt
vasarlast segité oldal: ezzel a Sanoma vezet6vé valt az ar-0ssze-
hasonlitd piacon. 2010 janudrjaban tovabb folytatodott a bév-
Iés: a Sanoma a Hazipatika.com csoportban is 6tvenszazalékos
tulajdonrészt szerzett. Az akvizicio eredményeképpen a kiado
gondozasaba kerult a legismertebb és leglatogatottabb hazai
egészségligyi tematikaju portdlcsoport, a havi 554,6 ezer egye-
di latogatot vonzd hazipatika.com, a kisgyermekes csaladoknak
$2016 Babaszoba.hu, az id6sebb célcsoportnak szant 50plusz.hu,
valamint az Egeszsegbolt.hu webdruhaz.

A kiad6 2010 marcius elején inditotta el a sajat szerkesztdséggel
dolgoz6 hir24.hu hirsite-ot. Az oldalt a Sanoma egyfajta kompakt
hiroldalnak szanja azoknak a fogyasztoknak, akik gyorsan és Ié-
nyegre toréen olvasnanak hireket a bulvartol a kiilpolitikaig.

A legutoljara 2004-ben frissitett Lap.hu ismét rancfelvarrason
gsett at. A kozel 2 millio linket katalogizalo, és mara mar tobb
mint 9 000 tematikus oldalt szamlald lapcsoport oldalain arcula-
ti atalakitasok mellett megjelent a hirek doboz is, mely segitségé-
vel a szerkesztd kapcsolodo tartalmat ajanihat a latogatoknak. A
linkellendr szolgaltatas bevezetésével pedig sikertlt automatizal-
ni a kordbban sok problémat okoz0 ,halott linkek” eltavolitasat is
arendszerbdl. A Startlap.hu, Magyarorszag legnépszer(ibb nyit6-
oldala, amely 2009 decemberében a magyar internetezok koré-
ben még mindig a negyedik leglatogatottabb oldal, havi 2,3 millid
felhasznalot vonz, és ezzel a méasodik legnépszerdbb magyar site
az iWiW mogotts. A Webaudit adatai alapjan februdrban a nyitool-
dal 575 ezer egyedi latogatot fogadott naponta.

Frissitésen esett ata Citromail.hu levelez6 is. A tobb mint 1,6 mil-
lio postafiokot szamldlo levelezGrendszer Uj oldalszerkezetet és

stabilabb motort kapott 2010 februdrjaban. Szintén megujult ka-
rint immadr — n6i portélja, a havi 893 ezer ldtogatot* magdénak
tudé Story Online is.

A N6k Lapja Café a néi tartalmak piacan tovdbbra is piacvezeté
Magyarorszagon — a Webaudit adatai szerint havonta tébb mint
1,57 millio felhasznal6 keresi fel az oldalt —, féruma az egyik
legnépszertibb ndi forum, havonta kozel 500 ezer latogatoval.
(Forras: Webaudit, 2010. februdr). Az NLCafe 2009-ben (tjdra
inditotta sajat készités( tartalmakkal dolgozo ingyenes internetes
tévécsatorndjat is CaféTv néven.

A Sanoma Budapest gyorsan tudott reagdlini a mobilwebben és
az alkalmazasokban rejld lehetGségekre Az iPhone magyarorsza-
gi megjelenésével egy id6ben inditotta el kifejezetten az érint6-
képernyds késziilékre mutdlt Startlap oldalat, majd sorra jelentek
meg az Apple mobiljara készult alkalmazasai: az FN.hu, a Mozi24,
aTV24 ésa 2010 marciusaban inditott Olcsobbat.hu oldalra épii-
16 kisalkalmazas. A mobilos oldalak ltogatottsaga folyamatosan
novekszik: 96 szazalékos novekedéssel az augusztusi atlag 9 544
utan 2009 szeptemberében mar kozel 19 ezer telefontulajdonos
nyitotta meg valamelyik mobilra optimalizdlt Sanoma-oldalt.

2009 a kozosségi oldalak éve volt a Sanomanal is. Amellett,
hogy a kilénboz6 tartalmaikat az érdekl6ddék mar az ismert nem-
zetkozi kozosségi csatorndkon (Twitter, Facebook, YouTube) is
kovethetik, az Origoval kotott egyittmiikodés keretében 2010
februdrjaban indult el a Profession.hu altal fejlesztett iWiW-
alkalmazas, az Allasvadasz. A 2005-ben kozosségi oldalként
inditott HotDog.hu portal havi dtlag egyedi latogatészama 168
ezer f6, amellyel az ifjusagi portalok piacan megkertlhetetlen
tényezdve valt. A 1428 éves korosztalybol jelenleg 270 ezer ak-
tiv regisztralt felhasznaléja van az oldalnak, akiknek 60%-a lany.
A Onkifejezést segité szolgaltatasok esetében a nemek aranya
70-30 szdzalékra modosul a lanyok javéra.

A Sanoma Budapest terveiben a meglévé oldalak felfrissitése
mellett (WellnessCafé) varhatéan tovabb né a kozosségi média
és a mobilweb sulya. A kiado a tavalyi évben tapasztalt latogato-
szam-novekedést az oldalak tovabbi strukturdlis és tartalmi fris-
sitésével segiti, valamint tovabb erdsiti sajat internetes tévécsa-
torndit is.

1 Forras: Kantar Media (TNS) Media Intelligence 2009, Listadras online bevétel, bevallds alapjan
23Forrds: Ipsos — Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2009-12 (15+ belf6ldi kozonség)

4 Forrds: Webaudit, 2010. februdr
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General Média

A General Média Kft. a hazai online média legnagyobb magankéz-
ben 1évd szerepldje. A Holman Endre és Holman Janos altal veze-
tett cég 2000 6ta van jelen a magyar piacon, és a 3,3 millio havi
0sszes és 2,595 millio havi belfoldi egyedi felhaszndlojaval' szo-
rosan koveti a harom vezet6 online kiadot, és a hazai internetez6k
feléhez biztosit elérést. A teljes portfolio jelenleg 3,7 milli6 egye-
di regisztralt taggal rendelkezik?, a site-csoportot a Webaudit
adatai alapjan 2010 februarjaban naponta atlagosan 799 ezren
latogattak, akik tobb mint 2 milliard oldallet6ltést generaltak.

Listaaras bevételei alapjan a GM — a tavalyi évhez hasonldan — is-
méta 4. helyen zartaa 2009-es évet. A Kantar Media sajat beval-
lason alapulo 6sszesitése szerint a kiado tavaly mintegy 3,18 mil-
liard forint bevételt konyvelhetett el. A Generdl Média egyébként
még 2008-ban dontott agy, hogy a kordbbi partner Atlantis Media
Sales House helyett sajdt értékesitési csapatot épit fel.

Portfoliojuk leglatogatottabb tagjaa myVIP.com, amiaz iWiW utan
jelenleg a masodik legnagyobb kozOsségi portal Magyarorszagon
(2,8 millio regisztralt taggal rendelkezik, akik kozil naponta 553,8
ezren, havonta 1,45 milliéan 1épnek fel az oldalra3). 2009 oktdbe-
rében a Microsoft Magyarorszag és a General Média egytttm(iko-
dési megallapodast kotott, melynek keretében a myVIP.com-on is
elérhetdvé valt a Windows Live Messenger szolgaltatas.

A gazdasagi valsag ellenére is tovabb folytatodott a rendkiviili ex-
panzio, igy jelenleg 36 oldalbdl tevédik 6ssze a portfolio. A tars-
keresd oldalak kore — akviziciot kovetéen — kiegész(ilt a Szeretlek.
hu oldallal — ezzel a cégcsoport mar négy ilyen oldalt birtokol: a
Love.hu-t—ami a leglatogatottabb parkeresé Magyarorszagon —,
a Szerelem.hu-t, a Szeretlek.hu-t és a Taldlka.hu-t. Tovabb béviilt

1 Forrds: Webaudit 2010. februar
2 Forrds: General Média belso statisztika
3 Forras: Webaudit napi atlag és havi latogatészam (belfold) 2010. februdr

a szorakoztatd oldalak kore is a logikai, igyességi, stratégiai,
akcio, illetve a sportjatékok kedvelGinek sz6l6 Multiplay.hu-val,
valamint a Birodalom.hu néven inditott, szimuldcios stratégiai
jatékkal. A 2009 nyaran indult tech.hu kdzérthetd formaban talalt
technoldgiai tematikdra éptil. Koz0sségi és ismeretterjeszté tar-
talmakat 6tvoz a gyermekvallalas témakorében inditott anyuci.hu
s apuci.hu oldalparos.

Kis- és kdzépvallalkozok korét célozza a csoport 2009 decembe-
rében indult tagja, a Sikeres.hu oldal, amely els6sorban vallalko-
zasfejlesztési edukacios tartalmakat kindl a latogatoknak.

A General Média — a 2007-es inditast Ingatlanok.hu sikere utdn
— az e-kereskedelem felé is Ujabb kapukat nyitott: a cégcsoport
megvasarolta az Ingyenkonyv.hu konyvaruhdzat, amelynek ko-
zel egymillio darabos raktarkészletével elinditotta sajat Book.hu
nevl webdruhazat. Kozvetlendil szezon el6tt, 2009. oktdberé-
ben pedig piacra Iépett a Biztositok.hu online alkusz oldalaval
is, mellyel a kotelezé biztositas-valtas idGszakaban maris a
harmadik helyen végzett a cég az online alkuszok versenyében.
Utobbi online oldalak is mutatjak Holmanék er6sségét a sokszor
keresdoptimalizacios szempontbol is értékes (leir¢ tipust) do-
mainnevek megszerzésében és — akdr id6szakos (Karacsony.hu,
Olimpia.hu) — haszndlataban.

2010 marciusaban vaséarolta meg a GM a Cotcot.hu-t és a juj.hu
bulvarvideo oldalt is. A kénnyed témakat feldolgozo, fiatal néknek
52016 Cotcot.hu, 2007 6szét61 2010 tavaszaig az Origo keretein
belil mikodott. A juj.hu megvasarlasaval a General Média Kft.
portfolioja nem csak egy bulvar oldallal bévilt, hanem egy profi
videds-szerkesztd stabbal is.
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Kiadoi online portféliok

RinGieRr - AxeL SPRINGER

A Ringier AG és az Axel Springer AG egy Gj, zlrichi székhely
kozos vallalatban egyesiti Kelet-Eurdpa ot orszagaban folytatott
tevékenységét. Mindkeét vdllalatnak 50%-o0s részesedése lesz az
Gjonnan alakulo tarsasagban. A kozos vallalkozas a kozel 414 mil-
li0 eurds 0sszforgalom bonyolitaséval és kozel 5000 alkalmazott-
javal az egyik vezet6 médiavéllalat lesz a térségben. A tranzakcio
Itrejottének feltétele az illetékes kartell-hatosagok engedélye.

Ringier www.ringier.hu

2009-ben két 0j online termékkel bdvalt a Ringier portfolioja. Az
egyik az IM, a Bravo és a Bravo Girl online verzidinak integrala-
saval létrejott Neon.hu fiataloknak sz616 portél, a mésik pedig a
néket célzo online magazin, a Pink.hu. A z&szl0shajo tovabbra
is a Blikk.hu (847 ezer ltogatojaval) és a Nemzeti Sport Online
(havi 450 ezer ltogatoval), melyek egyarant megujultak az elmalt
évben. A 70,4%-os résztulajdonban 1évd Népszabadsag Online
(NOL) kiadon beliili jovéje a fuzid miatt viszont kérdésessé val-
hat, hiszen a napilap piacon a Ringier és az AS egyutt 48 szdza-
Iékot birtokolna az egyesiilés utan, amit a GVH rossz szemmel
nézhet. A hirdetési feliletek eladdsa terén is tortént véltozas: a
NOL értékesitése 2010 janudrjatol az Adaptive Mediahoz keriilt.
Ezzel ellentétes folyamatként viszont a jévében a Ringier érté-
kesiti a kordbban ,adaptive-0s” Hirszerz6.hu rekldmfelileteit.
A networkben a tavalyi 1,22 milli6 latogatéhoz képest' 43%-0s
novekedés lathatd a lapok napi latogatottsagaban, igy 2010 feb-
rudrjdban mdr 1,75 millio? internetez6 fordult meg az oldalakon.

AxeL SPRINGER www.axelspringer.hu

Az Axel Springer-Magyarorszag Kft. Online diviziéja 10 éves
multra tekint vissza. A 2009-es év az innovacio jegyében telt.
A kiado jelenleg kozel 40 aktiv weboldallal rendelkezik, ebbdl az
elmalt idészakban kozel 20 Gjult meg, valamint 2010 elsd ne-
gyedévében 6 partner site-tal kotott stratégiai (értékesitési és
tartalmi) egyuttmakodést (példdul az Idokep.hu, a Yamm.hu,
a Kulturpart.hu, Nbi1.hu stb.). A megallapoddsokkal az Axel
Springer-Magyarorszag Kft. Online divizio kozel havi 2 millio
egyedi ldtogatora és havi 196 milli oldalletéltésre bévitette el-
éréséts. A kiadd huzétermékei a piacvezeté gasztronomiai oldal,
aMindmegette.hu (amelyre a kiadd 2010. marcius végén elkészi-
tette elsd iPhone alkalmazéasat), a néi Nana.hu, a Vildggazdasag
Online és a helyi valamint orszagos hireket kozl6 regiondlis web-
oldalak. A cégcsoport Webaudit dltal mért havi belfoldi egyedi
ldtogatészama tekintetében — 2009. februar—2010. februdr vi-
szonylataban — 43%-0s ndvekedés, a havi oldalletdltés esetében
pedig 71%-0s novekedés volt megfigyelhetd.

1 Forrds: Webaudit, 2009. februar havi latogatészém (csak belfold)
2 Forras: Webaudit, 2010. februdr havi latogatészam (csak belfold)
3 Forras: Webaudit, Google Analytics, Mystart —2009.februdr, 2010. februar

Est Mépia Group (EMG) nhitp:/emgmedia.hu
programmagazin, a sziget.hu kulturalis magazin és az eco.hu
gazdasagi magazin. A portfolio Webauditon mért havi latoga-
tottsaga 1,64 millié f6 volt 2010 februdrjdban. Emellett az EMG
a Facebook kozosségi oldal kizardlagos értékesitési partnere
Magyarorszagon. A site elérése 2010 marciusaban lépte &t az
1 millid regisztralt magyar felhaszndlot, ezzel a harmadik legnép-
szer(ibb kdzosségi oldalla valt itthon. A kordbban akviziciokkal
b6vilé EMG a valsagban a portfolio fejlesztésére és a raciona-
lizdlasra koncentralt. Sajat médiafeliiletei koziil az est.hu és az
eco.hu oldalak teljes grafikai és strukturalis atalakitasat hajtot-
ta végre, valamint elinditotta a Time Out Budapest honlapjat is.
2010 februdrjaban Foldes Adam, a Danubius volt vezérigazgatoja
csatlakozott a radiocafét és a Neo FM-et is (izemeltet6 EMG-hez,
mint a cégcsoport kereskedelmi igyvezetd igazgatoja.

InForm Mébia www.informmedia.hu

A debreceni székhely( médiavdllalat nemzetkozi szinten ha-
rom orszagban van jelen: Magyarorszagon, Romanidban és
Ukrajnaban. Hazankban 24 Gjség, illetve 13 portél kothet6 a ne-
véhez. A vallalat 3 regiondlis (BOON, SZON, HAON) és egy orsza-
gos (MON) hirportallal rendelkezik. A kiadé 2009 méjusaban va-
sarolta fel a CVOnline.hu allasportal, amelyen tébb mint 300 000
allaskeres6 regisztralt mér, ezzel a kiadondl 16v6 dllaskeresé ol-
dalak szdma mar 6tre bovilt. Az Gj portalokkal a vallalatcsoport
latogatottsaga 2010 februdrjaban elérte az 1,2 millio egyedi fel-
haszndlot havonta.

Hirew Mépia www.hirekmedia.hu

latogatottsaga 452 ezer f6 havonta (Webaudit, 2010. februdr).
Maxima nevd direktmarketing rendszerében 360 ezer b2c és
27 ezer b2b e-mail cimmel rendelkezik — amelyet 2010-ben to-
vabbi 20—-30%-kal tervez béviteni —, valamint dllas tematikéju
oldalaival egy 180 ezer fs dllaskeresdi adatbdzist is felépitett.
2009-ben a cég sajat arculata mellett tobb szolgaltatasat is fel-
frissitette, igy a Depo.hu piacteret és a Jobinfo.hu dlldsszemléz6
oldalt. Idén 3 4j téméval 35-re blvitette az Egyperces magazin-
csalddot, valamint 2010 majusaban Ujitja meg a Terminal.hu in-
formatikai portélt is. Markazott kutatasokat kinalo KutatoCentrum
(izletagat a Hirek Média 2010 folyamén 6ndll cégbe szervezi.
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Sales house-ok és hirdetési halozatok

ApapTive MeDIa www.adaptivemedia.hu

A 2007-ben alapitott sales house portfdlidja, a glA adatai szerint,
2009 decemberében mdr meghaladta a 3 millio egyedi felhasz-
nalot, értékesitési bevételei a Kantar Media listadras rekldmkolté-
si adatai alapjan pedig — 17,61%-0s novekedéssel —az 1,8 milli-
ard forintot. A cég 2009 mésodik félévében vette &t az idokozben
megszlnt AB&C Targettél a Microsoft Advertising (MSA) termé-
keinek értékesitését, igy a 819 ezer regisztralt {6 elérést biztosito
Hotmail.com és a 2,9 milli6 magyar regisztraciéval rendelkezé
Live.com, valamint a napi 800 ezer egyedi felhasznaloval ren-
delkez6 WL Messenger is a portfoliot erdsiti. Az MSA-feliletek
értékesitésével foglalkozo Uzletagat 2009 oktobert6l Szabo Akos,
az Index korabbi kereskedelmi igazgatoja vezeti. 2010-t6l szintén
az Adaptive végzi a Népszabadsag Online felileteinek értékesi-
tését a médiaiigynokségek felé. A hiroldalakbdl kindlt csomagot
2010 mérciusétol tovabb erdsitik a Heti Vélasz és a Klubradio
online feliiletei. A nyomtatott kiadvanyok mellett 2009. aprilis 6ta
mar mobilinternet hirdetési megoldasokat is kindlnak a Vodafone
Magyarorszag partnereként.

EvoMebia www.evomedia.hu

A kozel 60 oldalt feldlel6 portfoliot 2,74 millio felhasznald la-
togatja (glA, 2009. december). A korabban elsdsorban férfias
jellegd hiroldalakban erds EvoMédia mara ndi, tzleti, szorakoz-
taté és utazasi tematikakban is jelentds eléréssel rendelkez6
értékesitési hazza nétte ki magét. Az EvoMedia értékesiti a havi
1 millio latogato felett teljesitd Expressz.hu-t, a 455 ezer lato-
gatos Hirkeres6.hu-t és a Hirado.hu-t, valamint a tébb mint 416
ezer latogato éltal haszndlt Kapu.hu oldalakat (Webaudit, 2010.
februdr). A 2009-es béviilések sordn a néi célcsoportra is kon-
centraltak, igy kerlt be a portféliéba a havi tobb mint 400 ezres
latogatottsagt HarmoNet.hu és a Borsa.hu oldalak. 2010 januér-
jatol az Mfor.hu csatlakozasaval zleti, mig a Startutazas csoport
oldalainak belépésével utazasi tematikdkkal bévilt az EvoMedia
portfoliéja. 2009 masodik félévében stratégiai partnerként csat-
lakozott a céghez Somogyi Péter Pal és Gazso Gabor, akik korab-
ban az Origo médiaértékesitési teriletét vezették.

GMebpia - HaBOSTORTA www.gmedia.hu

A 2008 végén alakult GMedia sales house 2009 végére 1,95
A gyors novekedés elsGsorban a Habostortdval kotott stratégiai
megdllapodasnak volt koszonhetd, amelynek értelmében 2009.
szeptember 1-jétél az egyesult médiaportfolio felileteinek ér-
tékesitését a reklamiigynokségek felé kizarolagosan a GMedia
latja el. Az egyittmakodésen tal 2009 jaliusaban hat, elsésorban

regionalis hir- és programmagazin, valamint a Moly.hu koz6sségi
oldal csatlakozott a portfélichoz. 2010 februdrjaban a GMedia
elinditotta a kozosségi és blogoldalakat 6sszegydjtd Blogringet.

ActuaL Mebia www.actualmedia.hu

A 2009-ben indult sales house portfolija 2009 év végére
1,5 millié egyedi latogatéra nétt (Gemius 1A, 2009. december),
legismertebb tagjai a Magyarhirlap.hu, a Vanity.hu, Szabadfold.
hu, Napiaszonline.hu, Tozsdeforum.hu és a mara tébb mint havi 1
milli6 egyedi latogatora nétt mindenkilapja.hu (Webaudit, 2010.
februdr).

ProGRressive SaLes House (PSH)
http://saleshouse.mommo.hu

A koz6sségi szolgaltatasokra ergsité BLOGTER.COM Kft. nem-
rég megvasarolta a hazai legnagyobb Twitter kozsséget tomo-
rit6 Turulcsirip.hu / Csirip.com twitter mash-up oldalt, valamint
a Szores.hu magyar keres6t. Jelenleg az (j kozosségi tagokkal
bévilt portfdlio szinergidit kiaknazo fejlesztéseken dolgoznak.
A Blogter.com sajat kdzosségi szolgaltatasai (Blogter, Mommo)
melletta MyDate.hu video6s kapcsolat- és tarskeresd oldalt is ma-
gaban foglald portfolio 1,18 millid havi latogatot ér el (Webaudit,
2010. februdr). Az Id6kép.hu 2010-es janudri atigazolasaval az
Axel Springer-hez, a PSH éltal — lapzartank idején — képviselt is-
mertebb médiumok kivétel nélkil sajat tulajdonban Iévek.

LicHTHOUSe MeDIa www.lighthousemedia hu

A Lighthouse Media sales house 2009 majusaban kezdte meg
muikodését. 2010 janudrjatol a portfdlio féként négy nagyobb
tematika koré épul: a Marquard Média férfi és ndi magazinjai-
nak online kiadasaira, a pénziigyi tartalomra (Privatbankar.hu és
Profitline.hu, egyuttesen tébb mint havi fél milli¢ latogatd), az IDG
informatikai és jaték oldalaira, valamint egy széleskor( oktata-
si tematikdra, melyben a Lighthouse Media havi 400-450 ezer
egyedi latogatot 6sszefogo egyetemi és féiskolai lapok, illetve
oktatdsi portélok feliileteit értékesiti.

ETarcGeTr www.etarget.hu

A kattintas alapu szoveges hirdetés-kiszolgalo rendszer 7 orszag-
ban van jelen, hazankban tobb mint ezer magyar weboldalon fut-
nak hirdetései. Tovabbra is a cég er6sségének szamit jelenléte a
vezetd kozosségi oldalakon (iWiW.hu és myVIP.com) valamint az
Origo és az Index oldalain. 2009 novemberében a pozsonyi szék-
hely(i cégcsoport 100%-0s CEMP tulajdonna valt, és hamarosan
alengyel piacra is kiterjeszti hirdetési halozatat.
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e Tobb szazezer regisztralt allaskereso

e Folyamatosan boviilo adatbazis

e Havonta atlagosan tobb mint félmillio egyedi latogato

e Orszagos lefedettségii halozat

o Ertékesitd csapatunk gyors és naprakész megoldisokkal vérja Ont

e Akar szakma specifikusan is kereshet

. . z s

officejobs.hu techjobs.hu

-iopiob.hu
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Demografiai adatok

Internetezdk aranya nemek és korcsoportok szerint

a Generdl Média
portfolidlban

A hazai internetezd nék

N6k
Férfiak

Forras: Ipsos — GfK Hungaria: Nemzeti Médiaanalizis 2009. II. félév (15+ belf6ldi kozonség)

r

hdaromnegyede* név szerint elérhetd.
A célcsoport kor, lakhely és erdelédési
terGlet alapjdn tovdbb szUkithetd.

Hazai portalok és lapcsoportok havi latogatoinak 6sszetétele nemek és életkor szerint

Sanoma

Origo
AdNetwork
CEMP

EvoMedia

General Média

Habostorta - GMedia

Ma.hu network

Ringier csoport + NOL

Axel Springer Network
EMG

Aukciés piacterek
(Vatera.hu, Teszvesz.hu)

HVG Online

Lapcom Kiadé

Ingatlan.com csoport

Blogter Progressziv SH
(PSH)

SG.hu hirmagazin és
SG Net

Magyar Online Network

*: ezer f6
Forras: GfK-Median webAUDIENCE 2010 januar

Forréas: Median Webaudit, 2009. januari atlag

A Median Kézvélemény- és Piackutat6 Intézet webAUDIT rendszere a hazai internetes szakma altal egyontetiien elfogadott web-latogatottsag auditalé szol-
galtatds. Hétkéznapokon 3,5 millié hazai és tovabbi 825 ezer kiilfoldi latogaté Gsszesen 340 millié oldalletsltését regisztralja. A Median auditalt partnerei
kozott taldlhaté a hazai weboldalak szine-java, tobbek kozétt a vezetd portalok, a nyomtatott sajté online oldalai, a televiziok és radiok weboldalai, valamint a
szorakozast, a kikapcsolodast, az informalodast szolgalé website-ok egész sora. A Median webAUDIT a mértékadé nemzetkozi szabvanyoknak és ajanlasoknak
megfelelGen a site-ok latoga tal kezdeményezett oldalletSltések mennyiségét, a latogatok és a latogatasok szamat méri és hitelesiti. Az auditalt latoga-
tottsagi eredmények a webau u cimen érhetdk el. AwebAUDIT rendszer partnerei szamara valés ideji forgalom-monitoringot, napi tételes oldalstatisztikat,
valamint a latogatottsagi statisztikak elemzését segit6 grafikus feliiletet is szolgaltat. A Median webAUDIT 2007. év eleje 6ta demografiai mutaték szerint
bontott latogatottsagi statisztikakat is szolgaltat. A heti és havi latogatészamokhoz illeszkedd latogato-Gsszetétel statisztikak a nem és kor szerinti megoszlas
mellett lakohelyenkénti, valamint iskolai végzettség szerinti bontasban is elérhetdk. A Median és a GfK Hungéria 2008-ban webAUDIENCE néven inditotta Gtjara
az online k6zénségmérésre és médiatervezésre kialakitott Gj termékcsaladjat. Tovabbi informaci6: www.webaudience.hu és www.webaudit.hu

S R e
* -1 790 000 ndi regisztrdilt tag g e n e I"a I. 6 m Ed ia
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NOi

Az NRC néi célcsoportrél készitett 2009-es felmérése sze-
rint az elmalt 2 évben a nék szdma az interneten masfélszere-
sére nétt, igy ma mar a gyengébbik nem tagjai koziil 1,6 millio
heti rendszerességgel internetez6t talalunk hazankban. A Nemzeti
Médiaanalizis adatai szerint a havi hasznalok 53%-a, azaz tobb
mint 2,3 millio internetezd nd. A n6k az elmult évben csak erd-
sitették folényiiket, hisz a férfiak esetében 10,8%-kal, mig a hol-
gyeknél 12,14%-kal n6tt az internethez vald hozzaférés a tava-
lyi évhez képest.

A holgyek elsdsorban otthon (85%) és a munkahelyiikon (30%)
interneteznek: otthon 18,44%-kal tobb, a munkahelytikdn 5,92%-
kal tobb holgy latogatja a vilaghalot, mint tavaly. A Nemzeti
Médiaanalizis 2009. II. féléves adatai alapjan napjainkra az ottho-
ni bongészésben a nék 5%-o0s, a munkahelyi internetezésben pe-
dig 14%-os elényt élveznek a férfiakkal szemben. Nem csupédn az
internetlatogatok aranydra vonatkozik a holgyek félénye, hanem
a bongészésre forditott iddre is, vagyis a nék tobben vannak, és
t6bb id6t is toltenek el az interneten.

A holgyek nethaszndlatanak legfontosabb célja az informa-
cioszerzés és a kapcsolattartas, ellentétben a férfiakkal, akik

Témak irdnti érdeklddés
f6zés, gasztrondémia
egészség, egészségmegorzés
szabadidé és kulturalis programok
diéta és egészséges taplalkozas
asztrologia, ezotéria
otthon, lakberendezés
mozi, film
szépségapolas
konnyGzene

divat

net

jobban preferaljak a vilaghalo nyujtotta szorakozasi lehet6sége-
ket. Ejszakdnként ugyan még mindig a férfiak toltenek tobb idot
szorfozéssel, de a nap tulnyomo részében a gyengébbik nem
képviseldi nagysagrendekkel tobbet vannak jelen a vilaghalon,
ahol leginkdbb a koz6sségi oldalakat ldtogatjdk (86%) és leve-
leznek (85%).! Az Ipsos—Gemius SA adatai szerint a magyar ko-
70sségi oldalak latogatdinak 51,72%-at nék képezik, a legmaga-
sabb ardanyban a Baratikor.com kdzosségi portalon vannak jelen a
holgyek 55,16%-kal. A vilagméretd Facebook tobb mint egymil-
li6 magyar felhasznaldjanak is 53%-a a gyengébbik nem képvi-
selGi kozdl kerdl ki. A n6i portalok népszerdségben csak ezutan
kovetkeznek (54%), majd az egészséggel és életmaddal (52%)
valamint a gasztronémiaval (50%) kapcsolatos honlapok kovet-
keznek. Hirportalt a holgyek valamivel kevesebb mint fele olvas
(46%), videomegosztokat pedig 43 szdzaléka latogat rendsze-
resen?.

A nGi tartalmak iranti érdeklGdés novekedésével a tartalomszol-
galtatok is probdlnak lépést tartani: folyamatosan gyarapodnak a
kifejezetten ket célz6 site-ok, az dltaldnosabbtol egészen a te-
matikus, specidlis ndi portalokig, melyek igazodnak a gyengéb-
bik nem érdeklddési koréhez.

0% 20%
W aktivan keresi az ilyen témaju cikkeket

Forras: VMR.women 2009, bazis: 18-69 éves internetezé nék, n=3000

12Forras: NRC, VMR Woman 2009

40% 60% 80% 100%

M ha belefut ilyen témaju cikkekbe, akkor elolvassa

Mdsfél millioan tudnak egy helyet,
ahol j6 kikapcsolodni.

Masfél milliban tudnak egy helyet,
ahol j6 jatszani.

Masfél millioan tudnak egy helyet,
ahol j6 nézelédni.

Szeretne On is taldlkozni veliik?
Vdrjuk az NLCafén.

nok {apja

i

www.nlcafe.hu

(Forrds: Medidn Webaudit, 2010. janudr, februdr)
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Femina.hu
Kiemelkedo noi
célcsoport eleres!

42,7% 57.3%
42,3% 57.7%
38,2% 61,8%
46,8% 53,2%

8% 616% Havi 500000 néi latogato

42,3% 57.7%

Gs7%| _ s6% Naponta atlagosan 127000 UU

35,3% 64,7%

37.3%|__c27% Heti 40230 CT
Célcsoport: 18—49 éves nok”

nlcafe.hu 1263727 8557 780
storyonline.hu 800249 103 335
femina.hu* 800139 279014
hoxa.hu 602 066 341132
cosmopolitan.hu 437122 28836
noilapozo.hu 432383 69 375
nana.hu 391911 52929
pink.hu* 281 470 14819
noiportal.hu 254795 88158
borsa.hu 228 466 10359

B [ > [ S .

iMoo [w]a[n[slunv]no]-
=
©

:Site-centrikus audittal mérve.
Forrés: Ipsos — Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2009-12 (15+ belf6ldi k6zénség)

Egyes sitetipusok latogatottsaga nemek szerint

Gasztrondmia, vendéglatas 66,87% 33,13%

Otthon 65,85% 34,15%

Gyermek oldalak 63,87% 36,13%

N&i oldalak 61,99% 38,01%

Egészség, csalad 61,50% 38,50%

Munka, karrier, tanulas 59,21% 40,79%

Utazés 56,72% 43,28%

Ingatlan 54,95% 45,05%

Keres6k, menetrendek, térképek 53,05% 46,95%

Szolgaltatasok 52,81% 47,19%

Bulvar 52,69% 47,31%

Gazdasag, politika 52,61% 47,39% ’

Kozdsségi oldalak, tarskeresék 52,28% 47,72% \ N
Hirportal 51,50% 48,50% 4 \

Film, tv 51,33% 48,67% e /
Aprohirdetések, aukcios oldalak, vasarlas 51,19% 48,81% | P /'

Radio 50,54% 49,46% 1 /
Kultdra, tudomény 50,32% 49,68% ‘

Jaték 49,59% 50,41% ) | o

Blog, forum 49,33% 50,67% u

IT telekommunikacio, szérakoztaté elektronika 48,66% 51,34% \ — R g

Nyomtatott napilapok online 48,43% 51,57%

Informaciés lapok 48,38% 51,62%

Szérakozés 48,22% 51,78% i

Média 45,15% 54,85% g ~

Aut6-motor 44,59% 55,41% -

Férfi oldalak 41,39% 58,61% n = €7
Chat 40,79% e — j

Sport 35.99%
Erotika 29,04%

b [ ] - . :
T
Forras: Gfk-Median webPROFILE 2010. januar feml na hu w \‘]’Xﬁ'{{"'ﬂ_“‘"‘" ‘
[ ]

* latogatottsag-forras: Webaudit (2010. 02.)

e s 7 -
NOI elereSben aZ E|En! heti CT-forras: Adverticum, a Femina.hu oldalon ROS futtatott Danone kapu teljesitménye
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A jov6 digitalis hirndkei

Magdtol értetddik, mégis érdemes leirni, hogy a jelenkor 6nal-
|0sodas utjat taposo tinédzserei 1992 és 1996 kozott szilettek.
Mire ez a korosztaly tulesett az elsé néhany bizonyitvanyosztason
az altalanos iskolaban, és nyitotta valt az 6t korulvevd vilagra,
az internet széles korben hozzaférhetd, végtelen lehetdségekkel
bird, nem tul koltséges, és megkerilhetetlen tényez6vé vélt. Ha
még azt is hozzatesszik, hogy kdzéptavon a mai tizenévesek
lesznek a fiatal, aktiv lakossag — akiknek minden rezdlését lesi
a reklam-, marketing- és kreativ szakma —, akkor nyilvanvalova
valik, hogy nethasznalati szokasaik is tlzoszlopként mutatjak az
iranyt a kozeljovébe.

Mit csindl a digitélis vilagban az atlagnal otthonosabban mozgd
tizenéves? Az NRC fiatal netezéket célz6 kutatésa, a VMR.cool e
témakorben feltett kérdésére a 1517 éves korcsoport 38%-a az
internet hasznossagat emelte ki, ugyanennyien egyforman hasz-
nosnak és szérakoztatd eszkdznek tartottak, mig mindossze 24%
tekinti inkabb a szorakozas terepének.

Ez persze korantsem jelenti azt, hogy a kedvtelési célu netezés
hattérbe szorulna. Az interneten leggyakrabban végzett tevé-
kenységek kozil a chatelés kimagasloan a legtobbszor Gzott, és
csaknem az egyeduli rendszeres elfoglaltsag a 14—18 évesek ko-
z70tt. Noha ez a preferencia az életkor elGrehaladtaval azért gyen-
gul, az internet legfontosabb funkcidja a kapcsolattartds marad

Leggyakoribb online vasarolt termékek
0% 5% 10% 15%
hardver [ 14
szoftver [ 11
s I 11
elektronikai cikkek
Oy 11
kényvvasérlasi utalvany
mobiltelefon, mobiltartozék I 10
ruhanemdi (n&i-férfi ruha e o
gyerek ruha, egyéb textiliak)
zenei CD, DVD, e 7
egyéb hanghordozé
film DVD, videokazetta, e
egyéb filmhordozd
ey M— 7
kapcsolatos kiegészit6k
melegétel I 5
sporteszkdz, sportfelszerelés N 5

egyéb ajandéktargy
(ékszer, taska, napszemiiveg stb.) —

Bazis: VMR 2009, 14-18 évesek, n=1411 f6

— legfeljebb annak formdja véltozik. Erdekes momentum még a
kozépiskolds korban lévék kiemelked6 Wikipédia-haszndlata,
mely vélhetdleg a tanulassal kapcsolatos informacidszerzés
egyik konnyen elérhet6 forrasa; itt is tetten érhetd, ahogy a szora-
kozas és a hasznossag kéz a kézben jar a digitalis vilaghan.

A mai kor fiataljai szamdra mar magatol értet6dik, hogy a legjob-
ban kézre esd dolgot és a leggyorsabb, legegyszerlbb eszkozt
hasznal a vasarlas el6tti informacioszerzésre, vasarlasra ke-
ril sor — ez pedig természetesen az internet. A termék részlete-
sebb megismerésének ugyan vannak korlatai; ezt azzal hidaljak
at, hogy els6sorban objektiv paraméterekkel egyértelmden kortl-
irhatd termékkor esetében részesitik elényben az online beszer-
zést: ilyenek a kommunikacios és szorakoztatd célokat szolgalo
miszaki cikkek (hardver 14%, szoftver 11%, elektronikai cikkek
11%), valamint a nyomtatott (11%) és digitalis kiadvanyok, vagyis
filmeket (7%) és zenét (7%) tartalmaz6 adathordozok. Ebben sze-
repet jatszik az is, hogy ez utébbi termékkorrel foglalkozd interne-
tes druhazak ttord szerepet jatszottak a piacon, elséként kinal-
vailyen lehetdséget. A szolgaltatasok kozill leggyakrabban mozi-,
szinhaz- és koncertjegyeket vasarolnak (9%), ezt koveti népszer(i-
ségben a mobiltelefonokhoz kapcsolddo szolgaltatasok (8%) és a
fizetds internetes tartalmak (7%). Erdekes, hogy ezt a korosztalyt
maér az online fogaddsok szele is megérintette, ugyanis 5%-uk
mar koltott ilyen jellegl szérakozasra.

Leggyakoribb online rendelt szolgaltatasok

0% 5% 10% 15%

belépdjegyek: mozi vagy )

szinhazjegy, koncertjegy

mobiltelefonhoz e s

kapcsol6do szolgaltatas

fizetds internetes tartalmak [N 7
internet szolgaltatas, e

kabeltv szolgaltatas

péker, sportfogadas,
egyéb online szerencsejaték s

idiléssel kapcsolatos
szolgaltatasok Lk

gépjarm(, vagyon vagy
egyéb biztositasi szolgltatas i >

autopalya matrica,
parkoléjegy szolgaltatas ek

fotokidolgozas I 2

utazassal
kapcsolatos szolgéltatasok =F

Bazis: VMR 2009, 14-18 évesek, n=1411 f§

ELSODLEGES
CELCSOPORT

. MASODLAGOS
CELCSOPORT

EVESEK

EVESEK

FIATAL AKTiV INTERNETEZOK, FIATAL AKTiV INTERNETEZOK

SPECIALIS TEMAK IRANT (FOISKOLASOK, EGYETEMISTAK)
ERDEKLO DOK
, (KOZEPISKOLASOK)
SZAMU A "
’ e e Q
IFJUSAGI PORTALJA! « _& L
: : TOVABBI INFORMACIOERT KERESSE SANOMA KAPCSOLATTARTOJAT, VAGY LATOGASSON EL A WWW.SANOMABP.HU/ONLINEHIRDETES OLDALRA!
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Itt mér tetten érhetd egy masik sarkalatos pont, melyben a digi-
talis kor tizenévesei eltérnek a felnGttektdl; ez pedig az internet
iranti bizalom. Szamukra a hitelességét tekintve is egyenértéki
az id6sebb korcsoportok dltal leghitelesebbnek tartott médium-
mal, a televizioval és szeri6z kategoridban versenyz6 napilapok-
kal. Erre a bizalomra pedig az online tevékenységek végzéséhez
nagy szikség van. Az els6 mérfoldké az egyén és az online kor-
formacioszerzést, kivalasztast és szerz6déskotést jelent, melyet
atvételkori offline fizetés kovet. A kovetkez6 lépcsében mar a fi-
zetés is ugyanezen a csatorndn keresztil torténik: vagy az aruhaz
sajat rendszerén, vagy internetes banki szolgdltatdsok segitsé-
gével. Jol latszik, hogy a vasarlas terén a fiatalok 52%-dnak mar

Vasarlas az interneten, online fizetés most
és a kézeljovében

o
e
3
N
°
w
)

40 50 60 70 80 90 100%

rendszeresen vasarol 6
azinterneten

alkalmanként vasarol 2

azinterneten

kiprobalta mar,

de nem szokott igy vasérolni

nem prébalta még ki s

azinternetes vasarlast

rendszeresen fizet |
online médon

elsfordul, hogy online 11
médon fizet

nem probélta még ki 8
azonline fizetést

biztos, hogy vasarol valamit

1
fél éven bell ! B
\

nem tervez internetes vasarlast ‘ 5
fél éven beldl 1 1 1 1 1

valészindleg vasarol valamit
fél éven belil

Bazis: VMR 2009, 14-18 évesek, n=1411f6

Végul, de nem utolsésorban elérkeztiink a netbe vetett bizalom
legfelsé fokahoz, ahol méar nemcsak a szerz6dés és a fizetés megy
végbe szamitdgépen keresztill, de maga a termék vagy szolgal-
tatds is online létezik. Az interneten fellelhetd fizetds tartalmak-
nak és ugy egészében az iparagnak raadasul azzal a kihivassal is
szembe kell néznie, hogy az egész vilaghalo szemléletével, — az
egyenld jogokat biztosito, felhasznalok altal épitett, és igy ingye-
nes kozosségi térrel — is nehezen 6sszeegyeztethetd a fizetds tar-
talom. A kotelezettség megkeriilése csabito; ugyanaz a tartalom
némi utanajarassal legtobbszor teljesen ingyen, noha altalaban
félig vagy teljesen illegalisan is hozzaférhet6. Ennek fényében
nem is szamit olyan kevésnek az a 15%-os arany, amekkora része
a 1418 éveseknek mar vasarolt ilyesmit a vildghalon. Legtobben
szamitégépes vagy mobiltelefonos szoftvert, melyeket a kéznél

A Visitor Media Research 2001-ben indult hazai online tracking vizsgalat. A VMR-nek réviditett kutatds elsésorban a hazai médiatul

szemelyes tapasztalatai is vannak, ugyanez a fizetésnél csupan
13%. Erdemes megjegyezni, hogy ez a tertilet (ti. az online fize-
tés penetracioja) azon ritka kivételek egyike, ahol a fiatalok nem
jarnak az élen. Ennek azonban nem az az oka, hogy barmelyik
megoldés irént hizalmatlanok lennének. Eletkdralményeik, anya-
gi lehet6ségeik nem teszik lehetGvé, illetve a rendelkezésre &llo
szabadidejik nem kényszeriti 6ket arra, hogy ezt az id6t sporold
megoldast valasszak. Fizetnivaloik listaja pedig joval rovidebb,
hiszen egyrészt semmiféle ingd és ingatlan vagyon utan nem ter-
heli Gket fizetési kotelezettség, masrészt pedig az Gket érint6 be-
szerzések esetében is sokszor a konzervativabb sziil6k jelennek
meg, mint az ellenértéket kiegyenlitd fogyaszto.

Fizetds tartalmak letdltése

0% 5% 10% 15%

toltott mar le
fizet6s szoftvert, 15
tartalmat

szoftver szamitogépre,
mobiltelefonra 1

zene 7

kép vagy vided 5

egyéb 1

Bazis: VMR 2009, 14-18 évesek, n=1411f6

1év0 eszkozzel nyomban ki is tudnak probélni. A zenék letdltése
vélhetden joval népszer(ibb is lesz a kozeljovGben, amennyiben a
kiadok utana tudnak menni az egyel6re javarészt illegalis forrasok
altal kielégitett igényeknek.

Osszességében lgy tlinik, a kazeljové fiatal felndttjei az internetet
joval tobbet, és joval tobb célbdl hasznaljak majd, mint a jelen-
legi huszonévesek. Figyelmik felkeltése sokkal nehezebb lesz,
mert 6k mar bennsz(ilottként mozognak az online tartalmak kozott
— vdlogatnak, és tudatosan kertlik a kereskedelmi célu dzenete-
ket. Képesek Iépést tartani a szolgaltatasok és termékek online
platformra vitelével, fogékonyak az innovécidra. Egymas kozotti
kommunikaciojuk pedig minden korabbit meghaladé mértékben
keriil &t az online fellletekre és alkalmazasokra.

k, igynokségek és hirdet6k

szémara szolgél fontos adatokkal célkdzonségiikre vonatkozéan. A VMR.cool a 15-25 évesek internetezési, informaciészerzési, médiahasznalati, fogyasztasi és szabadidd
eltoltési szokasait vizsgalja, valamint informéciét nydjt a fiataloknak sz6l6 honlapok latogatéi profiljarol is. Tovabbi informacié: http://www.nrc.hu/termekek/vmr és

http://www.nrc.hu/termekek/vmrcool

Latogatdk a piacon

DIGITALIS MEDIA Tények kényve 2010 33

50 felett

Bar a magyarorszagi internetez6k legnagyobb részét még min-
dig a 18—49 éves korosztaly adja, az elmult négy évben meg-
duplazodott a felhasznalok szdma az idésebb korosztalyban.
Az internetpenetracio legjobban a 60 év felettiek korében nétt:
itt tobb mint negyedével, 27%-kal tobb ldtogatoja lett mara az
internetnek, mint egy évvel korabban, de az 50 és 59 év kozotti
ez(ist generdcio tagjai sem szégyenkezhetnek a korikben mért
15%-0s béviléssel.

Az idei novekedés ellenére azonban még mindig alacsony, alig
tobb mint 25% az 50 évnél id6sebbek hozzaférési ardnya a
webhez, a nyugdijas kordak korében ez a szam pedig még ala-
csonyabb, minddssze 8%!.

Az id6sebb korosztaly féleg elektronikus levelezésre, hirek olva-
sdsara haszndlja a vilaghalot, szamukra az online vasarlas nem
tlinik biztonsagosnak2. Az 50 év felettiek legszivesebben hirpor-
talokat, gazdasaggal és politikaval foglalkozo site-okat, tovabba
keresGoldalakat latogatnak, elsésorban informacioszerzés célja-
bol. Az 5059 évesek viszonylag nagyobb szamban hasznaljak az

internetet munkavégzésre, valamint a munkdjukhoz kapcsolodo
informaciokeresésre. Az 50 év feletti magyarok dltal legtobbet
latogatott oldalak az iWiW, az [origo], az Index hirtjsag és a
Freemail levelez6.

Az id6sebbek hetente atlagosan 10 6rat toltenek el internetezés-
sel. Korukben, demografiai okokbol, nagyobb aranyban vannak
jelen andk, akik nyitottak az 4j, modern, szamukra eddig ismeret-
kozatosan sajétitjak el az online vildg rejtelmeit. Szamos kutatds
bizonyitja, hogy az idés korosztaly egydltalan nem technofdbids,
kell6 ismerkedés utan ugyanolyan hasznosnak tartja a digitalis
médidban rejld lehetGségeket, mint a fiatalabb korosztaly.

2050-re az EU 25 tagorszagdban é16 50 feletti korosztély a tel-
jes népesseg felét fogja kitenni, a teljes népességhez viszonyit-
vaa 65 év felettiek ardnya eléri a 26%-ot®. Egyelre azonban tgy
tlnik, az idGsek felzarkdzasa leginkabb ,beledregedéses alapon”
torténik.

Az 50 év feletti korosztaly internet-hozzaférésének alakulasa 1999 és 2009 kozott (ezer f6)
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Forras: Ipsos — GfK Hungaria: Nemzeti Médiaanalizis 2009. II. félév (15+ belféldi kozonség)

Forras: Gfk-Median webPROFILE 2010. januar

1 Forrés: Ipsos — GfK Hungdria: Nemzeti Médiaanalizis 2009. II. félév (15+ belfoldi kozonség)

2 Forras: Magyar Fogyaszto, 2009. aprilis 8.
3 Forras: Demografiai Portré — Jelentés a magyar népesség helyzetérdl, KSH, 2009
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Keresési trendek

Amikor keresésrél beszéliink, majdnem evidensnek tiinik,
hogy a Google keresdjére gondolunk —irtuk a 2009-es DMTK-
ban. A keresés és a Google mdra szinonimava valt.

KeresGdomain rangsor, Magyarorszag

_ 2009 I. negyedév 2009 Il. negyedév 2009 lll. negyedév 2009 IV. negyedév 2010 I. negyedév

Forras: Gemius - rankings.hu [Google, Hirstart.hu, Bing]

Ezen a statisztikan két, 2009-es év masodik felében indult
kezdeményezés is probal valtoztatni: a jatékosan Szorcs név-
re keresztelt és a Bluu keresék. Nem kis faba véagtak a fej-
széjilket, még azzal egyiitt sem, hogy nem kergetnek abran-
dokat: egyikiik sem Iép fel ,tronkovetel6ként” a Google-lel
szemben.

Mindkét kezdeményezés lokalis szinten, specidlis tartalmak
beemelésével igyekszik jobb minéségl talalatokat adni a fel-
hasznalok szamara. Nemzetkozi szinten is az év buzzwordje
volt a valds idejl keresés — a Google, a Bing és a Yahoo is
egymast taposva igyekeztek beemelni friss Twitter iizene-
teket a talalati oldalakra. A Bluu 2010 marciusaban hason-
16 egyiittmdkodés keretében a Yammbol, egy sikeres magyar
twitterkliensbél szarmazo adatokkal dusitja a talalati oldalait. A
Szorcs szintén megjelenit Twitter iizeneteket, de 6k a Miner.hu
magyar blogkeresével egyiittmikodve igyekeznek minél rele-
vansabb tallatokat adni.

A kérdés nem is az, hogy lehet-e szebb, jobb, relevansabb ta-
lalatokat adni a Google-nél, hanem az, hogyan lehet elegend6

Hogy az atlag felhaszndlé szamara nagyrészt a Google
A Keres@”, azt a Gemius adatai is megerdsitik: a kereséforga-
lom tébb mint 90%-4t a Google szallitja a kiilonb6z6 honlapokra.

felhasznalot elérni egy Uj keresével — annyit, amennyi elegen-
dé mar egy életképes izleti modell felallitasara. A 2009-es
Keresémarketing Napon mindkét csapat kiemelt lehet6ségként
nevezte meg a magyar médiaportfoliokba valo bekeriilés le-
het6ségét.

Emellett lapzartankkal egyidében a szintén magyar fejlesz-
tésd, de mar a vilagpiacra szant Healthmash-t a Guidewire
Group berlini versenyén a legjobb harom startup kozé va-
lasztottak. Az egészségligyi keresés tipikusan az a téma,
amelyben egy specidlisan erre a célra fejlesztett keresével
meg lehet verni olyan oridsokat is, mint a Google.

A hazai PPC piacon az Etarget a Google legnagyobb konkuren-
se. Az Etarget keresési halozatat a Yahoo API-ra épiilé, magyar
fejlesztésti Johu.hu erdsiti — de az Etarget elérése inkabb a sok-
szin(i tartalmi halézatukkal valt kiemelkedévé. Az Index, Origo
portféliéja mellett a két magyar kdzosségi oldalon, az iWiW-en
vagy a MyVIP-en is jelen vannak, ahogy szamtalan egyéb oldalon
is — példaul a Blog.hu-n.
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Etarget koltések szektorok szerint

2009. I. negyedév

Koltés %-ban

20009. Ill. negyedév

20009. Il. negyedév

Keltés %-ban

20009. IV. negyedév

Szektor

Tartalmi oldalakon valé kéltés: 32%-ban kézosségi mediumokban, 68%-ban hiroldalakon, blogokon, férumokban stb.

A Google-t6l keresésben akar csak morzsékat megszerezni
kiilfoldon sem egyszerd. 2009 legnagyobb csinnadrattaval
eldvezetett kereséje a Microsoft-féle Bing volt. Am jelentés
mértékben a jokora marketing kampéannyal megtamogatott

Keres6domainek megoszlasa (USA, 2009)

- februdr dprilis mdjus junius julius augusztus szeptember december

Forras: netmarketshare.com

Magyarorszagon is egyre jellemzdbb, hogy a topkeresések
listajat részben an. navigacids keresések teszik ki: azaz a

Legnépszeribb keresések a Google.hu-n

bevezetés sem tudta meggyengiteni a Google pozicioit.
A Bing valdjaban inkdbb a kisebb részesedési alternativ
keresk eldl szivta el a leveg6t — mint amilyen az Egyesiilt
Allamokban a Yahoo is.

felhasznalok a keresémez6t a bongész6 cimsoranak helyet-
tesitésére hasznaljak.

Etarget magyarorszagi elérése

(D (Y S S— D

* megjegyzés: elérés HU populaciéhoz viszonyitva
Forras: Etarget 6nkéntes adasztolgaltatas [KOZPONTI STATISZTIKAI HIVATAL, NRC Kft., Gemius, Etarget]

2009 I. negyedév 2009 Il. negyedév 20009. lll. negyedév 2009. IV. negyedév 2010. I. negyedév

Forras: Google Insights for Search
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Szembedtld, hogy mig 2008-ban egész évben és 2009 nagy
részében az iWiW vezette a legkeresettebb kulcsszavak

listajat, addig 2009 év végére egy idére helyet is cserélt a
YouTube-bal, és jelenleg is fej-fej mellett haladnak.

Az iWiW-re és a YouTube-ra valé keresések szamanak alakulasa a Google-ben

100
,A A \ 0
’-/‘ — p——
p N\ N N\ N~ ~ 60
A 40
e
20
0
08. apr. 08.jal. 08. okt. 09.jan. 09. apr. 09. jal. 09. okt. 10. jan.
Forras: Google Insights for Search, 2008.01-2010.03. o iwiw ® YouTube

Az a YouTube érte utol Magyarorszagon az iWiW-et, amelyik
nem csak a legnagyobb videdmegoszté portalnak, hanem

globalisan a masodik leggyakrabban hasznalt keresének is
tekinthetd.

Leggyorsabban novekvé keresési kifejezések havi bontasban a Youtube-on

Forras: Hitwise & Official YouTube blog

Nem meglepé mddon a YouTube kereséseket offline torténé-
sek befolyasoltdk — els6sorban is az USA elndkvalasztasa,
Michael Jackson halala, a Tiger Woods botrany és néhany
hollywoodi filmsiker vezeti a listakat.

A fenti toplistakat 1-2 szavas kifejezések uraljak, azonban
évek ota folytatddo trend, hogy a felhasznalok egyre hosz-
szabb, 6sszetettebb kereséseket végeznek — a long tail egyre
er6teljesebben jelen van a felhasznaldi szokasokban. Mig az
egyszavas keresések szama nem valtozik tilsagosan (egy-
egy keresési ciklus jellemzéen tovabbra is néhany altalano-
sabb kulcsszéval indul), addig a 4-5 szavas keresések sza-
ma novekve tendenciat mutat.

A fenti adatokat érdemes dsszevetni a kattintasok sikeres-
ségével — azaz mennyi esetben kattintott a latogato egy-egy
organikus vagy fizetett talalatra a kiilonb6z6 hosszlsagu sza-
vak beirdsa utan. A statisztikak alapjan jol lathatd, hogy minél

hosszabb egy-egy keresési kifejezés, annal biztosabb, hogy
a latogato kattintani fog valamelyik eredményre — legyen az
organikus vagy fizetett.

Keresési kifejezések hossza
1szavas

60% 2-3 szavas
12%  4-5szavas

4% 6+ szavas

Forras: Keyworddiscovery.com
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Tej, kenyér, k6zosségi média

Bar a kozosségi médidt ovezd felhajtas nagyobb az indokoltnal, a sza-
mok tikrében 2010 mar egyértelmUien a kozosségi média évének te-
kinthetd: amagyar internetez6k 85%-a fordul meg havonta valamilyen
kozosségi oldalon. A magyarok dltal leglatogatottabb top 20 weboldal

negyede kozosségi halozat vagy valamilyen kozosségi szolgaltatas.
A forumokat, blogokat és chateket a hazai internetez6k 82 szdzalé-
ka hasznalja, mikozben a nemzetkozi oldalak, élikon a Facebookkal,
egyre nagyobb szeletet hasitanak ki a magyar kozonségbdl.

Magyar felhasznalok a kozosségi halézatokban (2009 december)

Webhely Ldtogatok 1dé [6]
(valés
felhaszndlok)

*: Site-centrikus audittal mérve.

Férfiak Nék
ardnya

Latogatoszam valtozasa (%) 2009.12/2008.12

ardnya

18-49 Reach Reach Ldtogatészdm
évesek 2008-12. 2009-12. d
ardnya

Forrés: Ipsos — Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2009-12 (15+ belf6ldi koznség)

Idehaza tovabbra is az iWiW-en taldlhato a legtobb regisztralt
magyar felhaszndlo, valamint — kozvetlenal a Google mogott —,
ide latogat el havonta a legtobb magyar netez6 is. Havi latoga-
toszdmban kevesebb mint fele annyian, de még igy is tobb mint
1,28 millioan latogatnak el a General Média portfliojaba tartozo,
elsdsorban fiatalabbakat célzo myVIP.com-ra.

Atoplista tovabbi helyezettjei korében drdmai véltozast hozott a tava-
lyi év. Mig 2008 decemberében még a Hi5.com birtokolta a harma-
dik helyet, a 2008-as évben diadalmenetbe kezdd Facebook egyér-
telmGien maga mogé utasitotta valamennyi nemzetkozi konkurensét.
A Mark Zuckerberg dltal alapitott kozdsségi oldal valddi globdlis ha-
|0zattd nétte ki magdt, és —magyar nyelvre forditdsaval egyidében —
ahazai ldtogatok kdrében is hoditani kezdett. A glA ltogatottsagi top-
listajan a Facebook tavaly még csak a 216. helyen kullogott, de 2009
decemberére, Oridsi hirverés kozepette, feltorndzta magata 18. hely-
re’, ezzel itthon is megel6zve egykori rivalisat, a MySpace.com-ot.
Sajdt belsd statisztikai adatai szerint 2010. mércius 22-én érte el az
egymilliomodik regisztralt magyar felhasznalot.

A hajdani vezet6 nemzetkdzi oldal, a MySpace.com, ugyan to-
vabbra is kozel havi 424 ezer magyar felhaszndlot vonz, azonban
ez az 6sszehasonlitashan szerény novekedés eltorpil a Facebook
diadalmenete mellett. A k6z6sségi oldalt hasznalok korében mért
hajdani, 75% feletti® piacrészesedéssel rendelkez6 Orids nemzet-
kozi terepen 2008 decemberében kénytelen volt dtengedni vezetd
szerepét az akkor még csak felfelé iveld id6szakdnak kezdetén jaro

Facebooknak, ezt kovetéen azonban jelentds mélyrepiilésbe kez-
dett, jelenleg pedig lassan és csendesen ,vegetal”.

A 2009-ben atélt Twitter bumm lecsengésével itthon 7,6%-0s
reach-en latszik stabilizlodni a mikroblog szolgaltatds, amely
igy a hetedik helyet foglalja el a kozosségi oldalakat mérg 6sz-
szesitésiinkben. A tavalyi évben a Twitter bizonyult a leglat-
vanyosabban noveked6 nemzetkozi kozosségi szolgaltatds-
nak: 2010 marciusara 1500%-os regisztralt felhaszndldi szam
novekedést ért el, ugyanakkor a magyar internetez6k korében
csak egy sz(ik réteg haszndlja tovdbbra is. A hazai Twitter al-
rendszerként is mikodé mash-up-on, a Turulcsirip-en, 2010
marciusaban 34 ezer felhasznalot mért a rendszer, akik kozill
13 472-en mintegy 1 263 315 csiripet tettek kozzé. Tovabbi ér-
dekesség, hogy a kozvélekedéssel ellentétben, a hazai Twitter
hasznalok 71%-a n6, a témakat pedig a zene, a kultira és a
sport domindlja.

A tavalyi nézettségi rangsorban szerepelt, idén azonban kiszorult
a 216 ezer egyedi latogatot vonzo Bardtikor.com és a tavaly még
5. helyen dllt Dada.net, amely utobbi er6sen megkérddjelezhe-
16 latogatoszerzési gyakorlataval (és ezzel 6sszefiiggd minimé-
lis atlagos ott-tartozkodasi id6vel) egyetemben teljesen el is tiint
az 0sszesitett listabol. A Sanoma Budapesthez tartozo HotDog.hu
oldal &tpozicionaldsaval a site ifjsagi oldalld avanzsélt, a Ringier
altal megvasarolt Mutasd.be start-up oldal pedig a Neon.hu ala
lett becsatorndzva.

TForrés: Ipsos — Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2008-12 és 2009-12 (15+ belfoldi kozonség)
2Forras: Hitwise, USA, 2007: 76,35%-0s részesedés a top 53 kozosségi oldalra elldtogato dsszes felhasznalobol
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Novekvo érdeklodés

A Nielsen nemzetkozi piackutatd cég adatai szerint nem csupén a
kozosségi oldalak latogatottsaga novekszik évrél évre, de folya-
matosan n6 a felhasznalok dltal ezen oldalakon eltéltott id6 is.

K6z6sségi oldalak hasznalata orszagonként

Egy ldtogaté dltal
havonta eltéltott id6

*: csak otthon
Forras: Nielsen (Otthon és munkahelyen internetez6k, 2010 februar)

A kozosségi médiumok kozil legjobban a kozdsségi oldalak és a
blogok népszer(isége novekedett, és csak ezt kbvették az online
jatekok és az azonnali UzenetkildG szolgaltatasok (IM, azaz
instant messaging). A Nielsen piackutato cég felmérése szerint
206,9 millios latogatotdboraval egyértelmien a Facebook bizo-
nyult 2009 decemberében a vezetd céloldalnak, ezzel a kozossé-
gi oldalakra elldtogatd globalis kozonség mintegy 67%-at tudta
magaénak a mért honapban. Az oldal l4togatoi atlagosan havi 6
orat toltenek el a Facebook tartalmait bongészve, ahol a kapcso-
lattartason kivil az id6 jelentds részét kiilonféle alkalmazasokra
forditjak. Ezek koziil tartosan a legnépszeriibb a Zynga altal fej-
lesztett FarmVille nevi jaték, amelyet 2010 dprilis elején mar
tobb mint 83 milliéan haszndltak vilagszerte, valamit a cég to-
vabbi alkalmazéasokat is jegyez a felhaszndlok kedvencei kozott.
A glA mérése szerint a magyar latogatokat a kozosségi oldalak

Lehetséges iizleti modellek

Tavalyhoz képest havonta kozel 2 6rdval tobbet, azaz atlagosan
mintegy 5 6ra 27 percet toltottink el valamilyen virtudlis ismer6si
hélozatban.

K6z6sségi tematika latogatoi kor szerint
15-29 évesel

22% 30-39 évesek
16%  40-49 évesek
13% 50-59 évesek

4% 60-99 évesek

Forras: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2009-12 (15+ belfoldi koz6nség)

koziil a myVIP.com kototte le leginkabb, itt toltotték el a legtobb
id6t, dsszesen mintegy 6 6ra 40 percet decemberben. Mig az
iWiW-en 2009 janudrjahoz képest 2009 decemberére jelentdsen
csokkent az egy felhasznald altal eltoltott id6 (havi 5 6ra 27 perc-
16l 5 6ra 4 percre) addig a myVIP-en 36 perccel, a Facebookon
pedig atlagosan 2 6ra 51 perccel nétt.

Uzlet a kozosségben

Akoz6sségi site-ok mikodtetéi mar az indulds 6ta lazasan keresik
a legjobb Gzleti modellt, de sokdig dgy tlint, a social networking
oldalak nem valtjak profitra a felfokozott varakozasokat. Egy tobb
szaz millio f6t kiszolgdlo globalis kozosségi szolgaltatds makod-
tetése komoly tékeigénnyel bir, mikdzben a hirdeték bizonytalanul
szemlélik a szamukra olykor ijesztének ting kozeget.

Forras: http://mashable.com/2009/07/14/social-media-business-models/

A kozosségi feluleteken mar kordbbrol ismert bevételi forrdsok
mellett — mint amilyenek a hagyomanyos, display-alapt hirdeté-
sek, a PPC hirdetések vagy az emelt dijas szolgaltatdsok —, 2009
masodik félévében az Gjdonsdgnak szamitd (n. bevonodast segitd

(engagement) hirdetések is megjelentek. Fontos tendenciét jelez,
hogy ez a hirdetési forma mar nem forgalomterelésre szolgal, sok-
kal inkdbb az egyén elmélyilését segiti a hirdetd szamara fontos
tartalomban.

Trendek a piacon

Hirdetd a kézdsségben

A felhasznalokat, Ggy tinik, végiil a hirdetdk is kovetik a kozossé-
gi oldalakra: a kozosségi média novekve salyat jelzi, hogy a hir-
detok mar nem pusztan érdekes egzotikumként kezelik, hanem
egyre inkdabb a kommunikacios tervek kotelezé elemének tekin-
tik ezt a csatornat. Az Unica amerikai és eurdpai piacot érintd,
2010 marciusaban publikalt kutatasaban ravilagit arra, hogy a ko-
20sségi média egyre szervesebben illeszkedik bele a vallalatok
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kommunikacios tevékenységébe. Az integracio mértéke persze
nagyban fiigg a hasznalt eszkoztél is: jellemzden konnyebb be-
vonni a kampdnyokba az olyan jol ismert social média marketing
eszkozoket, mint az rss, a szavazasok, értékelések, a virdlis- és
a felhasznalok altal generalt tartalmak, mikozben tovabbra is vi-
szonylag alacsonyabb integraltsag jellemzi a mikroblogokat és a
kozOsségi oldalakat.

K6z6sségi média marketing-programok integralasa mas kampanyokkal

Megjegyzés: A szamok olykor nem adjak ki a 100%-ot a kerekités miatt.

Pillanatnyilag is
fut egy integrdlt
kampdny részeként

Pillanatnyilag is
fut, elvdlasztva mds
kampdnyoktol

Pillanatnyilag i
ad-hoc alapon és
biidzsével

Nem tudja, hogyan
miikodik

Forras: Unica, ,The State of Marketing 2010, eMarketer-ben publikalva 2010. marcius 10-én, a valaszadok %-ban. Egyesiilt Allamok és Eurépa, 2009. IV. negyedév.

A fejlett piac hirdetGinek tobbsége még mindig csak a kdzossé-
gi média életciklusanak atmeneti szakaszaban tart', ugyanakkor
egyre tobb véllalatnal gondolkodnak stratégiai szinten a kozos-
ségi médiarol. A Socialmediatoday.com (zleti dontéshozok ko-
rében készitett felmérése is megerdsiti, hogy 2009-ben a cégek
még nehezen szakadtak el a tomegkommunikdcios csatorndkon
mar megszokott egyiranyl (zenetektdl, igy eddig els6sorban
markaépitésre (72%), az informécié megosztasara (71%) és PR
célokra (66%) hasznaltak a kozosségi médiat. A tendencia azon-
ban a hosszU tavd, személyes kapcsolatok kialakitasa felé tereli a
markakat, igy a koz0sségi megoldasokkal szembeni legfontosabb
elvaras mar a lead-generdlasra helyezi a hangsulyt.

A kozosségi média lizleti céld hasznalata
Markaépités

Informéciomegosztas

Public Relations

Vasarlok megértése

Adatbazis-épités (lead)

Kollaborativ munka

0% 10% 20% 30%

Forras: SocialmediaToday.com

1 Forras: MarketingSherpa, 2010 Social Media Benchmark Report

Recesszio idején felértékelddnek a személyes kapcsolatok, nem
csak az egyének, hanem a markak életében is. 2009 nehéz gaz-
dasagi kornyezete kedvez6 fejlodési kozeget biztositott a kozos-
ségi média szamara. A vallalatok, hogy taléljék a forgalom visz-
Szaesesét, a kereslet élénkitésére dsszpontositottak: a koltséges
imidzskommunikacio helyett az értékesitést tdmogatdo megolda-
sok jutottak f6szerephez, ezéltal a kis befektetéssel is olykor nagy
megtérilést hozd kozosségi aktivitasok. Ugyanakkor a kozossé-
gek megnovekedett szerepe nem csak atmeneti, és nem zarul le
a gazdasag megerGsodésével: ez a fogyasztok uj igénye. Igy hat
szeretjik vagy sem, a vallalati kommunikdcioban is bekdszontott
a kozosségi média kora.

71.8%

70.5%

40% 50% 60% 70%
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Mobilinternet

Ugrésszerd novekedés — ezzel a kifejezéssel lehetne legegy-
szerdbben jellemezni a hazai mobilinternet el6fizetdi bazisanak
gyarapodasat. A szamok vonatkozasaban ez azt jelentette, hogy
december végére tobb mint 930 ezer felhaszndlo rendelkezett
mobilinternet-eldfizetéssel, mig egy évvel ezel6tt ez az érték még
csak 494 ezer volt'. A kozel 90%-0s novekedés természetesen
csak az elGfizet6k szamdra vonatkozik, az aktiv felhasznalok koré-
ben mar szerényebb, csupan 70% korili valtozas mutathato ki. Az
egy felhaszndlora jutd atlagos adatforgalom mennyisége ugyan-
akkor szinte egyaltalan nem valtozott, az el6fizet6k nem general-
tak Iényegesen tobbet mint egy évvel ezel6tt.

A tavalyi évre nem volt jellemz6 a sdvszélesség bavitése, hiszen
amit mar korabban megléptek a szolgaltatok, azaz a HSDPA be-
vezetése, gyakorlatilag kimeritette a technoldgia altal nydjtott le-
hetdségeket. Ugyanakkor kiisz6bon all mar a kovetkez6 l1épcsa:
hazankban elséként a T-Mobile kezdett el kisérletezni a 4G ro-
viditéssel ellatott kovetkezd generacios mobilhalozattal. Az LTE
(Long Term Evolution) technoldgidn alapuld adatétviteli megol-
das nagyobb letdltési sebességet igér, mint a jelenlegi legtobb
vezetékes eldfizetés. A tesztek soran masodpercenként 45 és 50
megabit kdzotti értéket tud hozni a kisérleti hdldzat, de a késdbbi-
ekre azt igérik, hogy a 100 megabites dlomhatart is sikeril majd
atlépni. A kereskedelmi bevezetésrél konkrét idépont nem dll ren-
delkezésre, a technoldgia elterjedését az infrastrukturalis beruhd-
zasokon tal az is gatolja, hogy a m(ikddéshez (j frekvenciasavok
kiosztdsa is szlikséges.

Bar a tavalyi év az eldfizet6i bazis ugrasszer(i ndvekedését hozta,
6s a jovo is igen kecsegtetd, ugyanakkor tartalom szempont-
jabol, illetve a szolgaltatasok bévilése alapjan 2009 mar nem
festett ilyen kedvez6 képet hazankban. Gyakorlatilag Ujdonség
hijan voltunk, a legnagyobb hirnek az szamitott, ha valamelyik
nagyobb lapkiadd online kiadvanyait elérhetdvé tette mobilra op-
timalizalt formaban is, mig a mobiltelevizios platform a hattérben
szép csendben kimult. A piac szerepl6i nagy reményeket flztek
a DVB-H héldzathoz, de a gyér lefedettség okan és amiatt, hogy
Magyarorszagon alig lehet az ilyen adas vételére képes készilé-
ket kapni, a halozatot tizemeltetdé Antenna Hungaria targyaldsokat
kezdett az NHH-val a mobileszkozre torténd foldfelszini digitalis
televizio-mdsorszords platform tovabbi sorsarol.

A nemzetkozi piaci folyamatokat nézve varhatoan hazankban is
az alkalmazasok évei kovetkeznek. A mobilmarketing mar nem
jelent egyet az SMS-ben kiildott direkt marketing Uzenetekkel,
s az is egészen biztos, hogy els6sorban nem a display jellegd
hirdetések fogjak jelenteni a reklamokat a mobilon: egyre tobb
szponzordlt alkalmazés jelenik meg, amely egy-egy hirdetéhoz

1 Forras: NHH, Mobilinternet gyorsjelentés, 2010 janudr

kothetd, és egészen Uj megkozelitéssel igyekszik felépiteni egy
Uzlet: tavaly kozel 4 milliard dollart koltottek el a felhasznalok mo-
bilalkalmazésok letoltésére. Az Ggynevezett app store-ok, azaz az
alkalmazasok webdruhazainak szama is ugrasszer(ien nétt: az év
elején még 8 ,boltban” véasarolhattunk, év végén pedig mar 38
ilyen online druhaz kindlt kilonféle alkalmazasokat mobilra.

Ezen a téren az utdbbi évek fejlGdése egyértelmien az Apple pi-
acra lépésének kdszonhetd. Az iPhone nem egyszer(en eqgy tele-
fon, hanem egy olyan platform, amelyet sok piaci szerepl6 igyek-
szik lemdsolni, vagy hasonld modon alakitani sajét tizleti modell-
jét. A Nokia OVI szolgaltatdsa mar hazankban is elérhetd, de a
legkomolyabb piaci kihivénak az Android, a tobbek kozt a Google
altal megalmodott mobilplatform bizonyulhat. Andorid operdcios
rendszerrel ellatott készillékekre jelenleg tobb mint 30 000 alkal-
mazas érhetd el, ami tobb mint a kritikus tdmeg. Ez a szam a jo-
vében nyilvanvaldan bévilni fog, és ahogy egyre tébb és tobb fel-
hasznalo futtat majd letoltott applikaciokat mobiljan, ugy ismerik
fel a hirdetok az ebben rejlé lehetdségeket.

A konvergencia miatt lassan elmosddik a hatar a mobilhirdetési
piac és az online kozott: gyakorlatilag egy fellletrdl beszélhetiink.
Mindenesetre a piaci trendek elemz6i a mobilinternetes reklam-
koltések nagyaranyl novekedésével szamolnak: az éves 43%-0s
novekedés 2014-re 8,7 millidrd eurdt jelent majd. Ez az dsszes
digitalis koltés 11,7%-at teszi ki a Berg Insight tanulmanya alapjan.

Ugyanezt az optimizmust sugallja az IAB felmérése is, amely sze-
rint a megkérdezett marketingesek haromnegyedének véleménye
alapjan az elkovetkezendG 6t évben a mobilmarketing lesz a leg-
gyorsabban novekvé csatorna.

Mobileszk6zok gyartok szerint™

59,01 App[e
29,78  Nokia

Sony Ericcson
3,87 Samsung
1,89 HTC
098 |G

0,34 BlackBerry

Forras: Gemius SA, gemiusTraffic, 2010/02/08 — 2010/02/14" A mobileszkéz6k
rangsora, a magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken térténé latogata-
sai alapjan.

*az oldalletdltések szazalékaban
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Digitalis televizidzas

A Nemzeti Hirkozlési Hatosag adataibol — mely a sokszereplGs
msorterjesztési piac kb. 80—85%-at fedi le — jol latszik az a
tendenciozus novekedés, amely a digitalis televiziozas piacat jel-
lemzi. Minddssze egy év alatt 5 szazalékponttal, 41%-r6l 46%-ra
nétt a digitalis el6fizetések szama 2009-ben.

A digitalis eldfizetéseken bellil 389 ezerre tehetd a vezetékes
(kabelteleviziora vagy IPTV-re) el6fizetok szama, és 752 ezer a
mholdas szolgaltatast igénybe vevék szama (a mdholdas md-
sorszolgaltatas a kezdetektdl digitdlis technoldgiara épil, ezzel
magyarazhatd a vezetékes technoldgiakkal szembeni — lassan
olvadd — dominancidja).

A miholdas eldfizetések piacan a DIGI Kft. majdnem 50%-0s pi-
acrészesedéssel a vezetd, ez pedig nagyban arnyalja a digitalis
tévézés hazai viszonyanak képét: az olcso, gazdag csatornaki-
nalatot, de csak alapszintd funkciokat (pl. elektronikus mdsoruj-
funkcionalitdsaban digitalis. Ezzel egybevag a Bell Research al-
tal évente végzett ICT kutatas 2009-es eredménye is; a kutatas a
valsagot emeli ki, mint az olcsobb szolgéltatasok felé mutato leg-
fontosabb tényez6t. A vezeték nélkili misorterjesztési szolgalta-
tasok teriiletén a UPC 25, a T-Home 22, az Antenna Hungaria 5, a
Hello HD pedig 1 szédzalékos piacrésszel rendelkezett 2010 janu-
arjaban. (Forras: NHH, 2010 januar)

Televizio eléfizetések szama (14 szolgaltaté adatai alapjan)

Az érem masik oldala az IPTV-s és kabeles digitalis piac dinami-
kus bovilése — ebben a szegmensben a szolgaltatok a digitalis
televiziozas sokkal teljesebb funkcionalitasét kinaljak. A kinlat-
ban altalaban szerepelnek az alapnak mondhatd mdsortjsagon
tdl a rugalmas csatorna-csomagolds (tematikus csomagok),
a HD sugdrzas, a PVR (megallithatd — visszatekerheté — djra-
jatszhato adas), a VoD (videotéka), illetve a televizios portdlok
induld és gyarapodo verzidi. A novekedést jellemzi a T-Home
IPTV szolgaltatasa, amelynek el6fizet6i szama a vallalat webol-
dalan taldlhato informacio szerint 2010 januarjaban meghaladta
265000-es szamot, ezzel mintegy megdupldztaa 2009. marciusi
el6fizetdi tabordt.

A névekedés hatterében — az aktiv promacios tevékenység mel-
lett — jelentds részben a digitélis televizidzas éiményét kézzel-
foghatova teve, HD felbontasra alkalmas, korszerl TV késziilékek
elterjedése dll. A Bell Research kutatasabol kiderul, hogy a sik-
képernyds televiziokészilékek ardnya 5%-rol 13%-ra n6tt 2009
sordn, és ezt a folyamatot erdsiti a készilékarak elmult id6szak-
ban tapasztalt, drasztikus csokkenése is. A névekedést szintén
nagyban segiti a szolgaltatok dltal folytatott intenziv edukdcio.
Részben ennek is kdszdonhetd, hogy mara a felhasznalok nagyobb
része ismeri az Uj funkciokat, illetve el tudja donteni, szamara
melyik funkciok fontosabbak.

2 600 000

2 300 000

2 000 000

1700000

1400 000

110000

800 000

2009. 2009. 2009. 2009. 2009. 2009. 20009. 20009. 2009.
04. havi 05. havi 06. havi 07. havi 08. havi 09. havi 10. havi 11. havi 12. havi

Analog televizio eldfizetések
szama dsszesen

1433307 1418215 1410568 1395243 1348473 1376201 1371782 1354063 1348781

Forras: Bell Research, Magyar Infokommunikaciés Jelentés 2009
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Tematikus oldalak A keresked6 honlapok latogato6i

Vide6megoszt6 honlapok Online aukciéshazak

youtube.com 2640 439 11256 578 ) 50,9% 49,1% 77% 146% vatera.hu 1375912 2035100,01 54,6% 45,4% 86,9% 131%

videa.hu* 981933 621867 . 60,6% 39,4% 73.4% 138% teszvesz.hu 784222 1054768,88 49,6% 50,4% 88% 151%

indavideo.hu* 857 436 342756 | 63.8% | 36.2% | 73.4% 131% ebay.com 191932 203 904,36 74% 26% | 91,5% 96%

videoplayer.hu 311157 158974 o 54% 46% 63,1% 71%
yv.hu 220165 165273 .| 654% | 346%| 781% dsszehasonlité site-ok

Bulvar oldalak

olcsobbat.hu 591838 67 624,93 58,1% 41,9% 82,9% 194%
arukereso.hu 582738 104 929,67 59,4% 40,6% 82,4% 156%
velvet.hu* 868273 258210 5 57,5% 42,5% 74,6% 165% argep.hu 422 994 75 435,99 63,7% | 36,3% 85,4% 125%
storyonline.hu 800 249 103 335 o 42,7% 57,3% 70,3% kirakat.hu 399092 18 898,4 52,6% 47,4% | 84,3% 107%
blikk.hu* 565953 306418 . 53.6% | 46.4% | 67.0% 115% olcso.hu 299 821 15 976,03 69,6% | 30,4% | 84,9% NA

borsonline.hu* 404 545 152 851 o 51,8% | 48.2% 64,1% 162% depo.hu 201210 22383,77 84,5% 15,5% 88,5% 105%

alak
E-boltok

fn.hu 810885 179713
hvg.hu* 451 466 303092
hetivalasz.hu 321069 26 436
vg.hu* 309 403 39 493
portfolio.hu* 288098 414 407
vnegyed.hu 281 484 6181
napi.hu* 220906 145264
privatbankar.hu* 194 144 43 473
penzcentrum.hu* 189 670 53 345

475% | 52,5% | 66,3%
55,8% | 44.2% | 69.3% 104%
52,0% | 48,0% | 53.2% 188%
53,9% | 46,1% | 64,1% 127%
59,5% | 40,5% | 63,0%
54,5% | 455% | 69,0% 186% rdetéseket kozzétevd honlapok
571% | 42,9% | 587%
53,6% | 46,4% | 60,9% 107%
55.2% | 44.8% | 60,6% 107%

bookline.hu* 486 497 141339,33 42,8% 572% | 89,6% 117%
edigital.hu 266 505 67 412,15 76,.9% 23,1% | 86,3% 96%
amazon.com 196 635 15 985,69 65,9% 34,1% 82,3% 125%

S o [ o (ISl ~ [SSN ™ [N

expressz.hu* 890 416 856 851,19 56,5% | 43.5% 88% 116%
hasznaltauto.hu 565796 963 493,42 62,4% 37,6% 83,2% 107%
apronet.hu® 339045 61 628,51 59,8% 40,2% 78,8% 101%
slando.hu 296 380 37 935,04 52,6% 47,4% 82,6% 112%
startapro.hu 283294 58 019,7 36,5% 63,5% 82,2% 142%

tombola.hu 805 241 145685
startlapjatekok.hu 542 833 292983
honfoglalo.hu* 437 398 1407 934
miniclip.hu 432 498 127 517
freewebarcade.com 339092 150041
travian.hu 298 434 2382786
ikariam.hu 267 436 924 944
freelotto.com 263301 7574

43,9% 56,1% 73.4% *: Site-centrikus audittal mérv : Latogat6szam valtozasa (%) 2009.12/2008.12

48.3% 51.7% 74,7% 111% Forras: Ipsos — Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2009-12 (15+ belf6ldi kézénség)
51,2% 48,8% 70,2%
72,6% 27,4% 70,9% 114%
59,5% 40,5% 81,3%

Naspers csoport (MIH Europe)

Nem hagyomanyos online kiadoként, (itthon is) a legnagyobbak kozé nétte ki magat a dél-afrikai Naspers
73.8% | 262%| 77.6% 120% csoport. Az e-kereskedelmi portfélié tagjai a Vatera.hu, a Teszvesz.hu (egyiitt 1,6 millié egyedi latogatét mért
50,6% | 49,4% | 68,9% 2010 februarban a Webaudit), a tavaly augusztusban 75 %-ban megvasarolt, 6 orszagban mikéds Arukeresé Kft.
64,8% | 352%| 785% 252% (ezekben 6sszesen havi tébb mint 3,5 millié egyedi latogatéval) és a 2010-ben inditott Otomoté.hu.

B © [ - I S

freeonlinegames.com 217 454 53192 50,9% 49,1% | 84,8%

“: Site-centrikus audittal mérve. togat6szam valtozasa (%) 2009.12/2008.12
Forras: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2009-12 (15+ belf6ldi kézénség)
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Uzlet a piacon
Becsiilt reklamkoltés 2008/2009

Nett6 aras reklamkoéltések - MRSZ becslés (millié Ft)

I T S S T e ST Ty

2004 154700 60300 63 800 12500 13 600 1000 3500
2005 166 600 63 300 69 700 11300 15200 1000 6100
2006 176 300 64600 72000 10 100 19 000 900 9700
2007 187 005 67 650 74950 9615 19930 850 14100
2008 200 560 69 270 78310 11710 20 400 740 20130
2009 161910 50000 65 390 8190 14340 800 23 300*
2009/2008 -19,.3 % -27.8% -16,5 % -30,1 % -29,7 % +8,1 % +6,9 %"+

Forras: MRSZ
*1AB adat
**A 2008. évi IAB adathoz viszonyitva (21,8 Mrd Ft)

80.000
70.000
TV -65 390
60.000
50.000
40.000
30.000

Internet - 23 300
20.000

10.000 — -_; = Radio6 - 8 190
— Mozi - 800

2005

Részesedés (%)

2004 100% 39% 41% 8% 9% 1% 2%
2005 100% 38% 42% 7% 9% 1% 4%
2006 100% 37% 41% 6% 11% 1% 6%
2007 100% 36,2% 40,1% 5.1% 10,7% 0,4% 7.5%
2008 100% 34,5% 39% 5.8% 10,2% (AT 10%

2009 100% 30,9% 40,4% 5.1% 8.9% 0,5% 14,4%

Forras: MRSZ

Modszertan: Az MRSZ adatszolgaltat6i a médiumok és Ggynokségek szakemberei voltak, akiknek birtokaban valés forgalmi adatok vannak. Az egyes médiumok
a sajat teriletiikr6l pontos bevételi adatokkal rendelkeznek. A t6lik kapott adatokat az MRSZ tavalyi becsléseinek eredményeivel vetették 6ssze, és mas
intézmények becsilt vagy auditalt adataival kontrollaltak. A legalacsonyabb és legmagasabb Gsszforgalmat jelzé adatlapok kikeriltek az 6sszesitésbél, a
tobbi atlagolasra keriilt. A médiumok sajat teriiletre vonatkozé becslése kétszeres sillyal szamitott. Az adatok netté (az igynokségi jutalékot tartalmazo)
forgalomra vonatkoznak, kiszamitasuknal az MRSZ a valds bevételeket — barterek esetében szamlaértéket — hasznalta.
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Listadron mért reklamkoltés 2008/2009 Becsiilt online reklamkoltés 2008/2009

Top 20 piaci szektor listaaras reklamkoltése, 2009 Az online szegmens névekedése 2001-2009 (IAB becslés)

. 0 Gltés* novekedés (%) novekedés (mdFt)
Osszesen Internet Szektor Kéltés 2009 Vdltozds Koltés 2009 Vdltozds ® 5

(Millié Ft) | 2009/2008 (Milli6 Ft) | 2009/2008 1,0% 41%
pénzintézet, biztositotarsasag 55677 -18% 4213 1% 1,3% 33% 0,4
tavkozlés 50701 7% 2416 -14% 1,8% 50% 0,8
kozlekedési eszkdzok 29735 -40% 2167 -18% 2.8% 79% 19

szolgaltatas 35554 1% 1581 -19%
8 - - 4,1% 60% 2,6

5.9% 52% 3,6

konyvkiadas, tomegtajékoztatas 26 426 -6% 1396 -9%
kultdra, szabadid6, szérakozas 46 631 8% 1138 -8%
utazas, turizmus 17924 16% 815 25% . 8,1% 46% 4.8
gyogyaszat, gyégyhatasa készitmény 55048 13% 664 -11% ' 10,8% 42% (]

O 0 N OO0 1 B W N R

élelmiszer 76 602 -4% 572 -16% ) 14,4% )

iy
(=]

kdrnyezetvédelem, kdzmGellatas 2867 5% 534 283 % * milliard forintban
** 3 teljes rekldmpiachoz képest

iy
[N

informatika, irodatechnika 3448 -4% 521 -11%

[y
N

szépségapolas 49529 -9% 489 17%
ital 26 691 4% 453 -16% Az online reklampiac fejlédése Magyarorszagon

B R
B W

ingatlan 1999 -33% 284 -59% 25
oktatas, képzés 3310 -5% 273 7% 20 —
kereskedelem 23243 0% 24% 15,3

lakberendezés és lakasfelszerelés 8491 -33% 46% 15 — 10,5
héztartéasi gép és kisgép 2 494 -27% 55% 10 | /
energiahordoz6, energiaforras 1988 -46% -25% 6’V

épitéipar 2 476 -27% 4%

N B R R BB
© Vv W N o u

2

Top 15 internetes hirdetd listaaras reklamkoltése, 2009 I I I I
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

,
Forrds: IAB
Osszesen | Internet Hirdeté Koéltés 2009 Valtozds Koltés 2009 Vdltozds
(Millié Ft) | 2009/2008 (Millié Ft) | 2009/2008

R ——— 10846 23% 707 86% Az online reklamkoltés megoszlasa (IAB becslés)

T-Mobile 11562 0% 567 -24% hirdetés tipusa 2008 (mrd Ft) 2008 (mrd Ft) IAB 2009 (mrd Ft)
K&H Bank 4116 -28% 33% MRSZ online tagozat

Pannon Gsm 9213 -14% -30% display 9,51 13,8 13,75
Otp Kereskedelmi Bank Rt. 6120 -3% 20%
Allianz Hungéria Biztosito Rt. 1035 1% 3%
Emfesz Kft. 407 193% 2498% e-mail 0,5 0,75 0,93
Raiffeisen Bank Rt. 4354 -33% 18% listing 29 3,5 3,50
Cib Bank Rt. 3110 -49% -30%
Procter & Gamble Kft. 14 471 -13% 139%
Budapest Bank Rt. 1996 -60% -53%

Porsche Hungaria Kft. 1644 -61% 47% 2007 (mrd Ft) MRSZ 2008 (mrd Ft) IAB 2009 (mrd Ft) IAB

Fhb Jelzalogbank Nyrt. 1397 -19% 70% mobil 0,45 [WWA:]

0, [
Erste Bank Rt. 6459 38% 51% Az MRSZ nettd aras becslése, valamint a Kantar Media (korabbi TNS) listaaras kdltési szamai mellett, 2008-ban elGszor, az MRSZ online tagozatabol alakult
15 Opel Hungary Kft. 2989 5% -17% Internet Adverising Bureau (IAB) is publikalta online koltési adatait. Az MRSZ becslésétél eltérGen, ahol az egyes médiatipusokon beliil realizal6dé hirdetési
bevételeket valamennyi médium szakértGje megbecsiili, az IAB altal szolgéltatott koltési adatokat csak az online piac szerepléi mérik fel, igy azok eltérhetnek
Forrés: Kantar Media (korabban TNS Media Intelligence) az MRSZ szamaitél.
* display hirdetések, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan
Megjegyzés: a 2009-es adatokbol kiszirtiik a 2008-hoz képest a médiafigyelésbe Gjonnan felvett médiumok adatait
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A TARTALOM VONZASABAN

Huizta mar keresztiil a szdmitasait a rekldmkerilés? Ugy érzi, rossz helyen keresi a
célcsoportjat? Szeretné részletesen bemutatni a termékét? Kis koltségvetésbdl kell

hatékonyan reklamoznia?

A kérdések szama végtelen, egy azonban biztos: valami méas kell. Valami, ami nem
reklamszagu. Ami vonzza és fenntartja a figyelmet. Ami tébbet nyujt.

Egyszéval: valami tartalmas.

Latvéanyos kiilonbségek

A hagyomanyos marketingmdédszerek agresszivitisara a
mai fogyaszté immunis, hiszen ki szereti, ha onkényesen
beletrappolnak az életébe? A content marketing (tarta-
lomalapt) megoldasok ezért inkabb helyi ,kezelést” al-
kalmaznak: értékes informdaciokkal szolgalnak ott, ahol a
célcsoport épp ezekre nyitott. Valos igényekre reagalnak
intuitivan, igy fogadtatasuk is pozitiv. Szinte észrevétlentil
épitik a markat, torndsszak feljebb az eladasi mutatdkat,
és segitenek az iizleti célok elérésében.

Kihivasok és megoldasok

Az eltérd lizleti célok és adottsagok egyedi megoldasokat
kivannak. Lassunk par helyzetet, amelyet a tartalomalapu
aktivitasok profitabilissé tehetnek!

1. Ha sziikis a koltségvetés

Ja hir, hogy koltséges médiamix nélkiil is a fogyasztok kozelébe
lehet férkdzni. Felépithetiink példaul egy markaiizenetet
leképezd blogot, amely a célcsoport vilagszemléletére alapoz-
va, aha-élményeket teremtve vezet el a markahoz. lgy jart el a
Kinley brandet timogat6, stilus-design tematikaja /z/és blogja
is, amely az els@ hazai ,,célcsoportblogként’ sokezres olvaso-
és fogyasztobazist épitett fel.

2. Ha aktivizalni kell a fogyasztokat

Minden marketinges aktiv célcsoportra vagyik. Kar, hogy a
hegy magatél nem megy Mohamedhez... llyenkor johet jol
a kOzosségi média, amelyet épp az interakcié mikodtet. Em-
lékszik Vatera Vera felbukkanasara a kozosségi portalokon? A
virtualis, real-time szappanopera hdsével val6 kommunikacio
latogatok tomegét vonzotta az online piactérre.

3. Ha részletes bemutatéra van sziikség

Miel6tt megveszek valamit, meg kell értenem, mitdl lesz jobb
utdna az életem. Ezért érdemes az igényekre reflektalva kinalni
atermékeket. Konkrét példa erre az Invitel fartalommarketingje,
melynek célja a szélessavl szolgéltatdsok népszer(sitése. A
megoldas a multifrontos tartalomnyuijtas: tematikus blogok
és egy szabad szerkesztésii wiki, a Netpédia segitségével.
Az eredmény: el6kel talalati helyek a keresdkben, illetve
egy Goldenblog-helyezés az ismeretterjesztésért a Szelessav.
blogter.hu-nak.

4. Ha tudatositani szeretnénk a brand értékeit

Hirdetni barmit lehet, am véasarldi oldalrdl a tapasztalatnal nincs
meggy6z6hbb. Ezért olyan fontos a tudas megosztasa: a leendd
fogyaszto a kozkinccsé tett ismereteknek hasznat veheti sajat
életében, igy késdhb is bizalommal fordul majd a szakért6hoz,
aki korabban a segitségére volt. Ennek a modszernek egyik si-
keres produktumat épp a kezében tartja az olvaso...

Ha felkeltették érdeklGdését a tartalommarketingben rejld lehetdségek,

személyes konzultacidért kérjiik, keresse a Neo Content vezetdjét:
safrany.zsuzsanna@neo-interactive.hu

[X] Hirdetés
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Ugynokségek

Ugynékségek a kdzdsségi térben

Mig 2009-ben még csak elvétve reprezentdlta magat egy-egy
hazai Ugynokség a kozosségi halozatokban, 2010 év elején
ugrasszerden megnétt az érdeklgdés. A viszonylag késéi ébre-
dés oka lehet a platform Gjdonsédga, de a motivacio hidnya is.
Mindenesetre érdekes, hogy az innovaciot zaszIojukra tiz6 kom-
munikacios tgynokségek csak a kkv-kat célzo marketing tandcs-
adok és a par f6s cégek labnyomat kovetve jelentek meg a kozos-
ségekben. Ebben a markaépités mellett az iigyfelekkel folytatott
folyamatos parbeszéd lehetdsége és az ligynokségi hirek direkt,
gyors kommunikacioja jelenti a legfébb vonzerdt, de a jelenlét
kialakitasakor komoly sullyal birhatnak a HR szempontok is.

A csatornavalasztashan részben a trendek diktalnak, és az a tény,
hogy a hazai kommunikdciés szakma jelentds része mar aktiv
facebookozd vagy akar csiripeld. Az iWiW — imidzs és lehet6-
ségek szempontjabol — kevésbé vonzo felllet, igy a cégek nagy
része Facebook rajongoi oldalt indit, esetleg csoport Iétreho-
zasaban gondolkodik ugyanitt, valamint sorra nyilnak a Twitter
csatornak is.

A blogok toretlendl népszerlek, és a parbeszéd alapjat képez6
tartalmakat biztositjdk. Az adatgy(jtésben (ldsd a madszer-
tant) résztvevé 64 cég 47%-a ir sajat blogot akdr szakmai, akar
egyéb témakban, mint a gasztrondmia és a dizajn. A legaktivabb
blogolok fej-fej mellett az online és PR igynokségek és azok dol-
goz6i: ezen a teriileten szinte minden igynokség szerkeszt leg-
alabb egy blogot, és a munkatarsak is igen aktivak privat blogok
tekintetében. Ugyan a digitdlis Ugynokségek munkatdrsai tobb
maganblogot szerkesztenek, PR-es kollégdik — szamossag tekin-
tetében — csupan 20%-kal maradnak le mogottiik. A valaszado
gynokségek kozel kétharmada legalabb hetente publikal friss
tartalmat ezen a feliileten.

Blogolé iigyndkségek aranya

%l % 1w (1% @3%ER

o egyéb
® médialigynokségek
® htl iigynokségek

@ prigynokségek
® online Ggyndkségek
reklamiigynokségek

A Facebook nagy népszerliségnek 6rvend az iigynokségek koré-
ben: harom cégbdl kettének biztosan van sajat Facebook oldala,
ezzel a felllet népszerdségben le is korozi a sokaig egyeduralko-
do blogokat. A kapott adatok alapjan a média- és reklamigynok-
ségek fele, az online tigynokségek tobb mint haromnegyede, a
btl tigynokségeknek pedig mindegyike maga mogott tudhat sajat

Facebook-tabort. Az oldalak itt is véltozo intenzitassal frisstiinek
— tobbnyire hetente par alkalommal —, és tobbségében (68%)
200-ndl kevesebb tagot szamlalnak. Kimagaslo kovetéi szamot
tudhat magaénak az a néhany tgynokség, ahol a rajongoi tabor
|étszama meghaladja a 400 f6t.

Ugynokségi Facebook oldalak rajongéi

(% % 10% 7% (5 80%)

® 0-99 ® 300-399
® 1-199 ® 400-499
2-299 ® 500+

Twitteren a cégek helyett a munkatarsak aktivabbak. Az adat-
gydjtésben résztveve cégeknek csupdn 45 szazaléka hozott 16t-
re iigynokségi csatornat, amelynek 93%-a aktiv, azaz legalabb
egyszer publikalt, és van legaldbb 1 kovetdje. Figyelemremélto
tény, hogy a Twitter els6sorban a kisvallalkozasok, az egyé-
ni tanacsadok és a blogoszféra szerepl@inek ,jatszotere”, 6k
tudhatjak magukénak a koveték 36%-at, utanuk jonnek a PR
igynokségek 29%-os és a reklamiigynokségek 18%-0s kozon-
Ség-részesedéssel. A kozosségi térben lathatoan aktiv online
Ugynokségek viszont csupan az dgynokségi csiripek irant ér-
dekl6do kozonség 15%-at vonzzak.

Ugynokségek megoszlasa a Twitteren
2% 2% [ 2% 0% BT

Ugynokségi Twitter csatornak kévetdinek aranya
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o egyéb
® médialigynokségek
® htl Ggynokségek

@ prigynokségek
® online Gigynokségek
reklamiigynokségelk
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Maodszertan: A Digitalis Média Tények Konyve nem reprezentativ
felmérése azt vizsgalta, hogy a hazai kommunikécios tigynok-
ségek (legyenek akdr médiavasarlok, kreativ, pr- vagy digitalis
Ugynokségek) sajat markajukat mely k6zosségi platformokon és
milyen formaban képviselik? Az adatok forrdsa részben a cégek
Onbevalldsos alapon nydjtott tajékoztatasan, részben pedig sajat
gy(jtésen alapul, és 64 Ugynokség kozosségi jelenlétét vizsgal-
ta 2010 marciusdban. Az eredményekben nem szerepelnek a
nemzetkozi halozatok (angol nyelvi) kozos blogjai, Facebook és
Twitter csatornai.
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Reklamigyndkség

virusfilm/,Gyula”

megoldasok

@ O HOLS
A aZadl 0 B 3 a LegeTo DSAD di]ad
Carnation Raiffeisen Osziimage Eziist Penge | Online/digitélis | Eziist Penge
kampany/ megoldasok
Raiffeisen
captcha hirdetés
Akci6-Nxs Magyar Telekom | Munkaadoéi Filmpartners | Online/digitalis | Bronz Penge

Carnation djuice Djuice freeweek | LeoBurnett, | Online/digitalis | Bronz Penge
kampany/ Budapest megoldasok
Szérakozz a
szavakkal!

Carnation djuice Janiusi djuice Leo Burnett, | Online/digitalis | Bronz Penge
kampéany/ Készilj | Budapest megoldasok
Déaniara!

DDB Vodafone Valentin Korubo/Focus | Integralt Eziist penge

Fox megoldasok

Kirowski Adidas Adidas Originals | TBWA Progressziv Eziist Penge
bevezetés/ Uj megoldasok
Zagar klip késziil,
Veled!

HPS Experience Unicum Next Next Rec Party Kirowski Progressziv Bronz penge
promoécio megoldasok

Leo Burnett Djuice SMS Bandi Carnation Gyémant Penge | Gyémant Penge

ovéabb ormacié aranypenge 009

» érleg 2009 Dijazo And d 0 0

The Lab 3

Pannon Gj irodahaz

Egyéb interaktiv eszk6z6k

Egykils saly

ACG Reklamiigynokség/
Carnation

.Nincs de” Médiaunié

Interaktiv média

Félkilés saly

.Raise your voice and see

the result!”

Carnation Fanta Jamaikanizalj Online reklameszkdzok Félkilés saly

Carnation Raiffeisen Captcha Online reklameszkdzok Félkilés saly

Proud Kft. «Elmentek otthonrél” Egyéb interaktiv eszk6zok | Félkilos suly
Sziget 2009

Akcié NXS .Gyula” Magyar Telekom | Egyéb interaktiv eszk6zdk | Félkilos suly

ovabb 0 6 d d erleg2009

D d 009

DDB Amnesty International, Web Bronze

Az EMG online portfolio teljes elérést biztosit
a kulturalt szorakozasra, informaciokra vagyo
fiatal felnottek célcsoportjaban.

facebook

Az EMG tobb mint egy éve

kizardlagos értékesitési partnere

a Facebook-nak.

Tobb mint 1 millié aktiv magyar

Fesztival
oldalak

S
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A fesztivalok tartalmi kinalata
mellett szabadidés-kulturalis
ajanlok, hirek és interjuk is
talalhatoak az oldalon,
nem csak a fesztivalok
idején.

—
=C0-HU
Gazdasagi dontéshozoknak
sz0l0 tozsdei-gazdasagi
szolgaltatasokat tartalmazé
weboldal, révidesen megujul,
igy a gazdasagi-tozsdei
informaciok konnyebben
elérhetdek lesznek.

Facebook felhasznalo,
akik fele naponta
visszateér.

e

Hamarosan indul az
exkluziv programajanlo
magazin weboldala, ami egy
nemzetkozileg is ismert brand
prémium célkozonségnek
sz0l6 igényes tartalommal
rendelkezik.

emg

Online

» est.hu

Teljes kiilsd-belsé megujulas,

felhasznalobarat programkeresdvel
gazdagodott, széles spektrumi mozifilm

Teljes portfolio szinergia erositi

= QMg

I Print

Online

az online megjelenéseket.

= amg

Emmmm  Broadcast

és tv program kereso,
a budapesti és vidéki
programajanlatok strukturaltabb
szétvalasztasa.

— emg

s Music

— emg

I Indoor
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