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Ennyi volt a magyarorszagi digitdlis
Kiemelt

tamogath: atm ed)a’ : reklamkaéltés, ami 27 szazalékkal
28X haladta meg a 2020-as értéket.
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A DMTK idei kiaddsanak tervezése soran sokszor
eszembe jutott, hogy vajon mivel kapcsolatban
fogom majd megosztani a gondolataimat, hiszen
annyi izgalmas téma adta magdt, és bar tdbb
alkalommal is nekialltam egy-egy gondolatfosz-
lany kibontasanak, szamomra is meglepd médon
nem jétt az ihlet. Végil azon gondolkoztam el,
vajon mi lehet a gond, mi foglalkoztat annyira,
hogy nem tudok koncentrdlni, és a valasz egyben
megadta az idei témavalasztasomat is.

Rendhagyd médon egy, az egész életiinket és
ezen beliil Uzleti dontéshozatalunkat is maxi-
malisan érintd kérdéskar foglalkoztat, mégpedig
az etikai megfontolasok érvényesiilése a mi kis
teljesitmény- és profitorientélt vilagunkban. Ugy
dontdttem, megszolitom az elefantot a szobaban.
Tudom, ez nem (] kelet( kérdés, de azt érzem,
hogy ami az elmdlt években a vilagban tarsadal-
mi, politikai, gazdasdgi szinten zajlott, kiélezte
és reflektorfénybe allitotta mind az etikai, mind
a tarsadalmi feleldsségvallalassal kapcsolatos
kérdéseket.

Hosszu ideje éliink komoly etikai drben, és bar
a 20. szazad masodik felében mar legaldbb a
gazdasagi folyamatok friedmani értelmezése
megkérddjelezdddtt, még nem tudtunk olyan
stabil értékrendszert felépiteni, amelyhez egysé-
gesen kapcsolédhatnank. De az alapok legaldabb
megsziilettek, néhany gazdasagi szerepld belsd
indittatasanak, mig masok racionalis, de annal
szélesebb 4tokorrel rendelkezd megldtdsainak
készonhetden felépilt egy kdzds etikai keret-
rendszert és valodi tarsadalmi feleldsségvalla-
last sirgetd bazis - attdrék, akik felismerték,
hogy enélkil milyen komoly veszélybe sodorjuk
magunkat.

SZERZ0:
Pavlath Zita
a neo lgyvezetd
igazgatoja

Es hogy jon ide a digitalizacio? Hat nézziik csak,
mi tértént az elmdlt kézel hisz évben a fogyasz-
téi véleménynyilvanitas terén. Hangot kaptunk
egy olyan jatszétéren, ahol addig a gigantikus
méretd és egyben tdkével, ezzel egyiitt hata-
lommal rendelkezé Gzleti szereplék jatszottak
egymas kozott. Hangot, lehetdséget a vélemé-
nyink kifejezésére, egymas tdjékoztatasara és
egyuttal a befolydsoldsra és — sziikséges esetben
— akar elszdmoltatasra is. Ebben a megvaltozott
kézegben az izleti szféra mar nem tud nem
részt vallalni a folyamatokban és elbijni a fele-
|6sségvallalds ell. Ez a tendencia messze nem
korlatozadik a gazdasagi folyamatokra, el sem
kezdem sorolni, milyen széles spektrumot érint
ez az atalakulas, gondoljunk csak a kdzvélemény
befolydsdra a jelenlegi hborus helyzetre.

Elég csak korilnézniink most a vilagban, lat-
hatjuk, hogy minden egyes dontésiink, minden
véleménynyilvdnitadsunk szamit, szadmit a sajat
lelkiismeretlnk, a csalddunk, kézésségiink, az
lizleti m(ikodésiink és végeredményben a mi kis
Fold bolygonk egészsége szempontjdbol. igy a
kélcsonds és egységes felelésségvallalds, vala-
mint a tisztan profitcéld déntési mechanizmusok
diverzifikaldsa akar személyes, akar vallalati,
akar tarsadalmi szinten ma mar rég nem sza-
badon valaszthaté, extra jotékonysagi gesztus,
hanem elengedhetetlen elvards az emberiség
tulélése érdekében.
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Marciusban az HBO Go platformot valté HBO Max lépett a magyar

piacra, juniusban pedig érkezik a Disney streamingszolgdltatdsa,

a Disney+.

Egyardnt sajat podcastplatformot inditott
az Atmedia és a Telekom. A Vodafone podcastereket

tdmogatd programba kezdett.

Tobb szerkesztdség is sajat
gyakornoki programot inditott.
igy tett a Telex, a Vilasz Online,
a HVG és a 24.hu.
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#fizetds tartalom #ujsdgirds #innovdcids kényszer

20.21 sok szempontbél olyan volt, mintha a 2020-
as év folytatodott volna: a trendek - és a prob-
l[émak - ugyanazok voltak, minddssze a datum
véltozott meg. A médiapiaci trendekre tekintve
is ugyanez a benyomdsunk: a digitalis megerd-

sddve, de szerkeze-

tében még inkabb a

Minden szem az elofizetéses

Az eldfizetéses
tartalmak fejlesz-
tésével mind a
piacvezetd sze-
replék, mind a ki-
sebb, erés markak
prébalkoznak.

globdlis platformok
iranyaba tolédva
kerdlt ki a korona-
virus-valsagbol, a
televizio helyzete
nagyrészt stabil,
a tobbi médiatipus
jelentésége folya-

matosan csdkken.

Jol hangzik, hogy a digitalis reklamkéltés 2021-
ben meghaladta a 155 milliard forintot, de a
hagyma héjait lehdntva végil minddssze 39
millidrd forintnyi, a hazai tartalomszolgéltatok-
nal jelentkezett bevételt taldlunk. Ebbdl kellene
a lokalis kiadéknak mikadniik és fejlesztenilk,
hogy vonzdk maradjanak a kdzénség és a hirde-
ték szamdra. Nem csoda, hogy a digitdlis média
keresi az (j utakat.

Ezek egyike az el6fizetéses tartalmak fejlesztése,
amellyel mind a piacvezetd szereplék, mind a
kisebb, erds markak probalkoznak. A digitalis
piac sok évig minden tartalmat ingyen adott, igy
gyakran kdnnyebbnek tinik olyan szolgaltata-
sokeért pénzt kérni a kdzonségtdl, amelyek eddig
nem léteztek. A formdtumot tekintve a podcast és
avide6 jo kisérleti terepnek tiinik. A témak kozott
a sport, a szérakozas mellett a kdzéleti tartalmak
is megjelennek - utébbiak esetében nem pusztan
piaci szempontok vezérlik az eldfizet6ket.

Tamogat6? Klubtag? El6fizet6? Ahogyan a DMTK-
ban olvashatd egyik idézet szerzdje mondja: ma
nem az a kérdés, hogy kell-e foglalkozni az eldfi-
zetéses tartalommal, hanem az, hogy hogyan.
Itthon jelenleg a kézdsségeépitést is megcélzo, azt
szolgaltatdskeént is bedrazé tagsagi rendszerek
a legnépszeriibbek. Az egyik legatgondoltabb
példanak a 444-féle eléfizetéses rendszer tinik.
Emellett a 24.hu, a HVG, a Vdlasz Online, a Parti-
z4n, a Telex, a Nosalty és mdsok is probalkoznak
tobbféle modszerrel, tobbféle nagysagrendben.
Jévore taldn okosabbak lesziink azzal kapcsolat-
ban, hogy mi mdkddik, és mi nem.

Az utbbbi évek nem kerlilnek majd a magyar
média tdrténetének aranylapjaira. Jol Ujsagot irni,
a digitalis vildghoz és a tarsadalmi valtozasokhoz
illeszkedd jsagirdi szerepet taldlni nem kdnnyd.
E szempontbél rendkiviil izgalmas, hogy tébb ha-
zai tartalomszolgaltatd is sajat képzésbe kezdett
az elmult hénapokban. Gyakornoki programot in-
ditott a 24.hu, a HVG, a Telex és a Valasz Online is.

A j6 mindségi tartalom mellett a hirdetéspiaci,
technolégiai innovaciék is fontosak ahhoz, hogy
a lokdlis médiaszerepldk fejlédhessenek. Az adat-
védelmi szabalyok altaldnos szigorodasa mellett
a third-party cookie-k eltinése is innovacios
kényszert r6 a médiatulajdonosokra, dm kérdés,
hogy a Google-tdl kapott haladékot valéban ha-
tékonyan haszndlja-e a piac Magyarorszagon és
globalisan. Az amerikai IAB ezzel kapcsolatban
erds figyelmeztetést fogalmazott meg.
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Tervezhetd koltségek,
csak a kattintasok utan!
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Szép, uj web 3.0 vilag

Tolédunk

2022 elején a Facebook tdrténetében elGszor
csékkent a felhasznalok szama. A TikTok kihiva-
saval egyel6re meghbirkdzni képtelen platformrél
- de még nem feltétlendl a kardra - egyre t6bb
felhasznald aramlik a zenés/videds feliiletekre.
E trend keretében emelkedik az Instagram fel-
hasznaléinak szama, tartalmainak mennyisége
és hirdetéspiaci sulya is. Hangsalyosan megfi-
gyelhetd a Facebookrol az Instagramra térténd
atvandorlds a 25-44 évesek korében. A TikTok
2021-ben is felfelé iveld palydn mozgott mind
felhasznaléi, mind markahasznalati oldalrél, és
itthon csaknem 2,5 milliésra duzzadt bazisa mar
a magyar piacon is kihagyhatatlan marketing-
eszkdzzé teszi.

Roviden és hosszan is

Az utébbi idészakban berobbantak a ,shorts”
tipusd videdk, elég csak az Instagram Reels, a
Tiktok és a YouTube Shorts sikerére gondolni.
Mikdzben a rovid videdk tdbb tiz millidardos napi
megtekintésszamot produkalnak, a hosszabb vi-
dedkat kindlé platformok is virdgzanak: a pandé-
mia hatasara kildttek a live streamek. 2020-ban
a live stream piac 99 szazalékkal nétt, és ez a
tendencia 2021-ben is folytatodott: a Twitchen a
felhasznalék ma mar napi 71 millié éranyi videdt
néznek meg, a Facebookon pedig az egy éra kérdili
live videdk engagement rate-je a legnagyobb.

Még nem tudni, mekkora lesz

a visszhangja...

..marmint a hangalapu platformoknak és meg-
oldasoknak. A Clubhouse, a Facebook Live Audio
Room, a Twitter Audio Spaces és a kiilonbdzd
hangalapu chatek felt{inése, a podcast formatum
toretlen népszeriisége, a hangalapt SEO térnye-
rése, valamint a hangvezérlés nem is tul tavoli
megjelenése mind azt jelzik, hogy a kdzdsségi
médidban is érdemes lesz ,hallgatodzni”.

Metaverzum
Avagy a social media jovdje? De milyen tavoli

jovéje? A tobbek dltal megalmodott, de 2021-ben
a legtdbb ember szamdra a Facebook forradalmi

tervei dltal ismerté valt
vizié alapjaiban valtoz-
tathatja meg minden-
napjainkat és egymashoz
vald kapcsolodasunkat.
Egyel6re azonban nehéz
megmondani, hogy ez
tdlhajpolt joslat-e vagy jﬁvﬁnk.
tényleg a jévonk, és ot

Egyelére nehéz
megmondani, hogy
a metaverzum
talhajpolt jéslat-e
vagy tényleg a

éven belill teljes természetességgel a metaver-
zumba legaldbb heti egy alkalommal belépd,
Bored Ape Yacht Club irdnt érdeklédéket fogjuk
célozni 0,00021 ETH egységaron.

Kezdjiik az alapoknal: ma a web 3.0 kora ajta-
jan kopogtatunk. Ez az internet Uj, decentra-
lizalt formaja, amely ] igéretekkel kecsegtet:
az egyéni felhaszndlok kezébe adja a hatalmat,
és olyan technoldgidkra épit, mint az Al és a de-
centralizalt protokollok. Az adatok tehat nem egy
kézponti szerveren (harmadik fél bevondsdval)
tovabbitédnak, hanem blokkldncokon keresztil,
peer-to-peer kommunikaci6 révén. A rendszer
fontos eleme a biztonsag, igy az adatokat nagyon
nehéz megviltoztatni/megmasitani, mivel azokat
tobb fél altal futtathatéan és ellendrizhetd médon
haszndljak.

Ha kezdjik megérteni az 4j kérnyezet logikajat,
akkor az NFT-vel sem lesz nehéz dolgunk. Az NFT
az angol non-fungible token kifejezés roviditése,
ami nem helyettesithetd tokent jelent. Az NFT
kizarélag digitdlis formaban létezik, dm telje-
sen egyedi. Lehet barmilyen digitalis formaban
tarolhaté dolog, példaul adatvédelmi szerzédés,
zenem(, festmény vagy vided. A lényeg, hogy
kizarélagosan tulajdonolhatd, tovabbértékesit-
hetd, és csak egy van beldle.

Az NFT-keért kriptovalutdval is fizethetiink, amely-
bél jelenleg tdbb szdz, kiilonbdzd arfolyama lé-
tezik, a legismertebbek kdzétt van a bitcoin, az
ethereum, a tether és a polkadot. A nagysagrend
kedvéért: jelenleg 1 bitcoint 13,6 millié forintos
arfolyamon valthatunk... igy nem meglepd, hogy
miért ldtnak ebben annyian kivalé tzletet, miért
hallani milliomossa valé tinédzserekrdl és a leg-
hiresebb digitalis javak kibocsatoival kooperdciot
keresd markakrol.

SZERZ0:

a neo social
media és
integralt

business unit
leadere

Az NBA példaul a gy(jthetd jatékoskartyak 3.0-s
verzidjaként gydjthetd ,momenteket” értékesi-
tett: legendas mérkézéseken késziilt videdrészle-
teket bocsatott arverésre, amibdl révid idén beldl
230 millié () dollaros bevételt generalt.

A Coca-Cola egy négy NFT-bdl allé sorozatot adott
ki, olyan egyedi animdlt digitdlis alkotasokat,
amelyekkel a vasdrlok valamilyen meglepetést
nyithattak ki. Példdul a Coca-Cola Bubble Jacket
Wearable a Decentraland virtudlisvalésdg-plat-
formon hordhaté, a Coca-Cola Friendship Boxot
pedig az 1940-es évek eredeti alkotdsai ihlet-
ték — ezek mellé a cég egy teljesen feltdltdtt
Coca-Cola-hdit6szekrényt is adott. Az akciéval
kozel 575 ezer dollarnyi bevételre tettek szert,
majd 2021 decemberében egy digitalis hogémb-
gydjteményt is kiadtak NFT formaban, benne az
ikonikus jegesmedvékkel.

A McDonalds a McRib visszatérése kapcsan korla-
tozott szamd McNFT-t bocsétott ki egy virtudlisan
gyljthetd, McRibet abrazolé mvészeti kollekcid
részeként. A tiz egyedi McRib-NFT-bél all6 gy(j-
temény csak azok szamara volt elérhetd, akik
jratweetelték a marka meghivasat, amit néhany
oran belil tébb mint 21 ezren, 2022 elejéig pedig
kdzel 93 ezren tettek meg. Azt is bejelentették,
hogy McMetaverse éttermeket fognak nyitni, igy
a metaverzumbol is lehet majd a valds vilagba
ételt rendelni.

Novak Ferenc

kommunikécios



#média #timeline

2021. majus

Sport24 néven megkezdte mikddését a 24.hu
eléfizetéses focioldala.

2021. janius

2021. julius

A Russmedia Digital SRL megvette a Central
aprohirdetési oldalat, a Startaprot.

Szivarvany Szakkor néven kozépiskolasok-
nak sz6l6 honlap indult LMBTQ-témakrol.

2021. augusztus

2021. szeptember

Az online média elmult egy é

ve

Foodpanda névre valtott a NetPincér.

Gyakornoki programot inditott a 24.hu.

2021. oktober

Vélasz Mhely néven inditott Gjsagiro-isko-
lat a Valasz Online, amelynek a tamogatoi
felllete is megdjult.

Az Indamedia 6sszevonta az Index gazda-
sagi rovatdt a napihu-val, és gazdasagi
szerkesztdséget hozott |étre Domokos Laszlo
vezetésével.

Podcast.hu néven (j podcastplatformot in-
ditott a Telekom.

2021. november

2021. december

2022. januar

2022. februar

Megvasarolta a koltozzbe.hu, az ujotthon.hu
és a startlak.hu ingatlanhirdetési portalt az
OTP-csoport, és ezdltal a masodik helyre
ugrott az online ingatlanhirdetési piacon.

Kilenc év és korilbelil 25 millié szerkesztés
utan elérte 6tszazezredik szocikkét a magyar
Wikipédia.

A Disney bejelentette: juniusban Magyaror-
szagon is elstartol streamingszolgaltatasa,
a Disney+.

Podcast Pioneers néven podcastgydrtokat
tdamogatd programot inditott a Vodafone a
Carat és Bold Ggynokségekkel egyiittmikd-
désben.

Glamour Univerzum néven eldfizetéses
Glamour-mobilapplikaciét dobott a piacra a
Ringier. Ez a kiadé els6 paywallalapt terméke.

Magyarorszagon is megkezdte mikddését az
HBO Max streamingplatform, amely az HBO

Go szolgaltatdst valtotta.

Gyakornoki programot inditott a HVG.

2022. aprilis
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#kantar #reklambevétel #toplista

Listaaras reklambevételek

A Kantar online adatszolgaltatasaban részt vevé kiadok és sales
house-ok listadras reklambevétele ezer forintban

Salesworks** 31 140 451 28 286 167 -9% 43%
Indamedia Sales 13 103 267 14 667 976 12% 22%
Central Médiacsoport Online 6 830 577 7 510 224 10% 1%
Adaptive Media 3 480 700 3903 669 12% 6%
Ringier Axel Springer Online 2252174 3086 519 37% 5%
HVG Online 2186 128 2 579 098 18% 4%
Atmedia 1869 501 2 569 583 37% 4%
Net Média 1500 760 2 168 549 44% 3%
H20nline 232 522 327 220 41% 0,5%
Star Network 200 018 290 652 45% 0,4%
NuHeadz Talent Management 41 566 154 831 272% 0,2%
Territory Influence 90 912 124 681 37% 0,2%
Special Effect Media 110 741 119 823 8% 0,2%
Project029 179 105 113 822 -36% 0.2%

Follow Me Agency 9619 38 408 299% 0,1%

* Display hirdetések szponzoraci¢ nélkil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjan.

** A 2020-as adat a Mediaworks Online és az Evomedia bevételeinek 6sszege.

FORRAS: Kantar

NTTOCOI

oy s\leph

A Httpool Magyarorszagon exkluziv partnere a
Linkedln és a Twitter k6z6sségi oldalaknak, a vilag
legnépszeriibb zenei streaming szolgaltatéjanak, a

Spotifynak, a Snapchat és Tiktok k6zdsségi
videdmegosztd platformoknak és az AdColonynak,
amely a mobil alkalmazasokban elhelyezett videds

hirdetésekre specializalédott.

L Bin[=F ¥

contact: sales@httpool.hu



#sales house #reklamértékesités #timeline

2021. januar 2021. szeptember

2021. oktober 2021. december

Az év elejétél az Adaptive Media ér-
tékesiti a Teads hirdetési megolddsait
a magyar piacon. 2022. januar

2021. november
2021. marcius

2021. aprilis 2021. augusztus




#gemius #latogatottsag #portfoliok

Koézel 1 millié lakossagi és vallalati

Hazai portalok és lapcsoportok elérése elérés e-mailben (eDM)
Mobil és
Latogaték (valds | Latogatk |\ 4 o1 atetsl- est::;igi?ul
Felha;fjr;alok, (napéj)tlag, tésszam (PV) érkgzﬁ( = - i e :
lislelink Villamgyors, mérhet6 eredmények
1. Salesworks 5 236 476 2339286 567 112 980 62,52%
2.  Central Médiacsoport 4 907 288 1768 009 297 219 055 59,20%
3. Indamedia-csoport 4 847 312 1521189 320 034 378 53,85%
4. Adaptive Network 4 826 640 1690 061 248 341 656 68,56%
5. Infinety 4 614 548 1005523 149 116 984 64,49%
6.  Atmedia Group 4 576 264 1502732 192 719 836 69,12%
7.  Ads Interactive 4 067 420 929 363 115 675 084 72,97%
8. Net Média 3 774 068 933 568 93 438 693 75,06%
9.  Adevinta 2 995 468 492 138 256 728 891 51,52%
10.  HVG Online 2 860 148 485 393 49 404 305 61,60%
11, Telex 2368 100 482 423 66 394 652 65,59%
12.  Promotions Media 2 349 060 n a* 18 129 593 90,55%
13. OCC Network-Gmedia-KOD Media 2 103 784 189 979 11 528 577 85,65%
14.  WEBBeteg-csoport 1980 024 158 646 10 164 592 79,41%
15.  Marquard Media 1 800 980 220 140 41 605 907 82,18%
16.  Actual Media 1635 468 107 071 7 445 645 57,79%
17.  RTL-csoport 1524 152 114 898 13 255 456 57,21%
18.  Forbes Magyarorszag 1151172 70 268 4210 862 79,72%
19.  Lunchbox 1143 420 86 125 10 017 063 82,37%
20. Indamedia RTB 1127 712 91 295 10 925 605 75,23%
21.  Contact Press 400 384 18 827 781 517 59,53%
22.  Bankmonitor 299 132 11 988 656 782 59,02%
23.  Autés Nagykoalicid 285 940 16 735 751 045 58,28%
24, Agroférum Kiado 227 732 8 647 409 267 64,18%
25.  Horizont Média 193 596 8 307 544 519 52,88%

*Napi atlag csak akkor all rendelkezésre egy vizsgdlt iddszakra vonatkozéan, ha az adott idészak minden napjarél van adat.
Mivel a promotions.hu oldal janudr folyamdn keriilt at az OCC Network-Gmedia-KOD Media alél a Promotions Medidhoz,
a Promotions Mediardl nem allt rendelkezésre minden napra vonatkozéan adat, amit atlagolni lehetett volna.

Kapcsolat:
Banki Marton:
banki.marton@proaktivtanacsadas.hu

FORRAS: DKT-Gemius, 2022. januar, e.gemius, belféld, dsszes platform, 15+ .
www.proaktivtanacsadas.hu




#toplista #ldtogatottsag #webhelyek

200
eZeR Fi

Mobil és

R e oGl e:::clnigirol Enn.yt emeer hall’gat feoalash
Webhely relha;ﬂ;élék, (napé ljx)tlag, tésszam (PV) erkezs heti rendszerességgel podcastot.
oldalletdltések
aranya
1. 24hu 3643 372 840 410 74972 211 67,80%
2. blikk.hu 3563 744 965 712 93 789 328 81,09%
3. origo.hu 3 436 788 760 323 123 258 564 53,35% 20./-
4. index.hu 3 316 632 793 841 167 382 740 51,03% Az internetezék ekkora hdnyada
5. femina.hu 3169 140 526 939 46 500 562 61,04% fér hozzd legaldbb egy
6. nlchu 3 042 524 570 825 37 452 127 76,21% . , )
. streamingszolgdltatdshoz.
7. portfolio.hu 2 950 044 568 061 55 128 882 65,67%
8.  ripost.hu 2 857 904 552 638 31 463 044 89,48%
9.  borsonline.hu 2 710 820 490 493 22 805 214 87,69%
10.  nosalty.hu 2 579 036 311 076 25 802 324 80,16%
11.  life.hu 2 526 404 402 064 27 359 592 62,39%
12.  hvg.hu 2 466 496 412 212 43 613 009 61,28%
13.  penzcentrum.hu 2 380 952 379 153 19 902 096 90,62%
14.  promotions.hu 2 373 540 369 376 21 840 581 90,21%
15.  telex.hu 2 368 100 482 423 66 394 652 65,59%
16.  hazipatika.com 2 310 096 233 005 13 210 085 72,36%
17.  mindmegette.hu 2 257 532 214 713 15 353 321 84,53%
18.  jofogas.hu 2 255 764 276 878 102 859 416 42,73%
19.  444.hu 2 061 828 393 784 40 427 477 62,77%
20.  webbeteg.hu 1962 208 156 611 9 840 845 79,65%
21.  168.hu 1862 452 208 376 10 073 676 83,00%
22.  napi.hu 1 860 616 228 300 11 582 164 73,97%
23.  szeretlekmagyarorszag.hu 1809 616 217 385 17 880 663 75,68% ,
24, bloghu 1793 568 146781 10720 077 58,08% 1202 MILLIARD
25.  port.hu 1790 100 202 035 35 802 397 54,04% FORENT
26. idokep.hu 1660 016 384 215 46 695 943 51,67%
27.  hasznaltauto.hu 1629 552 251563 149 669 916 57,42% Ennyi volt a bruttd online
28. startlap.hu 1 622 888 276 091 47 140 304 22,65% kiskereskedelmi forgalom 2021-ben.
29. videa.hu 1 604 052 253 030 38 660 960 59,14%
30. egeszsegkalauz.hu 1579 028 111 417 5 387 805 83,77%

FORRAS: DKT-Gemius, 2022. januar, e.gemius, belfdld, dsszes platform, 15+




Rangsorok

Operacios rendszerek

S1,81% 22,35 15,127

o

Android Windows Apple

Az operacios rendszerek rangsora a magyarorszagi internetezék magyar webhelyeken tortént |atogatdsai alapjan.

Bongészok

23,127 24,58 12,72+ 3,01~ 7.S3~
Chrome Mobile Chrome Facebook in-app Safari Mobile Firefox
browser

A bdngészék rangsora a magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken tértént atogatasai alapjan.

Eszk6zok
87,77~ 38,24~ % 2%
Telefon PC Tdblagép

Az eszkdzok rangsora a magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken tortént ldtogatasai alapjan.

Gemius, 2022. februar, a webhelyek oldalletéltéseinek szazalékaban. A rangsort olyan webhelyek
oldalletdltései alapjan allitottdk fel, amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatasban

Ml MAR KESZULUNK
A KOVETKEZO NAGY DOBASRA!

Enter!digital® webinarium
Minden a legaktualisabb digitalis trendekrol

»
Fa |
|

Ne maradj le!

A kurzusokon a részvétel ingyenes,
de elozetes regisztraciohoz kétott!

Kovesd a neo Facebook oldalat
és csekkold rendszeresen weboldalunkat!

ENeOo
@enteﬂdig'rtal'




Internetezok

Az internetezdk megoszlasa nemek és korcsoportok szerint

Ferfi: #3+ NG: S2%
2z 28-29 év . 20
20- N 30-39 év B 13
2z 40-49 év . 22
16~ N 50-59 év B
172 60+ év I 22

Haztartas nagysaga

Osszes 18 év feletti internetezd: 6 4541 RS2

—
| -1
R
— “R ‘R 2 217127 —
1= II I
1 ‘] ‘R 1757726 L
11 R T
+ I ;'
ESOMAR-statusz
Férfi
- N6
337
237 267 23
AB 1 c2 msm

Nemzeti Olvasottsag Kutatds, 2020. 4. negyedév, 18+

Penetracio

Az internetezok megoszlasa az internetezés gyakorisaga szerint

1% o '~ 1% 1%

Ritkdbban, mint
hetente egyszer

Hetente
egyszer

Hetente 2-3
alkalommal

Hetente 4-6
alkalommal

Naponta
egyszer

Naponta
tobbszér

1%
10%
13%
88%
82%

Nemzeti Olvasottsag Kutatas, 2020. 4. negyedév, 18+




800 ezer ember hallgat legalabb

heti rendszerességgel podcastot

Az internetezdk 40 szazaléka hallgatott mar podcastot

@ Szinte naponta u . Hetente egyszer-kétszer @

Havonta . Ritkdbban @

@ egyszer-kétszer .

A rendszeres podcasthallgatok hetente atlagosan 2 miisorbél
3,6 orat fogyasztanak

5

m A rendszeresen hallgatott podcastmiisorok szima m
Podcasthallgatdssal hetente toltétt idé
A hallgatott podcastok hossziisdga dltaldban
Az idedlis podcast hosszisdga

Hallgatott mdr Rendszeres hallgaté™

* Aki legaldbb heti rendszerességgel hallgat podcastot (az internetezék 12%-a).

Az okostelefon a podcasthallgatas fo platformja

317
/ 65v. 66 612 572
Hallgatott mdr Y49y S1z
. USYA
#0z e
33~ .
’ I I I C I I

Laptopon, Asztali Tablagénen Weboldalon Applikdcion
notebookon szdmitégépen 9ep keresztiil keresztiil

Rendszeres hallgaté ™ Okostelefonon

* ki legalabb heti rendszerességgel hallgat podcastot (az internetezék 12%-a).

Foleg a kozosségi médiaban taldlnak rd a podcastokra a hallgatok

A kézdsségi médidban taldltam ra S8~
49
Adott személyre kerestem ra az interneten (nem podcasthallgatdsi céllal) ¥4z
Internetes keresdben (pl. Google) kerestem ra L& P

Csaladtagok, bardtok, ismerdsok ajanlottak Y44
Hiroldalon taldltam ra %0
A podcast készitdje ajanlotta 34
Egy masik podcastban ajanlottak 227
Feliratkoztam kordabban az adott podcasrta, és értesitést kaptam réla 224
A Spotifyon kerestem ra 237
A Spotify ajanlotta 2%
Podcastokkal foglalkozé blogon taldltam ra 267
Az iTunes ajanlotta 13~
Az iTuneson kerestem ra 17~

A
o:
3
3
<
o
(=
(O~
wn
.
5
=B
< N
~r
s\
Q.
=
=
<
m N
3
3
)
=
)}
)
Q
3
(O«
O
wn
N
(1]
=
=53
o
(=n
(1°]
.y
a3
o:
N
o:
~r
~r

Ismeretterjesztés S8~
Humor S#~
Zene Sé
Technolégia, tudomany S
Aktualis hirek 82+
Kézélet S0z
Kultdra §7
Egészség, életmod YR
Gazdasdg L2
Belpolitika L& V2
Személyiség- és dnfejlesztés Y44
Gasztronémia L& P2
Sport 332
Kiilpolitika 23~
Miivészet 37~
Biiniigy 37

Az |AB Hungary Audié munkacsoportja megbizasabél késziilt kutatds 2021 februarjaban

és marciusaban zajlott a Netpanel online panelen. Az NRC ezer 18+ éves hazai internetezét vizsgalt.
A minta reprezentativ nem, kor, végzettség, telepiléstipus és régio szerint. Az omnibusz kutatas
mellett fokuszcsoportos beszélgetések is késziiltek podcasthallgatokkal. Tovabbi részletek: Podcast
Insight Hungary 2021




Video, audio - az online

novekedés motorjai

2021-ben a médiatortan beliil az online teriilet
ndtt a legdinamikusabban. Ezen beliil is az on-
line vided fejlddése toretlen. A videds szegmens
2021-es ndvekedése ugyan mérsékeltebb, dsszpi-
aci szinten 36 szazalékos volt az egy évvel korabbi
53 szdzalékos emelkedés utdn, de ez betudhatd
annak a véltozasnak, amit a 2020-as év hozott
a tartalomfogyasztasban: rengetegen a digitalis
képernydk elé kényszeriiltek a pandémia évében,
és ha a fogyasztot el akartuk érni, ezeken ke-
resztiil el is tudtuk. 2021-ben némileg arnyaltabb
volt mdr a kép: bar a vildgjarvanytol sajnos nem
készontlnk el, mar inkdbb ,adaptaltuk” a min-
dennapjainkba.

A tartalomfogyasztasi trendek is alatamasztjak
a video6 fontossagat: 2020-hoz képest dsszpi-
aci szinten tovabb nétt a videodinditasok sza-
ma 2021-ben. Az Atmedia-portfélion ez még
markansabban latszik. Egész évben a 2020-as
év videodinditas-szdma felett volt a portfélionk.
Ez részben a labdarigo-Eurdpa-bajnoksagnak
és az olimpidnak volt kdszonhetd, ugyanakkor az
6szi honapokban és az év végén is megmaradt
a 2020-as adatainkhoz viszonyitott ndvekedés.

A masik dinamikusan bdviild teriilet a digital
audio hirdetések piaca (+42 szdzalék), amely
még gyerekcipdben jar Magyarorszagon, de las-
sanként minden nagyobb sales house kinalatdban
taldlunk podcasttartalmak kérnyezetében elérhe-
t6 megjelenési lehetdségeket.

Ezért is dontéttink idejekordn, 2021 novembe-
rében egy szorakoztatd, informativ, elgondolkod-

v

Erdélyi Eszter
az Atmedia
online értékesitési
és Uzletfejlesztési
vezetdje

Ll o

=
-

taté és edukdld audioplatform inditasa mellett,
amelyen mindségi, exkluziv podcastsorozatokon
kivil a magyar éterben elérhet§ legsikeresebb
hanganyagok, valamint online streamelt ra-
didcsatorndk is hozzaférhetdk. A podpad.hu ol-
dalon az online audiészpotok értékesitését tliztiik
ki elsddleges célul, de természetesen lehetdséget
nyUjtunk hirdetdinknek a nativ, tartalomba agya-
zott megjelenésre is.

2022 januérjaban portfélionk kibdviilt a 168.hu
oldallal, tovabba a bien.hu csatlakozdsa révén
er6sédtiink a ndi célcsoport elérésében. Eddigi
er6sségeinkre tovabbra is nagy hangsulyt fek-
tetiink: az Id6kép nydjtja a legnagyobb elérést
a portfélionkon beldl, valamint ez a legt&bbet
letdltdtt és hasznalt androidos applikacié is a
magyar piacon. A férficélcsoport elérését biztositd
Player Media-csoport termékei (Player, Roadster,
Rakéta) megujultak, és szépen névekszik a lato-
gatottsdguk. E-gamingben tovdbbra is piacve-
zet6k vagyunk, és a pontosabb célzast lehetdvé
tevd niche tematikdkra is Ugyeliink.

Ezzel a szines csokorral varjuk az idei évben is a
hirdetdinket, bizunk benne, hogy minden igényt
ki tudunk elégiteni a nélunk elérhet6 megolda-
sokkal. :

Egyre tobbet
kinalunk

atmedia
csoport

;@ #urosporT (D) ﬁﬁ

Gazdasagi tematika

168 OGO

o
UJZLETEM.HU

Sport tematika

motor 1 .com

@ M4SPORT.HU

AZUROSPORT @ MA4SPORT.HU
tipplap ®

motor 1 .com

motorsport.com
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, A COMPUTERWORLD ® .
Hirek tematika GameStar  <3IGN NG&i tematika
azonnall  bl-gstar PCWorld

player® roapsTER®
HIRADO HV [LINERFIL
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Niche tematika Online audio
;ﬁbere_k Ev%\}lajl}—g FOLDJARG
®a idokép % f
SorozatWiki PodPad

for all ears

RAKE=TA

www.atmedia.hu



A sport és az oltas foglalkoztatta a magyarokat

Google keresési toplistak, 2021

FELKAPOTT
. e ~ e /’ e
1. KERENENEK
1. Labdartigé-Eurépa-bajnoksdg
2. Nydri olimpiai jatékok
3. Oxford-AstraZeneca vakcina
4. Beoltottak szdma
5. Oltdsregisztrdcio
6. Squid Game
7. Christian Eriksen
8. Vidrkonyi Andrea
9. Mdrki-Zay Péter
10. Pfizer-BioNTech vakcina

NOROZATOK
FiLMeK 2 o

1. Venom 2. 3. Bridgerton

2. Elk*rtuk 4. Ginny & Georgia

3. Orékkévalok 5. A nagy pénzrablds

4. Miutdn elbuktunk 6. Doktor Balaton

5. Free Guy 7. Outer Banks

6. Toxikoma 8. Isztambuli menyasszony
7. Dlne 9. Tiltott gyiimdlcs

8. Luca 10. Szerelem van a levegében

9. Dzsungeltdra
10. Démonok kézétt 3.

trends.google.hu. A listak azokon a keresési kifejezéseken alapulnak, amelyek 2021-ben
a legnagyobb novekedést érték el az eldzé évhez viszonyitva

A netezok 6tode hasznal streamingszolgaltatast

9.8 | ksl & | NEuHEHRS

MILLIO 7§ — ' dARAR
I R L
Ennyi ember fér Az internetezdk Az internetezdk A legtdbbek dltal
hozzd legaldbb egy ekkora hdnyada hasz- | dtlagosan ennyi haszndlt streaming-
streamingszolgdltatdshoz. | ndlja a hazai online streamingszolgdlta- | platform
Ez az internetezék tv-szolgditatdsok tdst ismernek
20 szdzaléka valamelyikeét

A streamingszolgaltatasok ismertsége az internetezdk kérében
és hasznalata a streaming- és online tv-platformokat hasznalék
korében

31z
70z
57 . Ismertség . Haszndlat
-~ it H#14z.
272 )
26 2
i %
16 .y, 204 4e s ‘
7 Y 7 o s, 102

Netflix ~ HBO Go RTL Most YouTube Indavideo RTL Telekom Amazon Disney+ TV2Play Telenor Hulu
Premium Most+ TV Go Prime MyTV
Video

Streamingszolgaltatasok hasznalatanak kezdete (az adott platfor-
mot hasznalék korében)

YouTube
Premium

B B R B

. Még kordbban

Netflix HBO Go RTL Most

. 2021 2020 2019

GKI Digital. Az adatfelvétel 2021 majusaban és jlniusdban zajlott. A minta mérete: 2263 f6.
A kutatds az aktivan internetezd felndtt lakossagra reprezentativ nem, kor és lakohely tipusa szerint




Kozel 70 millié vasarlas porgette tavaly

az e-kereskedelmet

Az éves forgalom A brutté online Az online rendelések
béviilése 2020-hoz . k"Skl"es;;g:'f:i dtlagos brutté
5 . y ) i orgalom -ben: o ) Y
kepest: +32%% ' A7 aktiv online a A belféldi online kosdrérteke:
vdsdrlok szama: {]@@@ rendelések 7 HOHFT

Az online silya 37 WILLIO 70 MILLIARD FT SZAMa: - A7 eqy fére juté
a teljes kiskeres- 687 WILLIODR | 5.0 online ren-
kedelmi forgalmon® delések szdma:
beldil: 10.%x 17-20 DR

*(Jzemanyag- és gépkocsi-kiskereskedelem nélkil.

Fizetési modok (e-kereskedelmi tranzakcidoszam szerint)

1%

\| Készpénzes fizetés

utdanvéttel

21z
Elektronikus
fizetési Készpénzes fizetés
megolddsok L személyes dtvétel sordn
Sz
Utalds 221 Bankkdrtyds fizetés

dtvételkor

Kézbesitési, atvételi modok (e-kereskedelmi tranzakcidszam szerint)

|

2 8% W
T T
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— Hdzhoz szdllitds Logisztikai
T a webdruhdz % szolgaltatd
i sajdt futdrjdval dtadépontja

Hdzhoz szdllitds Sajdt lzlet/dtado-
kiilsés futdrral pont/automata

- |

—_
1
—_
1

GKI Digital-Arukeresé.hu: Online Kiskereskedelmi Index 2022/1.

Mennyire vonzé a zéld(ebb) e-kereskedelem?

A tobbség kornyezettudatosnak tartja magat, de kevesen fizetnék

meg az arat

A felnétt magyarok 54 szdzaléka sajdt bevalldsa  feltételezhetden a zéldszempont mellett a kénye-
szerint igyekszik kérnyezettudatos megoldd-  lem is szerepet jdtszik.

so[(af \{algsztanj az elet{mmden terdiletén, QJ0  Bdr az online vdsdrldst valamelyest kérnyezet-
mindségu, tartos termékeket pedig 56 52620~ yimgighbnek tartjdk a 18-79 évesek, tiz online
lék részesiti el6nyben. Csupdn harmaduk adna onje66] hat (57 szdzalék) a személyes, offline
ki azonban t6bb pénzt eqy termékért amiatt, ;qirist preferdlja, ha vdlasztania kell a kettd
mert tudja, hogy kbrnyezettudatosan dllitottk 5751 A gk kozatt nagyobb (64 szdzalék) az off-
el6. Az online vsdrick otode fizetne Eobbet a  jing t olgnyben részesiték ardnya, a férfiakndl a
szdllitdsért, ha az biztosan kérnyezettudatosan Kkét tdbor azonos méretd. A 18-44 évesek kérében

torténik. A legtobb online vasdrlo (84 szdzalék)  ¢;iikon o7 internetes vdsdrlds vezet (52 szdzalék).
igyekszik az dru visszakiildését elkertilni, ebben

On szerint mennyire szamit kérnyezettudatosnak az online, illetve
a személyes vasarlasi forma?

Online vdsdrlds Személyes vdsdrlds
77 [ | Teljesen kdrnyezettudatos B 6.
297 [ ] Inkdbb kérnyezettudatos ] 21~
Sz I  KGrnyezettudatos is meg nem is [ = S2
.32 B /nkdbb nem kérnyezettudatos [l 127
23 I Egydltaldn nem kdrnyezettudatos || 3%

Ha egy webaruhaz jél lathaté médon jelzi, hogy kornyezettudato-
san szallit vagy csomagol, az az 6n szamara vonzdbba teszi

az adott webaruhazat?

(N =380, akik rendeltek online az elmult eqy évben)

Lényegesen vonzabb [ 17~
Inkdbb vonzébb I Y2y
Vonzébb is meg nem is I 2%
Inkdbb nem vonzobb | 37
Egydltaldn nem vonzébb ] 7

Reacty Digital online kutatas, 18-79 éves magyar lakossag, 2021. augusztus-szeptember, n = 500




A jarvany nyertesei kézétt az e-sport

Az e-sport-piac mérete

B8 == ) B ok

. 1
’ ) eZeR F0 T MILLIARD FORINT
Legaldbb ennyien

jdtszanak Ekkora a hazai Ekkora a hazai
videgjdtekkal e-sport-kozdsség e-sport-kiltés
Magyarorszdgon

A 49,5 milliardos e-sport-kdltés megoszlasa (milliard forintban)

Hardver- és perifériavdsdrlds

Merchandise-termékek

vdsdrldsa Videdjdték-vdsdrlds

In-game kéltés

E-sport-platformok hasznalata (hasznalék szazalékaban)

30~ 237 217 2
Laptop Okostelefon Konzol Tdblagép

eNet E-sport kutatas 2021. Az eNET 2016 6ta évente két felmérést készit a témaban, egy
videdjaték-kutatast, amely a hazai 18 és 65 év kézotti népességre nem, kor és régio szerint repre-
zentativ, és egy e-sport-kutatast a 16 éves vagy annal id6sebb hardcore gamerek bevonasaval.

A 2021-es felmérések aprilisban késziiltek, a videdjaték-kutatas 1106, az e-sport-kutatas 1225 f§
részvételével. A kutatasok kézrem(ikddd partnerei az Esport1 és az Esportmilla

L 65,37

Ilyen ardnyban részesednek a rekldmtorta B

digitdlis szeletébél a globdlis szerepldk.
Ez azt is jelenti, hogy minden harmadik

hirdetési forint ndluk landol.

Ekkora ugrdst mutatott be

a programmatic szegmense
2021-ben.




#globalis #vided #podcast #programmatic

Arnyalt kép, erds digitalis

A Magyar Reklamszovetség kdzlése szerint 2021-
ben a médiatorta értéke 304,9 milliard forint volt,
amelybél a digitalis szelet 155,9 milliard forintot
tett ki. A magyarorszagi médiakéltés tavaly 19,5
szazalékkal nétt, ha csak a hazai szerepldket
vizsgaljuk, akkor a béviilés valamelyest kisebb, de
még mindig 15,6 szdzalékos. A digitalis piac 27
szdzalékkal haladta meg a 2020-as szintet. Ezek
a szamok impondléak, 4m sajnos nem zdrhatjuk
le itt a gondolatmenetet.

2020 a koronavirus-jarvany kitorésének éve volt,
ami azt jelenti, hogy egy teljes negyedévre szinte
teljesen leallt a piac, majd gyors, de egyenetlen
hatékorld visszaka-

vdltoztatast, ezért csak 2019-ig visszamenéleg
kozdltek adatokat. Ugyan bizonyos szamok val-
toztak, de az alapvetd trendeket ez nem médo-
sitja: a globalis és a lokalis szerepl6knél egyarant
ndtt a kdltés, de a globalis platformok sdlya egyre
nagyobb. A két legjelentdsebb szegmens, a disp-
lay és a search 31, illetve 23 szazalékkal béviilt,
az e-mail stagndlas, a listing visszaesés utan
kapott ismét erére 2021-ben.

A display ngvekedésének motorjai a social, a vi-
deé és a programmatic. 2020 utdn most még
inkdbb igaz volt, hogy a vide6 mar nem csupan
a YouTube-ot jelenti. Az RTL Most és a TV2 Play
mellett Gjabb szereplék érkezésérdl

paszkodas kezdddott
meg. 2019-hez, azaz
a koronavirus-jarvany
eldtti utolsd évhez ké-
pest mar kisebb mér-
tékd a fejlédés, és ha
a gyorsuld inflaciot is

A két legjelentd-
sebb szegmens, a
display és a search
31, illetve 23 sza4-
zalékkal béviilt.

szélnak a hirek, és ezek kdzott tébb
olyan is van, amely a hirdeték sza-
mara is elérhetd lehet. 2020-ban
egyre tdbbet hallottunk a podcas-
tokrél, 2021-ben pedig a piac végre
részletesebb szamokat is l4tott e
szegmensrdl, ami elengedhetetlen

figyelembe vesszik,
a hazai média 2021-ben még mindig elmaradt
redlértéken a 2019-es szinttél (-0,2 szazalék).

A digitdlis koltés dsszességében 27 szdzalék-
kal nétt, és ezen beliil minden egyes szegmens
emelkedést mutatott fel. A digitalis koltés 65,3
szdzaléka ugyanakkor a globdlis platformoknal,
elsddlegesen a Google és a Facebook zsebében
landolt. Ez annyit tesz, hogy a teljes médiakdl-
tésbdl minden harmadik forint e globalis sze-
replékhoz kerdilt.

A digitalis szamok értelmezéséhez hozztartozik:
az |AB Hungary végrehajtott néhdny modszertani

ahhoz, hogy a mérkak nyissanak felé.

Uj, egyeldre kodds trendként a metaverzum ko-
pogtat az ajton, amely az amerikai piacon mar
uralja a hirdetdi kdzbeszédet. A metaverzum és
a web 3.0 oridsi lehetdség a fogyasztok és a
markdk szamdra egyardnt, de a tengerentdlon
egyre tdbben figyelmeztetnek: elébb a digitalis
fogyasztéi élményt kell kézésen rendbe tenni,
aztdn elmeriilhetiink az dj vilag(ok)ban.

Hogy milyen lesz az (] vilag, tagabb értelemben
is nagy kérdés. Az ukrajnai habor bizonytalansa-
got és szdmos elére nem lathaté kdvetkezményt
hozhat a reklampiacon is.
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#kantar #szektor #reklamkoltés B . #kantar #toplista #reklamkaltés

Elen a szolgaltatas szektora, az ital kategoria

nott a legnagyobb aranyban A top 10 interneten klts hirdetd listadras reklimkoltése, 2021

A top 20 interneten kiltd piaci szektor listaaras reklamkéltése, 2021 " | Osswesen [ intemet |
Hirdeté Koltés (ezer Ft) | Valtozas Koltés* Valtozas

2021 2021/2020 (ezer Ft) 2021 2021/2020

| tsmen [ e 8. 1. Miisaterekssg 028006 0% 79i3ES 13

Kéltés (ezer Ft) | Valtozas Koltés™ Valtozas 71. 2. Szerencsejaték Zrt. 12 390 603 5% 2887869 -8%
2021 2021/2020 | (ezer Ft) 20 2021/2020 Magvyar Turisztikai
80. gyar Tu 10 223 300 -15% 2 660 074 35%

w

13. 1. Szolgaltatas 100 201 247 -3% 15016 085 -13% Ugyndkség
B 131. 4 Magyar Villamos Mivek 5 841 237 -26% 1761584 22%
14, %, onyvkiadas, 72 179 200 42% 11107 605 18%
tdmegtajékoztatas 9. 5. Vodafone Magyarorszag 61130 149 62% 1225 691 12%
Kultura, szabadidd, o
10. 5 szorakozas 116 945 697 6% 5591891 10% 13, 6. Lidl Magyarorszag 54 772 393 16% 1088 095 5%
Pénzintézet, L
1 4 biztositotarsasag 176 512 067 5% |1 5 25076 16% 20. 7. Magyar Telekom 47 637 270 38% 1057373 -35%
6. 5. Tavkozlés 197 254 357 58% 4 378 540 1% 51, 8. ;Z';;:pgrﬁ'ect“’"ics 20 259 285 69% 858 653 70%
2. 6.  Kereskedelem 528 394 602 28% 4333500 -5% 48. 9. OTP Bank 22 087 448 7% 801 994 -21%
1. 7. Kozlekedési eszkozok 114 222 167 18% 3935 602 6% 130. 10. TV2 KFt. 5880 010 31% 661 757 76%
Kornyezetvédelem,
19. W gl 12 411 207 97% 1988 580 30%
3 9. Elelmiszer 456 797 4i2 2% 1977 979 27% Negyedével csdkkent az OTP, 71 szazalékkal ndtt a Vodafone Red koltése
Gyogyaszat, gyégyhatasa
1. 10. yogyas: 817 138 912 17% 1855 382 -16% . NP s fLalLs
készitmény A top 10 interneten kolté marka listaaras reklamkoltése, 2021
5. 1. Ital 247 714 655 67% 1547 652 75%
ztartasi gép és kisgé 48 271 947 9 Sofend | Osszesen | internet |
16. 12. Haztartasi gép és kisgép 63% 1 269 653 28% Mm Fémarka Kaltés (ezer FY)
20. 13 Informatika, irodatechnika 8 746 752 87% 1231894  -14% 2l AL AP | (Gl (A A0 ||l it
7. 1. Miniszterelnokség 48 612 134 -13% 7 943 869 -13%
4, 14, Szépségapols 296 386 999 20% 1018813 10%
Energiahordozé 118. 2. Magyar Villamos Mtivek 6 871 985 -14% 2 062 663 28%
17. 15. “erg.'af” 020, 25 666 701 6% 894 212 58%
energiaforras 119. 3. Magyar Turizmus 6 820 636 -24% 1937 306 60%
12. 16.  Utazas, turi 103 950 978 89% 793 241 -3% N,
i B 3 i 113, 4 Szerencsejaték 7 062 825 16% 1466 626 8%
Lakberendezés és
8 7. |akasfelszerelés 126 378 957 74% 691357 -41% 2. 5. Lidl 54 772 393 16% 1088095 5%
21 18.  Ingatlan 3 554 744 -19% 623 086 1% 23. 6.  Samsung 20 322 545 69% 866 275 71%
23. 19.  Oktatas, képzés 2320 415 30% 540 431 44% 21. 7. OTP 22 754 661 7% 814 072 -25%
18. 20.  Epitdipar 15 000 599 60% 520 994 38% 14, 8.  Vodafone Red 32 485 634 167% 732 184 7%
305. 9. ng}ﬁ{:{ sg‘é"s’“ka‘ 3 353 734 30% 689 966 9%
Display hirdetések szponzoracié nélkil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan. 38 10. Ford 15 174 250 6% 672 hi5 3%

*Display hirdetések szponzoracio nélkiil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.

FORRAS: Kantar FORRAS: Kantar




#reklamkaltés #médiatorta #iab

304,9 milliard Forintos médiatorta 2021-ben, minden harmadik
hirdetési forint a globalis szereploknél landol

Koztertilet

Digitdlis
globdlis

Televizié

Digitdlis
lokdlis

FORRAS: Magyar Reklamszovetség

A digitalis reklamkoltés nagysaga és részesedése* a reklamtortabol

(milliard forintban, illetve szazalékban)

Az egyes digitalis szegmensek teljesitménye (milliard Ft)
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*2019-2021: net net digitlis/net net reklampiac.

FORRAS: IAB Hungary. Modszertani valtozasok miatt az IAB Hungary csak 2019-ig visszamenéleg
kozélt adatokat

Lokalis-globalis atrendezddés a digitalis reklampiacon
(részesedések szazalékban)
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2019 2020 2021

FORRAS: IAB Hungary. Madszertani valtozasok miatt az IAB Hungary csak 2019-ig visszamenéleg kozolt adatokat




#reklamkaoltés #vilag #eldrejelzés

: ’ ’ ” o« en s . ’ TN . 2”0 I d 3 3 I8 kJ o © 2o o
36 szazalékkal nétt a digitalis vided szegmense (millié Ft) A Covid megerdsitette a digitalis poziciojat
— 10 313 - ey erys - ey atys
12 000 150 A globalis reklamkaltés Globalis reklamkaltés, 2021
10000 I~ 120 béviilési iiteme (milliard dollar)
& 3000 [ <
g 612 60 S Magna Global 21.7% 12,0% Magna Global 7097
%000 [— : S
20 GroupM 22,5% 9,7% GroupM 763,2
2000 285 503
0 3 ; 0 ZenithMedia 15,6% 9,1% ZenithMedia 705
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
A globalis digitalis reklamkéltés A digitalis kdltés részaranya
o L . bdviilési iiteme a globalis reklamtortabol*
75 szazalékot ugrott a programmatickdltés (millié Ft)
4000 — F ic Magna Global 31,3% 17,0% Magna Global 62,2%
5000 851 GroupM 30,5% 13,5% GroupM 64,4%
%000 — ZenithMedia 25,0% 14,0% ZenithMedia 61,5%
prd 2573
s 3000 —
S 2000 1703 * A Magna Global és a GroupM esetében 2021-re,
7HY a ZenithMedia esetében 2022-re vonatkozik a becslés.
1000 — s1z
38
oL~ L |
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Programmatic RTB

@ A Magna Global mérése szerint a digitalis hirdetési formatumok (keresd, social, vided, bannerek,

192 millio forint a digitalisaudio-koltés (millié Ft) digitlis audit) 2021-ben, 31 szazalékos névekedést kovetSen 442 milliard dollaros piacméretet
értek el, ami a Covid el6tti kdltés 146 szazaléka.

200 172 @ A GroupM elemzésében kiemeli: a televizio tovabbra is fontos a nagy markak szdmara, a tévés
kéltéseknek ugyanakkor mind nagyobb része aramlik a connected TV szegmensbe. A connected
150 TV koltés 2022-ben kdriilbeldl 17 milliard dollar, 2026-ban pedig mér 33 millidrd dollar lesz.
g @ AZenithMedia arra hivja fel a figyelmet, hogy az e-kereskedelem gazdasag szerkezetét atalakitd
2 100 hatdsa miatt a reklamozas nagyobb mértékben jarul hozza az értékesités noveléséhez. A keres-
S kedelmi szerepl6k médiafeliileteinél realizalodé rekldmbevételek 2019-ben 24 szdzalékkal, mig
S0 2021-ben mar 47 szazalékkal ndttek.
0
2020 2021
FORRAS: IAB Hungary FORRAS: A harom iigynckségcsoport eldrejelzései 2021. december 6-an jelentek meg.

Tovdbbi részletek: groupm.com, magnaglobal.com, zenithoptimedia.com




#iab #edukdcié #podcast #adex

Edukacio minden szintéren

Erésodé oktatasi fokusz, mod-
szertani valtozasok, uj kutatds
és ujbali 6rémteli taldlkozas.
Papliczky Pal ligyvezeté igazga-
té segitségével tekintettiik at

a szakmai szervezet elmdult évét.

Valtozasok a vezetésben

2022 januarjaban Papliczky Pal lett az IAB Hun-
gary lgyvezetGje, aki a Telex értékesitési vezetdi
posztjara tavozd Kenessey Adrient valtotta. Ebben
a hénapban tisztdjitas is tortént: az elngk Sopov
Istvan maradt, az elndkséget mellette Bognar
Vera, Dudds Gergely, Erdélyi Eszter, Kardos Gabor,
dr. Lang Zoltan, Lunczner Adam, Méré Adam,
Néz Kata, Novak Péter, Pusztay Andrds és Szutor
Ferenc alkotja.

Ujra szakdolgozatverseny

Az |1AB Hungary szamara tovabbra is kiemelt
projekt a Legjobb szakdolgozat palydzat, ame-
lyet 2021-ben harmadjara irtak ki. Alap- és
mesterszakon egy-egy palyamdvet jutalmaztak,
elébbi témaja az e-WOM szerepe volt a nonprofit
szervezetek online kommunikaciéjaban, utobbié a
hitelesség és a paraszocidlis kapcsolatok az influ-
encer marketing kordban. A versenynek 2022-ben
folytatdsa kdvetkezik. Az oktatdsi fokuszt jelzi az
IAB Hungary Oktatds munkacsoportjanak nydri
GUjraalakuldsa és a marketingoktatokat tdmoritd
EMOK-kal valé egyittm(ikédés szorosabbra flizé-
se. Ennek részeként az Analitika munkacsoport
tobb képzést is tartott oktatoknak és didkoknak.

Ismét egyiitt

2021 szeptemberében a Vided munkacsoport &t-
lete alapjan megszervezték a Back to Work ren-
dezvényt, ahol az egyes munkacsoportok kaptak
bemutatkozasi lehetdséget aktuadlis témdikkal.
A szakmai programok mellett kétetlen taldlkozas-
ra is lehetdség nyilt, amire a koronavirus-jarvany
okozta bezartsag utan alaposan ki voltak éhezve
a digitalis piacon dolgozok (is). Emellett 2021 jd-
niusaban az Influencer munkacsoport nyilt napot
szervezett a Gazdasagi Versenyhivatal meghivott
szakértdjével egyiittmikddésben, hogy segitsék
az influencerekkel egylttmikddd mdrkdkat és
ligynokségeket a szabdlyozas megfelel§ értel-
mezésében.

.

Uj kiadvany

Podcast Insight Hungary 2021 cimmel Gtmutatot
tett kozzé az Audié munkacsoport. A kiadvanyban
a digitalisaudié-piac f6 fogalmai mellett atfogd
hazai kutatdsi adatok érhetdk el a podcastfo-
gyasztasi szokasokrol. Az IAB Hungary masodik
alkalommal koézélt kdltési adatokat a podcast-
szegmensr6l az Adex keretében.

Valtozasok az Adexben

Az 1AB a 2021-es Adex bemutatasakor modszer-
tani véltozasokat jelentett be: 1. 2019-ig visz-
szamendleg kizarélag net net adatokat kdzdlnek.
2. Az e-mail-marketing esetében mar nem szak-
ért6i becslésre, hanem onbevalldsra alapoznak
2019-ig visszamendleg. 3. A digitdlisaudio-fel-
méreést kiterjesztik a NORI-tagokra. 4. A globalis
szereplék hazai bevételeit Gj modszertannal al-
lapitottdk meg 2019-ig visszamendleg.
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#effie #arany penge #golden drum #best.net

U T LT T S

A hazai igynokségek legfontosabb
elismerései digitalis megoldasokért 2021-ben

XX. Effie

ugynokseg HiEvE

Kis koltségvetésd, gaz-

Rapcity Rapcity online camp daségi céld kampanyok

Arany

FORRAS ES TOVABBI DIJAZOTTAK: effie.hu

Arany Penge 2021

ligynokség nokség

Egyedi feliiletvdlasztas,
touchpoint

Wavemaker Romani Design  Greenlook Top Umbrella Arany

FORRAS ES TOVABBI DIJAZOTTAK: aranypenge.hu

Golden Drum 2021

White Rabbit Universidade ¢ Against Bullying Digital, Mobile & Technology/  6oy461 prym

de Madeira Communication Websites
White Rabbit U;;va':&g?rie Terms Against Bullying Activation/Mobile Golden Drum
. - Universidade " ; Social Good/Non-profit Social :
White Rabbit de Madeira Terms Against Bullying Good Grand Prix

FORRAS ES TOVABBI DIJAZOTTAK: goldendrum.com

Best.net 2021

Webes tartalmak/

Cubicfox MAV Utkdzéspont Microsite Roxer Arany
. #retronap - Videds megoldasok/
ViacomCBS CEE ViacomCBS Bolondok napja  Markazott videdso- - Arany
a Paramounton rozatok
Magyar A legendds 6:3, Markabevezetés vagy  Wavemaker,
Mito Telegk)t,)m ahogy még sosem imazskommunikacié  Uniomedia, Arany
lattad digitalis platformokon ~ Melon FX

FORRAS ES TOVABBI DIJAZOTTAK: kreativ.hu

Véget ért a Telex két fiszerkesztds feldlldsa.
Dull Szabolcs egyediili fészerkesztdkeént,
Munk Veronika pedig tartalomfejlesztési
vezetéként folytatja.

Kékesi Zsuzsa személyében uj
digitdlis stratégiai igazgatd
érkezett a Ringier Axel Springer
Magyarorszdghoz.

Papliczky Pdl valtotta Kenessey Adrient az IAB Hungary ligyvezetd

igazgatdi székében.




#digitdlis #karrier

9 Karrierhirek

2021. janius
Tords Balazs, a Fastbridge kreativigazgato-
ja tavozott az Ggynokségtél, hogy a tovabbi-
akban a Sport TV-s feladataira és sajat videds
csatorndjara koncentralhasson.

2021. julius
Papp Timea valtotta Simon Izabellat az Egész-
ségkalauz weboldal fdszerkesztdi székében.

Nyari Fruzsinat nevezték ki az Adaptive Me-
dia djonnan létrehozott operativ igazgatoi
posztjara. Orvos Andras vette at az értéke-
sitési poziciot, Sablik-Szemes Alexandra
pedig markanagykdvetként folytatja karrierjét
a sales house-nal.

Tavozott a Totalcartdl Zach Daniel tartalom-
fejlesztési vezetd.

2021. augusztus
Kékesi Zsuzsa személyében U digitdlis
stratégiai igazgatd érkezett a Ringier Axel
Springer Magyarorszaghoz.

A Central Médiacsoporttél érkezé Door-Szabé
Nora lett a Httpool értékesitési igazgatoja.

2021. szeptember
Elbocsatottak az Azonnali tarsfészerkesztdjét,
Bukovics Martint.

Neizer Anita a podcastgyarté Betone Studio
fészerkesztéje lett.

Sabjanyi Laszlé lett a Wolt Magyarorszag
ligyvezetd igazgatdja.

2021. oktdber
Gyoérke Adam online marketingért és e-ke-
reskedelemért felelés vezetként az Avon
csapatéhoz igazolt.

A Jofogds és a Hasznaltautd.hu portalt md-
kodtetd Adevinta Hungary marketingigazga-
toja lett Takacs Borbala.

2021. november
Tavozott az Indextd| Balogh Akos Gergely tar-
talomfejlesztési vezetd. Utddja Bugyinszki
Gyorgy lett.

Lemondott az Index lapigazgatéi pozici6jarol
Varbird Péter, miutan a Konyhanyelv cim(
videds misorban Wahorn Andrds a pedofiliat
relativizalo kijelentéseket tett.

Tavozott posztjaroél a Femina online néi maga-
zin fészerkesztdje és portfolidigazgatoja, Racz
Brigitta. Szintén elhagyta a céget Buranyi
Rébert, a Femina Media ligyvezetdje. Kettejiik
kozos utddja Somodi Hajnalka lett.

Pasztor Andras, az Mfor korabbi igyvezetéje
keriilt a HVG online divizidjanak élére.

A Népszavatol érkezd Késa Andras lett az
Azonnali f@szerkesztdje. A poszton Pintér
Bencét valtotta.

2021. december
Csabai Karoly vdltotta Baka F. Zoltant az
Mfor és a Privatbankar foszerkesztdi posztjan.

Spielmann Katalin iranyitja operativ igazga-
toként az Initiative-ot. Mechler Janos latja
el az igyndkség stratégiai és insightigazgatoi
feladatait.

Sasdi Helga a Publicis Groupe magyar, cseh
és lengyel piacait egyesitd Le Pont tarsve-
zetdje lett.

2022. januar
Simon Zsolt a Webshippy piactérhez igazolt
mint nemzetkozi igazgato.

Uj elnokséget valasztott az IAB Hungary. Az
elndk Sopov Istvan maradt. Az elnékség
tovabbi tagjai: Bognar Vera, Dudds Gergely,
Erdélyi Eszter, Kardos Gabor, dr. Lang Zoltén,
Lunczner Adam, Mérg Adam, Néz Kata, Novéak
Péter, Pusztay Andras és Szutor Ferenc.

Papliczky Pal valtotta Kenessey Adrient az
IAB Hungary lgyvezetd igazgatoi székében.
Utobbi szakember a Telex értékesitési veze-
téjeként folytatja palyafutasat.

Véget ért a Telex két fészerkesztds feldllasa.
Dull Szabolcs egyediili fészerkesztdként,
Munk Veronika pedig tartalomfejlesztési
vezetdként folytatja munkdjat.

Reiber Gabriella valtotta Kitzinger Szonjat
a Divany élén.

2022. februar
Nadori Péter a Direkt36 online oknyomozd
mihelyhez igazolt. Feladata a nonprofit hattér
menedzselése.

Arcjom Rabcevics (Artsiom Rabtsevich)
vdltotta Palocsay Gézat az Adevinta Hungary
élén.

Poppe Anna brand manager marketingigaz-
gatova épett eld a kifli.hu-nal.

Varga Endrét nevezték ki az Index lapigaz-
gatdjanak, aki a Wahorn-tigy miatt lemondott
Varbiro Pétert valtotta.

2022. marcius
Koronics Krisztian lett a Bankmonitor oldal
marketingigazgatéja. A pozici6 kordbban nem
|étezett a cégnél.

Kdzel két évtized utan tavozott a Marquard
Mediatol Ohidi Zsuzsanna igyvezetd, akit
Fenydvari Szilvia valtott a poszton. A me-
nedzsment dtalakitdsa részeként Lencsés
David digitdlis igazgaté a digitalis Uzletfej-
lesztésért is felel.

Németh Norbert operativ igazgatd lett a
Dating Central Europe-nal.

Harsanyi Gabor vezeti a SkyShowtime ke-
let-kdzép-eurdpai régidjat. A Paramount és a
Comcast kdzds streamingplatformja még idén
elindul a magyar piacon is.

Fekete-Szaléky Zoltan, az Index fészer-
keszt6je az Indamedia hirigazgatdja lett,
Mucsanyi Mariannat pedig tartalomfej-
lesztési vezetének nevezték ki.




#adat #metaverzum #djsdgirds

: Az Ujsagirds, a képviseleti demokracia és a
kapitalizmus egyiitt jelentek meg a 16-17.
szazadban. Egyiitt képezték a modern kor
. kommunikacios, politikai, illetve gazdasagi
kdrnyezetét. Ez a folyamat Gutenberggel kez-
dodatt. (..) Lathatjuk tehat, hogy az Ujsag-
irds kotddik bizonyos technolégiai, politikai
és gazdasagi korilményekhez. Az internet
elpusztitotta ezeket a kdriilményeket.”

Andrey Myr a 444-nek az ujsdgirds jelenérdl
és jovajérdl nyilatkozva.

,Nevezhetjiik metaverzummanianak. A mar-
kak ugyanis annyira izgatottak a lehetdség
miatt, hogy a fogyasztokkal akar a metaver-
zumban is kapcsolatba |éphetnek. A szakmai
kiadvanyok és a konferencidk tele vannak
azzal, hogy a metaverzum milyen csodak-
kal kecsegtet, az otthoni munkavégzéshez
hasznalhaté virtualis munkaterektél kezdve a
ruhagydrtoknak izgalmas avatar-probafiilké-
kig. A platformok és a kiadok reakcioi azonban
inkabb csak igy foglalhatok ssze: »Ehh..«”

Gavin Dunaway, a The Media Trust termék-
marketingért felelds vezetéje az AdExchan-
geren megjelent irdsdban arra utalva, hogy
a piac szerepldinek sokkal fontosabb dolguk
lenne: a fogyasztéi bizalom helyredllitdsa a
digitdlis vilagban.

,Ha nem diverzifikaljuk a piaci megkdzelité-
stinket, képletesen szélva hamarosan gyer-
tyafénynél fogunk dolgozni. Az ipardg évi
10 millidrd dollar bevételt kockaztat azzal,
ha nem jelentkezik komoly tervvel arra az
esetre, ha mindenkinek sététben kellene ta-
pogatoznia.”

Angelina Eng, az amerikai IAB Programmatic+
Data Centerének mérésert és attribucigeért fe-
lel6s alelndke. Az IAB erdteljes figyelmeztetést
fogalmazott meg, amely szerint hamarosan
,meéréskimaradds” jelentkezhet a digitdlis
piacon, mert a szereplék nem tesznek meg
mindent azért, hogy uj, mikédéképes megol-
ddsokat taldljanak a cookie-apokalipszis és az
adatvédelmi térvények szigoroddsa fényében.

,Mire végre a markak tobbsége megtanulta a
web 2.0-t jol haszndlni, mdr kezdetét is vet-
te a kovetkezd internetes forradalom, amely
mindent a feje tetejére &llit. A hatalmi struk-
tarak elkezdenek atrendezddni a nagy platfor-
mok fel6l az alkotok kézvetlenebb tamogatdsa
irdnyaba. Ez a vdltozas a third-party cookie-k
eltéinésével egyiittesen arra kényszeriti a pi-
acot, hogy felgyorsitsa a fogyasztokhoz vald
viszonyulast érint6 valtozasokat.”

Ricardo Diaz, az Omelet digitdlis vezetdje az
AdAge-nek a kézeljévét meghatdrozé tren-
dekrdl nyilatkozva. :




; ,Minden orszagnak jarna a prémium Ujsag-
i irokat foglalkoztatd, a hatalmat ellendrzd, a

#fizetds tartalom #kozszolgadlat #kézosségi média

Gondolatok itthonrol

kultdra iitGerét érzd kézmédia. Ott nagy tér le-
hetne. De nem tudom, ha példaul itthon lenne

- mikodd kdzszolgalat, én lennék-e? Lenne-e

Partizan? Amit mi csinalunk, az valamiféle
kozszolgalat. Sokat kellene gondolkodni azon,
hogy mi ennek a mifajnak a 21. szazadi for-
maja, de abban biztos vagyok, hogy sziikség
lenne ra.”

A Patreonra fizetds tartalmat készité Veiszer
Alinda a Kreativ magazin 2021. novemberi
szamdban arra a kérdésre, hogy a hagyomad-
nyos kézszolgdlat tudna-e/kellene-e reagdlnia
a médidt érintd és a kdzéleti vdltozdsokra.

,A magyar piac is ébredezik és puhatolézik
a subscriptionalapt rendszerek iranydba, és
valéjdban koézds érdekiink, hogy egyre tobb
szerepl6 merjen épni, ez ugyanis garanciat
jelenthet a hiteles és értékes médiatartalmak
aranydnak novekedésére. igy mar nem is any-
nyira az a kérdés, hogy érdemes-e belevagni,
inkabb az, hogy hogyan. Hazankban egyelére
a tagsagi rendszerek népszer(ibbek, melyek
inkabb a kozosségépitésre fokuszalnak, és
a tamogatdik szdmdra tesznek elérhetévé
kiemelt cikkeket, hirleveleket, videokat és
podcastokat.”

Szauer Tamds, a HVG marketing- és terjesztési
igazgatoja a Protechtor webindriuman.

.Minddssze a nézék 0,7 szazaléka jar el a jo
erkélcs szabalyai szerint, azaz, ha igénybe
vesz egy tartalomszolgéltatast, azért fizet
is. Adasonként egy-egy nézdnek elég lenne
minddssze 150 forintot fizetnie, de nagy ré-
sziik még ennyit sem hajlandé aldozni. Elkép-
zelni sem tudjuk, mi jarhat azoknak a fejében,
akik megtehetnék, de nem fizetnek, viszont
rendszeresen megnézik vagy meghallgatjdk
misorainkat. Ahogy egyetlen kiflit sem lehet
biintetlentil ellopni a boltbal, és ahogy egy kifli
eléallitasa, ugyanigy a misorok el6allitasa
is pénzbe keril, amit a fogyasztonak - ha
minimalisan is - meg kellene tériteni.”

Friderikusz Sdndor ,sajtésa” a Blikknek azt ké-
vetden, hogy az 6t hénappal kordbban inditott
Friderikusz Podcast nem termelt annyi eldfize-
tdi bevételt, mint azt vdrta, és Gsszességében
addig veszteségesnek bizonyult.

A koz6sségi médiaban hangot kapnak azok
az emberek, akik eddig maximum a sziil6in
tudtak felszolalni, ez vezet a tudomanyelle-
nesség és az alhirek terjedéséhez.”

Kutas Istvan egy online kerekasztal-beszélge-
tésen arra a kérdésre, hogy jogos-e a médidval

kapcsolatos bizalmatlansdg. A kerekasztal-be=.

szélgetésrdl a Kreativ decemberi szdma irt. .
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