
Döntsön a gyerek!
Danubius Hotels 

gyerekbarát szállodák
Integrált kommunikáció 



FELADAT
Számos Danubius szálloda gyerekközpontú. 
Feladatunk ennek kommunikációja volt.

ÜZENET
A Danubius gyerekbarát szállodákban 
tényleg a gyerek van a középpontban.



STRATÉGIA 
Ez a kampány teljesen más érzést, hangulatot közvetít, mint a „szokásos” szállodai, 
üdülési reklámok. Nincsenek benne vízi csúszdából csobbanó gyerekek a szüleikkel, 
anyukával összemosolygó kisgyerek stock fotó, bicikliző kisfiú a háttérben a hotellel stb.

A gyerekek világát nem a szállodák (marketingeseinek), de még csak nem is a szülők 
szemszögéből mutatjuk. A gyerekek varázslatos, részleteket kiemelő, világokat 
teremtő látásmódját hozzuk be a kreatívanyagokba. Amire persze a szülők is  
emlékeznek, ráismernek, hiszen ők is voltak gyerekek, és nosztalgiával gondolnak 
vissza a saját gyerekkorukra.

A gyermekbarát kampányunkban új világot mutatunk, új perspektívából láttatunk!  
A középpontban – ami a vizuális megközelítésnek köszönhetően valóban középpont  
– a gyerek szerepel. Nem csak azt mondjuk, hanem ezt is mutatjuk. A szöveges  
üzenet is a gyerek középpontba helyezését támasztja alá a stratégiának  
megfelelően: „Döntsön a gyerek!”.

A gyerekközpontúság tehát nem csak célunk, de stratégiánk és vizuális  
és kreatív eszközünk is volt.



dont’s



Közterület
A platform funkciója: 
ismertségépítés a Danubius 
gyerekbarát szállodáinak.



Sajtómegjelenés
A platform funkciója: 
relevanciaépítés 
tematikus magazinokban.



A platform funkciója: asszisztált 
és direkt konverziók generálása.

Online megjelenés



eredmények
Az ismertségépítő közterületi, a relevanciaépítő sajtó, 
valamint a konverziós online eszközökkel végigvezetve 
a vendéget a konverziós tölcséren a kampányidőszak 
alatt 336 online foglalást generáltunk a szállodai direkt 
foglalások mellett.


