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DANUBIUS HOTELS
GROUP

DONTSON A GYEREK!

Danubius Hotels
gyerekbardt szallodak

Integrdalt kommunikacio




FELADAI

Szamos Danubius szdlloda gyerekkdzpontu.
Feladatunk ennek kommunikdacioja volt.

UZENET

A Danubius gyerekbardt szalloddkban
tényleg a gyerek van a kdzéppontban.




STRATEGIA

Ez a kampadny teliesen mas érzést, hangulatot kdzvetit, mint a ,,szokdsos” szallodai,
Udulési reklamok. Nincsenek benne vizi csuszdabol csobband gyerekek a szUleikkel,

anyukaval dsszemosolygo kisgyerek stock fotd, biciklizd kisfiu a hattérben a hotellel stb.

A gyerekek vildgat nem a szdlloddak (marketingeseinek), de még csak nem is a szulok
szemszogeébdl mutatjuk. A gyerekek varazslatos, részleteket kiemelo, vilagokat
teremto latasmodjat hozzuk be a kreativanyagokba. Amire persze a szUI&k is
emlekeznek, raismernek, hiszen ok is voltak gyerekek, és nosztalgidval gondolnak
vissza a sajat gyerekkorukra.

A gyermekbarat kampdanyunkban Uj vilkdgot mutatunk, Uj perspektivabdl [attatunk!
A kbzéppontban — ami a vizudlis megkozelitésnek kdszonhetden valdban kdzéppont
— a gyerek szerepel. Nem csak azt mondjuk, hanem ezt is mutatjuk. A szoveges
Uzenet is a gyerek kdzéppontba helyezeset tdmasztja ald a stratégidnak
megfelelden: ,,DOntsdn a gyerek!”.

A gyerekkozpontusdg tehdt nem csak célunk, de stratégiank és vizudlis
és kreativ eszkdzUnk is volt.







KOZTERULET

A platform funkcidja:
ismertségépités a Danubius
gyerekbardat szalloddinak.




SAJTOMEGJELENES

A platform funkcidja:
relevanciaépités
tematikus magazinokban.




ONLINE MEGJELENES

A platform funkcidja: asszisztalt
és direkt konverzidk generdldsa.




FREDMENYEK

Az ismertsegépitd kdzterUleti, a relevanciaepitd sqjto,
valamint a konverzids online eszkozdkkel végigvezetve
a vendéget a konverzids tolcséren a kampdanyiddszak

alatt 336 online foglalast generaltunk a szdllodai direkt
foglalasok mellett.




