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Ennyit koltottek a hazai hirdeték
digitalis reklamra.
(1AB)

A hazai programmatic displayre
elkoltott 6sszeg 2014-ben.
(1AB)

Ennyit visznek a globalis szereplék
amagyar digitalis tortabol.
(IAB)

Az online vasarlok ekkora hanyada
mar a neten is fizet bankkartyaval.
(GKI Digital)

A top10 digitdlis reklampiac egyiittesen
ekkora részt hasitott ki a globalis
digitalis koltésbél 2014-ben.

(Strategy Analytics)

A globalis digitalis reklamkaltés
varhato éves novekedési

Uteme 2014-2017 kozott.
(ZenithOptimedia)
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ELOSZO

Megujult a Digitalis Média Tények Konyve. Szerkezetben, kinézetben egyarant.
Az elmult nyolc évben persze folyamatosan valtozott, fejlédott, de most eggyel
nagyobbat ugrottunk a megszokottnal. A tények konyve specidlis mifaj.
Megengedi a ténykozlés célratord szadrazsagat, és megkoveteli az objektiv

és mar-mar szcientifikus kifejezésmaodot.

igy természetes. Ahogy mondjuk egy wikipédias szocikken sem kéri senki
szamon a zsurnalisztika szdmos elemének hidnyat.

Mégis. Szdmhegyek és adatbanyamérnokaok ide vagy oda, mégiscsak az a cél,
hogy a Digitalis Média Tények Konyve kdnnyen emészthetd legyen, és minél
gyorsabban dtmenjen az informdacié. Pontosabban megtorténjen a konverzié:
adatbél informacié sziilessen. Ezért valtoztattunk, hogy ezt a leheté legjobban
elésegitsiik. A mddja pedig a vizualizacié tovabbgondolasa volt. A korabbi 30:70
grafika/tordelés arany megfordult, és most még tobb és szebb (info)grafika
segiti a megértést, mikdzben csokkentettiink a folydszovegek mennyiségén.
Reméljiik, tetszeni fog a valtozas!

A valtozas lehet egyébként a mogottlink lévé év kulcsszava is, ha a (digitalis)
médiapiacra gondolunk. Uj neveket kellett megtanulnunk, szervezetek
alakultak at, emberek jonnek-mennek. Nagy a mozgas. Es az insiderek szerint
ez még nem a vége: ,koncentracid, koncentracid, koncentraci¢”. Ezt olvasom és
hallom minden szakmai férumon. Es prébalok én is nagyon-nagyon
koncentralni. Leginkabb arra, hogy egy ilyen mérték( piaci valtozas mivel jar.
Bizonytalansaggal mindenképpen. Eppen ezért szerintem az tud majd a
valtozasokbol jol kijonni, aki képes felmutatni biztonsagot.

Vevdknek, partnereknek, sajat dolgozoknak.

A biztonsdg vagy biztossag erét ad. Ahogy a koncentracid is az erérél szol.

Es sziikség is van ra, mert oriasi eréfolényben vannak a nemzetkozi gigaszok.
David és Googliat, mondhatnank. A legfrissebb koltési adatok szerint

a hazai online reklamkoltés fele kiilféldon (sem) adéz6, Magyarorszagon

nem befektetd, foglalkoztatast nem noveld, orszagnyi méret vallalatoknal
landol. Ez tehat egy rendkiviil egyenlétlen kiizdelem, amiben

viszont mindnyajan, akik ezt a kdnyvet olvassak, egy oldalon allunk.
izlelgessiik az utobbi szokatlan gondolatot, mert ez is erét ad!

Soos Gergely
alapitd Ugyvezetd, Neo Interactive
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lelésséget, azokért minden esetben a hirdetést kozzéte

A kiadvanyban megjelent hirdetések tartalmaért a Neo Interactive nem valla

A szerkesztGségi anyagokban szereplé adatok és sta

. Bar a szerkesztés sordn a kiadé az elvarhaté gondosséaggal

gy a kiadvanyban szerepld adatokban hiba, h

adatok megjelentetése p

Felelds forrasb6l

szarmaz6 papir
FSC® C031340

-interactive.hu/dmtk oldalon tekinthetéek meg digi

A kiadvany korabbi lapszamai a http://neo:




A Central Médiacsoport vasarolta meg a Sanoma magyarorszagi vallalatat. Az ak-
viziciot kovetd elsé lépések egyikeként értékesitette az Olcsébbat.hu, a Kirakat.hu,

A hatésagok rabolintottak az Axel Springer—Ringier-VCP-iigyletre.
Ennek nyoman a Mediaworks portfdliéjanak részévé valt Magyarorszdag legrégebbi

gasztroportalja, a Mindmegette.hu; a Ringier Axel Springer Magyarorszag pedig
digitalis stratégiat hirdetett, és felvasarolta a Profession.hu-t.

A nemzetkozi kiaddk sorra kotik programozott teriileten a szovetségeket.
A magyar piacon bejelentést tettek a HOPPex elinditasarol.

Ol

MEDIAPORTFOLIOK
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AZ ATALAKULASOK EVE

Az elmult évek egyik legnagyobb nehézségét
az jelentette a hazai médiapiacon, hogy szamos
nagy jelentéségl Ulgylet ,logott a levegében”.
Ehhez jarultak hozza az olyan bizonytalansagi
tényezok, mint a rekldmadd. 2014-ben a kérdé-
sek szama valamelyest csokkent, miutan két je-
lentds tranzakcid is lezarult.

A Sanoma a régid tobb piacarol is
kivonult mar korabban, és a ma-
gyar leanyvéllalat eladaséat is rég-
o6ta rebesgették. 2014 dprilisa-
ban hivatalosan is bejelentették,
hogy a Central Csoport vasarol-
ta meg a Sanoma Media Budapes-
tet. Varga Zoltan tulajdonos lett
a vezérigazgatd, és nyilatkoza-
taibdl az derilt ki, hogy elsésor-

 2014-BEN
AKERDESEK pezi masok mellett Magyaror-

szama valamelyest csokkent:
a Central Médiacsoport
vette meg a Sanoma Media
Budapestet, valamint pont
Kerdilt a Ringier és az Axel
Springer fuzidjdnak végére.
Az adds-vételi kedv
2015 elején sem csékkent.

tésagi hozzajarulast, majd juliusban a Gazdasa-
gi Versenyhivatal is rabdlintott az tigyletre. En-
nek értelmében oktéber 1-jével megalakult a
Mediaworks, amely a Ringier és az Axel Sprin-
ger VCP altal megvasarolt portfélidelemeit tu-
lajdonolja és mikaddteti, mig ezzel parhuzamo-
san létrejott a Ringier Axel Sprin-
ger Magyarorszag. A Mediaworks
digitalis portfolidjanak részét ké-

szag legrégebbi gasztroportalja,
a Mindmegette.hu, valamint az
Astronet.hu.

A fenti tranzakcidknak kivétel
nélkil vannak digitalis vonatko-
zdasai, am ennél tagabb értelem-
ben befolyasoljdk a médiapiac

ban a printportféliéban lat fantazi- 4
at, mikozben digitalis (televizids és
online) teriileten a kiemelten jol teljesité és ezért
értékes, vagy a portfélidba legkevésbé illeszkedd
elemek értékesitésre keriilhetnek a kdzeljovében.
Elébbire volt példa a Profession.hu értékesitése
a Ringier Axel Springer szamara, mig utébbira a
StoryTV-csatornak eladdsa. A profiltisztitas ko-
vetkez6 lépéseként 2015 elején az Olcsobbat.hu,
az Egészségbolt.hu és a Szépségbolt.hu oldalakat
is eladta a médiavallalat.

Tobb éve huzdédott a Ringier és az Axel Sprin-
ger fuzidja is a magyar piacon. 2014 majusa-
ban aztan a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatd-
sdg Médiatandcsa megadta az elézetes szakha-
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alakulasat. Kifejezetten a digita-

lis fejlédést hivatott szolgdlni a
HOPPex elnevezési prémium programozott pi-
actér elinditasa. A tervrél oktéberben tett beje-
lentést a CEMP, a Central Médiacsoport és az
Origo. E lépés illeszkedik a nemzetkozi trend-
be, miszerint egyre tobb piacon lépnek egyiitt-
mikodésre programozott terlileten a jelentds
kiaddk, ellensulyozandé a globdlis szereplék
térhoditasat.

2015-ben is folytatédott az intenziv atalakulas.
A néi szegmenst érint6 hir, hogy a CEMP meg-
vasarolta a Femina Médiat. Az azonban a teljes
médiapiac bevételi varakozasaira hatassal van,
hogy véget ért az OLX és a Jofogas parharca.



Széles elérés,
hatekony megoldasok.
Egyutt, Onnel.

A LEGSZELESEBB HAZAI WEBES DESKTOP ELEREST,
KIEMELKEDO MOBIL TERMEKPALETTAT ES
MAGYARORSZAG ELSO SZAMU MAGAZIN PORTFOLIOJAT
KINALJUK UGYFELEINKNEK.

Partnereink Uzenetét széles korben, munkatarsaink szakmai
felkészUltsegének és tapasztalatanak, valamint a CM Sales
egyedulallo hirdetéskutatasi hatterének kdszonhetéen a lehetd
legnagyobb hatékonysaggal juttatjuk el a kivant célcsoporthoz.

Céglnk a hagyomanyos hirdetdi csatornak mellett egyedi
igényekre szabott egytttmuikodeési lehetbségeket, BTL megjelenést,
tovabba markakiterjesztési megoldasokat is biztosit, Hirdetdink
kampanycéljainak megfelelGen.

Forras:
Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2015-02 (15+ belfdldi k6zonség); NOK 2014/1-4.

cmvlSales




VERSENYBEN A GLOBALIS SZEREPLOKKEL

Az utdbbi években gyakran hangzott el mé-
diatulajdonosi oldalrdl, hogy a Google és a
Facebook elviszik a digitalis reklampénze-
ket. Jelentésebb valaszlépéseket ugyanak-
kor sokaig nem tettek. Ehhez képest jelent
valtozast, hogy a kiaddk a legkiilonbdzébb pi-
acokon jelentenek be sorra egyilttm(ikodé-
seket programmatic terileten.
A lépéskényszer egyértelm(, a
Facebook legutébbi bejelentése-
inek példaul konnyl olyan olva-
satot talalni, hogy immar a tel-
jes internetet — beleértve meg-
annyi kiadé prémiumtartalma-

2014-BEN

a hazai automatizdlt kéltés
4,388 millidrd forint volt,
ebbdél RTB alapdnak 85 millic
forint tekinthetd.

Reuters. A brit piacon AOP néven inditott kdzds
programmatic kezdeményezést tobb jelen-
tés jatékos, koztliik a Telegraph Media Group.
A kanadai kiadok CPAX néven dalltak dssze. A
francia La Place Media a TF1 Publicité, a Fi-
garo Medias, a France Television Publicité,
az Amaury Médias és a Lagardere Publicité
egylttmdkodésével jott létre, de
nyitott mas piacok szerepldi felé
is. S6t, a Time Inc. nem kizarélag
digitalis, hanem printfelileteit
is bevonja programmatic kisér-
letébe.

it — a kozosségi oldalra kivanjak
.szogezni”.

A programozott vasarlas megjelenése és ter-
jedése dnmagaban is izgalmas a kiaddk sza-
mara, hiszen jobb célzasi opcidkat, innovati-
vabb megoldasokat kinalhatnak, tobb adat all
rendelkezésre a sajat és partnereik dontései-
nek tdmogatasara, mélyil a fogyasztdéismere-
tlik, és megint egy-két lépéssel kdzelebb lehet
keriilni a valédi cross-platform kampanyok-
hoz és méréshez. Sok helyen leirtdk, hogy
2015 a programozott vasarlas szempontjabél
az attorés éve lehet. Ehhez az attoréshez pe-
dig mindenképpen szlikség van a médiatulaj-
donosi oldal batorsagara is. Az ilyen jéslatok-
kal csinjan kell banni, ugyanakkor a jelek sza-
porodnak.

Pangea néven allt 6ssze az egymdssal egyéb-
ként komoly versenyt folytaté The Guardian,
CNN International, The Financial Times és

DMTK2015  MEDIAPORTFOLIOK

A nagy, fejlett piacokon kivil is

alakulnak az események. Dél-Af-
rikaban létrejott a SouthernX, de — hozzank
kozelebb érve —a TDG a bolgar és a roman pi-
acon is mikodteti mar a Project Agorat, amely
egyes hirek szerint a kdzeljovében a magyar
piacon is megjelenhet. Ennél is kézzelfogha-
tobb volt a CEMP, a Central Médiacsoport és
az Origo bejelentése 2014 6szén a HOPPex
létrehozasaral.

A magyar piacon egyelére kevés a valéban lat-
vanyos elérelépés, a legbiztosabb informacio,
amely a kezlinkben van, az IAB adata: 2014-
ben a hazai automatizalt koltés 4,388 milliard
forint volt, ebb6l RTB alapunak 85 millié fo-
rint tekinthet6. Ez egyeldre igen kicsiny szam,
ugyanakkor a nemzetkozi trendeket latva Ggy
tdnik, a médiatulajdonosok elhatdroztak ma-
gukat: a Google és a Facebook melletti alter-
nativdk keresésének egyik fontos terepe a
programozott szegmens lesz.



Fejer, Veszprém,
Vas és Zala megye
vezeto hirportaljai!

zaol® vaol®P veolP

Zalai Hirlap Online Vas Népe Online Naplé Online
feol® duolP
FMH Online DH Online

”I Topolc” Kapcsolat: 20/421-9639



#2014 #KIADOK #MOZGAS

A KIADO! VILAG 2014-ES EVE

'KOZARI ISTVAN
tdvozott az Origo Kereskedelmi
igazgatoi poziciojabol. Az értékesitési teriilet kozvetlentil
a vezérigazgatd irdnyitdsa ald Kerdilt.

A LIFE.HU

j tartalmi elemekkel
és képorientdlt dizdjnnal jelentkezett.

' A SANOMA

vette dt a Képényeg.hu feliileteinek
ligynGkségi értékesitéseét.

és a Samsung Magyarorszdg
egylittmUikodése nyomdn
minden Samsung Galaxy Tab
kesziilekre elGtelepitettek

a kiadd magazinjainak
digitdlis alkalmazdsait.

apr

' A MARQUARD MEDIA

A SANOMA

bejelentette: eladja
magyarorszdgi lednyvdllalatdt.

' AZNMHH

Meédiatandcsa hozzdjdrult
az Axel Springer-Ringier
fziéhoz.

adatbdzisai
Gsszefogdsdra
Emailia néven email
lzletdgat hozott létre
a Sanoma.

' A PANNON

Lapok Tdrsasdga
interaktiv, 3D-s hirdetési
formdt alkalmazott.

A printhirdetés
interaktivva tételéhez

a LARA nev(i alkalmazdst
hivjdk segitséguil.

I 2014. jan
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PALMAI L. AKOS
lett az Origo.hu Uj fészerkesztdje Sdling Gergd

tdvozdsa nyomdn. E vdltdssal 6sszefliggésben
témegesen dlltak fel a szerkesztéség tagjai.

AZIWIW

12 év utdn végleg bezdrt.

' A FUNKE-CSOPORT

bejelentette: megvdlik HVG-ben fenndllé
t6bbségi részesedéseétdl.

' AGVH

engedélyezte az Axel Springer
és a Ringier magyarorszdgi fuzidjdt.

'AGVH

engedeélyezte, hogy a Central Group MédiaHolding Kft.
irdnyitdst szerezzen a Sanoma Budapest Zrt. felett.
A médiacsoport Uj vezére Varga Zoltdn lett.

'AZ NLC

reszponziv dizdjnra vdltott.

' RUSSMEDIA

névre vdltott az Inform Média, mellyel
a cégalapiténak dllitanak emléket,
egyben eurdpai médiamdrkat
alapozndnak meg a lépéssel.

BEJEGYEZTEK

a Sanoma Media Budapest

Uj tulajdonosat, valamint elkészilt
a Central Médiacsoport Zrt.
arculata is




TIMELINE

' A PROFESSION.HU

gazddt cserélt: a Central Médiacsoport
a Ringier Axel Springer Medidnak adta el.

' MEGALAKULT

a Mihdk Attila vezette Mediaworks,
amely a VCP dltal megvdsdrolt,
amagyarorszdgi Ringier-

és Axel Springer-érdekeltségeket
integrdlja. Ezzel pdrhuzamosan
megkezdte miikddeését

a Ringier Axel Springer
Magyarorszdg Bayer Jézsef
irdnyitdsdval.

' AHOPPEX

nevet viseli az a prémium kiaddi platform,
amelynek a létrehozdsdrdl a CEMP,

a Central Médiacsoport

és az Origo tett bejelentést.

AZ INDEXEN

immdr a szerzékre
és a Blog.hu tartalmaira
is fel lehet iratkozni.

'UJJASZERVEZTEK

a CEMP Experience-et, amely akviziciokat is bejelentett.

| CM SALES

néven sales house-t alapitott a Central Médiacsoport.

' A MEDIAWORKS

napilap Uzletdgat hozott létre Handk Tamds
vezetésevel, amely a print mellett a kapcsolédd
digitdlis termékeket is magdban foglalja.

' A CEMP

megvdsdrolta a Femina Médidt.

' A CEMP

megvdsdrolta a Port.hu-t is kiadd
LS Média Networkaét.

'ELADTA

e-kereskedelmi oldalait
(Egészségbolt.hu, Kirakat.hu,
Olcsobbat.hu, Szépségbolt.hu)
a Central Médiacsoport.

TEMESI GYORGY

lett az Origo Uj vezérigazgatdja,
miutdn Vaszily Miklés tdvozott.

'NYOMTATOTT

formdban is piacra vezette TVmdsor.hu
elnevezésl digitdlis tévémdsor mdrkdjat
a Mediaworks.

Az abran a 2014 januarja és 2015 marciusa kozotti eseményeket jelenitjiik meg.

MEDIAPORTFOLIOK  DMTK2015 EI




#KANTAR #REKLAMBEVETEL #TOPLISTA

LISTAARAS REKLAMBEVETELEK

A Kantar Media online adatszolgaltatasaban résztvevé

kiadok és sales house-ok listadras reklambevétele, ezer forintban*

Kiadé
ORIGO ADHOUSE
CEMP SALES HOUSE
SANOMA ONLINE / CENTRAL MEDIACSOPORT ONLINE
ADAPTIVE MEDIA
HVG ONLINE
RINGIER ONLINE
LAPCOM VIDEKI PORTFOLIO
ARKON ZRT.
MEDIAWORKS ONLINE**
GMEDIA KFT.
AXEL SPRINGER ONLINE
RUSSMEDIA DIGITAL KFT.
NET MEDIA ZRT.
MADHOUSE
H20NLINE KFT.
NAPI ONLINE
RINGIER AXEL SPRINGER ONLINE**
EPICENTER MARKET HUNGARY KFT.
GEO SALES & PROMO KFT.
EVOMEDIA KFT.
GENERAL MEDIA KFT.
HABOSTORTA KERESKEDELMI KFT.
ONLINE TOTAL

ONLINE TOTAL mindkét évben bevallok***

Forras: Kantar Media

2013

7976811

7 475 485

4 246 265

1881324

1341030

1456 611

460 902

1081697

0

783139

1329053

551 947

566 580

103 407

154 925

103 487

0

28100

11934

1965 461

278 295

223295

32019748

29 552 697

* display hirdetések szponzoracié nélkiil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjan

** A Gazdasagi Versenyhivatal jévahagydsa nyoman létrej6tt a Ringier és az Axel Springer fuziéja a magyar piacon.

Ennek nyoman két 0j cég alakult: Mediaworks, illetve Ringier Axel Springer Magyarorszag.

axr

MEDIAPORTFOLIOK
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az Evomedia és a Habostorta 2014-t6l nem kiild bevalldsokat a Kantar Media szédmara

2014

9 385880

8616706

5180706

1883580

1404 417

1342815

1055 469

1054135

720 466

652 589

576 334

527197

483976

130143

124912

43 640

29 678

18 933

15 458

33247034

33247034

Valtozas 2014/2013

18%
15%
22%
0%
5%
-8%

129%

-3%

-17%
-57%
-4%
-15%
26%
-19%

-58%

-33%

30%

4%

13%




o )
nokLapia,. 0 (U

Mindent tudunk
a nokrol... ¢

..és Ok nalunk akarnak
mindenrol tudni.
@ A legnagyobb néi elérést

a CM Sales online portfdlidja nydjtja.*

@ A legnépszeriibb néi portal
a N6k Lapja Cafée.*™”

@ A leglatogatottabb néi portal
a Nok Lapja Cafe desktopon

és mobilon egyarant.™* © ©

Forras:

* Ipsos - Gemius SA: gemius/lpsos Fusion Data, 2015-02 (15+ belf6ldi kbzonség).
A CM Sales elérése ndi célcsoporton (havonta 1746 027 néi felhasznalo)
tartalmazza a Jéfogéds.hu és Ingatlan.com oldalak elérését.

** NRC online mérkaismertség tracking, 15-69 éves internetezék
(Né&k Lapja Café mérkaismertsége 62%)

*** Ipsos - Gemius SA: gemius/lpsos Fusion Data, 2015-02 (15+ belfoldi kézdnség).
A NSk Lapja Café desktop elérése havonta 1 006 /53 f&, mobilon 510 972 f6.



#2014 #REKLAMERTEKESITES #PORTFOLIO

A SALES HOUSE-0K 2014-ES EVE

' STRATEGIAI

megdllapoddst kététt az Adaptive Media és a Lighthouse Media.

| AZ ADS INTERACTIVE

értékesiti kizdrdlagos partnerként a Piac és Profit Kiadd
online portfdliéjdhoz tartozo rekldmfeliileteket.

| AZ ADAPTIVE MEDIA

portfélidja az Idékép.hu-val és az Mfor.hu-val béviilt.

AZ EVOMEDIA

nyerte az MTVA digitdlis tenderét.

AZ EVOMEDIA

lett a Spotify kizdrdlagos médiaértékesitési partnere a magyar piacon.

'MOBILHIRDETESI

lizletdgat hozott létre az Adaptive Media azt kévetéen,
hogy megsz(int partnersége a Madhouse-szal.

A GMEDIA

értékesiti a Ma.hu lapcsoport rekldmfeliileteit.

' A SANOMA

értékesiti a Kopdnyeg.hu hirdetési fellileteit
az ligynokségi partnerek felé, mig a direkt
értékesitést tovdbbra is az Arkon ldtja el.

AVS.HU

hirdetésértékesitesi
partnere az Evomedia
lett azt kévetden, hogy
aportdl éles
mlkédésre vdltott.

DMTK2015  MEDIAPORTFOLIOK

' A VIDEOHOUSE

megdllapoddst kététt a Live Inféval,
amely a magyar piacon 18 kiadd 36
hirportdljdt ldtja el jogtiszta tartalommal.

' AZ ADS

Interactive lett a Google elsé magyar
- globdlis szinten 14. — egylttmik6dd
partnere az AdSense Certified Partner
programban.

| & -, PR
ERTEKESITESI

megdllapoddst kététt a Thinkdigital

és a Dailymotion online videdplatform.

Az egylittm(kédés a magyar mellett
a bolgdr és a romdn piacot érinti.

' 36 WEBSITE

és 2,3 milliés eDM-adatbdzis
megdllapoddst az Epicenter
Hungary és az Ads Interactive.




TIMELINE

A PCGURU.HU-VAL

béviilt a Gmedia portfélija. A sales house
értékesiti a weboldal online
és mobilos rekldmfelileteit egyardnt.

| A CEMP

Sales House vette dt a Femina Media
portfoliéjdnak tigynokségi hirdetésértékesitését.
(Februdrban véglil a CEMP felvdsdrolta a Femindt.)

| CM SALES

néven hozott létre sales house-t a Central
Meédiacsoport. A portfélio és a kondiciok nem
vdltoztak, a kereskedelmi osztdly értékesitési
tevékenységét ugyanakkor ebbe a cégbe
szervezteék Ki.

| A CM SALES

vette dt az Ingatlan.com hirdetési feltileteinek
ligynGkségi ertékesitéseét. A direkt értékesitést
tovdbbra is az Arkon ldtja el. Janudrtdl szintén
a CM Sales ldtja el a J6fogds.hu desktop-

és mobilhirdetési fellileteinek értékesitéseét.

'HABOSTORTA AA?QR ()t.fEtCIOZQ

Meédia Kft. néven jott létre a Smartsense lett. A médiacéghez tartozik
Uj sales house. A cég végzi az IDG Hungary kordbbi portfdlidja,
a Habostorta-csoporthoz azaz a GameStar, a PC World és a Computerworld.

tartozé weboldalak lizemeltetését,
illetve az ezekhez kapcsolddd
hirdetésértékesitési feladatokat.

" A THINKDIGITAL
' AZ EUROSPORT (ett & Shazam zenefelismerd alkalmazds

j o hirdetésértekesitési partnere a magyar,
kommentdtorai dltal jegyzett valamint a bolgdr piacon.
Hosszabbitds.hu és a néknek

ot doptmerteds AZ ORIGO-ADNETWORK

bejelentette, hogy mdjustdl portfélicja
részét képezik a Viacom televiziés
csatorndinak webes feliletei.

[ (o

Az abran a 2014 januarja és 2015 aprilisa kozotti eseményeket jelenitjiik meg.
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HTOPLISTA #PORTFOLIO #LATOGATOTTSAG

DIGITALIS PORTFOLIOK

Hazai portalok és lapcsoportok elérése

Latogatok Latogatok, Havi Mobil
Portfélio (Valés felhaszna- napi atlag RU oldalletoltés szam  oldalletdltés %
Lok, RU) (DAM) (PV) (MPV%)

1 CM SALES 3310 148 1375 754 310635 745 -

2 ORIGO-CSOPORT 3228293 1322042 470 408 957 -

3 CEMP 3200 250 1325277 463 131388 10,35%
4 | ADAPTIVE NETWORK 3124335 1069 334 199 277 208 -

5 INFINETY 2921181 802019 115530 635 17,56%
6 ADS INTERACTIVE 2796378 740 035 145818 437 -

7 EVOMEDIA 2769563 802 864 288 607 666 8,48%
8 ACTUAL MEDIA 1638531 313 627 39038099 15,01%
9 GMEDIA 1410888 300 687 46 787 158 14,72%
10 | MEDIAWORKS 1387 844 407 358 70190 697 -

11 | HVG ONLINE 111257 269 549 27 649 043 3,39%
12 | NOSALTY 890 257 145 414 18 498010
13 | LAPCOM 813293 185629 27 785 346 5,76%
14 | RAS MAGYARORSZAG 757 852 207 330 31531865 5,61%
15 | RUSSMEDIA 723163 132553 43512 309 -

16 | RTL-CSOPORT 714803 164 649 31007 526 -

17 | MTVA 641 422 132 300 8 880 435 -

18 | WEBBETEG-CSOPORT 589 156 72599 4196 924 11,76%
19 | PLT ONLINE 357 992 65967 5649 478 22,72%
20 | NETWORK.HU 252 434 22 696 1831175 14,65%

Forras: Dkt.hu OLA, 15+ belféldi k6zonség, 2015. februar
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H#TOPLISTA #LATOGATOTTSAG #WEBHELY

A LEGLATOGATOTTABB WEBHELYEK

Latogatok Latogatok, Havi Mobil
Webhely (valés felhasz- napi atlag RU oldalletoltés oldalletoltés %

nalék, RU) (DAM) szam (PV) (MPV%)
1 | ORIGO.HU 99 689 650 5,87%
2 | BLOG.HU 1407 789 375527 30925929 8,92%
3 | STARTLAP.HU 1296035 474 241 76 571 744 3,79%
4 | INDEX.HU 1207 057 506 206 131305 065 6,04%
5 | HIR24.HU 1141 380 396175 43086276 4,95%
6 | FREEMAIL.HU 1134703 542 381 10,68%
7 | ARUKERESO.HU 1131993 166 215 18 092 020 21,97%
8 | PORT.HU 1090 274 239 492 40971 364 11,62%
9 | NLCAFE.HU 1006 753 300 342 23828008 3,84%
10 | HVG.HU 929118 236 281 23871428 3,32%
11 | INDAVIDEO.HU 927 430 198 443 36 055 668 30,82%
12 | NOSALTY.HU 890 257 145 414 18 498 010 2517%
13 | IDOKEP.HU 865173 322413 37 220877 13,96%
14 | FEMINA.HU 851176 189 900 33891105 9.27%
15 | LIFE.HU 775 386 202 745 43588 404 10,14%
16 | VIDEA.HU 771130 81134 16 180 410 16,81%
17 | 444.HU 743130 172720 19 647 283 21,91%
18 | VELVET.HU 711 225 203 227 47 373 904 8,59%
19 | ARGEP.HU 707 656 90 455 7 448 455 21,28%
20 | VATERA.HU 701 734 134998 59 910 669 3,35%
21 | RTL.HU 699 844 162 044 30308019 15,80%
22 | SZERETLEKMAGYARORSZAG.HU 699136 133722 6810780
23 | HAZIPATIKA.COM 698 074 110 835 6778 636 2,56%
24 | HASZNALTAUTO.HU 638 986 170793 162973 325 4,93%
25 | CAFEBLOG.HU 593 862 108 089 6 441 740 2,56%

Forras: Dkt.hu OLA, 2015. februar (15+ belf6ldi kézonség). A rangsorban
kizardlag a mérékoddal mért oldalak szerepelnek. A kutatasrél bévebb
informacio a dkt.hu oldalon érhetd el.
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HTOPLISTA #MOBIL #LATOGATOTTSAG

HAZAI PORTFOLIOK

és webhelyek mobil elérése

Hazai portalok és lapcsoportok mobil elérése

Sorszim Portfslis Latogatok RU Latogatdk, napi atlag Havi oldalletoltés

(valds felhasznalok) RU (DAM) szam (PV)
1 CM SALES 1505 661 250 140 53111092
2 CEMP MOBIL 1373019 234 673 54 890 467
3 ORIGO-CSOPORT 855 734 148 441 31108 276
4 MEDIAWORKS 716 000 92791 15992 780
5 HVG MOBIL 655 331 69 906 7099117
6 LAPCOM 472 366 46 234 8128819
7 RAS MAGYARORSZAG 456 575 52078 7 947 666
8 ADAPTIVE MEDIA 310859 19398 2209979
9 WEBBETEG-CSOPORT 310 635 19791 1592827
10 GMEDIA MOBIL 159 740 16 749 3939042

Forras: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Mobile Panel Data, 2015. februar (15+ belféldi kézonség)

Hazai webhelyek mobil elérése

1 M.BLOG.HU 742 368 74 363 9811861

2 M.ORIGO.HU 651 331 118 026 25079 211
3 M.INDEX.HU 630198 100 314 21825566
4 M.HIR24.HU 612 493 73758 8916 309
5 M.HVG.HU 578572 63059 6 477 800
6 M.NLCAFE.HU 510972 52 855 5960 249
7 M.FEMINA.HU 424 610 40976 7 045588
8 M.HAZIPATIKA.COM 378119 26 309 2091090
9 M.CAFEBLOG.HU 353 164 25 380 2612080
10 M.BLIKK.HU 337895 37872 6 489 960

Forras: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Mobile Panel Data, 2015. februar (15+ belf6ldi kézonség)
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A bongészdk koziil a Chrome kertiilt az élre
a magyar piacon, megel6zve a Firefoxot.

A vizsgalt id6szakban 36 szazalékot
hasitott ki a piacbol.

A gyartok kozil a Samsung (36,69%)
a piacvezet6 a magyarorszagi internetezék

magyar webhelyeken torténé latogatasai alapjan.

A felnétt magyar internetezék

36%

36,69%

62 szdazaléka hasznal okos-
telefont, és 51 szazalékuk
mar mobilinterneten keresztiil

62%

(is) kapcsolédik a vilaghaldhoz.

internetes értékesités mar tobb mint 6 szazalékos részt hasit ki.

A hat legnagyobb szektor teljes kiskereskedelmi forgalmabél az 6 0/
o

7%

FOGYASZTOK & TRENDEK




#RANGSOROK #GEMIUS

OPERACIOS RENDSZEREK

1
Windows 7 Android Windows XP Windows 8.1 i0s

49% | | 16% | | 14% | [9%T] 7%

Az operacids rendszerek rangsora a magyarorszagi inter 6k magyar webhely torténé la

BONGESZOK

Chrome Firefox Internet WebKit Chrome
Explorer Mobile Mobile

U | 28% | [13% | [9% | [7%7]

A bongészdcsaladok rangsora a magyarorszagi inter 6k magyar webhelyeken torténé la
(Bingészdcsaldd: egy adott bongészd Gsszes verzidjat magaban foglald csoport.)

KEPERNYOFELBONTAS

1
1366x768 1280x1024 1024x768 1920x1080 1280x800

23% 10% 8% 7%

asok rangsora a magyarorszagi internetezé6k magyar webhelyeken térténé latogatasai alapjan.

A 316k kijelzéin beallitott képernyé

Forras: Ipsos - Gemius SA
gemiusTraffic, 2015.02.23.-2015.03.01., a webhelyek oldalletéltéseinek szazaléka
A rangsort olyan webhelyek oldalletSltései alapjan allitottak fel, amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatasban.
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HINTERNETEZOK #HAZTARTAS #STATUSZ

INTERNETEZOK
NEMEK ES KORCSOPORTOK

korcsoportok
10% 60+ év
1%
15% 9% s0us9 6 I
20% 19%
40-49 év I
29% 26% 30-39 év I
Feérfi No
49% 25% 51% w0l 1829 |
Internetezdk aranya nemek és korcsoportok szerint (%)
HAZTARTAS NAGYSAGA
penetracio

527060 1f6

ESOMAR STATUSZ Osszes 18 év feletti internetezé: 5 072 366 6

E D Cc2 C1
Férfi

0 0 0 0 (] 0 (] (] (] 0 7/0 (]
6% | 6% 12% | 10% TAA | 16% 4% 5°/ 5% 6°/ Al 9%
N6 [

Forras: Ipsos - Gemius SA
Gemius/Ipsos Fusion Data 2015-02 ((18+ belfdldi kozonség)

DMTK2015  FOGYASZTOK & TRENDEK




HINTERNETEZES #PENETRACIO #IDO

PENETRACIO

31%

1%

15%

22% 14%

15% 19%

9%

21%

13%

246%

16%

12%

14%

34%

22%

17%
14%

16%

31%

30-39 év
27%

18-29 év
28%

40-49 év
19%

50-59 év
15%

GYAKORISAG

havi
1-5nap

havi
6-10 nap

havi

11-15 nap
15%

14% havi

13% 16-20 nap
17%

havi I

21vagy

4% tobb nap
60+ év
1%

Inter

6k aranya inter

gyakorisaga szerint (%)

f6 | internetezéssel toltott ids, napi atlag (6:p:mp)
o0sszesen: 5072 366 f6
540 942 f6

756 957 f6

2:28:26 6ra
994 677 f6

2:42:32 6ra

ELTOLTOTT IDG

korcsoportok szerint

korcsoportok
3:08:50 6ra 60+ év
50-59 év
2:58:56 6ra 40-49 év
1375 745 6

30-39 év

1404 045 f6
2:59:32 6ra 18-29 év

Forras: Ipsos - Gemius SA

Gemius/Ipsos Fusion Data 2015-02 (18+ belfoldi k6zonség)
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#MOBIL #SAMSUNG #IPHONE

MOBILESZKOZOK

GYARTOK sany 10,01%

Samsung 36,690/0 o
Apple 35,430/0 -

Nokia 4,51 l:'/0
6 3,72%

\¥ HTC 2,16%
Huawei 1,84%
\¥ Asus 1,71%
\ Sony Ericsson 0,90%

Alcatel 0,56%
A mobileszkozék gyartok szerinti rangsora Egyéb 2,47%

amagyarorszagi internetezék magyar (jellemzéen mobilra opimalizalt) y 1 torténd 14 asai alapjan.

Forras: Rankings.hu, Gemius SA, gemiusTraffic, 2015.03.30-2015.04.05.

MODELLEK

Apple Samsung Samsung Sony Xperia Sony
iPad GT-19505 GT-19300 SPLTE XperiaL
(Galaxy S4) (GalaxyS il
2,77% |2,73%  2,48% |2,37% 1,79% 1,61% 1,55% [1,39%
| 1 ] ] 1 | 1 | ——]
Apple Samsung Samsung Sony Xperia Samsung Egyéb
iPhone GT-19195 SM-G900 Z1Compact GT-57580
(Galaxy S IV Mini) (Galaxy S5) (D5503) (Galaxy Trend Plus)

A mobileszkozok rangsora
amagyarorszagi internetezék magyar (jellemzéen mobilra opimalizalt) webhelyeken térténd 14 asai alapjan.

Forras: Rankings.hu, Gemius SA, gemiusTraffic, 2015.03.30-2015.04.05.

PC VS. NEM PC

forgalom

83,6% [
16,4% | non-PC

PC forgalom alatt a szamitogépekrél (asztali szamitogép, laptop, notebook stb.) generalt oldalletdltéseket,
non-PC forgalom alatt a nem szamitégéprél (okostelefon, okostelevizié, tablagép stb.) generalt oldalletéltést értjiik.

Forras: Gemius SA
gemiusTraffic, 2015. 03. 30.-2015. 04. 05., a webhelyek oldalletéltéseinek szazalékab
A rangsort olyan webhelyek oldalletSltései alapjan allitottak fel, amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatasban.
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#OKOSTELEFON #ENET #KUTATAS

ZSEBUNKBEN A VILAGHALO

Az eNET-Telekom ,Jelentés az internetgazdasagrol”
kutatdssorozatanak 2015. januari adataibdl kideril:

« A feln6tt magyar internetezék 62 szazaléka e Az okostelefont haszndlok 72 szazaléka
hasznal okostelefont, és 51 szdzalékuk mar Android operacids rendszert hasznal, 11 sza-
mobilinterneten keresztiil (is) kapcsolddik a zaléka Windows Phone-t, 9 szdzalék i0S-t.

vilaghaléhoz.
e A mobilinternet megitélése szempont-

e Az elmult masfél évben 15 szazalékkal bo- jabol a megbizhaté mikodés a legfonto-
vilt az okostelefont hasznaldk tabora az in- sabb, ezt koveti holtversenyben az ar és a
ternetezék korében. lefedettség.

AZ OKOSTELEFONT HASZNALOK

aranyanak valtozasa (a felnétt magyar internetezék szazalékos aranyaban)

2013. szeptember 2014. januar 2015. januar

47% 51% 62%

A LEGGYAKRABBAN HASZNALT

okostelefonon elérhetd szolgaltatasokat naponta hasznald internetezék aranya
(a felnétt magyar internetezék szazalékos aranyaban)

Kozosségi Bongészés  Elektronikus Idojaras- Informacio-
média az interneten levelezés elorejelzés keresés

41% 41% 36% 34% 34%

Forras: eNET online lakossagi kutatas,
18+ internetezék (VeVa online kutatasi k6zosség), 2015. januar, N=1204
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#E-KERESKEDELEM #ENET #PROGNOZIS

266 MILLIARDOS FORGALOM 2014-BEN

20714-ben ismét j6 évet zart a hazai e-kereske-
delmi piac az eNET 2014 decemberében megje-
lent elérejelzése alapjan. 2013-ban a hazai e-ke-
reskedelmi piac 217 millidrd forintot tett ki, ami a
telies magyarorszagi kiskereskedelmi forgalom
3,1 szazalékanak felelt meg. 2014-re az eNET ha-
rom szcenariét vazolt fel, ezek koziil az optimis-
ta forgatokonyv megvaldsuldsat valdszinUsitet-
ték, s igy tették le a voksukat a 266 milliard forin-
tos forgalom mellett, amely 22,5 szdzalékos bévii-
lést jelent. A kutatdcég elsé alkalommal készitett
kozéptavu elérejelzést is. Ennek mindegyik forga-
tokonyve béviilést jelez, minddssze a mérték tér
el a pesszimista, a realista és az optimista valto-
zat esetében. A kutatdk szerint 2018 az az év, ami-
kor mar jelentésen széttart a harom forgatékonyv.

A jovére vonatkozd becslés megalapozadsdhoz az
eNET attekintette a fejlédés korabbi szakaszait
(a kutatocég 2001 6ta vizsgalja az e-kereskedelmet):

A MAGYARORSZAGI E- KISKERESKEDELMI

forgalom alakulasa (2001-2013)

Forgalom
(milliard Ft)

2001-2008: mérsékelt, egyenletes novekedés

lem aranya a teljes kiskereskedelemi forgalmon
beliil elsé alkalommal kerdilt 3 szazalék folé. A ku-
tatok szerint ez az eredmény nemcsak 2014-re,
hanem kozéptavon is a 2009-2010-re jellemzé
meredekebb bévilési ttemet vetiti elére.

2014 Ujdonsagat jelentették a webaruhazak
Black Friday akcioi, valamint évrél-évre mind
nagyobb forgalmat generalnak az online bol-
tok az Internetes Vasarlas Napjan, amely tavaly
november 7-ére esett. Emellett hajtja a bévi-
lést az Uj, jelentds szereplék megjelenése, a va-
sarloi szokdsok atalakuldsa, az online vasarlas-
ba vetett bizalom ndvekedése, illetve a vasarlast
kényelmesebbé tevé logisztikai innovaciok (pl.
csomagautomatak) megjelenése. N6 a fejlett pia-
cokon jo ideje nagy forgalmat generald olyan ka-
tegoridk népszerlisége, mint a jaték vagy a ba-
ba-mama termékek. 2015 nagy kérdése, hogy
milyen hatassal lesz a szegmensre a vasarnapi

3.2 |—||_||_II_|

2013:
i 2011-2012: | azattorés
: : mérsékeltebb : éve
: béviilés magas : -
i 2009-2010: :  bazisrél i
: intenzivebb -
i novekedés |
g
61,6 132 177 217

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

2013 két szempontbdl is az attorés éve volt: egyfe-
L6l az e-kereskedelmi szegmens 200 milliard folé
torndzta magat, masfelél az online kiskereskede-

Forras: eNET Internetkutaté és Tanacsado Kft., 2014
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zarva tartds: amennyiben az e-kereskeddk for-
malni tudjdk a vasarlasi szokdsokat, a béviilés
még erételjesebb lehet.



KEDVENC TERMEKEINK EGESZ
EVBEN ELERHETOEK ONLINE!

Fedezze fel webaruhdzunkban kedvenc termékeinkbdl all6 valasztékunkat! Kinalatunkban
mindent megtalal a divatos alapdaraboktdl a konyhai seqédeszkdzokon at a stilusos
lakberendezési dtletekig a mindennapokra és a kiilénleges pillanatokra.

hibo. Paratlan vilag gwww.tchlbo.hu \

Z;: Kivansaglista (0) | Hirlevé

Kedvenc termekeink 7 ortems
]

Butorok & ldmpak FurdGszoba Teritett asztal Konyha

Kedvenc
termekemk “

GYEREK

BEVEZETO
KEDVEZMENY
CSAK ONLINE

EI'VéﬂVES: 2015.08.31.iq A kedvezmény ,Kedvenc darabjaink” dllandd termékkn’na’ltun&&gg

érvényes és csak a Tchibo webdruhdzaban bevélthato.

On"ne beva’|that6 kéd kedvezménnyel 6ssze nem vonhato.

* A kdd aktivaldasat webaruhazunkban a termékek kosdrba helyezése

m utan teheti meg az ,Utalvdny bevdltdsa” mezdében az ,Utalvany
bevaltdsa" linkre kattintva.




#E-KERESKEDELEM #GKIDI

ROVID, EROTELJES EV VEGI HAJRA

A GKI Digital és az Arukeresd.hu kézos, Online Kiskereskedelmi Index
kutatdssorozatanak legfrissebb, 2015 marciusi felmérésébdl kiderul:

* Az online kiskereskedelem hat legnagyobb — « A hat legnagyobb szektor teljes kiskereskedel-

a teljes szegmens csaknem kétharmadat ki-
tevé — szektora 2014-ben 150 milliard forin-
tos forgalmat ért el, amelybdl az elsé félév 60
millidarddal, mig a masodik félév 90 milliard-
dal részesedett.

A vizsgalt szektorok kozil tovabbra is a milsza-
ki cikkek szegmense a legnagyobb, amely 27
szazalékot hasit ki a tortabdl. A legdinamiku-
sabban fejléd6 szektor tavaly a szépség-egész-
ség volt, amely 21 szazalékkal béviilt.

A teljes kiskereskedelem vonatkozdsaban a
vizsgalt szektorok 8 szdzalékos éves noveke-
dést értek el, mikdzben az online csatorndkon
ez az arany 13 szazalék feletti.

mi forgalmabdl az internetes értékesités mar
tobb mint 6 szdzalékos részt hasit ki. A kategé-
riak kozott nagy a szoras.

A 2014-es linnepi idészak a szokottnal sokkal
rovidebb periédusra koncentralédott. A hat
szektor forgalmanak 37 szazaléka kothetd az
év utolsé negyedévéhez. A 2013-as évhez ké-
pest az linnepi idészak szerepe tovabb eréso-
dott.

2015 els6é negyedévében az e-kereskeddk jel-
lemzéen tovabbra is optimistdk az online szek-
tor kilatasaira vonatkozdéan, am a magyar gaz-
dasdg helyzetét a tobbség tovabbra is negati-
van latja.

AZ ONLINE KISKERESKEDELMI INDEX

hat vizsgalt szektoranak forgalma 2014-ben

Otthon, kert 1 2 M rd Ft

Szépség, egészség

17 Mrd Ft

Ruhazat-sport,
divat-kiegészit6k

19 Mrd Ft

Jaték, kultara

30 Mrd Ft

DMTK2015

Forras: GKI Digital-Arukeresé.hu, Online Kiskereskedelmi Index

FOGYASZTOK & TRENDEK

Muszaki cikk

42 Mrd Ft

Szamitastechnika

32 Mrd Ft
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#HGOOGLE #ZEITGEIST #2014

ERRE KERESTUNK M

Google Zeitgeist 2014, Magyarorszag
(A Google pillanatképe a magyar fogyasztok kereséseir6l, a teljesség igénye nélkiil.)

ABSZOLUT TOPLISTA ITTHON EMBEREK

A lét a tét Balesetezd sportoldk és celebek
PR P r—

1. Valé Vilag 6 Q | MAGYAROK %@ KULFOLDIEK |
2- vb 2014 Aleska Diamond 1. Schumacher
3. valasztas 2014 Bajorlmre 2 Conchita Wurst

Berki Krisztian Robin Williams
4. Schumacher 3.

Gyézike 4_ Jennifer Lawrence
5. Conchita Wurst
Novék Angéla 5 Jules Bianchi

AZ ELET NAGY KERDESEI SZABADIDO

Szépen vakolni és mendzni Pihenés a konyhaban
is nagyon szeretnénk és a képernyd el6tt
ALEGOLCSOBB... 9 HOGYAN?... RECEPTEK /ﬁ\ TEVEMUSOROK

legolcsobb biztositas . S \inA
segédmotorra . vakolas hogyan cobblerrecept 7~ Valé Vilag 6

legolcsdbb benzin 2_ hogyan randizzunk csirkemell recept 2_ Eurovision 2014

legolcsdbb hogyan egyiink . Ejjel-nappal
repiilés utak 3- palcikaval rizskoch recept 3- Budapest

legolcsdbb 4 f o aax

Kitelezé biztositds 4,. hogy legyek mené tartarmértasrecept /,  Adal 2014

legolcsdbb repiil6- hogyan medvehagymas . <

jegyek Londonba 5 oltozkodjek pogacsa 5 Sztérban sztar

Forras: Google Zeitgeist 2014
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#KERESO #GOOGLE #MAGYARORSZAG

KERESESEK ES KERESOKIFEJEZESEK

A magyarorszagi internetezék korében 2014- konzolokat is) a keresések 97,12 szazalékaban,
ben is a Google volt a legtbbet hasznalt kere- mobiltelefonrdl 98,41 szazalékaban hasznaltak
s6. Desktoprol (beleértve a tablagépeket és a a Google-t.

KERESOK RESZESEDESE

Google 97,12% Google 98,41%
Bing 1,32% Bing 0,82%
Yahoo! 0,62% Yahoo! 0,64%
Ask Jeeves 0,53% Yandex RU 0,05%
Conduit 0,09% Webcrawler 0,02%
Egyéb 0,32% Egyéb 0,06%

Keresdk részesedése Keresdk részesedése
a desktop eszk6zokrél inditott keresésekbdl Magyarorszagon, 2014 a mobil krol inditott keresésekbél Magyarorszagon, 2014
(Beleértve a tablagépeket és a konzolokat is)

Forras: StatCounter Global Stats, Magyarorszag, 2014. januar-december

A legnépszer(ibb keresési kifejezések 2014-ben

Google YouTube Jofogas YouTube/Reklamfilmek*
1 Facebook Filmek Mtz Kobe vs. Messi: The Selfie Shootout
2 Youube M Smson | {t Van Damme (Lve Too &
3 Google Teljes filmek Kerékpar | Greetings from Chuck (The epic christmas split)
¢ e zane
5  Freemail Teljes filmek magyarul ~ Suzuki Jéfogast mindenkinek! - Eladom-megveszem reklam
6 Jatékok Avicii Opel
7  Fordité Minecraft Traktor
8  Gmail Pitbull Lo
9  Menetrend Majka Bmw
10 Idéjaras David Guetta Laptop
Forras: Google, J6fogas.hu *YouTube Ads Leaderboard. A legnépszeriibb reklamfilmek

a 2013. oktober 13. és 2014. szeptember 14. kozotti idészakban

FOGYASZTOK & TRENDEK ~ DMTK2015 |i|



#GOOGLE #PANDA #ADWORDS

Keresémarketing-koltés

Adigitalis rekldmkoltés tovabb boviilt 2014-ben. Az
IAB Hungary 2014-es adatai alapjan ugyanakkor a
kereséhirdetések részesedése a digitalis piacon
csokkent. A teljes digitalis reklamkoltés 34 szaza-
lékat hasznaltak search hirdetésekre, ez az 6sszeg
9 szazalékkal magasabb a 2013-ashoz képest.

Fontos megjegyezni, hogy a kutatds mdédszerta-
na modosult az el6z6 évhez képest. A nem kere-
s6 alapu PPC hirdetési rendszereket 2014-ben a
display szegmenshez soroltdk. Ha ezt az atcso-
portositast nem vessziik figyelembe, akkor a PPC
rendszerekben elkoltott dsszeg 12 szazalékkal
novekedett az el6z6 évhez képest.

silt a Pingvin algoritmus, amely a black hat SEO-
technikakkal jo poziciéba hozott oldalakat, a tulop-
timalizalt, nem természetes linkprofilu site-okat
biintette. A kordbban biintetett oldalak linkprofil-
jat, az alkalmazott optimalizalasi eljarasokat ujra-
értékelték. Ez a frissités az 6sszes keresési lekér-
dezés 1 szazalékat érintette.

Lapzartdnk utani frissités: 2015. aprilis 21-tél a
webhelyek mobileszkdzon valo megjelenése is
rangsoroldsi tényezg lett.

AdWords valtozasok

A kampanymindéséggel, a mindségi mutatdval
kapcsolatos valtozasok (Uj tényezék bevezetése,
sulyok valtozdsa) voltak talan a legfontosabbak

192% Y A SEARCH SZEGMENS
mérete és novekedési liteme (2008-2014)
Béviilés
- = {iteme (%)
: :f'li'liilltl?'ésrd Ft)
44%
__I 31% .
37% - 27% 24%
9%
3,8 5,2 7,5 9,8 12,4 15,4 16,8
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Forras: IAB Hungary (Az abran net adatok szerepelnek.)

Frissitett Google algoritmusok

2014-ben is a mindségi tartalmakon volt a hang-
suly. Frissilt a webhelytartalmak mindségét
elemzd algoritmus: a Panda 4.0-4t 2014 majusa-
ban vezették be. A frissités elsésorban a tarta-
lomgyijté oldalakat érintette, ennek jegyében hat-
rébb soroltak pl. a hiraggregatorokat, a sajtokoz-
leményeket kozl6 site-okat és az ar-6sszehason-
litd szolgaltatasokat is. A frissités az angol nyelv(
oldalak 7,5 szazalékat érintette. Egy év utén fris-

DMTK2015  FOGYASZTOK & TRENDEK

2014-ben, ennek jegyében mdédosult a hirdeté-
sek pozici6jat meghatarozé Ad Rank-kalkulacié.
A kampdnyok soran kordbban fontos mérészam-
ként kezelt minéségi mutaté most mar inkabb
irdnyjelzéként szolgdl, amely azt mutatja, hogy jo
irdnyba valtozik-e a kampany teljesitménye. Fon-
tos tényezd lett a hirdetésbévitmények haszna-
lata, a céloldal mindsége, a felhaszndaldi élmény,
a kulcsszavak varhato atkattintasi aranya, a ha-
sonlo kulcsszavak atkattintasi ardnya.



2014-ben 20 szazalékkal nétt a

hazai digitalis rekldmpiac, amely o
az IAB Hungary adatai alapjan 49'45 milliard Ft

igy 49,45 milliard forintot tett ki.

A globdlis szerepl6k részesedése a digitalis 4 0/
rekldmtortabol mostanra 48 szazalékra nétt. O

Az év egyik legizgalmasabb péarharca a Jéfogds-OLX

versenyfutdsa volt, amely azonban mostanra véget ért.

A két szerepl6 a Kantar Media listaaras adatai alapjan 1 3

tavaly 6sszesen tobb mint 1,3 milliard forintot koltott > ] M rd Ft
rekldmokra az interneten.

O

DIGITALIS MARKETING




HREKLAMKOLTE

#MAKRO

BOVULES ES KIHIVASOK

A Magyar Reklamszévetség (MRSZ) Gsszesi-
tése alapjan 2014-ben 7,77 szazalékkal bo-
vilt a (net-net) reklamkoltés, amely igy elérte a
189,05 milliard forintot. Bizakodasra adhat okot,
hogy a makroszamok alakuldsa nyomdn néhet a
hirdetési kedv és a szakemberek idénre is bé-
viilést varnak. Erdemes azonban
kibontanunk a szamokat, ha rea-
lisabb képet kivanunk kapni a piac
allapotarol.

A hirdet6 szektorok egy részét kii-
l6nadok vagy egyéb, akar jelenté-
sen novekvé terhek sujtjak. Nem
csupdn a terhek mértéke jelent
gondot, hanem a valtozékony tor-
vénykezési kornyezet is. A rek-
ldmaddé a marketingkommunika-

A DIGITALIS
PIAC

2014-ben az MRSZ direkt
marketing szegmenst is ma-
gdban foglalo rekldmtortdjd-
bél 24,9 szdzalékos szeletet
hasitott ki, ha a direkt mar-

Ketinget nem szdmitjuk,

ez az ardny majdnem
30 szdzalék.

Ekozben az IAB Hungary szamai alapjan a di-
gitalis reklampiac 20 szazalékkal béviilt, és el-
érte a (net) 49,45 milliard forintot. Ezzel nem
csupan a legnagyobb mértékben béviilt a mé-
diatipusok koziil, hanem még inkdbb megko-
zelitette a televizids koltéseket. A digitdlis piac
2014-ben az MRSZ direkt marke-
ting szegmenst is magaban fogla-
16 reklamtortajabdl 24,9 szazalé-
kos szeletet hasitott ki, ha a direkt
marketinget nem szamitjuk, ez az
arany majdnem 30 szazalék.

A display tovabbra is reneszan-
szat éli, még mindig a legnagyobb
szegmens a digitalis rekldampia-
con. Harmadaval nétt 2014-ben a
listing szegmens, egyfelél az al-

cios értéklanc minden szerepléje 4
szamara nagy kérdést jelent, s bar

jelen 4llas szerint Briisszel felfliggesztette a
rekldmadé alkalmazasat, a torténet kordntsem
ért véget. Szintén nem kizarolag a kiskereske-
delmi lancokra hat a vasarnapi zarvatartast el6-
iré torvény, amely szdmos munkahely sorsat, az
addbevételek mértékét, illetve példaul a lappia-
ci bevételek alakulasat is befolydsolja.

A tavalyi béviilés egyik jelentés komponensét a
sportesemények adtdk, ezek kozott is elsésor-
ban a futball-vildgbajnoksag, amely legkdzelebb
2018-ban fejt ki majd hasonlé hatast. Ennél is
eré6teljesebb a politikai koltések hatasa: két va-
lasztas is volt, valamint az allami koltések ed-
dig példatlan mértékben, mintegy 35 szazalék-
kal béviiltek.

A hazai hirdetési piac talan legizgalmasabb,
2014-ben még dridsi koltéseket indukaldé habo-
ruja is véget ért a Schibsted 2015. februari be-
jelentésével, miszerint felvasaroltak a nagy ve-
télytars OLX.hu-t a magyar piacon.

DMTK2015  DIGITALIS MARKETING

lashirdetéseknek, masfel6l az

ar-osszehasonlité szolgaltatasok-
nak koszénhetéen. Meglodult (+51%) az email
marketing szegmens is, am a legnagyobb, 143
szdzalékos novekedést a mobilrekldm érte el,
amelyre immar 4,7 millidrd forintot koltottek a
hirdeték. Elséként kozolt az IAB Hungary sza-
mokat a programozott szegmensrél, amely ke-
vés hijan 4,4 milliard forintot tesz ki.

Ezek a szdmok bizakoddsra adnak okot,
ugyanakkor nem lehet figyelmen kivil hagy-
ni a globalis szerepldk térhdditasat. 2013-ban
ezek 46, 2014-ben pedig mar 48 szazalékkal
részesedtek a hazai digitalis reklamkoltésbol.
Tavaly a hazai (értsd: Magyarorszagon ado-
z0) médiacégekhez aramlé pénzek 15 szaza-
lékkal béviiltek, mig a globalis szereplék 26
szdzalékos novekedésnek oriilhettek. A jovére
nézve erds figyelmeztetés, hogy a mobilszeg-
mensben a globalis jatékosok részaranya im-
mar 83 szazalék.



> MASSMAIL

onkiszolgalé e-mail direkt marketing rendszer

~1.730.489 6

elérhetd. A célcsoport kor, nem és
lakhely alapjan tovabb sz(ikithetd.

www.massmail.hu



#KANTAR #REKLAMKOLTES #PENZUGY

DUPLAZOTT A KERESKEDELMI SZEKTOR

Top 20 piaci szektor listadras reklamkoltése, 2014

Osszesen* Internet
Ossz. Internet Szektor Kéltés (ezer  Valtozds ('Z‘;:fsﬂ) Véltozs
Ft) 2014  2014/2013 2014/2013
2014
5 1 PENZINTEZET, BIZTOSITOTARSASAG 60696179 25% 4980 400 4%
6 2 TAVKOZLES 54 942 634 -1% 4 424 837 6%
2 3 KERESKEDELEM 123 497 394 43% 4140712 117%
KONYVKIADAS, 4o 100
12 4 TOMEGTAJEKOZTATAS 26714814 4% 2604972 19%
7 5 KULTURA, SZABADIDO, SZORAKOZAS 52035119 6% 2 604 707 6%
11 6 KOZLEKEDESI ESZKOZOK 26 993 558 9% 2590 382 -1%
8 7 SZOLGALTATAS 33960 782 9% 2410635 3%
13 8 UTAZAS, TURIZMUS 17 225 671 8% 1103 000 4%
GYOGYASZAT, 5 .
1 9 GYOGYHATASD KESZITMENY 140525 124 26% 1087 559 -21%
3 10  ELELMISZER 85563 422 25% 1086 084 1%
24 11 INGATLAN 1848 835 2% 881 621 -9%
4 12 SZEPSEGAPOLAS 63740172 6% 723 640 -13%
9 13 ITAL 31867 089 23% 570 881 60%
LAKBERENDEZES ) .
14 14 o\ AKASFELSZERELES 10 485 820 18% 560 755 4%
17 15 INFORMATIKA, IRODATECHNIKA 5398 803 1% 556 360
KORNYEZETVEDELEM, . .
20 16 L BZMUELLATAS 3495565 -8% 323922 10%
22 17  OKTATAS, KEPZES 2 643 469 -1% 268212 -22%
16 18 HAZTARTASI GEP ES KISGEP 6 345 289 168% 267228 -6%
15 19  OLTOZKODES ES KIEGESZITOK 9293114 15% 224058 -7%
18 20  ENERGIAHORDOZO, ENERGIAFORRAS 3855189 24% 172 329 -16%
0SSZESEN 803 836 660 18% 33247033 I 4%

Forras: Kantar Media
*a 2013-assal egyez6 médialefedettség mellett
** display hirdetések szponzoracié nélkil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjan
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HKANTAR #TELENOR #MNB

ORIASIT UGROTT AZ MNB, BELEHUZOTT A LIDL

Top 10 interneten kolté hirdet6 listadras rekldmkoltése, 2014

Osszesen* Internet
Osszesen Szektor Koltes Valtozas | KOUeS™ | Vaitozas
(e;g;fl) 2014/2013 (e;gqf" 2014/2013
12 1 TELENOR MAGYARORSZAG 10 964 416 23% 1172836 40%
14 2 T-MOBILE 9 839 759 1% 991 635 -28%
2 3 ALLEGRO GROUP HU 23825659  428% 924 111 178%
6 4 LIDL MAGYARORSZAG 17 951 309 78% 895 423 138%
31 5 MAGYAR TELEKOM 5741317 12% 890 843 L4%
15 6 VODAFONE MAGYARORSZAG 9416116 32% 865 826 22%
19 7 MAGYAR NEMZETI BANK 8421304 823965
26 8 OTP KERESKEDELMI BANK 6369 350 7% 814383 -27%
21 9 SCHIBSTED CLASSIFIED MEDIA 7959 077 217% 716 809 520%
8 10 TESCO GLOBAL ARUHAZAK 11991 530 48% 418 453 170%
& b e &
NAGY TELKOHABORU
Top 10 interneten kolté marka listadras reklamkoltése, 2014
Osszesen* Internet
Osszesen Fémarka (‘fz‘::é;) Valtozas ('Z‘;gf';t) Valtozas
2014 201472013 | 500 T} 201472013
6 1 TELENOR 10971 395 23% 1172836 40%
8 2 T-MOBILE 9825 429 1% 991 635 -28%
13 3 oTP 7859 142 4% 918 847 -25%
2 4 LIDL 17 951 309 78% 895 423 138%
16 5 MAGYAR TELEKOM 5 744 461 3% 890 843 34%
9 6 VODAFONE 9436175 32% 873876 23%
1 7 MNB 8 421 304 823 965
12 8 JOFOGAS 7959 077 217% 716 809 520%
1 9 oLX 18168549  591% 663 465 203%
21 10 K&H 4784167 1% 420023 29%

DIGITALIS MARKETING

Forras: Kantar Media
*a 2013-assal egyez6 médialefedettség mellett
** display hirdetések szponzoracié nélkil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjan

DMTK2015
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#REKLAMTORTA #MRSZ

A DIGITALIS REKLAMPIAC

legfontosabb szamai

REKLAMTORTA 2014

—— Direkt Marketing 19,5%

internet 24,9 %
‘ Kozteritet 8,2%
————— ambient 1,3%

———— radic 4,9%
[ Mozi 0,7°A)

— Televizié 26,3%

Print 18,20/0

Forras: Magyar Reklamszovetség

A DIGITALIS REKLAMKOLTES

nagysdaga és aranya* a rekldmtortabol

Arany
areklamtortabol (%)

- m
D Koltés

(Milliard Ft)

0,8% 10% 1,3% ,8% e
09 12 16 24 [4_3] 2
— et

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

[

104] |3565| |41,17) [AXAT

Forras: IAB Hungary
*2011-2014 net-net digitalis/net-net reklampiac (DM nélkiil)
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H#REKLAMTORTA #IAB

SZEGMENSEK ADATAI

Az egyes digitalis szegmensek teljesitménye

Szegmens Display Search* Listing E-mail Mobil
display, vertikalis és e-DM mobil display,
kozosségi média, horizontalis mobil search
vided, non-display, aprohirdetés,

PPC ar-dsszehasonlito,
Arany aukciés
a reklamtortabol (%) 38%
34%
16%
10%

3%

Kolté | —
— (l\:ill?ésrd Ft)

18,645 16,800 8,035 1,246 4,722
2013/2014 (%) +10% +9% +33% +51% +143%

Forras: IAB Hungary
* Anon-search PPC rendszerek atkeriiltek a Display kategéridba.

LOKALIS-GLOBALIS ATRENDEZODES

a digitalis reklampiacon

D Hazai szereplék

részesedése (%)

58% 4% 2%
(]
64%
7% - 42% L “8%
) 36%
83% 79% 29%
(]
Globalis szereplék
- részesedése (%)
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Ahazai és globalis szerepldk piaci részesedése

Forras: IAB Hungary
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#GLOBAL #P§G #AMERIKA

TOP KOLTOK ES TOP PIACOK

A vilag legnagyobb hirdetéi, millié dollarban

Hirdeté Koltés (millio dollar)
1. PROCTER & GAMBLE 11 468
2. UNILEVER 7906
3. L'OREAL 5934
4. TOYOTA 3 444
5. GENERAL MOTORS 3352
6. VOLKSWAGEN 3227
7. NESTLE 3120
8. COCA-COLA 2899
9. MARS 2858
10. PEPSICO 2735

Forras: Ad Age, Global Marketers, 2014

A vilag legnagyobb piacai 2015-ben
(teljes médiakaltés, digitalis koltés és mobilreklam-koltés alapjan), milliard dollarban

Teljes média Internet Mobil

1. EGYESULT ALLAMOK 189,06 58,61 28,24
2. KINA™ 73,13 30,81 12,14
3. JAPAN 40,19 9,61 3,37
4. NEMETORSZAG 27,71 6,67 2,11
5. EGYESULT KIRALYSAG 25,22 12,59* 4,67
Globdlis, 6sszesen 592,43 170,50 64,25

Forras: eMarketer, 2014. december
* Tartalmazza az SMS, MMS és P2P-szolgaltatasokban elhelyezett reklamokra koltott 6sszegeket is
** Hong Kong kivételével
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A GLOBALIS REKLAMKOLTES

alakuldsa (harom globalis ligyndkségi holding elérejelzései, 2014. december)

A GLOBALIS REKLAMKOLTES
BOVULESI UTEME

A GLOBALIS DIGITALIS
REKLAMKOLTES
BOVULESI UTEME

A GLOBALIS REKLAMKOLTES
2015

A DIGITALIS KOLTES RESZARANYA
A GLOBALIS REKLAMTORTABOL
2015

+1

Magna Global

2014 +55%
2015 +4,8%

Zenith Optimedia GroupM
+51% +3,9%

+4,9% +4,9%

Magna Global Zenith Optimedia
2014 +17,2% +16,9%
2015 +15,1% +15,0%

Magna Global
2015 536 545

(milliard dollar)

Zenith Optimedia

Magna Global Zenith Optimedia GroupM
2015 30% 311% +27,6%

D A Magna Global szerint a digitalis rekldmkoltés 2019-ben éri utol a televizids rekldamkoltést,
ekkor mindkét szegmens 38 szazalékkal részesedik a reklamtortabél.

O

A GroupM szamai alapjan az Egyesiilt Kiralysagban hasitja ki a
digitalis szegmens a legnagyobb szeletet a reklamtortabdl (47,8%).

D A ZenithOptimedia elemzésébdl kiderdl: 2014 és 2017 kozott a mobilreklam-
koltés teszi ki minden Gjabb reklamra koltott 6sszeg 51 szazalékat.

Mindharom elérejelzés 2014 decemberében jelent meg

Tovabbi részletek: News.ipgmediabrands.com, Zenithoptimedia.com, Groupm.com
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#ARANYPENGE #CMA #2014

XV. Arany Pen

A HAZAI UGYNOKSEGEK

legfontosabb elismerései digitalis megoldasokért 2014-ben

ge Kreativ Fesztival

Nevezé Marka Kampany/ Partner
ligynokség Alkotas neve ligynokség
Y&R Katona Jézsef Gifszinhaz ~
BUDAPEST | Szinhaz
Y&R Katona Jézsef Gifszinhaz ~
BUDAPEST | Szinhaz
DDB i
BUDAPEST Telekom Egi galéria -
Y&R Opel Insignia/Meghivé _
BUDAPEST | -P egy balesetre
Bago Daniel,
MITO ) X ek -
EUROPE Microsoft Osszekoltok Ny_ary_’
Krisztian
KIROWSKI Magyar
ISOBAR Telekom Telekom_#cashtag
DDB . .
a s ~
BUDAPEST Telekom Adj id6t ajandékba!
HPS Sport szelet Free wifi -
KIROWSKI Magyar
ISOBAR Telekom Telekom_#cashtag
KIROWSKI | Ugord &t a sort is! E"CE“C Sé°;’:rln
ISOBAR YouTube preroll Ip '
Wipe Art
Egydtt A Leu-
OGILVY & kémias Gyer-  Stopleukémia Umbrella
MATHER mekekeért Online
Alapitvany
DDB )
BUDAPEST Telekom Stopigram -
REPUBLIC g?;iketr"’t Téli idészak/
GROUP Kozalapitvany Ugly Sweater Day
KIROWSKI Telekom Txtr — Olvasd ki B
ISOBAR a varost!

Forras és tovabbi dijazottak: http://aranypenge.hu/2014/dijazottak.php

CMA 2014

Kategoria
K6z0sségi média
megoldasok
Digital, online, social media,
mobile; PR a termék és szolgal-
tatas szektorban
Egyéb digitalis
megoldasok
K6z0sségi média megoldasok;
Direkt marketing megoldasok

Website-ok
és microsite-ok

K6z0sségi média
megoldasok

Alkalmazasok

Kiilonleges koncepcié alapjan
megvaldsitott, kreativ megol-
dasokat alkalmazd események

Digital, online, social media,
mobile

Display tipusu hirdetések

Online feliileten
megvaldsult TCR kampany
vagy kampanyelem
K6z0sségi média
megoldasok

Online feliileten
megvaldsult TCR kampany
vagy kampanyelem

Digital, online, social media,
mobile

Dij

Arany Penge/
Grand Prix

Arany Penge

Arany Penge

Ezlst Penge

Ezlst Penge

Ezlst Penge

Eziist Penge

Bronz Penge

Bronz Penge

Bronz Penge

Bronz Penge

Bronz Penge

Bronz Penge

Bronz Penge

A Digitalis Média Tények Konyve 2013-as kiadasa nyert a Kreativ elsé alkal
ting Award megmérettetésén. Kiadvanyunk a B2B kommunikaciés megoldasok kategériaban hozta el az elsé dijat.
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A mindennapok N
szakacskdnyve

(0 HA TUDODI | TOPLISTA | BLO!

-

&

|\ IRACTOR 5
e )
Peffinder it

772 Range Rot
A -R0 Starting at §

KATEGORIAK

BEFOZES

EDES SUTEMENYEK

[}
a
@ coniutrae
& ELOETEL RECEPTEK
@ FowA RecerTEK
& FOZELEK RECEPTEX

I GYEREKBARAT KONYHA

Mézes-fahéjas palacsinta
Eqy finom mézes-fahéjas palacsinta ebedre.

S GYORS ETELEK RECEPTJE!

tovabbi cikkek

LEGUJABB RECEPTEK HaVi egyedl
desktop latogato

912.200

Actual Media

. Sales House

Forras: Gemius Prism 2015.01 hé



#GOLDENDRUM #EFFIE #HIPNOZIS

XIll. Effie Awards

Nevezd P Kampany/ Partner - .
ligynokség Marka Alkotas neve ligynokség Kategéria Dij
Y&R Katona Jozsef ... _. . . . L Arany/
BUDAPEST Szinhaz Gifszinhaz - Big marketing idea Platina
. . . Brightly, Gravity
Wizz Air — Hosszu
me)D(:mJ]ZGEYNﬁKSEG Wizz Air tgv?aonline stra- Szi:laorgrr:\g‘nt, Hosszu tava hatékonysag | Arany
9 Y&R Budapest
: A e _ Kis koltségvetési, gazda- o
MITO EUROPE Microsoft Osszekolték ségi céld kampanyok Eziist
Y&R Katona Joézsef .. _. . . B Kis koltségvetés, gazda-
BUDAPEST Szinhaz Gifszinhaz sagi céld kampanyok Arany
Y&R Katona Jézsef ~.. _. . . _ Szolgaltatasok kategoéria/ .
BUDAPEST Szinhaz Gifszinhaz kulturalis szolgaltatas Eziist
Wizz Air - Brightly, Gravity . . -
uéé:X[I]ZCEYNGKSEG Wizz Air Perszona- lizalt Research & ﬁjz:?;ﬁbt:tﬁtsgzkél;ategona/ Eziist
online kampany Development '
Forras és tovabbi dijazottak: www.effie.hu
22. Golden Drum
o . . Kampany/ L. .
Nevezé ligynokség Marka Alkotas neve Kategoéria Dij
Y&R BUDAPEST Katona Jozsef Giformances Digital/Websites, Silver Drum
Szinhaz micro sites; PR; Media
Y&R BUDAPEST Ka,ton? Jozsef Giformances Branded content Golden Drl.”n
Szinhaz Grand Prix
Y&R BUDAPEST Opel Insignia/Meghive . o Silver Drum
egy balesetre
DDB BUDAPEST Amnesty Csok Digital/Websites, Silver Drum
International a homofébia ellen micro sites
Forras és tovabbi dijazottak: www.goldendrum.com/drummers/showcase/winners-2014
Hipnodzis 2014
Nevezé ligynokség Megbizé Kampany/Alkotas neve Kategéria Helyezés
BAD SCHOOL Fox International / Dino Online/banner 2
Magyar Telekom
MITO Microsoft Osszekoltok Online/website 1
DDB BUDAPEST Magyar Telekom Egi galéria Online/website 2
KIROSWKI ISOBAR Magyar Telekom Insta City Guide Online/website 3
ARTIFICIAL GROUP/PUBLICIS | Nestlé Magyarorszag Nescafé Reakcid Online/film 2
ADAMSKY UPC Magyarorszag Korda Gyorgy és a félmil- ;o hiim 2
li6 internet-eléfizetd
OGILVY & MATHER IBM Magyarorszag Hianyzo lgyfelek Online/film 3
ROXER SPRINGER & JACOBY | K&H Lakasbiztositdsok  Viszik a nappalit Online/egyéb 1
KIROWSKI ISOBAR Magyar Telekom #Cashtag Online/egyéb 2
GREENROOM SPAR Magyarorszag Hentesakadémia Online/egyéb 3

Forras: Kreativ
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Uj fészerkesztét kapott az Origo, a VS és a Cink.

Ellustultak a markak, és talan nem élnek a kozosségi médiaban rejlé lehetéségekkel.

A szakmai kdzbeszédben a viewability az Gj CT.
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#MARKETING

KARRIERHIREK

2014. januar

e Horvath Tamas lett az Adaptive Media lgy-
félkapcsolati vezetdje. A szakember 2008 6ta
dolgozik a sales house-ndl.

» Takdcs Sandort nevezték ki a Portfolio.hu-t
is kiado Net Média Zrt. kereskedelmi igazga-
téjanak.

» Jenei Péter lett a Sanoma e-kereskedelmi
portfélidvezetdje. E pozicioban az Egészség-
bolt.hu, az Olcsébbat.hu és a Szépségbolt.hu
irdnyitasaért felel. A portfélié 2015 marciu-
saban a Inventurio Zrt.-hez keriilt, melynek a
szakember kisebbségi tulajdonosa lett.

2014. februar
e Gazda Albert valtotta Szily Laszldt a Cink.hu élén.

2014. marcius

» Nagy Tamas érkezett a PHD Hungary élére.

* Németh Bence iranyitja marciustél a Havas
Media keresémarketing teriletét.

2014. majus

e Huber Kornél lett a VS.hu-t is jegyz6 New
Wave Media értékesitési vezetdje.

» Bacsa Attila és Nyiri Sdndor személyében két
szenior szakemberrel béviilt a Portfolio.hu
értékesitési csapata.

« Pohly Ferenc tavozott a Vs.hu operativ igaz-
gatdi posztjarol.

2014. junius

e |hdsz Ingrid érkezett az MEC Interaction élére.
A szakember ezt megeléz6en a CEMP Sales
House elemzési és tréning vezetdjeként tevé-
kenykedett.

« Palmai L. Akost nevezték ki az Origo fészer-
kesztéjének, miutdn Saling Gergé tavozott a
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poziciordl. Utobbi lépést kovetéen tomege-
sen mondtak fel a szerkeszt6ség tagjai.
Torok Judit személyében a digitalis szolgal-
tatasok fejlesztéséért felelés vezetd érkezett
a Mediacomhoz.

Miiller Tamds sales manager és Jobbagy Eszter
account manager csatlakozott a Bien.hu-hoz.
Kozari Istvan senior digital media manager po-
ziciéban csatlakozott a Vodafone londoni koz-
pontjdhoz, és e minéségében 21 orszagért felel.

2014. jalius

Foldi Kata valtotta Ihdsz Ingridet az elemzé-
si és tréning vezetdi poszton a CEMP Sales
House-nal.

Kerényi Gyorgy fészerkeszt6 tavozott a VS.hu
élérol.

Weisz Attila lzletfejlesztési igazgatoként csat-
lakozott a Gemiushoz, e poziciéban az EMEA
régio lgyfeleiért felel.

Varga Zoltan valtotta Szab6 Gyorgyot a vezér-
igazgatdi székben, 0sszefliggésben a Sanoma
Budapest tulajdonosvaltasaval.
Palocsay-Zubor Géza lett a Jdéfogas.hu-t
mUkodteté Schibsted Classified Media Hun-
gary ligyvezet6 igazgatdja. A szakember ro-
vid kitérével az Arukeresé.hu-tél érkezett.

2014. augusztus

Tinnyei Istvan fejlesztési vezetéként csatla-
kozott a HVG Kiadd csapatahoz.

Schiffer Ferenc trading vezetd tavozott a
Dentsu Aegis Network Magyarorszagtél. Fel-
adatait Turdczi Andras vette at.

Olah Alexandra vette at a J6fogds.hu marke-
tingigazgatdi teenddit Juhdsz Attila tavozasa
nyoman.

Banydsz Livia személyében Uj médiavezetét ne-
vezett ki a Unilever. A szakember tizennyolc piac
médiatevékenységét irdnyitja Magyarorszagrol.



#KARRIER #

#MARKETING

2014. szeptember

» Mester Sandor lett a Computerworld lapigaz-
gatdja, és 6 irdnyitja a marka koré szervezé-
dé B2B-lizletagat.

e Lebhardt Olivér vette at a VS.hu iranyitasat
mint megbizott fészerkesztd.

e Hegyi Kalman valtotta Safrany Zsuzsannat a
Neo Interactive média- és disztribucids igaz-
gatéi pozicidéjaban.

. Atszervezést jelentett be a Central Média-
csoport a digitalis termékeknél. A Hazipa-
tika-csoport élére Lukacs Katalin, az NLC-
csoport élére Bognar Balint érkezett. Az
autds termékek iranyitasat Miller Andras
vette at. A Startlap-csoportot Szemék Ar-
pad, az Online megoldasok egységet Daj-
ka Adam vezeti. Az eDM-iizletagat H. Nagy
Fanni iranyitja.

2014. oktober

* Donka Lili keriilt a FeminaShop webaruhaz
élére. Kordbban a Femina Media marketing-
kommunikacidjat iranyitotta.

« Boruzs Akos lett az Avon Magyarorszag négy
piacért feleld digital managere.

» Orban Farkas Donéat érkezett a MediaComhoz
Head of Search pozicidba.

2014. november

» Vaddasz Alexandra vezetésével épitett ki onal-
6 kommunikéacids teamet a Bien.hu.

e Tavozott az Origo élérdl Vaszily Miklés ve-
zérigazgato, helyére néhdny nappal késébb
Temesi Gyorgy keriilt.

2014. december
» Fasi Kata Head of Digital poziciéba érkezett a
PHD Hungary ligynokséghez.

2015. januar

Barnéth Zoltan lett a GroupM digitalis vezetd-
je a magyar piacon.

Kotcsei Csaba cégvezetéként tért vissza a
Kirowski Isobarhoz, ahol korabban operativ
igazgatoként dolgozott.

Eipl Vilmos valtotta Kovacs Adrient a Vizeum
magyar iroddja élén.

Lunczner Adam vette at a Mindshare digitalis
lizletdganak iranyitasat. Oravecz Gabort val-
totta, aki a tovabbiakban a digitalis fejleszté-
sekért és az automatizalasért felel.

2015. februar

Grdsz Judit lett a Microsoft marketing- és ope-
rativ igazgatdja. Ezt megel6zéen az Uj techno-
logiak meghonositasaért felelé szervezeti egy-
ség, a DX vezetGi posztjat toltotte be.

Sandor Gabriella lett a Libri marketingigazgaté-
ja. A Bookline, Shopline marketingigazgatéja pe-
dig Méth Barbara lett. Mindketten eddig is a Libri-
Shopline-csoportnal dolgoztak, mas pozicidban.
Bognar Vera, a MediaCom szakembere irdnyit-
ja az IAB oktatasi munkacsoportjat a szakmai
szervezet elnokségi dontése nyoman.

Vaszily Miklds lett a Brands.hu ligyvezeté igaz-
gatéja, amely pozicid6 megbizott ligyvezetére
modosult onnantél, hogy a menedzser aprilis
kozepét6l az MTVA operativ vezérigazgatd-he-
lyetteseként kezdett el dolgozni.

2015. marcius

Dézsa Imre a UPC Gj marka- és kommunika-
cids igazgatdja, miutan a két teriiletet 6ssze-
vontak a cégnél.

Pacsonyi Daniella személyében Uj fészer-
kesztd keriilt az NLCafé élére.

Radek Jaluvka valtotta Géczi Tamast az Ipsos
budapesti irodaja élén, a kutatécég nemzet-
kozi dtszervezésével 6sszefliggésben.

EMBEREK  DMTK2015
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GONDOLATOK KULFOLDROL

A mobiltechnoldgia arra kindl uj lehetéséget,
hogy a markak kapcsolatot teremtsenek a fo-
gyasztokkal, mig a programozott vdsarlds olcsdb-
ba és hatékonyabba teszi a markakommunikaciot.
A kozosségi média erds példdkat szolgdltat arra
vonatkozdéan, hogyan lehet hatékonyan hirdetni a
mobilplatformokon, és azt varjuk, hogy a mobil-
marketing tovabb fog fejlédni, a tobbi médiatipus
pedig tanulhat a példdjabdl.”

— Steve King, a ZenithOptimedia globalis vezér-
igazgatoja az ligynokség reklamkoltésrél szolo
elérejelzésében.

.Egy ideig tgy tint, hogy a mdrkak valdban ugy te-
kintettek az online kozdsségekre, mint ahol koz-
vetlenil lehet valés emberi lényekkel kommuni-
kalni. De az évek soran elszallt a kétirdnyd kom-
munikdcid illuziéja. A markak ellustultak és irre-
levéns tartalmakat kezdtek posztolni, mikézben a
k6zbsségi halozatoknak pénzt kellett keresnilik.
Mondjuk ki az igazsdgot: a k6zésségimédia-mar-
keting jelenleg rekldmozdst jelent. Nagyrészt
médiatervezési és -vdsarlasi feladatrél van szd,
amely a megjelenések mennyiségére helyezi a
hangsulyt. A markaknak fizetniiik kell, ha azt
akarjdk, hogy az lizenetiiket dssdk. Ez éppen az
ellenkezdje a kapcsolatteremtésnek és a fogyasz-
tékra vald odafigyelésnek. Ez nem mds, mint rek-
ldmiizenetek sugdrzdsa.”

— Mike Proulx, a Hill Holliday digitalis stratégi-
ai igazgatoéja az AdAge.com-on megjelent pub-
licisztikajaban.

LAz ipardgnak ujra ki kell talalnia magat, fel kell
tennie maganak a kérdést: mi lenne, ha ezt az
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egészet kidobnank, és teljesen ujrakezdenénk?
Az elejétél fogva ki kell taldlnunk az izleti mo-
delliinket és azt, hogy mit kindlunk. Jelenleg a
kreativitdsra és a végrehajtds mindségére foku-
szalunk, ezeket tekintve sikerfaktornak. A dija-
zds is alapvetben azon nyugszik, hogy e két dol-
got hogyan valésitiuk meg. Mi lenne, ha az lgy-
feleinkkel folytatott beszélgetések sordn a néve-
kedésre fokuszdlnank, hiszen éppen emiatt dol-
goznak veliink.”

— Chris Weil, a Momentum Worldwide iligyveze-
té igazgatdja az Adweeknek adott interjujaban.

.Ha ot évet elbretekeriink, azt ldtjuk, hogy nem el-
sdsorban szdvegeket és képeket fogunk megosz-
tani, hanem videdkat. Sét, virtualis és kiterjesztett
valdsagot. Ez a jovd.”

—Mark Zuckerberg, a Facebook alapitéja az F8-on.

.Szerintem jelenleg helyes a fokuszunk: a gyorsan
fejlédé piacok, a digitalis teriilet, az adatok és az
integracid.”

— Sir Martin Sorrell, a WPP vezére a Business
Insidernek.

LA mesterséges intelligencidval a démont idéz-
zlik meg. Biztos mindenki hallott mar azokrél az
emberekrél, akik jonnek a pentagrammadval és a
szenteltvizzel, biztosra véve, hogy majd irdnyitani
tudjak a démont, de mégse sikeriilt nekik.”

— Elon Musk, a Tesla Motors alapitéja és a PayPal
kitalaléja az MIT konferenciajan.



rammutrail

,O'RI/'iSRE'KLAMOK AZ
ORIASFAJL-KULDOW

Gondolj egy nagyot, és probald ki te is a full screen tapéta-
vagy videohirdetést a piacvezet6 Mammutmailen!

o
() |
o
RONOK HARCA
)
°

Kampany: HBO Trénok harca image
CTR: 5,3%
ADT* 2:37 és 13:25 perc

Kampany: MOL Bubi bevezetés
CTR: 6,82%
ADT*: 3:38 és 10:31 perc

Kampany: Jofogas promo
CTR: 6,46%
ADT*: 2:54 és 9:00 perc

Cafissimo

Kampany: Cafissimo image
CTR: 5,23%
ADT*: 2:27 és 11:57 perc

Kampany: Danubius Hotels image
CTR: 6,92%
ADT*: 3:44 és 14:02 perc

Kampany: Invitel promé
CTR: 3,53%
ADT*: 2:216és 11:15 perc

*ADT (Average Dwell Time) = a reklam kérnyezetében toltott atlagos tartdzkodasi idé a letdltd és a feltoltd oldalon.

Nézd nagyban! www.mammutmail.com/oriasreklam



GONDOLATOK ITTHONROL

.Idén mar az online lehet a legnagyobb szelete a
hazai hirdetési piacnak, megelézve a televizids
rekldmbevételeket, ha nem valtozik alapvetéen az
utdbbi évek trendje.”

—Novak Péter, az IAB Hungary elndke az MTI-nek.

LA big data olyan, mint a szex a tinédzsereknél:
mindenki beszél réla, de senki nem csindlja.”

—Michal Rogowski, a TNS Polska regionalis ligy-
félkapcsolati igazgatdja a Kutatas konferencian.

,Elég erés a dézsavii és a gyanu, hogy viewability
ligyben a szakma egyes szerepldi ugyanugy at
fognak esni a 6 tulsé oldaldra, ahogy annak idején
az dtkattintassal kapcsolatban tették, és sokakra
raerdszakoltdk a CT-fetisizmust.”

— Szabo Akos az IAB Hungary blogjan.

A hirdetési drak a digitalis térben débbenetes di-
namikaval esnek, igy csak hirdetésre alapozni 6n-
gyilkossdg. Ezért kell mellé jo par olyan szolgal-
tatds, amelyért a fogyaszto fizet, még ha eleinte
csupan filléreket is.”

— Kirdly Maria, a Ringier Axel Springer Magyar-
orszag operativ ligyvezet6 igazgatéja a Média-
piacnak.

.Régidnkban kezdeti fizisban van a programmatic.
A nagy (gynokségi csoportok még csak probalgat-
jak a viz hémérsékletét, mielétt fejest ugrananak. [...]
A nagy hirdetdk és a kiaddk oldalardl is érezheté az
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érdeklédés, a tudds és az informdcio hidnya azon-
ban hatréltatja a gyors fejlédést. [...] A programmatic
share régiénkon beliil Romdnidban kiugrd, ezt Len-
gyelorszdg, Csehorszdg és Magyarorszdg kovetik,
nagyjabdl 10 szdzalékos részarannyal. 2018-ra Ma-
gyarorszdg optimista becsléssel 60% kariili share-
rel az el6bb emlitett orszagok elé vdrja magat.”

- Barta Attila, a Cadreon regiondlis vezetdje a
Realtimebidding.hu-nak.

.Kevés igazi online brand maradt, a Facebook, a
Google amortizélta éket. Az ilyen uj csatorndkat
kell megtanulnunk haszndlni.”

—Bognar Balint/Central Médiacsoport a Kreativ-
nak a néi célcsoportu online médiarol.

LA madrkatulajdonosokat a piac és a nemzetkozi
folyamatok abba az irdnyba terelik, hogy felérté-
kelddik a tartalom. Ez pedig nem értelmezhetd a
hagyomanyos taktikai kommunikdcids keretben.
Egyre tobb marka keresi az olyan ligynokségeket,
amelyek ezt atlatjak, képesek az ilyen tartalma-
kat tdmogatni.”

— Somogyi Maté, a Neo Interactive szakmai ligy-
vezet6 igazgatdja a Médiapiacnak.

.Egy kifejlett panda egyébként akar 125 kg-ot is
nyomhat — de ha egy nagy zsdk pénzzel dérémbal
az ajtddon, beengeded.”

— Nagy Kadlman, a Concorde véllalati pénziigyek
ligyvezet6é igazgatdja a Forbes magazinban a
Foodpanda Netpincér-felvasarlasarol.



Mediaworks online

@ mediaworks

Content first

20

website

87milli6

oldalletoltés
havonta

450 ezer

egyedi latogatd
naponta

950

cikk
naponta

Vv

Kiemelkedo tematikus elérések

Kozélet és gazdasag - nol.hu, vg.hu

a vg.hu latogatoéi kozul

anol.hu latogatdi kdzul

/A 0/ 30 0
Minosegi 69-. 50%
olvasotabor fébevasarlo diplomés / gazdasagi és iizleti
AB statuszu tartalmu cikk naponta

Gasztro - mindmegette.hu

35 ezer

szakmailag ellenérzétt recept

630 ezer 7,7milli6

egyedi ldtogaté  oldalletoltés
havonta

Sport - nso.hu

1 2 perc/nap

egy latogatd altal eltoltott
atlagos id6 az nso.hu-n

430 ezer 39milli6

egyedi latogaté  oldalletoltés
havonta
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Tovabbi digitalis tartalmainkrél: Www.mediaworks.hu
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