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A kepernyovilag
illuzionistai

Mostanaban nem pont a digitalis marketing
eszkozrendszere foglalkoztat. A jové(m) an-
nal inkabb. Es bar a méreshetek alatt frissen
nyitott szivcsakraval bolcseleg a lakossag az
erkélyen egy épp most purgalédé szebb jové-
rél, nekem kilénésebb illiziéom nincs. Jarvany
ide, valsag oda, a ,nagy illuzié” tovabbrais ve-
lunk marad. Mi tébb, pont most upgrade-eltnk
a Nagy Illuzié 2.0-ra.

Szakmai el6sz6 helyett ebben a szokatlan
évben alljon itt egy intelem. Talan megen-
gedhetd6 ennyi elhajlas, figyelembe véve, hogy
mar 13. éve dolgozom a Tények Kdnyvével, és
a megjelentetését6l nem tantoritott el anno
mar a 2009-es valsag sem. De vissza a nagy
illuzidhoz, amire legf6bb bizonyiték, hogy
mindnyajan tudjuk, egyszer meg fogunk halni,
mégis gy viselkedlink, mintha érokké élnénk.
Ez a nemtudds, azaz a maja, az indiai filoz6fi-
akban hasznalt kifejezés, amit Baktay Ervin
igy magyaraz: A nagy illizid, a Maja, mint va-
lami fatyol, elburkolja a hatartalan Valésagot
az anyagvilagba zart szellem el6l.” Hamvas
Béla ugyanezt az 6natverést ,kaprazatnak”
forditja, egy olyan elbodult kaba allapotnak,
amiben az ember a fatyolra vetitett képeket
valosagnak tartja. Ugyand a vilag 6si vallasa-
inak és filozofidinak behato vizsgalata soran
arra jutott, hogy i. e. 600 kérnyékén ,egészen
rovid néhany év alatt elképzelhetetlen meg-
vakulas és elbutulas kovetkezett el”. Aminek
kovetkeztében az emberiség rossz palyaraallt,
és alétromlas (azaz a sz6 eredeti értelmében
vett ,valsag”) azéta csak fokozaodik.

Raadasul mintha egy ujabb fatylat bocsata-
nank épp mostansag a szemiink elé. Mert ha
az avilagis csupan kaprazat, hamis kivetilés,
amiben évezredek 6ta leledziink, akkor mit
mondjak a képerny6kon keresztul kiépitett
virtudlis vildgokrél!? Es nyilvan nemcsak én,

hanem barmely szulé latja, rossz iranyba
tartunk, ahogy gyermekiink példaul utazas
kézben nem a tajat nézi, nem is a mellette Lé-
vékkel beszélget, hanem megigézve a fekete
tikorbe mered, és lépes méz mechanizmusu
jatékokban sztondul, vagy megallas nélkal
kildozgetett gondolattéormelék Gtjan sréfolja
egyre magasabbra sajat és sorstarsai ingerku-
szobét. Nyilvan nem a gyerekek tehetnek réla,
nem 6k alkottak a Nagy ILlL4zié 2.0-t, hanem a
Facebookon 6nhamisitast végzé szuleik vagy
anapi hat 6rat tévézo nagyszileik generacio-
ja. Vagyis mi vagyunk a képernydvilag illuzi-
onistai. Egy ismer6som példaul a balesete és
az azzal jard arcplasztikaval telt egy évében
korabbi profilképe mégil ugyanugy tuddsitott
a hétvégi tarhonyas lazacrél, vagy osztotta
sajnihepi életvitelén pallérozott tarsadalmi,
politikai véleményét, mint anno egy masik
médidban Frei Tamas, a riporter. Egy szava
sem volt igaz, depresszids volt, szégyellte ma-
gat, és ezért belebujt a Facebook-avatarja
rézsaszin bérébe. Alig tudtuk néhanyan, mi
is tortént valéjaban. Végul mar 6 sem.

Ezért van hat, hogy a jarvanyvalsag hatasa-
ra begyorsult digitalis transzformacio lattan
nem az iparagi gy6zelmi harsonédkat fujom.
Még digitalis Ugyndkség tulajdonosaként
sem. Mert mikézben kéztudott, hogy Gates
vagy Jobs szigortian korlatozta gyerekei mo-
bileszkdz—-hasznalatat, addig mi 6ssznépi
szinten digitalis oktatas cimszéval épp most
drogoztuk be végleg a gyerekeinket. Naponta
sok 6ra a képerny6k el6tt. Hogy is tilthatnank,
ha egyszer kotelezé.

Soos Gergely

2020 mdjusdban bezarva Budapesten
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A tavalyi kiadvanyunk média szempontu 6sz-
szefoglaléjanak azt a cimet adtuk: Taléanyos
év, és rogton azzal kezdtlnk, hogy nehéz jel-
lemezni a 2018-as évet, mert egyszerre van
jelen a valtozatlansag és a folyamatos moz-
gas érzése. Most még nehezebb barmivel is
el6allni: akarmit is irunk 2019-rél, az (szinte)
lényegtelen, mert 2020-ban a koronavirus 6ri-
asi csapast mért a vilagra és ezen beliil a mé-
diapiacra is.

Ha mégis visszatekintink 2019-re, az MRSZ
Uj médszertannal készilt médiatorta-adatai
alapjan novekedést latunk a teljes médiapia-
con, és ezen belil a legnagyobbat a digitalis
szegmensben. Az MRSZ adatai alapjan tavaly
245,08 milliard forintos hirdetési bevétel
realizalédott idehaza, ami 9,73 szazalékkal
haladja meg a 2018-as értéket. A digitalis
szelet nétt a legnagyobb Utemben, 6sszesen
16,12 szazalékkal.

A 16,12 szazalékos értékhez rogton rakha-
tunk egy labjegyzetet: a névekedés mogott a
globalis szerepl6k tovabbi relativ er6sodése
huzodik meg, azaz 2019-ben a digitélis hir-
detési bevételeknek mar 57 szazaléka jelent
meg elsésorban a Google-Facebook paros
ndl. A tavalyi hirek alapjan - legalabbis glo-
balisan — lassanként ismét nagy harmasrol
beszélhetlink duopdlium helyett, mivel az
Amazon nehézfegyverzettel hédit a hirdetési
piacon (is).

Globalisan és Magyarorszagon is kihivast je-
lent a gyakran ,cookie-apokalipszisként” em-
legetett jelenség. A végsd csapast a Google
bejelentése mérte a jelenlegi viszonyokra:
két éven belll szam(zi a third-party cookie-
kat a Chrome boéngészéb6l. Mindez nagy

fejtorést okoz a teljes digitalis piac szamara.
A médiatulajdonosok szamtalan technolo-
giai és Uzleti kihivassal fognak szembesilni.
A piaci és a szabalyozéi nyomds egyarant
nagy: egyszerre kell a fogyasztoi adatok vé-
delmét és az ugyanezen fogyasztok szamara
relevans célzott kommunikaciét biztositani.

Izgalmas, a tobbi kozil kiemelked6 trend
volt 2019-ben az audio és video streaming
tartalmak erésodése. A Disney+ piacra lépé-
sével ,hivatalosan” is kihirdették a globalis
streaminghdbordt. A hazai hadszintér egye-
l6re nem olyan brutalis, de a magyar nyelvi
Netflix megjelenése biztosan okoz fejtorést
a lokalis szerepléknek. A Disney+ szintén a
kiiszobon toporog, és a sor ezzel még nem
ért véget.

A hazai médiatulajdonosok tavaly egyre
batrabban nyultak a podcasttartalmak felé,
6sszhangban a globalis trendekkel. Noha az
amerikai podcastbevételek 2021-ben megha-
ladhatjak az egymilliard dollart, Magyaror-
szagon egyeldre rétegmifajrol beszélhetlink.
A formatum ugyanakkor kivaléan alkalmas
Uj kozonségek elérésére és ezaltal uj bevételi
forrasok talalasara.

Eddig 2019. 2020 médiatulajdonosi oldalrol
ez idaig a lemondott kampanyokrél, az el-
maradt bevételekrél, a bizonytalansagroél, az
atlagosan 38 szazalékosnak vart piaczsugo-
rodas rémérél szél. Egyszerre szorongatja
a médiapiacot a kényszerdigitalizacio, a glo-
balis verseny és a gazdasagi valsag. Lattunk
ilyet, nem is olyan régen. Es abbél a vélsag-
bél is csak alig néhany éve kecmeregtink ki.
Jové ilyenkor talan mar okosabbak lesziink (?).

Az értékek és a mUkodes terénis tukrot

tart ajarvany

Az elmult idészakbol élesen kirajzolédik, aho-
gyan a jarvany és a WFH (work from home)
intézménye katalizatorként hatott a digitalis
kommunikacidra és — egy lépéssel tavolabb-
rél szemlélve — a digitalizacio személyes és
Uzleti aspektusainak alakuldsara. A jarvany
megmutatta, hogy a digitalizacié milyen mér-
tékben vette mar at az iranyitast az életiink
szinte minden terlletén, és reagalt azonnal
az ujonnan felmerdlt igényeinkre. A feltolt6-
dés, kikapcsolédas mar eddig is minden terd-
leten testre szabott megoldasokat kinalt, de a
napistreameléses szérakozas mellett tartalom-
gyartokka valtunk, féztiunk, oktattunk, széra-
koztattunk, meditaltunk, olvastunk, edzettlink,
véleményt osztottunk meg és féleg vasaroltunk,
aminek készénhetéen sok cég most lépte meg
- kényszerbdl, de sikeresen — a valédi digitali-
zacio elsé latvanyos lépéseit, alkalmazkodva
az uj fogyasztdi elvarasokhoz.

Ez a helyzet a szervezetek munkaszervezésé-
ben is komoly atalakulast hozott, tiikrot tartva
a vezet6i mikodési mintakra vonatkozéan.
Az otthoni munkavégzés bevaltotta a hozza
flizott reményeket, és ezzel ravilagitott azok-
ra a félelmekre, amelyek eddig nem engedték
a kolcsondsségen, onallésagon, bizalmon és
egyuttmikodésen alapuld szervezeti miikodés
megvalosulasat. Megmutatta, hogy a korabbi
modelleket felul kell vizsgalnunk, és el kell
fogadnunk, hogy a munkavallalék igényei
jelentésen atalakultak az elmult években. Ma
mar nem elfogadhaté cél szamukra a tulaj-
donosi zsebek duzzasztasa, értelmet, értéket
keresnek, fontos szamukra, hogy a munkajukat
hasznosnak lassak. A szervezeteknek stabil ér-
tékrendet kell biztositaniuk, és valodi értéket

képvisel6 célkitlizést, missziot kell meghata-
rozniuk a sikeres mikodés érdekében.

A masik latvanyos elmozdulas a markak sze-
repének atalakulasa volt. A markahitelesség
és felel6sségvallalas kérdése nem j, de ebben
azidészakban még jobban reflektorfénybe ke-
rult, hiszen a hiteles és megfelel6 értékrendet
szolgaltatd, direkt és személyes digitalis tar-
talom iranti igény soha nem volt annyira erés,
mint most. A markak szamara ez az idGszak
minden nehézsége ellenére olyan lehetGsé-
get kinalt, amely megalapozza vagy megszi-
larditja a pozicidjukat, amennyiben tullépnek
a megszokott kommunikacios sablonokon, és
felvallaljak azt az érett, eladason tuli célokat
ésiranymutatast adni képes markaszemélyisé-
get, amit a fogyasztok mai generacioi mar alap-
veté elvarasként fogalmaznak meg.

Ajarvany lecsengésével ezek a folyamatok var-
hatéan lelassulnak, a hitelesség, a stabil érték-
rend és a valos értékek képviselete azonban
visszafordithatatlanul olyan alapelvarassa
valnak, amelyhez a piac minden szerepléjének
alkalmazkodnia kell. (X)

Pavlath Zita,

a neo lgyvezeté igazgatdja



#streaming #tartalom #verseny

Haboru a streamingpiacon

50 milli el6fizetd a Disney+-nal

2019.november12-én a Walt Disney Company
elinditotta sajat streamingszolgaltatasat, a Dis-
ney+-t. Ez olyan értékes tartalmakhoz kinal
exkluziv hozzaférést, mint a klasszikus Dis-
ney- és Pixar-rajzfilmek, a Marvel-univerzum,
a Star Wars vagy a National Geographic film-
jei. Az indulaskor a szolgaltatas az Egyesult
Allamokban, Kanadaban és Hollandidban
volt elérhetd, ezt kovetéen pedig fokozatosan
terjeszkedtek Nyugat-Eurépaban, Japanban
és Latin-Amerikaban, és 2020. aprilis elejére
elérték az 50 milliés eléfizetdi szamot. Eb-

els6 negyedévéhez képest. Az elmult évben
erételjesen koncentraltak a nemzetkozi tar-
talomfejlesztésre: 2019 aprilisaban Madridban
megnyitottak az elsé eurdpai gyartékdzpont-
jukat, rengeteg koreai tartalmat fejlesztenek,
tovabba kinai, torok, olasz, spanyol, svéd, dan,
brazil, lengyel, belga, indiai és afrikai, valamint
arab nyelvti filmeket és sorozatokat forgatnak,
de a japan animekészitésbe is beszalltak.

Erkezik az HBO Max

ben olyan tartalmak is |—
segitették 6ket, mint a

A tébb mint 70 orszagban
elérhet6 HBO Go a legutdb-

Mandalorian cimdi Star A Netﬁlx j8|en|eg bi idészakban Azsidban

Wars-sorozat vagy a ko-
ronavirus-jarvany miatt

tobb mint

terjeszkedett: marciusban
Thaifoldon, aprilisban Taj-

a tervezettnél joval ko- 19 @ Orszagban vanon inditottak el a szol-

rabban, marcius kézepén férhet6 hozza,
és 183 millid
elﬁﬁZetﬁje van. dia az AT&T-vel tértént

elérhet6vé tett sikerani-
macio, a Jégvarazs 2.

Természetesen a tobbi

galtatast, utébbi kapcsan
jelentds tartalomfejlesztés-
be is fogtak. A WarnerMe-

egyesilést kovetéen, 2018

szereplé sem tétlenke-
dik. A Disney tulajdondban lévé és elsésorban
az amerikai televizios halézatok tartalmait
elérhet6vé tevé Hulunak jelenleg mintegy 31
millié eléfizetéje van az Egyesiilt Allamok-
ban, de a februarban marketingigazgatébol
elnokké kinevezett Kelly Campbell tovabbi
gyors névekedést és jelent6s atalakulast var
a szolgaltatonal.

Nemzetkozitartalmakat fejleszt
a Netflix

A Netflix jelenleg tobb mint 190 orszagban
férhet6 hozza, és 183 millié elsfizetéje van,
ami 23 szazalékos novekedést jelent 2019

oktoberében tett igéretet
egy sajat tartalmaikon — koéztik az HBO és
a Cinemax filmjein — alapulé streamingszol-
galtatds bevezetésére 2019 utolsé negyed-
évében. Végil az HBO oktdéberben jelentette
be az Amerikdban majusban elinditani ter-
vezett HBO Maxot, amelynek 14,99 dollaros
havi eléfizetési dija jéval magasabb a ver-
senytarsakénal, de a tervek szerint a szolgal-
tatas a tobbiekénél szélesebb nézdi réteget
célozna meg, példaul korabbi nagy siker(
sorozatok is csak itt lennének elérhetéek.

Prémium szolgdltatast inditott
az Amazon Prime

Az Amazon Prime 150 milli6 eléfizetét szamlal,
és legutdbb Brazilidban terjeszkedett, amihez
kotédéen brazil témaju tartalmak gyartasaba
is fogtak a Prime Videdn, de indiai, francia,
olasz és ausztral tartalmakat is készitenek.
A sajat tartalmak fogyasztasa 2019 végére
az egy évvel korabbi kétszeresére nétt a
platformon. Az Amazon Prime Video Cinema
prémium mozifilmkolcsonzé szolgaltatas az
Egyesilt Allamokban, az Egyesiilt Kiralysag-
ban és Németorszagban lépett a piacra 2020

szerint Amerikdban a Disney+ volt a marcius
legnagyobb nyertese, amelynél a korabbi ha-
romszorosara emelkedett az j feliratkozok
szama. A megnovekedett nézettség ugyan-
akkor egyes orszagokban nagyon leterhelte
a halézatokat, igy korlatozni kellett a miné-
séget. A nézdket kiszolgaland6 az HBO 500
oranyi tartalmat tett ingyen hozzaférhet6vé
aprilisban, de dijmentesen elérhetévé valt az
Apple TV+ és a YouTube Originals szamos sa-
jat gyartasu filmje is.

marciusaban. '

Magyarorszagon a HENT

Maguarorszagon Maggaro rsza'gon felmérése szerint a fiatal

is elérheto az
Apple TV+

a ﬁatal feln 6ttek felnSttek 56 szazaléka je-

lezte, hogy tobb filmet né-

56%-a jEIEZte‘ zett, 43 szazalékuk pedig,

Az Apple novemberben h 08 U t0 b b ﬁ I m et hogy tobb zenét hallgatott

inditotta el a kizardlag e-

az elmult idészakban. 38

redeti tartalmakat kinald nezett az eImUIt szazalékuk nézett meg

Apple TV+ szolgaltatast,
rogton tobb mint szaz or-

idoszakban.

vagy hasznalt valamilyen,
a koronavirus-jarvany mi-

szagban, koztik Magyar-
orszagon is. Az 5 dollaros havidiju szolgal-
tatas Apple-termékek vasarléinak egy évig
ingyenes, és altalaban is a sajat hardverekre
optimalizaltak.

Sokrétlien hat a
koronavirus-jarvany

A koronavirus-jarvany a streamingszolgal-
tatokra sokrétli hatast gyakorolt. A mozik
hidnya és a bezartsag kovetkeztében elofi-
zetészamuk és nézettségiik is jelentésen nétt.
A Netflix mintegy 10 szazalékkal, 16 millidval
tudta novelni el6fizet6i szamat 2020 els6 ne-
gyedévében, de az Antenna kutatdcég szamai

att ingyenessé tett online
tartalmat, amelyek kozil a filmek voltak a
legnépszer(ibbek.

A jarvany masik hatdsa, hogy a gyartas né-
hany orszdg — példaul Korea és Izland -, va-
lamint az utémunkak, effektek és az anima-
cids filmek kivételével az egész vilagon leallt.
A Netflix 6sszesen 150 millié dollart ajanlott
fel a nehéz helyzetbe kerilt szakemberek
tdmogatasara, mig az Amazon a jarvany
elleni harc mindennapi héseir6l készitett
dokumentumfilm-sorozatot.
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Puch Laszl6 eladta a Népszavat és a | Afiatalokat megcélozva teljesen megujult
nepszava.hu-t. A vevé Leisztinger Tamas | a Profession allasportal arculata.
cége, a Proton Trade Zrt.
il 2019._AUGUSZTUS
7 @ |
2019._ MAIUS :

A TV2 szamos digitdlis elemet is
tartalmazé médiaportfélidja a
Takarékbank elnok-vezérigazgatoja,
Vida Jozsef tulajdonaba keralt.

Magyarorszagra érkezett a YouTube Music
és a YouTube Premium.

Nlc. néven és megujult kils6vel folytatja
a N6k Lapja Café.

Elindult a Drive Me Baby néi autos
trendmagazin.

A Central Digitalis Média megvette a
Sokszind Vidéket, a tematikus portalt a
24.hu-ba integraltak.

: @ -
2019._JUNIUS

CorporationZ néven a Z generacidnak
sz6l6 médiafeliletet inditott Trunk Tamas.

A Privatbankar.hu és az Mfor
tulajdonosahoz kerilt a Piac és Profit és
annak online fellete.

Keresémarketing-tagozat alakult a
DIMSZ-nél.

Uj dizajnnal és funkciokkal jelentkezett a
Portfolio gazdasagi hirportal.

Nevet valtoztatott az Index i2 cimlapja,
amely Blog.hu Cimlap!-ként folytatja
tovabb, valtozatlan funkciok mellett.

2022-ig nulla szazalék lett a reklamado
kulcsa a kormany gazdasagvédelmi
csomagja keretében.

Szaz folé emelkedett az IAB Hungary
tagjainak szama.

: OF
2019._JULIUS :

Elindult az RTL Most+. Az RTL 3
Magyarorszag 0j, prémium digitalis
szolgaltatasa csak televizios eléfizetés
mellett vehet6 igénybe. Exkluziv tartalmak
és HD-videdk mellett Chromecast-
lehetGséget is kindl.

Megujult a Kultira.hu portal.

| @
ll 2019._SZEPTEMBER :

2019._OKTOBER

Uj allasportalt inditott a RAS. A No Fluff
Jobs egységesitett és 6sszehasonlithatd
allashirdetéseket kindl IT-terlleten.

Elérhetévé valt a Netflix magyar nyelvi
felulete, valamint szamos magyar
szinkronos vagy feliratos tartalma is.

Elindult a Facebook News hirkeresé-
hirgytijté szolgaltatas, amelyen a
tartalompartnereknek fizetnek is.

A Rakéta digitalis technolégiai-
tudomanyos jévémagazin (raketa.hu) lett
a Player Media hatodik médiaterméke.

Befektet6 hidnyaban bezart az Abclig
szocioriportokat publikalé oldal.

2019._ NOVEMBER >
: - CE
il 2020 MARCIUS :

@
2019. DECEMBER

2020._JANUAR ©"i

PSOM-OCC Network néven fuggetlenedett

az Atmediatél Rakosi Tamas cége, a PS
Online Media Kft. (az egykori IKO Digital).
A portfélioba tartozik példaul

a propeller.hu és a napidoktor.hu.

2020._FEBRUAR

[

Magyarorszagon is elérhetd lett az Adform
SSP szolgaltatasa, partnerségben a
HOPPexszel.

Reklammentesithet6 és testre szabhatd
lett a hvg.hu.

Vaszily Miklés, a TV2-csoport elndke
megvasarolta az Indamedia-csoport 50
szazalékat.

Magyarorszagon is elindult az Axel
Springer és a Samsung Upday nev(i
hirapplikacidja.

A Marquard Media beszlintette a Playboy,
az Exclusive és a Men’s Health magazin,
valamint ezek online fellleteinek
kiadasat.

A Story magazin megujulasa jegyében a
Facebookon és az Instagramon is erdsitett,
elsésorban a nyomtatott kiadvanybol
kimaradé tartalmakkal.

[

2020._APRILIS

Megujult a Startlap mobilverzidja: frissult
az arculat, és Uj funkciok is elérhetévé
valtak az oldalon.

Csédvédelmet kért a Bonusz Brigad.




Listadras reklambevételek #élmeény #érték #elérés #podcast

¢ A Kantar Media online adatszolgaltatasaban részt vevc’j*kiadék és
sales house-ok listaaras reklambevétele ezer forintban™ o—

B Komoly és finom

Valtozas Részesedés 2 «
Kiadé 2018 2019 2019/2018 2019 ; - - §
] Hallgassa és élvezze
Mediaworks Online** 8759653 15758839 80% 28% >_@ o
Indamedia Sales 12556196 12860876 2% 23% '® (\
Evomedia 9751777 12601377 29% 22% b @ C t I
Central Médiacsoport Online 7382218 6894 030 7% 12% D0 0 0 6 & & . emnédiacl:opanrt
Adaptive Media 2816 045 2679035 -5% 5% :
HVG Online 2244255 2468 915 10% 4%
Ringier Axel Springer Online 1164079 1364551 17% 2%
Net Média 1233917 1323438 7% 2%
Lapcom vidéki portfolio 789 757 505 291 -36% 1%
Gmedia 374524 260716 -30% 0,5%
H20nline 219798 210830 —4% 0,4%
Project029*** = 199 221 = 03%
Osszesen 47292219 57127119 21% 100%

* Display hirdetések programmatic nélkil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.
**2019-t6l az Inform Média Online felileteit a Mediaworks értékesiti. A tablazatban az Inform Média 2018-as adatai
a Mediaworks Online alatt szerepelnek.

*** 2019 6ta szerepel az adatbazisbhan.
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#sales house #rekldmértékesités

A sales house-ok elmult egy eve

- OF
2019._APRILIS

A Schibsted névvaltasa nyoman létrejott az Adevinta-csoport.
A portfélio része a J6fogas mellett a Hasznaltautd is.

A NuHeadz képviseli a legnépszeriibb TikTok-videésokat
Magyarorszagon.

2019._MAIUS ®

Cadabra (cAD Média) néven Uj sales house jott létre. Az
ernyészervezet ald tartozik az Open Media, a USP-Team és a
Flux Communications. A csoport elsédlegesen a fiatalok, sziil6k
és pedagogusok elérésére fokuszal.

- @
2019._JUNIUS

Partnerségre lépett a CVonline és az Adaptive Media, melynek
nyoman a sales house értékesiti az allasportal display fellileteit.

@ |
2019._AUGUSZTUS i

Ismét az Adaptive Media vette at a WMN display hirdetéseinek
kizarolagos tigynokségi értékesitését.

Az Utazomajom az Atmediaval szerz6dott hirdetési feliileteinek
értékesitésére.

Implementalta a Google Ad Manager adservert az Infinety Group.

2019. SZEPTEMBER

Adatprojektet inditott az Evomedia, melynek keretében first-party
adatokkal felruhazott kampanyokat kinal. A tartalomfogyasztasi
szokasok alapjan képzett szegmensek mind PMP-, mind
hagyomanyos kampanyokban elérheték. Decemberben az
adatprojekt kovetkez6 fazisaba lépett a Freemail regisztracios
adatok felhasznalasaval.

2019._DECEMBER ®

A 24.hu hirportdl, az nlc, a Startlap és a Vezess oldal mellett mas
digitalis termékeket is mikodteté Central Digitalis Média Kft.
2019. december 31-ével beolvadt a Central Médiacsoport Zrt.-be.

020 IaNUAR

® -
2020._APRILIS

Influencer Kisokos néven inditott szakmai blogot a szamos hazai
véleményvezért képvisel6 Star Network.

O .
2020._ MARCIUS

Az Adaptive Media lett a piacesprofit.hu hirdetési-értékesitési
partnere. A megallapodas a display, nativ és programmatic
hirdetési megoldasokra is vonatkozik.

O -
2020._FEBRUAR

Avideojatéktesztekre és szorakoztatd filmekre szakosodott,
amerikai alapitast IGN Hungary weboldal leszerz6dott az
Atmediaval.

Az Evomedia és a Mediaworks értékesitési tevékenységének
egyesitésével létrejott a Salesworks, amely az online piac kézel
90 szazalékat éri el sajat és harmadik feles oldalakkal.

Az Adaptive Mediaval szerz6dott a Ringier Axel Springer
Magyarorszag online hirdetési fellleteinek értékesitésére.

A Blikk.hu-t, valamint a Glamour és a Noizz oldalt is magaban
foglald portfolio tgynokségi és programmaticértékesitése kerilt
elsésorban a sales house-hoz.

Szamos oldallal bévilt az Atmedia online portfélidja. Az év elején
csatlakozott a sales house kinalatahoz a Privatbankar-csoport,

a Motorsport.com és a Motorl, valamint a LifeTV online videds
portaljat is mikodteté Media Vivantis.

Stratégiai egylittm(ikodés keretében a Portfolio-csoport
(Net Média Zrt.) értékesiti az Infostart hirdetési felileteit.




#gemius #latogatottsag #portfoliok

Digitalis portfaliok

 Hazai portalok és lapcsoportok elérése o

| r Latogatol Latogatok Havi Mobil és
(valés (napi atlag, RU) oldalletol- tablagép

Halézat felha;ﬂ;élék, té?;ﬁm eszl(ri;(zeiilérﬁl

J olda;te;ri"ivl;ések

1. Evomedia 5620534 1849805 513400 358 47,74%
2. Indamedia-csoport 5389932 1839164 433074960 49,75%
3. Central Médiacsoport 5166 347 1753546 351932026 55,55%
4. Adaptive Network 5162556 1590220 250589 551 65,79%
5. Infinety 4647 214 929 653 145289704 59,98%
6. Mediaworks 4476 605 1100321 149135002 68,69%
7. Atmedia Group 4381177 935840 116532841 57,59%
8. Ads Interactive 4042330 667 596 90 094 495 63,37%
9. Adevinta 3577 605 687981 343056 345 53,83%
10. HVG Online 3457934 570 668 53177 507 60,68%
11. NetMédia 2925654 428092 40 418 415 58,75%
12.  Actual Media 2192381 203162 14491 935 59,76%
13.  WEBBeteg-csoport 1888149 136 937 7759 945 75,38%
14. RTL-csoport 1882648 157 904 14189193 45,78%
15. Gmedia 1852430 268 491 46 475 225 55,89%
16. Marquard Media 1175837 108 833 22344 422 58,25%
17.  Lunchbox 681016 48 641 5652420 78,25%
18. Cvikker Média 666 446 35267 1775550 73,22%
19. Forbes Magyarorszag 542123 26 656 3028788 73,47 %
20. Magyar Hirlap 442 024 24706 1968720 47,22%
21. Bankmonitor 389099 19 306 909 256 62,46%
22. Top News Hungary 322761 15357 4251796 93,02%
23.  Autés Nagykoalicio 273718 19098 741 346 51,57%
24.  Sony Pictures Television CE 237 925 7432 4276 627 90,07%
25.  Network.hu 221 496 8 006 602 668 46,34%

Forras: Gemius—DKT, 2020. januar, gemiusExplorer, belféld, 6sszes platform, 15+

#toplista #ldtogatottsag #webhelyek

Aleglatogatottabb webhelyek

[od

| r Latogatol Latogatok Havi Mobil és

(valé§ . (napi atlag, RU) oldalletél- tablagép

Webhely felha;ﬂ;alok, te?;@m eszéﬁzlgrol

oldalle'tﬁltések

aranya

1. 24hu 3 848 455 817 288 72020 623 62,61%
2. origo.hu 3763029 836591 123883838 52,14%
3. bloghu 3701710 398 249 27 391 963 59,25%
4. index.hu 3643714 892927 204 676 236 46,93%
5. blikk.hu 3301003 883 604 94079 096 78,70%
6. femina.hu 3211942 611 451 64 460 209 59,34%
7. nlchu 3144959 603 428 48 736 037 67,30%
8. hvghu 3122024 504 097 46 533 098 61,06%
9. jofogas.hu 2667 788 405107 156 703 685 46,70%
10. 444.hu 2571962 359530 32852515 61,55%
11. hazipatika.com 2517 860 261 903 17 304 404 64,10%
12. life.hu 2503 880 367 616 31453 626 58,01%
13. nosalty.hu 2 459 946 294076 29 248 261 77,58%
14. szeretlekmagyarorszag.hu 2 455 506 280 299 24922133 82,51%
15.  mindmegette.hu 2 358 452 239 866 17 625 245 80,21%
16. borsonline.hu 2189483 283 384 18 004 763 79,60%
17. napi.hu 2127 496 286 446 17 569 718 67,33%
18. hasznaltauto.hu 2106 676 331677 180305231 60,00%
19. portfolio.hu 2031486 234 843 25058 165 50,19%
20. player.hu 2014898 193 349 10365111 77,91%
21. cafeblog.hu 1916 744 161 147 8 385 246 72,93%
22. videa.hu 1839152 249 258 31815073 5513%
23. webbeteg.hu 1761890 124 246 6 876 947 74,86%
24. idokep.hu 1628 204 370 615 44803 138 4516%
25. startlap.hu 1549 209 302 285 53 406 527 21,44%
26. cosmopolitan.hu 1526 027 191 658 10 881 908 83,93%
27. vezess.hu 1469 222 207 764 11921702 68,66%
28. port.hu 1462974 161196 37157 317 46,13%
29. divany.hu 1461 866 125334 9 343 000 40,29%
30. atv.hu 1431106 172 628 12168 258 63,76%

Forras: Gemius—DKT, 2020. janudr, gemiusExplorer, belféld, 6sszes platform, 15+
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Rangsorok

« Operacios rendszerek

ANDROID: 47,34%

WINDOWS: 37,69%

APPLE 0S:14,31%

|

Az operacids rendszerek rangsora a magyarorszagi internetezék magyar webhelyeken tértént latogatasai
alapjan.

» Bongészok

CHROME MOBILE: 34.43%

SAFARI MOBILE: 7.21%

2 4,

CHROME: 26.97% ]_ 3
1 : -
FACEBOOK IN-APP BROWSER: 1121% - w 5
[ ]| (.) =
FIREFOX:10,10% o)
1l o @

fe)

Abongészék rangsora a magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken tortént latogatasai alapjan.

o Eszkozok

TELEFON: 54,19%

T : - .
PC:4817%
TABLAGEP: 5,15%

Az eszk6zok rangsora a magyarorszagi internetez6k magyar webhelyeken torténd latogatasai alapjan.

Forras: Gemius, 2020. madrcius, a webhelyek oldalletéltéseinek szazalékaban. A rangsort olyan webhelyek
oldalletoltései alapjan dllitottak fel, amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatdasban.

Energiat adunk

Mi munkankkal és szakértelmiinkkel
biztositjuk az energiat, hogy ez is siman menjen.



Internetezok

e Az internetez6k megoszlasa nemek és korcsoportok szerint o——

18-29 év

30-39 év

50-59 év

Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatds, 2019. 3. negyedév, 18+

» Haztartas nagysaga °

2323844 i

1626 777

1885969

458 006

Osszes 18 év
feletti
internetezd:

6 164 527

-
@
+

Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatds, 2019. 3. negyedév, 18+

« ESOMAR-statusz o

S

Férfi

16% 19% 186% 8% 10% 4% 25% 21% 18% 19%

3% 4% 1% 24%

Hr

E Nincs adat

Penetracio

e Az internetez6k megoszlasa az internetezés gyakorisaga szerint o

87% 8% 8%

23%

=
©
N
0
o
<

30-39 év
= 79% 14% 5%
40-49 év [1%]
1% 17% %
50-59 év -
61% 23% 9%
&
60+ év -
50% 26% 12%
(17 (=]
= Naponta = Naponta . Hetente 4-6 Hetente2-3 (4 Hetente Ritkabban
= A mint hetente
' t6bbszor ' egyszer ' alkalommal alkalommal ' egyszer egyszer

Forras: Gemius—DKT, 2020. janudr, gemiusExplorer, 18+ belfold

Forras: Nemzeti Olvasottsdg Kutatds, 2019. 3. negyedév, 18+

e Akilénb6z6 platformokon eltoltott atlagos id6

korcsoportok szerint o

00:00:00
o Internetezéssel
toltstt idé/fé/nap,
(6:p:mp)
255023 0:14:30
202564 2:14:19
1144 447 1279919 0:16:85 203173 0:17:04
2:13:44 ({=iEEEE 2:16:39 132785 2:19:17
2:85:16 0:21:03 0:28:19

1030 668 2:05:41 0:13:49

1314963
1210759

H

22323 0:15:07

i

N
[
o2}
5]
o

774599

Osszes: Osszes: Osszes:
4 864 362 5253234 913 853
i 18-29 éves i 30-39 éves i 40-49 éves i 50-59 éves 60+ éves

Forras: Gemius—DKT, 2020. janudr, gemiusExplorer, PC-, mobil- és tablagépplatformok, 18+ belfold




#gkidigital #e-kereskedelem #topli

492 milliardos e-kereskedelmi piac

s
6,3%
] 492 [
MILLIARD Ft o
S

Forras: GKI Digital-Arukeresé.hu: Online Kiskereskedelmi Index 2020/1.; a Black Friday becstilt adat forrdsa:
Online Kiskereskedelmi Index 2019/1V.

« Online vasarlas kalfoldi webaruhazbél °

Nem vasarolt,
de tervezi
Nem vasarolt még

Valaha vasarolt
32
millio f6
maguyar online

vasarlo

Forras: GKI Digital, 2019. szeptember

« Magyarorszag 10 legnagyobb forgalmu webaruhaza o———

Libri-Bookline

Forras: GKI Digital: e-Toplista 2019

#online fizetés #enet

Azonnali fizetesi rendszer: a tobbseg
szerint hasznos

» Az azonnali fizetési rendszerrél °

Az azonnali fizetési rendszer bevezetésével a tizmillié forint

alatti belfoldi banki atutaldsok 6t masodperc alatt megérkeznek

a fogado félhez a korabbi maximum négy dra helyett, és nemcsak
munkanapokon, hanem hétvégén és tinnepnapokon is. Az azonnali
fizetést igénybe vehetjik személyek kozti fizetésre, webshopokban,
a hétvégi nagybevasarlasnal vagy akar a rezsiszamlak kifizetésére
is. Emellett lehet8ség van arra, hogy bankszamlaszam helyett
masodlagos azonositot (regisztralt e-mail cimet, telefonszamot
vagy adészamot) hasznalva utaljunk. A rendszert Magyarorszag
2020. marcius 2-an vezette be.

A kutatas ezt megel6z6en, februdrban készult.

» Az azonnali fizetési rendszer bevezetésének f6 elényei (az allita-

sokkal egyetérték aranya) ©

Csokkenteni fogja a
készpénzhasznélatot

5 masodperc alatt
megérkezik a pénz
a fogadd félhez

81%

Hétvégén és
Gnnepnapokon
is teljestlnek

az utalasok

Kényelmesebbé
teszi a fizetést

A legtdbben szamlak fizetésére hasznalnak o

Szamlak, rendszeres
és eseti dijak fizetése

Fizetés boltban,
Uzlethelyiségben

Fizetés futarnal,
csomagautomatanal

Személyek
kozotti fizetés

Forras: eNET, 2020. februdr




#szponzordlt tartalom #atmedia

Ha multimedia,
akkor Atmedia

Az idén épp tizéves Atmedia elektronikus
médiaértékesitéssel foglalkozé multimédias
keresked6hazként televizios és radids divi-
zioi mellett intenziven fejleszti online divizio-
jatis. Az Gizletdg 2017-es induldsa 6ta szamos
valtozason ment at.

Online divizionk fejlesztése épitkezések és
finomhangolasok sorozata, amivel jelezni
kivanjuk partnereinknek, hogy az Atmedia a
piaci valtozasokra azonnal reagdlni képes
kereskedéhaz. Mar az lzletag elinditasakor
kiemelt figyelmet forditottunk a jogtiszta
videds tartalmakra. Az eltelt id6szak minket
igazolt, ez a termék ugyanis mind a nem-
zetkozi, mind a hazai trendeket latva egyre
fontosabba valik.

A hazai kereskedelmi piacon tapasztalatunk
alapjan az online videé az egyetlen olyan
termékkategdria, amely a displaykoltéseken
belil évrél évre novelni tudja az arbevételét.
A nemzetkozi piacokon még latvanyosabb az
online platformok bévilése. Igaz ez a tarta-
lomfogyasztasra és a médiapiaci koltésekX
reis.

Ezek a trendek, ha lassabban is, de nalunk is
megjelentek. Az Atmedia online portfélidjat
vizsgdlva azt latjuk, hogy a kereslet egyre in-
kabb a videds megoldasok, hirdetési formak,
illetve a videos tartalmi kornyezet felé tolo®
dik el.

Emiatt javasoljuk hazai és nemzetkdzi televi-
ziocsatorna partnereinknek, hogy inkremen-
talis fejlesztési forrasaikat tereljék a digitalis
platformjaik felé. Idén példaul uj belépé az
online videds platformok tekintetében a

Szerz6: Erdélyi Eszter, az Atmedia online divizidjanak
vezetdje

LifeTV, a Media Vivantis-csoport televizidcsa-
tornaja és a Network4 legljabb linearis és
digitdlis csatorndja, az Arena4.

A videos platformok mellett mar tavaly bé-
vitettik minéségi displaymegoldasainkat az
Id6kép és a Mafab mellett a Privatbankar,
az Mfor, az IGN és a Motorsport portalokkal.
Portfélionk azon részén, ahol nem tudunk
videods kornyezetben megjelenést biztositani,
nagy hangsulyt fektetlink az outstream, tehat
a szoveges kornyezetben megjelend videods
hirdetési megoldasokra.

Az egészséglgyi krizis okozta gazdasagi
megtorpanas miatt kihivasokkal teli év el6tt
allunk, melynek sordn még nagyobb hangsulyt
kell fektetniink a hatékony kommunikacids
megoldasokra, és ezért a multimédids meg-
kozelitésnek nagyobb lesz a jelentésége, mint
valaha.

Ezzel tudjuk leginkabb kiaknazni a kilonb6z6
elektronikus médiatipusok egylttes haszna-
lata révén keletkez6 szinergiat, és éppen erre
reflektalnak a televiziés kampanyok kiegé-
szitéseként szolgalo, reachalapu vasarlast
tamogaté online csomagjaink. (X)

Egyre tobbet
kinalunk
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A podcasthallgato

« A podcasthallgatas f6 motivacioi

UJ DOLGOK TANULASA: 74%

SZORAKOZAS: 71%

A LEGFRISSEBB TORTENESEK KOVETESE: 60%

PIHENES: 51%

INSPIRACIO: 47%

MENEKULES: 37%

TARSASAG: 24%

o

» A podcasthallgatast azért élvezem, ¢

mert...
LEHET MASSAL IS FOGLALKOZNI KOZBEN: 87%

HORDOZHATO: 80%

BARHOL HALLGATHATO: 78%

KEDVELEK BIZONYOS MUSORVEZETGKET: 76%

SZAMITOGEPEN IS LEHET HALLGATNI: 73%

OKOSABBNAK ERZEM MAGAM TOLE: 59%

» A legnépszeriibb podcasttémak
(érdekl6dék arénya)/
athf/ //////
a! //
36% ////4

Hirek, //
[ ER 4
ok =
=
-

o

» Podcastfogyasztas kozben végzett ¢
tevékenységek

NEM CSINAL SEMMI MAST, CSAK HALLGATJA: 70%
L

HAZIMUNKA: 59%
Rz

VEZETES: 52%
| Oz

ELALVAS ELGTTI RELAXACIO: 51%
|

SUTES-FGZES: 50%

L L
SETA: 46%
I
FUTAS, EDZES: 44%

TOMEGKOZLEKEDES: 33%
I

Forras: Edison Research: The Podcast Consumer 2019. A kutatds az Egyestilt Allamokban készilt 2019. janudr-
februdrban, és reprezentativ a 12 évnél id6sebb amerikai fogyasztokra

szokasai

» A haztartasok eszkozellatottsaga
INTERNETPENETRACIO: 98%

OKOSTELEFON-PENETRACIO: 98%

CSALADI VAGY EXTRA TV-CSOMAG: 94%

DESKTOP VAGY LAPTOP: 81%

TABLAGEP-PENETRACIO: 52%

OKOSTEVE-PENETRACIO: 45%

o

A'8-17 eves gyerekek médiahasznalati

» Az okostelefon funkcidinak haszna- ¢
lata

» VOD-szolgaltatasok ismertsége és

hasznalata

r
VOD-szol-
galtato Ismertség Hasznalat

|

RTL Most 48% 18%
HBO Go 41% 10%
Netflix 34% 9%

o

il

» AtObbséget zavarjak a reklamok ¢

ZAVARJAK AZ INTERNETES HIRDETESEK

ZAVARJAK ATEVEREKLAMOK
65%

MULTISCREENINGEL TEVEZES KOZBEN
52%

INFLUENCEREKET KOVET
31%

HASZNALT MAR REKLAMBLOKKOLOT
15%

Forras: Ipsos KidComm, 2019. oktéber-november. A kutatas keretében az otthonokban késziilt interjik sordn elsé
lépésben a sziilGkkel beszélgettek, majd a gyerekeket kérdezték meg. Az alapmintat a 8-14 éves gyerekek
és az egyik szil6 alkottdk. A kiegészit6 minta 15-17 éves gyerekekbél és az egyik sziilébél dllt. A kutatds
reprezentiv a hazai gyerekes hdztartdsokra régio, telepiiléstipus, valamint a hdztartdsban élé gyerek

neme és kora szempontjabal.
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Egy szolgaltaténal van Tobb eléfizetése van Nem rendelkezik

eléfizetése eléfizetéssel

® Ennyivolta Ilyen Gtemben bévilt @--;
| magyarorszagl digitalis a digitdlis vide6 |
| reklamkaltés, ami B

Soha/nem tudja EIEIE) | szézalékkal haladta S EREY RS

meg a 2018-as értéket.

Ennyi volt a hazai
programmatickoltés
a tavalyi evben.

@ Ilyenaradnyban
Hetente t6bbszér részesedik a

1 reklamtorta digitalis
szeletéb6l a Facebook
és a Google.

Ennél ritkabban

37%
26% o C
] 104,17 milliard Ft
13% ‘
17%
%

Az IDEA Intézet a kutatds adatait 2019. november 29. és december 3. k6z6tt vette fel. Az eredmények
reprezentativak az orszag felnétt népességére nem, életkor, iskolai végzettség és telepliléstipus tekintetében.

Az IDEA Intézet a kutatds eredményeit elséként a 24.hu-n jelentette meg. Az adatok felhasznaldsat ezt
kévet6en szamunkra is engedélyezte.




#adatvédelem #célzds #felel6sség #vdlsdg

Minden szem a megvaltozott

fogyasztokon

A tavalyi év a nemzetk6zi markaszintéren
alapvetéen a korabbi trendek tovabbi élezé-
désérél szolt. Az egyik legkomolyabb kérdés
az volt, hogyan lehet az adatokat a legjob-
ban felhasznalni ugy, hogy kézben a hirdeték
tiszteletben tartjak a fogyasztok és a hato-
sagok egyre szigorubb elvarasait. Egyszerre
kell minél célzottabban kommunikalni és az
adatvédelmet szem el6tt tarto, biztonsagos
koérnyezetet teremteni.

A kihivasokat tovabb néveli a ,cookie-apoka-
lipszis”, és bar Randall Rothenberg, az ame-
rikai digitalis piac egyik prominense szerint
ez ,most nem annak az ideje, hogy elessiink
egy csataban a harmadik feles cookie-kat
védve”, az iparag szerepldi szamara nehéz
Uj, egységes igazodasi pontokat talalni, le-
gyen sz6 hirdet6krél, ugynokségekrél vagy
médiatulajdonosokrol.

Erezhetéen felerésodott az atfogo igény egy
hatékonyabb, ugyanakkor etikusabb, a kéz-
vetlen Gzleti célokon taltekinteni képes és a
fogyasztdkat maximalisan a koézéppontba he-
lyezé digitalis reklampiaci 6koszisztéma irant.
Ennek jegyében jelentette be az amerikai IAB
a Project Rearc elnevezésli kezdeményezést,
amely a kommunikacié szerint Uj palyara al-
litana a digitalis marketinget. A szakmai szer-
vezetek deklaracidi fontosak, de 6nmagukban
nem képesek kiforditani a vildgot a sarkaibél,
am a koronavirus képes volt erre.

2019-ben a magyarorszagi médiatorta meg-
haladta a 245 milliard forintot, és ebbél a
digitalis szelet tobb mint 41 szazalékot tett
ki. Mig a teljes médiakoltés 9,73 szazalék-
kal névekedett, a digitalis — az 6sszes tobbi

médiatipusét meghaladé mértékl — 16 sza-
zalékos béviilést ért el. Az e-mail marketinget
leszamitva a digitalis piac 6sszes szegmense
nétt 2019-ben. A korabbi évekhez hasonléan
a mobil, a vide6 és a programmatic ismét
dinamikusan fejl6dott. Nem okozott tehat
meglepetést, hogy februar-marciusban a pi-
aci szereplék még 12 szazalékot meghala-
do koltésnovekedéssel szamoltak 2020-ra
vonatkozéan.

Ezt kdvetéen azonban a koronavirus-jarvany
olyan erével hatott a vildg és benne a gazda-
sag egészére, hogy felulirt minden kordbbi
tervet és elérejelzést. A fogyasztok kénysze-
rliségbdl visszahuzédtak az otthonaikba, ami
sok szektornak oriasi kiesést okozott, ma-
soknak pedig uj Uzleti lehetéségeket hozott.
A kialakult valsagot a digitalis piac is meg-
sinyli, am a kérulmények altal kikényszeritett
vallalati és fogyasztdi digitalis transzforma-
ci6 a tobbi médiatipusnal és platformnal biz-
tosabb, Uj lehetéségekben bévelkedd jovot
vetit elére e szegmens szamara.

Mar amennyiben barki jéslatokba mer bocsat-
kozni. A markak szamdra ugyanis az az egyik
legnehezebb kérdés, hogy az utébbi hona-
pokban jelentkezé Uj fogyasztéi szokasok,
rohamtempadban kialakult uj igények kézul
melyek maradnak tartésak, és melyek rende-
z6dnek vissza mar kozéptavon.

#iab

IAB Hungary: adatok, influencerek
es Ujrairt varakozasok

Tobb kiadvannyal és szakdolgozatversennyel jelentkezett a digitalis reklampiac
hazai szakmai szervezete. A tavalyi évet és az idei terveket Finaczy Déra ligyveze-

t6 igazgato segitségével tekintettik at.

Tagsag és vezetés

A januar 15-i tisztujitd taggydilés ismét elnok-
nek valasztotta Sopov Istvant. Februarban
Kékesi Zsuzsa kerilt a Médiaszekcid élére,
majd oktoberben Finaczy Doéra valtotta Math
Andrast az ligyvezetdi poziciéban. 2019 6szé-
reszaz folé n6tta mar egy éve Uj keretek kozott
m(ikodé IAB Hungary taglétszama.

1/1, avagy beszéljink azonos
nyelvet

2019-ben is folytatédott az az egy évvel ko-
rabban indult projekt, melynek célja az volt,
hogy egyes népszer( terlileteken segitse a
k6zos fogalomhasznalat és szakmai alapok
kialakitasat. El6szoér a cross-media kampa-
nyok kertltek gércsé ala, majd a digitalis vi-
deoval folytatodott a sor.

Ujszolgaltatasok az IAB
weboldalan

Els6ként a tagi szolgaltatastar indult el, mely-
nek célja a tagvallalatok szolgéltatasainak,
kompetenciainak lathatébba tétele. Ezt ko-
vette a szakszdtar kozel 400 szdécikkel. Két al-
kalommal is frissult az IAB Datahouse, amely
kilénb6z6 gazdasagi és reklampiaci mutatok
alakulasat mutatja.

Két Uj munkacsoport

Marciusban megalakult az Influencer mun-
kacsoport, amely fogalomtarral és kisokossal
is jelentkezett, ramutatva e terilet névekvé
fontossagara. Juniusban indult utjara az Ana-
litika munkacsoport, hogy e szaktertlet végre
6nalléan is megmutatkozhasson, hangsulyoz-

va, hogy jocskan tobbrélvan szé, minta Google
Analyticsrél.

Alegjobb szakdolgozatokat
keresték

Az IAB Hungary els6é alkalommal hirdette
meg szakdolgozatversenyét, melynek kere-
tében harom diak és tanaraik kaptak elisme-
rést. Erdekesség, hogy mindharom gyéztes
az influencer témaval foglalkozott valami-
lyen szemszogbél.

Tudasmegosztas

2019 ujdonsaga volt az exportkerekasztal,
amely a tagok nemzetkézi Uzletfejlesztési
céljait volt hivatott tamogatni. A nyari IAB
Café pedig a reklamkoéltésekkel foglalkozott
mélyebben. Az IAB k6zbés eseményeket szer-
vezett szakmai médiumokkal és tagokkal is,
példaul az egyik ilyen keretében prezentaltak
a mar emlitett Influencer Kisokost, mig egy
masik alkalommal az Adat Position Paper
mutatkozott be.

Tervek és Ujratervezés

Az IAB Hungary szamos tervvel fordult ra
2020-ra, de a koronavirus ezeket alaposan
felulirta. A piaci varakozasokat bemutatéd
februdri Adexpect kutatds mar marciusban
,elavult”, igy az IAB Uj felmérésben vizsgalja
a jarvany hatasait és a kapcsolédé varakoza-
sokat. A tervezett események egyelére még
biztosan digitalis formaban valésulnak meg,
lapzartank utan nem sokkal példaul influen-
cer témaban. Uj munkacsoport is alakult au-
diéfékusszal, valaszt adva a podcasttrendre.




NG a hirdetoi erdek
a podcastek irant

2019 egyik kiemelt trendje volt a podcastek

eléretorése, amelyek nemcsak a koézonség,

hanem a markak oldalarol is egyre nagyobb
érdeklédést vonzanak. A podcastet gyakran
emlegetik a radiés m(ifaj reneszanszaként, és

ez nem is tlnik tulzasnak, ha a Spotify ez ira-
nyu erésitésére vagy az Apple Podcastre gon-

dolunk.

Az Egyesiilt Allamokban ma mér tébb mint
70 millidan fogyasztanak podcasteket, és friss
kutatasok szerint 2022-ig e szam tébb mint
80 szazalékkal fog noéni. Az érdekléd6k mar

most tobb mint 550 ezer podcast kozil valo-
gathatnak a témak széles spektruman. Euro-

paban az IAB Europe szerint 700 ezer podcast

29 millié epizédja érhetd el, ami 27 szazalék-

kal haladja meg az egy évvel korabbi értéket.

A podcastek mostanra felkeltették a hirdet6k

figyelmét is. Az amerikai IAB és a PwC 2018-

ban 479 millié dollaros reklamkoltést mért a

podcastpiacon, 2021-re azonban mar egymil-

lidrd dollaros becslést kozoltek. Eurépaban a
piac az IAB Europe becslése szerint 471 millié
eurot tesz ki, 2023-ra pedig 1,5 milliard eurds
piacmérettel szamol a szakmai szervezet.

Az amerikai kutatasbol az lathato, hogy a

legérdekl6débb hirdet6i szegmensek a D2C-
keresked6k és a pénziigyi szolgaltaték, ame-
lyeket a B2B-, a miivészetek és szdrakoztatas,
valamint a telekommunikacioés szektor kovet.
A tobbség egyelére direct response kampa-

nyokat indit, de a brandingkampanyok és
a tartalommarketing-megoldasok is egyre
gyakoribbak.

odes

A hirdet6k szamara vonzo, hogy podcasthall-
gatas kozben a fogyasztok valtozatos helye-
ken és helyzetekben érheték el, a kornyezet
brandsafe, rugalmas és jellemz6en minéségi,
mikézben nem jelentés a rekldmzaj. Raada-
sul az tizenetekkel olyan kézénségeket is el
lehet érni, amelyeket egyéb csatornakon nem
vagy csak nehezen, kéltségesen.

Ek6zben a podcastpiac is szembesul a fel-
torekvé hirdetéspiaci szegmensek gyermek-
betegségeivel. Nem allnak rendelkezésre
hiteles és j6 minGségl adatok a k6zonségrél
és a hirdetési hatékonysagrol, és az sem ki-
forrott még, hogy pontosan mit kellene mérni.
A podcasthallgatok szama nagy, am ez a to-
meg egyszersmind fragmentalt is, és ugyanezt
mondhatjuk a hirdetési inventoryrél. Nagy
kérdés, hogy a podcastpiac teret tud-e adni
az automatizalt megoldasoknak.

A podcastek iranti érdeklédés er6s6dése Ma-
gyarorszagon is érezhetd, és tobb médiatulaj-
donos sajat studioval fejleszt mar tartalmakat.
A Central Médiacsoport a Kreativnak arrél
szamolt be, hogy egy epizdd atlagosan 8-10
ezer hallgatéra szamithat, de volt mar olyan
tartalom, amely 66 ezer hallgatét érdekelt.
A kozoénséget még edukalni kell, de kialakult
mar egy rajongoi bazis. Az Index ugyanezen
korkérdés keretében azt mondta, hogy a
podcastek jellemz&en azokat vonzzak, akik
szeretnek egy-egy témaban elmélyulni, ezért
alkalmasak a kézonség elkotelezédésének no-
velésére. A hirdet6k fontosak a finanszirozas-
hoz, de reklamokat nem akarnak mindenéron
beengedni, a minéség és a tartalmi kontextus-
hoz jolilleszkedé hirdetési formatum fontos.

P@rtfolio

4.legolvasottabb hiroldal
7. legolvasottabb hazai honlap

2020 aprilisaban’

Piacvezetd gazdasagi portalnak lenni felelésség. Azért dolgozunk,

fejlesztiink folyamatosan, hogy olvasdink a leheté leggyorsabban

kapjak meg az objektiv, gazdasagot érinté informacidkat és elem-

z6i kommentérokat, legyen szo politikai torténésekrol, gazdasagi

folyamatokrdl vagy vilagjarvanyrol.
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#kantar #szektor #reklamkoltés #allami koltés #telko #toplista

Elen maradt a szolgaltatas- negyedevel Nagyot emelt a Miniszterelnoki Hivatal

esett az ital Szegmens « Atop 10 interneten koéltS hirdetd listadras reklamkéltése, 2019
 Atop 20 interneten koltd piaci szektor listadras | | Sorrend Osszesen Internet
reklamkoltése, 2019 o Hirdets Koltés Valtozas | [ Koltéss | [Valtozas
(ezer Ft) 2019/2018| | (ezerFt) | |2019/2018
] 2019 2019
Sorrend | Osszesen Internet 2. 1 Miniszterelnoki Hivatal 41105 480 97% 7679064  185%
szektor e s | T e 1| e 63. 2. Szerencsejaték Zrt. 11 259 904 -1% 1941865 28%
(e;g:t) 2000/2028 “’;3{: g p[2022/2018 13. 3. Magyar Telekom 40914 215 112% 1818 664 28%
- 100. 4. Magyar Villamos Mivek 6689735 -16% 1805 450 37%
Szolgaltatas 89490327 28% 13966 637 78% 116. 5. Magyar Turisztikai Ugynokség 5367 875 ~20% 1531692 155%
14. 2. Kényvkiadas, tomegtajékoztatds 58 882 855 22% 5999623 127% 66. 6. Lidl Magyarorszag 38964 024 389% 1086186 18%
8. 3. Kultura, szabadid6, szérakozas 136 511 655 36% 5969 787 27% 15. 7. Vodafone Magyarorszag 22951844 22% 818 657 -28%
6. 4. Pénzintézet, biztositotarsasag 160962 177 36% 4270302 3% 3L 8. OTPBank 17074 693 55% 781 094 3%
7 5 Tavkézlés 141 960 967 62% 4266 991 oo 43, 9. Bauhaus Kereskedelmi Kft. 6867 275 157% 702 839 35%
9. 6 Kozlekedési eszkozok 123 533 580 50% 4082130 -5% N e 7552637 i — %
2. 7. Kereskedelem 405 417 200 49% 3917141 0% N o | t Ve |-( |.( T | t v - |.( t t | |.( Ve | 77 |.(
19. 8. Koérnyezetvédelem, kozmUellatas 8723826 -8% 2081591 27% O V e e O e S u e a e O S Z e r e p O
1 9. Gyogyaszat gyogyhatasi készitmény 651224706  70% 1947072 13% « Atop 10 interneten ko6lté marka listaaras reklamkoltése, 2019
3. 10. Elelmiszer 338721234 63% 1667139 3% | S— T — —
13.  11. Lakberendezés és lakasfelszerelés 69 228 106 73% 1376733 4% Fémarka Koltés Viltozas Koltés* Viltozas
(ezer Ft) 2019/2018| | (ezerFt) | [2019/2018
21. 12 Informatika, irodatechnika 4406 528 19% 1085195 34% _ 2019 2019
5. 13. Ital 200 796 405 102% 998 611 -23% 5. 1 Miniszterelnéki Hivatal 41105 480 97% 7679 064 185%
11, 14, Utazas, turizmus 76 633 406 2% 879 166 % 83. 2. Magyar Villamos Mivek 7001 843 -15% 2035655 44%
4 15 Szépségapolas 237849671 56% 865785 2% CI E R pooa] B Al ] R
i i 17. 4. OTP 19500 685 33% 939 487 -3%
16. 16. Haztartasi gép és kisgép 23812671 76% 765 305 -3%
88. 5. Bauhaus 6867 275 157% 702 839 35%
20. 17. Ingatlan 5403792 112% 733308 7%
62. 6.  Ford 8451093 65% 637777 2%
18.  18. Energiahordozo, energiaforras 13 654 267 40% 604 353 5%
21. 7. Telekom Magenta 1 17782 642 13% 560 996 214%
15. 19. Oltozkodés és kiegésziték 36 241 867 63% 448 529 43% 52 s Telekom Mobil+Net 9109 053 345% 534000 20%
22.  20. Oktatas, képzés 2746 672 25% 419271 1% 3L 9. Extreme Digital 12736 849 19% 467784 -1%
Osszesen 2786 201 912 14% 56 344 669 21% 10. 10. Telenor 31255101 306% 465 503 7%
* Display hirdetések programmatic nélkil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan. * Display hirdetések programmatic nélkil, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.
Forras: Kantar Hungary I Forras: Kantar Hungary I




Fokuszban az online vided szegmens

s

« Ardgzitett Uj rovid™ online videdhirdetések szama (db) és atlagos

hossza (mp), 2017-2019 °
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 Atop 5 hirdet6i szegmens piaci részesedése a megjelenések

szama alapjan, 2017-2019 o

Mobiltelefon
SUV, terepjaro
Elelmiszertzlet
Kabeltelevizio
Személygépkocsi

Elelmiszeriizlet
Hipermarket
SUV, terepjard

Személygépkocsi

Politikai part, mozgalom

2019

SUV, terepjaro
Hipermarket

Politikai part, mozgalom
Személygépkocsi
Elelmiszerizlet

 Top 10 hirdet6, 2017-2019 o

2017 2018 2019
1. Nestlé Hungaria Kft. Spar Magyarorszag Kft. Auchan-csoport
2. Porsche Hungaria Kft. Nestlé Hungaria Kft. Lidl Magyarorszag
3. Magyar Telekom Magyar Telekom Aldi Magyarorszag Kft.
4. Tesco-Global Aruhéazak Zrt. Huawei Technologies Hungary Magyar Telekom
5. Duna Médiaszolgaltaté Zrt. Mondelez Hungaria Kft. Digi Kft.
6. Magyar Suzuki Zrt. Lidl Magyarorszag Sziget Iroda Zrt.
7. HBO AmRest Magyarorszag Mondelez Hungaria Kft.
8. Mondelez Hungaria Kft. L'Oréal Spar Magyarorszag Kft.
9. FAU Zrt. Porsche Hungaria Kft. Nestlé Hungaria Kft.

10. Huawei Technologies Hungary Tesco-Global Aruhazak Zrt. Tesco-Global Aruhazak Zrt.

Forras: Kantar Hungary
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Tovahhi részletek:

www.szerencsejatek.hu #maradjonjaték
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16,12 szazalekkal bovult a digitalis
szegmens

245,08 milliard forintos médiatorta 2019-ben o Az egyes digitalis szegmensek teljesitménye (net, milliard Ft) o
MOZI
50 —
129% =
DIGITALIS H==
= 41,45% of
0 S
4,61% 1 =
KOZTERULET * E_
245,08 -
9.27% milliard =
forint 2
15 —
PRINT =
o o —
16,83% :
5 =
TELEVIZIO = pg 12 1312 11 gggy7
2]
26 55(y DISPLAY SEARCH LISTING E-MAIL
1 0 N 2013 W 2014 W 2015 W 2016 W 2017 W 2018 W 2019
Forras: Magyar Reklamszoévetség
 Adigitalis reklamkoltés nagysaga és részesedése* a reklamtorta- « Lokalis-globalis atrendezédés a digitalis reklampiacon
bél (milliard forintban, illetve szazalékban) ° (részesedések szazalékban) °
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« 32 szazalékkal bévilt a mobilreklamkoltés (net, milliard Ft) o
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30 szazalékkal nétt a digitdlis vided szegmense (net, millié Ft) o
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Forras: IAB Hungary

#eldrejelzés #adexpect #koronavirus

Hetek alatt megfordultak a varakozasok

A digitalis reklampiac tényadatait évrél évre
az IAB Adex kutatasa 6sszesiti, mig a koltésre
és a trendekre vonatkozé vérakozasokat az
Adexpect. Ez utébbi kutatas adatfelvétele
marcius elején zarult, ami barmely mas év-
ben hirérték nélkili kozlés lenne. Az eredmé-
nyek is a ,szokdsosak” voltak, azaz a digitalis
reklampiac megkérdezett szerepl6i 12,7 sza-
zalékos koltésndvekedésre szamitottak 2020-
ra, és Uigy gondoltak, hogy a korabbi trendeket
folytatva a vided, a programmatic és a mobil
mutatja majd a legnagyobb béviilési itemet.
Innen kezdve azonban minden megvaltozott:
a koronavirus-jarvany

jelentds bevételi hatasrél, mig az tgynoksé-
gek 58 és a hirdet6k 31 szazaléka szamolt be
jelentds koltéscsokkentésrél. A koronavirus
mérsékelt bevételi hatdssal az lgynokségi
valaszadok tovabbi 39 szazaléka és a hirde-
t6k 44 szazaléka esetében volt. A visszaesés
tehat jelentds, am eddig minddssze 18 szaza-
lék élt vészmegoldasként a létszamleépités
eszkdzével, ennél sokkal jellemzébb a Lét-
szamstop (62 szazalék) és a fizetések id6leges
csokkentése (41 szazalék).

2020 masodik negyedévére a megkérdezettek
30 szazaléka var 25 sza-

egészségligyi, majd gaz- ' A

dasagi hatasai Magyar-

zaléknal nagyobb csok-
kenést, dsszességében

orszagra is begyur(iztek. m eg ké I’d BZE!tt e k pedig 85 szazaléknyian

Az IAB Hungary ezért

55%_a’ ra Jelentc’is1 szamitanak valamilyen

meértékd lassuldsra. 2020

djabb kutatést végzett, tova, b bl 34%—a, & | bharmadik negyedévére

amely mar kifejezetten
ebben a helyzetben mu-

mersekelt

vonatkozdanviszont mar
a valaszadok kétharma-

tatta meg a digitalis rek- h ata, SSda I van da jobb bevételekkel/

l@mpiac érintettségét és

koltésekkel szamol, mint

varakozasait. A juniusi d ko ronavirus. a megel6z6 negyedév-

- online megvaldsitott —

IAB Café keretében ismertetett adatok szerint
a megkérdezettek 55 szazalékara jelentds
hatassal van a koronavirus, tovabbi 34 sza-
zalék pedig mérsékelt hatasrél szamolt be a
bevételek és a mlikodési korilmények tekinte-
tében. A piacot leird leggyakoribb kifejezések
a ,csokkenés” és a ,bizonytalansag” voltak,
am azt is érdemes hozzatenni, hogy a mun-
kafolyamatok digitalisabba és hatékonyabba
valasat avalaszadok még ebben a helyzetben
is pozitivumként értékelték.

A valaszadoi szegmensek kozil a médiatu-
lajdonosi oldal 87 szazaléka adott szamot

ben. Azaz valamiféle ja-
vulds hamar érkezhet, még ha a piaci kilabalas
nem is varhaté 2020 negyedik negyedévénél
elébb.

Az nemcsak ebbdl, hanem minden nemzetkézi
kutatasbolis vilagosan latszik, hogy a digitalis
szegmens helyzete relative a legjobb a rek-
lampiacon beldl, és a kildbalas fontos ténye-
z6je lesz a digitalis eszkoztar. Ez utobbin belil
a jol célozhatd és mérhetd, koltséghatékony
és automatizalt megoldasok esetében becsiil
a piac leginkabb stagnalast vagy névekedést.




A hazai ugynoksegek legfontosabb elisme-
resei digitalis megoldasokert 2019-ben
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#digitalis #karrier

Karrierhirek

- ®
2019._MARCIUS

2019. JULIUS

Dudas Ferenc lett a Klikkmania uj
operativ igazgatdja.

[

2019._APRILIS

Balazs Barbara Uzletfejlesztési és
értékesitéstdmogatd igazgatd, Erdélyi
Eszter online Uzletfejlesztési és
értékesitési csoportvezetd, Kosaras
Klaudia pedig tévés értékesitési vezetd
lett az Atmedianal.

Habencius Istvan személyében
technoldgiai vezet6t igazolt a 444-et és
a Qubitet kiadé Magyar Jeti Kft.

Andacs Botond lett az Indamedia

Uj gazdasagi igazgatdja. Az Index
vezérigazgatoi posztjat Pusztay Andras
vette at.

Petd Péter toltotte be a 24.hu
fészerkesztGi pozicidjat, Szigeti Pétert
digitalis lapigazgatéva nevezték ki a
portalnal.

Torok Noémi személyében Uj értékesitési
igazgatot igazolt a WMN kiaddja. Elédje,
Zakanyi Gaspar kereskedelmi vezet6 lett.

Q)
2019._SZEPTEMBER

: @
2019._MAIUS

Kovacs Tibort nevezték ki szeptemberi
hatallyal a RAS ligyvezet6 igazgatdéjanak,
miutan Bayer Jozsef és Kiraly Maria 30 év
utan nyugdijba vonult a kiadd élérél.

= ®
2019._JUNIUS

Mészaros Kinga lekészont a Central
Médiacsoport vezérigazgatoi posztjarol.
A cég vezetését Varga Zoltan, az
igazgatosag elnoke vette at.

Kosaras Klaudia korabbi értékesitési
vezet6 kerllt az Atmedia kereskedelmi
és portfélidigazgatoi pozicidjaba Lengyel
Andras tavozasa nyoman.

Forras David lett a Noizz uj
fészerkesztéje.

Pavlath Zita vette at a Neo Interactive
digitalis kommunikacios és
tartalomligynokség irdnyitasat.

lhasz Ingrid valtotta Kassai Pétert a
HOPPex Ugyvezet6 igazgatoi székében.

Zaprel Zsolt vezérigazgatoként
csatlakozott az IPG Mediabrands
Magyarorszaghoz. A pozicioban Németh
Bélat valtotta.

Szaho Zoltant stratégiai igazgatéva
nevezték ki az Indexnél, Munk Veronika
U], fészerkeszté-helyettesi feladatkoroket
kapott.

Dolezsai Gergely kommunikaciés
vezet6ként a Telenor és a

Hipernet markak mellett a vallalat
marketingkommunikacisjaért is felel
a Telenornal.

®

2019._SZEPTEMBER

2020._JANUAR

Fiala Borcsa vette at a WMN
szerkeszt6ségének iranyitasat,

D. Téth Kriszta tartalmi és tigyvezetd
igazgatoként folytatja.

Arany Janos lett az Isobar Budapest
regionalis Uzletfejlesztési igazgatoja.

z @
2019._OKTOBER

Finaczy Dora valtotta Math Andrast az
IAB Hungary lgyvezet6i székében.

Zalai Agnest, a Central Médiacsoport
korabbi innovacids igazgatdjat

az Uniomedia digitalis stratégiai
igazgatojava nevezték ki.

Antti-Jussi Lumijarvi valtotta a Central
Médiacsoportnal a cégtél korabban
tdvozo Fenyd Baldzst. Technoldgiai
igazgatoként tobbek kozott az
applikaciok fejlesztésért felel.

Balla Péter lett a Target Media Sales Uj
értékesitési vezetdje.

2019._DECEMBER ®

Dull Szabolcs fészerkeszt6i és Pintér
Ménika lapigazgatdi kinevezésével
lezarult az Indexnél a vezetéség
atalakitasa.

Kiss Eleondra a Blikk és a Blikk.hu tzleti
iranyitasat kapta feladatul.

2020._FEBRUAR

Eipl Vilmos a Coca-Cola regionalis
connection manageri székébe tavozott
a Vizeum médialigynokség tgyvezetdi

: ®
2020._MARCIUS

Turéczi Andras toltotte be a Dentsu Aegis
Network tigynkségeinek 6sszevont
igazgatoi poziciojat.

- @
2020._APRILIS

Szabo Laszlo lett a Mediaworks
vezérigazgatdja és az igazgatdsag
elnoke a KESMA kuratériumi dontése
nyoman. A szakember Liszkay Gabort
valtotta a ripost.hu-t, a regionalis
napilapok digitalis verzioit és az NSO-t is
magaban foglalé portfolio élén. Tavozott
a cégtél Gyorke Zoltan regionalis
értékesitési igazgato.

A Pesti Hirlap a netre kolt6zott

a koronavirus-jarvany miatt, a
szerkesztGséghdl legalabb 15 embernek
felmondtak. Trencséni David lett az Uj
fészerkeszté Kerényi Gyorgy helyett.




Gondolatok kulfoldro

LJtt az id6, hogy Uj ellatasi lancot hozzunk
létre a médiapiacon. A tudasunkat egy
olyan okoszisztéma létrehozasara kell
hasznalnunk, amely a minéségre, az elé-
zékenységre, a transzparenciara, az adat-
védelemre és az ellen6rzésre éplul mar
az elso lépéstél kezdve. Egy olyan média
ellatasilancrol beszélek, amely kiegyenliti
a viszonyokat, és tiszta, hatékony, elsza-
moltathaté médon miikédik, mikézben
minden érintett szamara megfeleléen sza-
balyozott. Egy olyan média ellatasi lancrol,
amely egyszerre segiti a ndvekedést és a
jot. J6 a fogyasztoknak, a markainknak, az
iparagunknak és a tarsadalomnak.”

,Ez most nem a manifesztumok ideje. Ez

most nem annak az ideje, hogy elessiink
egy csataban a harmadik feles cookie-kat
védve. Most annak j6tt el az ideje, hogy
egyltt oldjuk meg a problémat. Konszen-
zusra kell jutnunk, és olyan megoldast kell
kifejleszteniink, amely a fogyasztok és a
vallalkozasok szamara tovabbra is lehet6-
vé teszi, hogy egyre inkabb kihasznaljak a
személyre szabdasbol ered6 elényoket, de
azon aggodalmak nélkal, amelyek a je-
lenlegi digitalis marketing ellatasi lancot
fenntarthatatlanna teszik.”

Randall Rothenberg, az IAB Ugyvezeté igazgatdja
egy, az AdExchangeren megjelent irasaban.

Marc Pritchard, a Procter and Gamble globalis
madrkaigazgatéja az amerikai hirdeték szévetsége,

az ANA kaliforniai eseményén.

,Visszatekintve a legnagyobb hiba, amit
elkovettlnk, az volt, hogy kizarélag a
kilonféle eszkozok épitését tekintettik
feleldsséglinknek ahelyett, hogy felelds-
séglinknek éreztiik volna annak biztosita-
sat, hogy ezeket az eszk6zoket j6 célokra
hasznaljak.”

Mark Zuckerberg 2019 dprilisaban a szendtusi
meghallgatdsan, ahol tobbek k6zétt a Cambridge

kintjlik, ha azt nézzik, hogyan fogyasztjak
ma az emberek a médiat (...), ha a k6zon-
ségre tekintink — egy teljesen masfajta
koézonséget latunk. Azt gondolom, hogy a
kozvetlenul a fogyasztokat eléré OTT-szol-
galtatdsok iranyaba torténé aramlas nem
fog lelassulni, hanem tovabb gyorsul majd.”

Bob Iger, a Disney vezérigazgatdja a Hulutdl
szdarmazé adatokat elemezte a CNBC-n.

Analytica-ugyrél és az orosz titkosszolgalatok
esetleges befolyasardl is kérdezték.

,Mar érzédik a piacon. Borzaszto, sokkolo,
kataton. Rengeteg vallalat el fog t(inni. Ez
egy darwini kipusztulds.”

Sir Martin Sorrell a koronavirus-jarvany

reklampiaci hatdsairél, utalva Darwinnak
atermészetes szelekciordl és a legalkalmaz-

#szponzordlt tartalom #danone #e-kereskedelem

Online ertekesites sajat webshop nelkul?!

Avagy hogyan hasznaljuk ki FMCG-markaként a COVID-19 hata-
sara felporgott online vasarlasi trendet?

Mdra szamos, a koronavirus-jarvany hatasat
vizsgdlo elemzés latott napvildgot, igy én
most ezekre nem térek ki. Ehelyett talan
evidensnek tliné, de tapasztalataim szerint
itthon kevesek altal hasznalt gyakorlatokra
szeretném felhivni a figyelmet, amelyek se-
githetnek elérni a kereskedelmi célszamokat.
Vasar nélkulis elkel a jo aru —tartja a k6zmon-
das. De vajon igaz ez azokra is, akiknek nincs
sajat ,online vasaruk” (webshopjuk), mégis
szeretnék névelni online értékesitéseiket?
A vélasz természetesen igen, és aktivan te-
hetlink is azért, hogy ne csak a trend hlzza
magaval a gorbét felfelé.

Tény, hogy sajat webshop nélkil kevesebb esz-
koz all rendelkezésiinkre, vannak ugyanakkor
olyan digitalis marketingtaktikak, amelyek
segithetnek a kereskedelmi csapatnak szép
szamokat prezentalni. Ez csak részben mulik
a sajat stratégiankon, szikség van az e-ke-
reskedé partnerekkel valé rendszeres egyiitt-
muikodésre is. A fenti megallapitds mentén
megkulonboztethetjik azokat a digitélis mar-
ketingeszkdzoket, -taktikakat, amelyek féként
rajtunk mulnak, illetve azokat, amelyek eseté-
ben nélkilézhetetlen a partnerek bevonasa.

Nézziink példakat az elsé csoportra. Elenged-
hetetlen, hogy a fogyasztd utjat a vasarlasig
ugy tervezzik meg, hogy abba tudatosan be-
épitjuk online vasarlasra 6sztonz6, adatalapon
folyamatosan optimalizalt kommunikacién-
kat azért, hogy a mar régéta nem linearis tol-
csériink e-commerce része olyan fogyasztékat
talaljon meg, akik kordbban mar érdeklédést
mutattak Gzeneteink irdnt, igy nagyobb esély-
lyel teszik majd be termékeinket virtudlis ko-

saraikba valamelyik partnertinknél. Ebben az
esetben a remarketing mint célzasi technika
lehetéségeit hasznalhatjuk ki a kiilonb6z6 on-
line feltileteken. Nem kell, hogy ez a bizonyos
télcsér mindig a sajat oldalainkra vezessen.
Miért ne vezethetnénk at a fogyasztot egy
cselekvésre 6sztonzd kozosségimédia-hirde-
téshil e-kereskeddink oldalaira, vagy sorolhat-
nank fel azon partner webshopokat linkekkel
a sajat markaoldalunkon, ahol elérhetéek a
termékeink?

Amasodik, e-keresked&inken is mulé kategori-
aban ugyanugy megtalalhatéak a ,hagyoma-
nyos” digitalis marketingteriletek és -eszk6z6k,
mint példaul a lathatésaghoz sziikséges kere-
sémarketing. Leforditva, olyan, a sajat straté-
giankkal 6sszhangban lévé terméknevet és
leirast adjunk meg a webshopoknak, amely-
nek koszonhetéen a keresési talalatok kozott
jo eséllyel rogton a sajat markaoldalunk utan
jelennek meg adott kulcsszéra. Az e-kereske-
dé partnerek egyik bevételi forrasa a sajat
kommunikacios fellleteik értékesitése, igy
lehetéségiink van az oldalaikon bannerrel
vagy a hirleveleikben is megjelenni, igy érve
el potencidlis fogyasztoinkat.

A példakat, amelyekkel mas piacokon ki-
sebb-nagyobb markak mar sokkal aktivabban
elkezdtek élni, hosszi oldalakon keresztul
folytathatnam. Bizom benne, hogy itthon is
egyre tobb jo e-kereskedelmi esettanulmany
jelenik majd meg olyan FMCG-markakrol, ame-
lyeknek nincs sajat webshopjuk. (X)

Fitos Tamas,
Danone, Digital Strategy Manager CE and Nordics



LA Disney-nek vannak extrém tervei, de
hogy ezekbél mi valésul meg, mas kérdés.
Astludiok szamara nagyjabol szentirasnak
szamit, hogy akkor j6 egy tartalom, ha
minimum hétszer lehet keresni rajta. Ha
kisajatitjak a vetitési és streamelési jogo-
kat, akkor hirtelen rengeteg csatornarél
fognak elttinni olyan népszert tartalmak,
mint a Marvel- vagy a Star Wars-univerzum
filmjei. (...) Magyarorszagon jelenleg az a
tendencia, hogy az lgyfelek altalaban
igénybe vesznek egy nagy televizios cso-
magot, és azon felil egy vagy legfeljebb
két streamingszolgaltatast. A Disney arra
a poziciora hajt, hogy a kett6b6l az egyik

—lehetéleg az elsé — mindenképp & legyen.
Ez azonban nem egy lejatszott meccs.
A haztartasok fogyasztasi szerkezetét
rengeteg tényezd befolyasolja — és ezek
kozil csak egy a relevans tugyfélcsoportok
demografiai 6sszetétele.”

a Telekom televiziés agazatanak
vezetGje a Pont.Most portdlnak.

,Mig a 2008-2009-es valsag csak a béviilés
dinamikajat lassitotta le er6teljesen, az
idei egészségugyi és gazdasagi krizisben
a hirdet6k koltségcsokkentései, felfiggesz-
tett és/vagy elhalasztott marketingaktivi-
tasai, likviditasi kihivasai és a fogyasztok
jovedelmi viszonyainak latvanyos gyengu-
lése jelent6s mértékben visszavethetik a
digitalis reklamkoltéseket. Paradox médon
mindekdzben az emberek, a véllalkozasok,
intézmények életében a digitalizalodas, a
digitalis tartalomfogyasztas és az elekt-
ronikus kereskedelem minden eddiginél
fontosabba valik.”

az IAB Hungary elndke a 2019-es
média- és kommunikdcids torta szaimait bejelentd
kézleményben.

,Sok fiatal videés megkeres azzal, hogy

miképpen tudnanak szponzorokat talalni
maguknak. Lehet, hogy ma mar ez igy
mUikodik, de én értetlendl allok egy ilyen
levél el6tt, mert nem értem, miért akarja

valaki a tizedik lépéssel inditani ezt a te-
vékenységet. En nem azért kezdtem ezt el,

mert azt gondoltam, hogy valaha is pénzt
fogok keresni vele, hanem mert volt egy
belsé indittatasom.”

youtuber az influencerekrél a
Médiapiacnak adott interjujaban.

JAfejlett vildg minden orszagaban jellemzé,
hogy az emberek a rendkivil zajos digi-

talis médiafeluletes tartalomfogyasztas
mellett/helyett keresik a lehet6séget, hogy

intimebb koézegben, nagyobb odafigye-

léssel, elmélydltebben jussanak értékes
tartalomhoz. Magyarorszagon raadasul
a mindségi audio-tartalompiacon pangas
van. A podcasttel kdnnyedén elérhetéek a
fiatalok, emellett pedig azok a magasabb
statuszu fogyasztok, akik mozgdoképes

tartalomfogyasztas esetében mar hozza-

szoktak az on-demand feliiletekhez.”

A alapitéi a Kreativnak arrél, hogy
miért éri meg podcasteket gyartani.
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