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FLOSZ0

Tenyek osszegydjtve

Az internet kétségtelenlil a legdinamikusabban
fejlédé médiatipus: az elért emberek tekinteté-
ben és — ezzel dsszefliggésben — az itt realizalt
bevételek vonatkozasaban is. Mind globalis szin-
ten, mind a magyar piacon.

A Magyar Reklamszdvetség szerint 2007-ben 44
szazalékkal ndvekedtek a hazai internetes rek-
ldmkéltések, meghaladva ezzel a 14 millidrd fo-
rintot. A net ezzel — a mozi utan — lelépte a radiot
is. Raadasul a fejlédés toretlen: 2000-ben még
1% volt a részesedés a teljes reklamtortabol,
mara pedig 7,5%. A nemzetkdzi trendeket tekint-
ve pedig elmondhatd, hogy a novekedés egy j6
darabig varhatéan nem is all meg.

Persze a marketingesek szamara a digitalis mé-
dia egyaltalan nem csak a hirdetések miatt egyre
meghatarozobb. Hiszen mind tbb vallalat teszi
at termékei, szolgaltatasai értékesitését az Uj
csatornara is, egyes iparagak pedig szinte ki-
zardlagosan az e-kereskedelemre épiilnek. Ami
persze Ujabb és Ujabb online marketing befekte-
téseket indokol - site-fejlesztéstdl keresémarke-
tingen &t a display hirdetésekig -, elinditva egy
onmagat folyamatosan novelé és alatdmasztd
koltési spiralt. Ez pedig az online (tartalomszol-
galtatd) médiumok szamanak és tartalmanak
bévilését és tovabbi online szolgaltato vallalko-
zasok — ligynokségek, technoldgiaszolgaltatok,
kutato- és mas cégek, tehat Ujabb ,e-szerepldk”
— megjelenését vonja maga utan.

DIGITALIS MEDIA Tények kényve

Mindezek alapjan nyugodtan kimondhatjuk: nem
a jovordl van sz6 — mar rég a digitalis jelenben
élink. A jelenrdl (és multrdl) pedig vannak ada-
taink, tényeink, mégpedig egyre tobb. Ezt egy
olyan médium esetében, amelynek a mérhetdség
az egyik f6 jellemzéje és elénye, hiba lenne nem
(ki)hasznalni. Erdemes tehat dsszegyiiteni és
elemezni.

A Digitalis Média Tények Kdényve 2008 ezzel a
céllal készillt.

Soos Gergely



ALAPADATOK

Online keresztolvasottsagl mediatérkép

Az online médiatérképet a Gemius/ipsos Audience kutatasvezetdje készitette az elsé BrandFestival
Digitalon elhangz6 el6adasanak illusztralasara. Készonjlik a szervezéknek, hogy felhasznalasra at-
adtak a rajzot kiadvanyunknak is.

MAGYARAZAT AZ ERTELMEZESHEZ

Két weboldal tavolsdgat a térképen a keresztolvasottsag hatarozza meg. Akkor jelennek meg egy-
mashoz kozel, ha olvasétaborukban nagyaranyu az egyezés, mig ha teljesen eltéré csoportok lato-
gatjak azokat, természetesen tavol kerlilnek egymastol. Megjegyzendd, hogy a nagy latogatottsagu
oldalakat jellemzéen ,mindenki” olvassa, sét népszer( oldal és népszerii oldal kdz6tt is nagy a ke-
resztolvasottsag, ezért kerlltek ezek a térkép kdzepére, mig a kevésbé latogatottak inkabb a szélére.
A keresztolvasottsag persze relativ: egy kis oldal valamennyi latogatéja olvashat egy nagyot, tehat a
ltogatoinak dsszessége a nagyobbikénak részhalmazat alkotja. Ezzel szemben a nagyobb oldalak
latogatdinak csak elhanyagolhatd kisebbségét képezik azok, akik egy bizonyos kisebb webhelyet
ltogatnak.

Osztédunk és koncentralodunk?!
Kézéppontban a médiafogyaszté.

Media Hungary
2008. majus 27-28.

N7 " .
fétamogaté: @ Antenna Hungaria www.mediahungaria.hu
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Online keresztolvasottsagl mediaterkep
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ALAPADATOK

A felhasznalol vegpontok eszkozellatottsaga

Flash szoftver verzidszam szerint

Flash8:  3,3%

Flash 6: 3%

Flash 7: 1.5%

Flash 5: 0.2%
Flash 9: 92%

Bongészbprogramok (verzidszam nélkiil)

Firefox:  35,5%
Explorer: 64,4 %

Bongészbéprogramok verzioszammal

Firefox 1:  0,6%
Firefox 3:  0,3%

Explorer 7: 28,4%

Explorer 6:  36%

Firefox 2: 34,6%
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ALAPADATOK

A felhasznalol vegpontok eszkozellatottsaga

Képernyéméret (pixel)

1280*960: 1,2%
1680*1050:  1,4%

800*600: 6,9%

1440*900: 2,4%
1152*864: 3,8%

1280*800: 11,2%

* o 0, 1280*768: 0,7%
1280"1024:  16,5% e e
* n 0, 1600*1200: 0,3%
1024°768:  53,9% ez 05
1920%1200: 0,2%

Operécids rendszer

Linux: 0,5%
Mac: 0,3%

Windows: 99,3%

Akliensek képességei az ad.adverticum.net hoston, generalva: 2008. &prilis 2-an



ALAPADATOK

Penetracio
AZ INTERNETHEZ VALO HOZZAFERES ALAKULASA, 1999-2007

1999 972 644
2000 1240 802
2001 1537 1070
2002 1594 1120
2003 1976 1455
2004 2 615 1616
2005 2 824 2 025
2006 3221 2 276
2007 3704 2 926

* szézezer el6fizetd
Forras: Szonda Ipsos — GfK Hungaria Nemzeti MédiaAnalizis 1. félévi adatok, 15+

INTERNET HOZZAFERRES 1999-2007
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19991 félév 2000.1.félév. 2001.1.félév 2002.1.félév 2003.1.félév 2004.1.félév 2005.1.félév 2006.1.félév 2007.1.félév

Forras: Szonda Ipsos — GfK Hungaria Nemzeti MédiaAnalizis |. félévi adatok, 15+ (8 515 000 &)

Szonda Ipsos — GfK Hungaria // Nemzeti MédiaAnalizis: Tébb mint 13 éve foly6 standard és folyamatos médiahatokor-vizsgalat, ame-
lyen keresztlil megismerhetévé valnak a magyar lakossag kilénb6z6 szegmenseinek sajtéra, radiora, televiziora, internetre vonatkozd
médiahasznalati szokasai, illetve az egyes lakossagi csoportok életmadbeli jellemz6i. Az évi tobb mint 31 000 f&s minta megkérdezése a
legmodernebb személyes kérdezési technikaval (CAPI) torténik.
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ALAPADATOK

L atogatottsaqgi toplista

1 google.hu 2712191 76% 13 999 559 85% 1
2 iwiw.hu 236571 76% 6 958 336 87% 2
3 startlap.hu 2196 390 75% 5220 519 78% 3
4 freemail.hu 1804 468 7% 2 822 085 85% 6
5 origo.hu 1566 456 79% 2 500 852 81% 8
6 live.com 1403 337 75% 1243 767 43% 12
7 youtube.com 1320103 82% 3042158 82% 5
8  microsoft.com 1180 719 66% 96 136 64% 88
9 myvip.com 1126 695 4% 1211802 61% 13
10 extra.hu 1078 245 83% 373 916 84% 32
1 index.hu*** 978 205 76% 3 077 303 81% 4
12 nlc.hu 977 220 78% 1107 581 81% 14
13 freeweb.hu 968 820 79% 192 736 53% 52
14 port.hu*** 965 149 79% 462 976 7% 22
15 msn.com 919 882 70% 554170 87% 20
16  citromail.hu*** 914 196 76% 1676 097 7% 1
17  hu.wikipedia.org 906 296 80% 147 402 4% 68
18 ultraweb.hu 869 962 78% 104 763 1% 80
19 g-portal.hu 829 520 82% 308 941 76% 38
20 blog.hu*** 744 262 T7% 236 469 84% 48

* valés felhasznalok
** a korcsoport altal eltltétt id6 aranya
*** site-centrikus audittal mérve

Forras: Szonda Ipsos — Gemius Hungary gemius/Ipsos Audience: website centrikus mérékodos auditot (panelméret: 40000) és felhasz-
nalo oldali szoftveres mérést (panelméret: 3000) egyiittesen hasznald folyamatos online kdzénségmérési szolgaltatas, amely parhuzamo-
san vizsgalja a magyar piac 6sszes relevans webhelyének forgalmat és kozonségik szociodemografiai dsszetételét. A kutatasrél bévebb
informaciot a www.szondaipsos.hu/hu/ipsos/gemius oldalon talal.



PIACVEZETOK

Google: tobb iranyu terjeszkedes

A Google bevételei 2006 végéig gyakorlatilag
azokbol szoveg alapu kulcsszavas reklamokbdl
szarmaztak, amelyek egy automatizalt, kiskoltseé-
gl, online foglalasi rendszeren, az AdWords-6n
keresztlil érkeztek. (Az AdWords valéjaban egy
hirdetési rendszer, amelyben a kampanyanya-
gok a Google feliileteken, valamint—a partnerol-
dalakkal bévitett AdSense rendszer segitségével
— az un. Google Networkben jelentek meg.) Ezt
kovetden azonban képes és vided stream hirde-
tésekkel is bdvitette az altala kinalt lehetdségek
korét, és részben ezzel Osszefiiggésben 1,65
milliard dollarért felvasarolta a YouTube ingye-
nes online videdmegosztd kozosségi fellletet.
Sét, 2007-t6l a tévés és radiés hirdetési piacon
is megjelent a Google (egyel6re) kozvetitékent:
kabeltévés, miholdas szolgaltatd és radiotarsa-
saggal kotott tobbéves megallapodasai révén
online aukcion keresztl értékesiti az altala leko-
tott reklamblokkokban a reklamhelyeket.

A felvasarolasok és hirdetési egylttmikddések
mindig is a Google névekedésének szerves ré-
szét képezték. Még a YouTube-lzlet el6tt, 2005
végén a keresdcég ratette a kezét az AOL (Time
Warner) kereséhirdetési (izletagara egy egymil-
lidrd dolléros részesedést biztositd, tobb évre
s2016 szerz6dés révén. A News Corp.-hoz tarto-
z6 MySpace-szel pedig 2006-ban 900 millié dol-
laros exkluziv szerzédést kotott, amelynek értel-
mében 2010-ig a Google gazdalkodik a Network
tagga valt kozosségi site hirdetési felilleteivel.
Ugyanebben az évben allapodott meg az e-Bay-

jel a nemzetkdzi aukcids site-okon torténd rek-
ldamozasrol — mig az amerikai eBay oldalaknak
a Yahoo a hirdetés-beszallitdja, kdszénhetéen a
Google Checkout és az eBay PayPal online fize-
tési rendszerek kozotti konkurenciahaborunak.
Ugyancsak 2006-ban a ,G” alairt egy szintén
egymilliard dollaros, tébbéves megéllapodést a
Dell-lel, amely szerint a hardvergyarté a Google
szoftvereivel telepitve széllitia gépeit a meg-
rendeléknek. A tavalyi év szenzacidja pedig a
DoubleClick internetes reklamcég — az (izletért
foly6 versengésbél a Microsoftot kiszoritd — fel-
vésarlésa volt.

Mindemellett a Google sajat fejlesztésein keresz-
tll is terjeszkedik: mind technoldgiaban, mind
foldrajzilag. Erre példa a Calendar, a nagysiker(
Shakespeare Search, a Google Finance temati-
kus keres6 vagy a Google Analitics és a Google
History, illetve hogy kinai Google és tobb nem-
zetkdzi YouTube domaint nyitottak. Japanban
mobilhirdetéseket teszteltek, amely rendszer
2007 elejére mar 11 piacon miikddétt. Tavaly 6ta
a China Mobile (a vilag legnagyobb mobiltelefon-
szolgaltatéja) Google mobilkeresével dolgozik.
A keres6cég folyamatos és béviild egyuttmiiko-
désben dolgozik olyan tudomanyos szerveze-
tekkel, mint a National Archives, a NASA és sza-
mos (amerikai és mas kontinenseken miikédo)
egyetemi konyvtar, az év végén pedig bejelen-
tették a nyilt forrdskodd, ingyen hasznalhat6 és
szabadon fejlesztheté mobiltelefon-szoftvert, az
Androidot.
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PIACVEZETOK

Google: tobb iranyu terjeszkedes

Revenue 10,60 16,59 +56%
Nettd bevétel 3,08 4,20 +36%

Megjegyzés: milliard dollarban, a december 31-ével zart pénziigyi évekre vonatkozéan

REVENUE LEBONTAS

Hirdetés 10,49 16,41 +56%
Lincenc és egyéb on 0,18 +64%
Osszes 10,60 16,59 +56%

Megjegyzés: millidrd dollarban.A hirdetési revenue-bol 2006-ban 60% szérmazott a Google oldalakbél és 39% a Networkb6l, 2007-ben ez
az arany: 64/35 volt. A maradék korulbelll egy szazalék szarmazott mindkét évben a licenc és egyéb forrasokbdl. Az AdSense programon
kereszttil érkezd bevételek mutatéit a halézat tagjainak site-jain megjelenitett hirdetések szamabdl generaltak.

HIRDETESI KIADASOK

Vilagszerte 188,4 236,7 +26%

Megjegyzés: millié dollarban. A globalis kiadasok a forrasa Google 10-K jelentése (www.sec.gov), és tartalmazza a mért és nem mért
hirdetéseket is.

MUNKAERO

Alkalmazottak szdma 5680 10 674 +88%

Forras: investor.google.com

ALAPVETO INFORMACIOK

Székhely: Mountain View, California, USA
Domain: google.com
Részesedés a keresésekbdl az USA-ban, 2008. februdrjaban: 58,5%%*

Fels6vezetdk: Eric E. Schmidt, elndk és vezérigazgatd, Larry Page tarsalapité és termék elndk,
Sergey Brin, tarsalapité és technolégiai eln6k

MarketingvezetSk: Omid Kordestani globalis kereskedelmi és lizleti senior aleln6ék, Tim
Armstrong észak-amerikai kereskedelmi és reklam alelndk

Reklamiigyn6kséqg: hazon beliil

* Forras: comScore.com/Press Releases
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PIACVEZETOK

Yahoo: gyarapodo szolgaltatasok, gyenguld pozicio

A koz6sség, amely a vezet online informaciés
portal és keresémotor, a Yahoo koril létrejott,
mindig is a leger6sebb tAmasza volt a versenytar-
sakkal folytatott harcban. Kériilbelil 400 millio la-
togatdt vonzanak a site-jai, amelyeket csordultig
toltottek hirekkel, szorakoztatd tartalmakkal, ke-
resési és vasarlasi lehetdségekkel és hozzaadott
szolgaltatasok — e-mail rendszer, lzendfalak és
személyre szabhaté weboldalak — b6séges va-
lasztékaval. A Yahoo bevételeinek 87%-a hirde-
tésekbdél szarmazik, amely keresésbdl és meg-
jelenitésbdl vegyesen jon dssze, ebbe beleértve
a mindségi vide6 szolgaltatast és a targetalast
egyarant. A Yahoo Publisher Networkén keresz-
til a keres6hirdetések megjelennek a Yahoo
site-jain kivll mas weboldalakon is.

Ennek a bazisnak a megbrzése érdekében a
Yahoo a tébbi piaci szerepl6héz hasonlé mozgo-
l6dasba kezdett a piacon. Mivel ers kdzosségi
héldzatra volt sziiksége, 2006-ban egész nyaron
at targyalt a Facebookkal, am ezek a targyala-
sok Uzletkotés nélkl értek véget. Viszont a cég
még 2005-ben felvasarolta a — tavaly 6ta nyolc
nyelven elérhetd — Flickr fotdmegoszto site-ot és
a del.icio.us nevii webes kozdsségi konyvjelzd
(bookmarking) szolgaltatast. Mar 2006-ban —
20%-o0s részesedést jelentd — stratégiai befekte-
tést kezdeményezett a Right Media online rekla-
mozasi rendszerben, amelyet aztan 2007 nyaran
fel is vasarolt. Tavaly jutott hozza a Blue Lithium
online hirdetési haldzat és a Zimbra szoftvercég
teljes tulajdonrészéhez is.

A partneri egylttmikodések és Uj szolgaltata-
sok tovabb szinesebbé teszik a tarsasag kinalati
palettajat. A Yahoo és a Microsoft 2006-ban 6sz-

szekototte azonnali lizenetklldd szolgaltatasait,
ezaltal egy 275 milliés kozosséget hozva létre.
Egyuttmikodésre lépett Kina legnagyobb e-ke-
reskedelmi vallalkozasaval, az Alibaba.com-mal
is, amelyben egyébként 39% részesedése is van.
2007-ben a Yahoo lett az Opera mobilbdngész6-
inek kizarolagos mobil keresépartnere, am 2008
februarjaban a Google vette at a helyét. Szintén
tavaly tartalmi szerzédést kotott tobbek kozott a
Comcasttal és a CNBC-vel. A keresécég techno-
[6giai partnerei az AT&T és Verizon. 2008 &prili-
saban a Yahoo megallapodast kotott a szlovakiai
székhely( magyar Tensa Kft.-vel az IndexTools
webanalitikai lizletdganak felvasarlasarol.

A tarsasag 2006-ban vezette be a piacra a we-
bes platformon tuli terlletekre nyitd, kezdetben
mobilinternetezésre (Yahoo Mobile) fokuszald
Yahoo Go részeként a Yahoo Go TV-t és a Yahoo
Go PC-t, amelyek lehetévé teszik a felhaszna-
I6k szamara web alapu tartalmak mobilon, TV
késziléken, illetve — widgetek segitségével — a
szamitdgépen torténd megtekintését és me-
nedzselését. A keresési talalatok rangsoranak
megadasakor a Yahoo tavaly bevezette a mi-
néségi faktort a felhasznaldk jobb kiszolgalasa
érdekében. Ugyancsak 2007-ben Ujult meg a
Yahoo Mail-t, amelybdl azéta a Yahoo és Win-
dows Messengerbe azonnali (zenetkUldésre,
valamint az USA-ban, Kanadaban és Indiaban
ingyenes SMS-kiildésre is van lehet6ség.

2008 elején a Microsoft 44 milliard dollaros fel-
vasarlasi ajanlatott tett a befektetései ellenére
folyamatosan poziciét veszité Yahoo-ra, amelyet
a Yahoo elsé kdrben visszautasitott.
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PIACVEZETOK

Yahoo: gyarapodo szolgaltatasok, gyenguld pozicio

Revenue 6,43 6,97 +8,4%
Nett6 bevétel 0,75 0,66 -12,0%

Megjegyzés: milliard dollarban, a december 31-ével zart pénzligyi évekre vonatkozéan. Forras: Yahoo 10-K jelentés (www.sec.gov

REVENUE LEBONTAS

Osszes 6,43 6,97 +8,4%
Marketingszolgdltatdsok 5,63 6,09 +8,2%
Mas dijak 0,80 0,88 +10,0%

Megjegyzés: milliard dollarban. Reklam alatt a Yahoo altal marketing szolgaltatasoknak nevezett tevékenységet értjik, azaz a szoveges
és illusztralt hirdetések megjelenitését, szoveges linkek elhelyezését a hirdetd honlapjan, listaalapl szolgéltatasokat és kereskedelmi
alapu tranzakciokat. A dijakhoz szamos fogyasztéi és Uizleti dijfizetés-alapu szolgaltatas tartozik. Forras: Yahoo 10-K jelentés

HIRDETESI KIADASOK

Vilagszerte 222,0 220,0 -0,9%

Megjegyzés: millié dollarban. A globalis kiadasok forrasa a Yahoo 10-K jelentése; tartalmazzak a mért és nem mért hirdetéseket is.

MUNKAERO

Alkalmazottak szdma 11400 13 600 +19,3%

ALAPVETO INFORMACIOK

Székhely: Sunnyvale, California, USA

Domain: yahoo.com

USA keresdpiaci részesedés 2008 februdrjaban: 21.6%*
Legf6bb vezetd: Jerry Yang vezérigazgato

Reklamiigynokségek: Soho Square, Ogilvy One Worldwide, média: MindShare

* Forras: comScore.com/Press Releases
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PIACVEZETOK

MSN: a celzottsagot hangsulyozza

Az MSN legfébb elényét a célzasi lehetdségek
jelentik. 2005-ben elinditott adCenter programja
a regisztracios adatokat kombindlja az olvasdi
profil informacidkkal, ezzel lehet6évé téve a piaci
szerepl6k szdmara, hogy jol becsatornazzak cél-
kozdnségiket. A 2006-os fejlemények szerint az
adCenter ma mar kontextualitast is nydjt az MSN
altal bemutatott Context Ads-nek kdszonhetéen,
amelyen keresztll a hirdeték tartalmilag célzott
hirdetéseket helyezhetnek el a kivalasztott MSN
csatornékon, és végso soron kiterjeszthetik mind-
ezt mas site-okra is —a Yahoo Publisher Network
és a Google AdSense miikédéséhez hasonloan.

Az MSN szinte allandé harmadik szerepléje az
amerikai keresémarketing piacnak a Google és a
Yahoo mogott, ez a szolgéltatéds azonban mindig
csupan egy volt a szerteagazd MSN tevékenysé-
gi kérben: az msn.com portal mellett — ahol infor-
macios és szoérakoztato tartalmak elérése mellett
vasarolni is lehet— az online (izletag legfontosabb
tevékenységei kozeé tartozik a ,message board’-
ok, valamint a Hotmail és a Messenger (izemel-
tetése. A Microsoft tajékoztatasa szerint 2007
juniusaban kerekitve 310 millié aktiv Hotmail
postafiokot s 280 millié Messenger tizenetklldét
tartottak nyilvan. Az msn.com portalon keresztUl
elérhetd egy betarcsazos internethozzaférés-
szolgéltatdas és az MSN TV is, amely képessé
teszi a felnasznalokat arra, hogy a tévékésziilé-
kiikon keresztll szorfozzenek az interneten. Az
lzletag bevételei elsésorban a hirdetésekbdl, a

fogyasztok és partnerek eléfizetéseibdl és egyéb
tranzakcioibol (azaz fizetés online szolgaltata-
sokbol) és a keskenysavu internet eléfizetések-
b8l szdrmaznak.

Az MSN 2006-ban kezdte meg Soapbox teszte-
lését, amely egy YouTube-tdl eltéré rendszerii
videomegosztd szolgaltatas, amire az MSN-nek
nagy szliksége van ahhoz, hogy megakadalyoz-
za, hogy felhasznaldi atvandoroljanak a videokra
alapozé AOL és Google (YouTube) feliiletekre.
Az online lzletag tovabbi fontos fejlesztései ko-
z0tt volt a Virtual Earth 3D és a Windows Live
Hotmail. 2007-ben 54 orszagban vezették be
a piacra a Windows Live Search és Live.com
szolgaltatasokat, a Live Local Search-6t pedig
az Egyesiilt Allamokban és az Egyesiilt Kiraly-
sagban.

Tavaly, miutan a MS lecsuszott a DoubleClick liz-
letrdl, felvasarolta az aQuantive online hirdetéceé-
get (benne az Avenue A | Razorfish-sel, az USA
legnagyobb digitalis Ugynokségével) hatmilliard
dollarért — ami a cég torténetének eddigi leg-
nagyobb akviziciéja. Az MSN — aQuantive nél-
kili — hirdetési revenue-ja az elmult évben 1,84
millidrd dollar volt: ez a teljes bevétel 3,6%-a,
ami Steve Ballmer CEO szerint a 4-10 éven be-
lil 25%-ra fog emelkedni. A MSN kiilsé online
partnerei tobbek kdzott a CareerBuilder.com, az
Expedia.com, a Foxsports.com, a Match.com és
az MSNBC.com.
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MSN: a célzottsagot hangsulyozza

Revenue: 44,28 51,12 +15,4%
Netté6 bevétel: 12,60 14,07 +11,6%

Megjegyzés: milliard dollarban, a junius 30-aval zart pénzligyi évekre, a teljes Microsoftra vonatkozdan. Forras: Microsoft 10-K jelentés
(www.sec.gov)

MSN REVENUE LEBONTAS

Osszes 2,30 2,47 +7,6%
Hirdetés 1,52 1,84 +20,6%
Hozzaférés 0,50 0,34 -31,5%
ElSfizetések/tranzakciok 0,28 0,29 +6,1%

Megjegyzés: milliard dollarban, az Ad Age szaklap becslése alapjan. A 2007-es pénziigyi évben a Microsoft teljes revenue-janak 4,8%-a
szarmazott az online szolgaltatasok Uzletagbol.

HIRDETESI KIADASOK

Vilagszerte 1230 1330 +8,1%

Megjegyzés: millié dollarban, a teljes Microsoftra vonatkozdan. A globalis kiadasi adatok forrasa a Microsoft 10-K jelentése; tartalmazzak
a mért és nem mért hirdetéseket is.

MUNKAERO

Alkalmazottak szdma 71000 79 000 1,3%

Megjegyzés: az alkalmazottak szama kerekitett, és a teljes Microsoftra értendé.

Székhely: Redmond, Washington, USA

Domain: msn.com

USA keresdépiaci részesedés 2008. februar: 9,6%*

Legfébb vezetdk: Bill Gates elnok, Steven E. Ballmer vezérigazgaté
Marketingvezet6: Mich Mathews, els6 alelnok - kozponti marketingcsoport

Reklamiigynokségek: McCann Erickson San Francisco, média: Universal McCann

* Forras: comScore.com/Press Releases
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Origo: harommillio latogato

A glA adatok szerint 2008 januarjadban - a 15
évnél iddsebbek korében — Magyarorszagon két
olyan site — az iWiW és a Freemail — is atlépte
a kétmillio fés latogatottsagi kiiszobot, amely az

Az Origo Kft. tartalomszolgaltatét 1998-ban a
Magyar Telekom (MT) jogel6dje, a 2005 tavasza-
ig Matav néven futott szolgaltaté alapitotta meg.
Egy év kisérleti id6szak utan a tavkozlési cég el-
inditotta kereskedelmi hozzaférés-szolgaltatasat
és kidolgozta online médiastratégiajat is. A két
ag egyesitésével 1999-ben alakult meg a cég
internetes leanyvallalata, a MatavNet. 2000-ben
a vallalat részvénytarsasagga alakult, 2001-tl
pedig az ,origésok” Axelero Internet néven dol-
goztak tovabb.

A hazai maganfelhasznalok kozel felének in-
ternetes hozzaférést biztositd, valamint az
Origo portalt, a legnépszeriibb magyar nyelvi
tartalomegyuttest mikodtetd vallalat 2005-t6l
T-Online Magyarorszag névre valtott. 2007-ben
a T-Online Magyarorszag Zrt.-bdl kivalt hozzafé-
rési Uzletag jogutddja az MT Nyrt. lett. Az Origo
(mint az MT tagvallalata és a T-Online Magyaror-
szag tartalomszolgaltatasi tertileten fennmaradé
jogutddja) jelenleg is multiplatformitasra toreked-
ve folytatja tevékenységét, 2007. oktdber 1-tél
Origo Média és Kommunikacios Zrt. néven.

A jelenlegi Origo csoporttagok koz(ll a 2008-t6l
a Yahoo-t Google motorra cseréld OK.hu sza-
badszavas keresé még a Matavnet fejlesztése
— korabban Altavizsla, Vizsla és Vizsla24 néven
is miikodott. A tavaly megujult Freemail az elsé
magyar ingyenes webmail szolgaltatasként in-
dult 1997-ben a Soros Alapitvany Kulturalis és

Kommunikacids Kdzpontjdnak gondozasaban,
1999-ben vette at a MatavNet. (A Freemail adat-
bazisat hasznalva mikddik 2003-t6l az Optimail
eDM rendszer.) Az Origo hirszolgaltatasaval
egyltt, az Origo portal nyitéoldalardl elérhetd
harom ilyen er6s pillérre alapozva tudta a tarta-
lomszolgaltaté Uzletdg mar az ezredforduldn le-
korozni 6 rivalisat, az Indexet, amely még sokaig
,egyszerd” hirportalként mikodott.

Az iWiW (international Who is Who) online kdzds-
ségi oldalt — amely 2002-ben ,kisérleti” magan-
kezdeményezésként indult — mar a T-Online va-
sarolta fel 2006 aprilisaban a Virgo Systems-tdl,
a hivatalos kdzlések szerint dsszesen egymillidrd
forintért. A Videa videdmegoszto oldal (2006) az
Origo sajat fejlesztése. A G-Portal 2005-ben
kerllt a T-Online fennhatésaga ala, egyesitve
a korabban ezen a néven miikddd weblapépitd
site és a chat.hu oldal szolgaltatasait. A tagabb
portfolioba tartozik még az AdNetwork hirdetési
halézat, amely szintén egy 2006-os T-Online fel-
vasarlas. A T-Online.hu viszont 2008-ra egy var-
gabetiit leirva visszatért eredeti funkcidjahoz, és
hirdetési fellileteket is nyUjté szorakoztaté portal-
bdl ismét termékoldalla valt.

A 2007-ben designvaltason atesett Origo tovab-
bi partneri egyuttmlikddésekkel probalja a hazai
internetez6k minél nagyobb részével megterem-
teni a kapcsolatot. Stratégiai partnere példaul a
Homegarden (2001-t6l) a Mult-kor és a Menedzs-
ment Férum (2003). 2005-ben a Vistaval koz6sen
elinditotta a Go.hu utazasi oldalt, és a Deluxe.hu
partnere lett. 2006 6ta a T-Online egyuttmikddik
a HarmoNettel, az MTA-SZTAKI-val (szétarak), a
Blogterrel és az Expresszel, amelyek ma szintén
az Origo tartalmi és hirdetési partnerei.
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Index: onalldan, csoportban

Az Index internetes lapot az egykori Internetto
munkatarsai és a fejlesztési munkaikat végz6
Inventra Kft. kdzdsen alapitottak 1999. majus
17-én. A Nyiré Andras és Uj Péter altal fémjel-
zett csapat Uj vonalat akart inditani a magyar uj-
sagirasban. ,Az online sajténak nem volt hazai
mintaja, sem piaca, igy mindennapos tevékeny-
séguk lett a szakmai és Uzleti uttorés” — all az
Index impresszumaban.

Az Indexnek — sajat bevallasa szerint — kilenc
év és tobbszori tulajdonosvaltas utan ma is a
f6 feladata a politikai és a kozéleti Ujsagiras, de
idékozben a lap valdban médiapiaci sarokk6ve,
a cég pedig millidrdos bevételli vallalkozassa
valt. Az Indexnek a hirportalon tul a mai napig
két olyan rovata — a hivatalos megfogalmazas
szerint vertikalis portalja — van, amely 6nallé hon-
lapként is kiemelkedd népszeriiségre tett szert:
a Totalcar (2000) és a Velvet (2002). Az Index
portal designjat 2007-ben ujitottak meg, ennek
soran vizualisan is el6térbe kerlltek az olyan
kiemelt tartalmak, mint a videdk és a blogok —
mind jobban beemelje a kdz0dsségi Ujsagirast a
szolgaltatasai kdzé. A portalcsoport legutdbbi
stratégiai l1épése a Velvet megujitdsa volt 2008
januarjaban, amely egyben a site Ujrapoziciona-
lasat is jelezte: az eddigi ,csajos” magazin vallal-
tan bulvarlap lett.

A tulajdonosi szerkezet 2005-ben valtozott meg
legutébb: a vallalatot 100%-ban Nobilis Kristof
és befektet6tarsainak érdekeltsége, a Sydinvest
Kft. — 2007 januarjatdl Kozép-Eurépai Média és
Kiadd Szolgaltatd Zrt. — vasarolta meg. Az Index
vezetését a NetMédia Zrt. korabbi vezérigazga-
téja, Vaszily Miklés vette at. A cégforma 2006
masodik félévétdl zartkorli részvénytarsasag — a
név pedig Index.hu Zrt. — lett.

Mar ebben a korszakban térténtek a cég felva-
sarlasai és stratégiai partneri megallapodasai.
A Blog.hu (2005) 2006 nyaran kertilt az Index
tulajdonaba, és 2006 decembertdl a portal ko-
z0sségi szolgaltatascsomagjanak, az Indanak
a része. A C-Travel 2005 éta — a tulajdonostars
ConfHotellel egylttmiikodésben — az Index hi-
vatalos utazasi mellékleteként Uzemel. Ehhez
kapcsolédva indult Utjara a 2007-ben Ongo.hu
oldal, amely un. k6zosségépitd utazasi oldal. A
Videobomb, amely 2006-ban indult a Blogter Kit.
fejlesztéseként, ma Indavideo néven szintén az
Inda-szolgaltatasok kozétt taldlhatd. A 2002 6ta
miikddd VIPmail 2005 6ta az Index hivatalos le-
velezbrendszere, amely 2008 elején felvasarolta
és sajatjaival 6sszevonta a Primposta fiokjait.

Szintén a Kozép-Eurdpai Média és Kiado tulaj-
donaba kerilt 2005 majusaban a Portfolio.hu
Uzleti hiroldal Gzemeltetéje, a Net Média Zrt.,
illetve 2007-ben 50%-ban a Napi Gazdasag
Kiadd Kft. — természetesen a Napi.hu interne-
tes oldallal egyetemben. A KEMK - a Google
AdSense hirdetési rendszeréhez hasonl6 — cél-
zott rekldmszolgaltatast nyujtd internetes vallal-
kozas, a szlovak Etarget csoport 80 szazalékos
résztulajdonosava valt (2007). A médiakonszern
a Bookline részvények 75%-at szintén tavaly (és
tavalyelétt), legujabb tagjat, az Inforadiét (és az
altala lzemeltetett inforadio.hu website-ot) pe-
dig (100%-ban) idén marciusban vasarolta meg.
AKEMK érdekeltségi korébe tartozik még az UFI
utédlapja, a Reakcié és a Plazma Média beltéri
digitalis reklamszolgaltaté. A legutdbb felsorolt
médiumok ugyan nem az Index lapcsoport tagjai,
de a tulajdonosok megfogalmazasa szerint bizo-
nyos egyuttmikddésre, szinergiéra térekszenek
a portallal.
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Sanoma: nyomtatott és online

A Sanoma Budapest Zrt. Magyarorszag egyik ve-
zetd printmédia vallalkozasa: a kiadd — leanyval-
lalataival egyutt — 34 magazint jelentet meg, és
a magazinpiacon 27 szazalékos piaci részese-
déssel rendelkezik (a hirdetési és a laparbevétel
tekintetében). Szamos internetes termék tulaj-
donosaként ma mér vezetd szerepet tolt be az
internetpiacon is.

Az els6 jelentds Iépés ebben az iranyban az volt,
hogy kiad6 elédje, a VNU holland médiavallalko-
zas 2000-ben megvette a harmadik legnagyobb
magyar internetes oldalt, a Startlap.hu-t, amely
ma egyike Magyarorszag leglatogatottabb por-
taljainak. A site-ot tavaly meguijitottak és lehetd-
séget biztositottak a felhasznaldok szamara sajat
Startlapjukon kedvenc linkek elhelyezésére. A
Lap.hu csaladnak mar szamos kiilsé szerkeszték
és felhasznalok altal szerkesztett tematikus link-
gyljtemény a tagja, és igy szinte a teljes piacot
lefedi. Még 2000-ben elinditotta Uzleti portaljat, a
Figyel6Netet is. A Startlap hirgy(ijt6 portaljaval, a
Hirstart.hu-val 2002-ben lépett szinre a kiado.

A csoport zaszléshajoja a print és az online pi-
acon is jelent6s olvasoétaborral rendelkezé N&k
Lapja illetve NLC.hu portal, amely évek 6ta 6nal-
16 organumkeént is megallia a helyét. 2004 év
végén indult el, és a gyorsan kiemelkedd nép-
szerliségre tett szert a Citromail szolgaltatas,
amelynek mara tébb mint 600 000 felhasznald-
ja van. A Sanoma online aukciés szolgaltatasa
2005 januérban indult utjara: a TeszVesz rend-
szert a Sanoma Payback Kft. Gizemelteti, amely

a Sanoma Budapest Zrt. és a lengyel Payback
Csoport kdz06s vallalkozasa. A Payback Csoport
miikodteti a Lengyelorszagban piacvezeté Al-
legro.pl aukcios szolgaltatast. Ugyanebben az
évben a kiadd egy uj k6zdsségi portalt is beve-
zetett a 14-29 éveseknek (HotDog.hu), valamint
megvasarolta a Profession.hu és Jobmonitor.hu
allasportalokat és a Vezess.hu autos tematikus
oldalt, amelyet 2007-ben meg is Ujitott. Szintén
2005-ben a kiadd stratégiai egytttmikodésre
Iépett a legnagyobb hazai informatikai tematikus
hiroldallal, a korabban Supergamez néven futé
sg.hu-val.

Egy évvel késébb elindult — az eredetileg Lap.hu
tartalmakat listdazé — Lapkereso.hu-bdl kifejlesz-
tett Tango.hu keresdoldal, a Wellness Café fo-
gyokuras portal, a Videoplayer.hu videomegoszté
oldal és a Terkep24.hu utvonaltervezd site.
2006-ban megalakult a médiavallalat elektroni-
kus média divizi6ja is, amely azota a cég tobb-
ségi tulajdonaban lévé kabeltelevizios sztarcsa-
tornét, a storytv-t Gzemelteti. A PDAMania mobil
eszkozokkel és szamitastechnikaval foglalkozd
online lapcsaladot, és a hozza tartozd online
webshopot 2007-ben vette meg a Sanoma; eb-
ben az évben indult el StoryOnline kdzdsségi
sztarportal is. Szintén tavaly indult — fogyasztdi
érdekvédelmi microsite-ként — a Kirakat.hu por-
tal, amely ma termékdsszehasonlitdé szolgalta-
tasként mikadik, a tippek.kirakat.hu cimen pedig
tovabbra is elérhetéek a vasarlasi tippek és jogi
tanacsok, valamint a fogyasztévédelemmel kap-
csolatos hirek.



HipeRVolt a tavalyi?
Idén meg annal is hiperebb lesz!

Majusban masodszor jelenik meg a Reklamvonal és az Origo
kozos digitalis kommunikaciés szakorganuma, a HipeRV.

izelitd a tartalombol: digitalis atallas Magyarorszagon; tartalom-feliilet-hirdetés
haromszdg; IPTV 2008; olimpia és foci EB online; technoldgia és interface trendek;
e-kormanyzas; amerikai elndkvalasztas a neten; a Google birodalom; internet és
kornyezettudatossag; digitalis irastudas; gyerekek a neten; hatasok a szérakoztato-
iparban; globalis cégek — lokalis site-ok; SEM/SEO megoldasok; a design szerepe;
online kampany esettanulmany; web 2.0 és szemantikus web.

Keresse a tavaszi-nyari szakmai rendezvényeken, vagy rendelje meg a kiadénal: www.reklamvonal.hu,
www.hiperv.hu , BIN Direkt Kft., 1037 Budapest, Szent Istvan krt. 2. (1) 219-0815



Kié lesz a negyedik hely?

Az informatikai-pénziigyi cégként indult Econet
Nyrt. méra szintén az online (és offline) média-
piac szamottevd szereplGjévé valt. A cég elészor
elinditotta sajét informacioés honlapjét, eco.hu-t,
kovetkez6 lépésként pedig Webgyar projektje
keretében — palyazati részfinanszirozassal — on-
kormanyzati website-okat készitett. Els6 jelen-
t6s akvizicidja a Sziget Kft. 2004-es felvasarlasa
volt, amely értelemszerlien a sziget.hu oldalt is
érintette. 2005-ben a tarsasag megvasarolta egy
szuperszamitogépes (Un. grid) rendszer jogait és
a Freeblog.hu oldalt, 2006-ban sajat fejlesztésként
elinditotta a Freevlog.hu videomegosztét és tobb-
ségi tulajdonrészt szerzett az Emusic-ban, amely
2006 decemberében allt elé a songo.hu online
zenebolt szolgaltatassal. A tavalyi év legfonto-
sabb eseménye a tarsasag életében az EstMedia
(EMG) kétlépésben—aBoomerang Media integra-
ciojaval parhuzamosan — torténd felvasarlasa volt.
Augusztusban a tarsaség a radiocafé 98.6-ban is
100%-o0s tulajdonrészt szerezett. Az Est lapcsalad
legujabb, idén aprilisban megjelend organuma az
EST.TV ingyenes tévémagazin. A cégcsoporthoz
tartozik az Externet internetszolgaltaté (és az
Ultraweb tarhelyszolgaltato) is, amely 2007 de-
cemberében felvasérolta a Vivanetet.

GENERAL MEDIA

A 2006 aprilisdban indult myVIP online kdzds-
ségi portal lizemeltet6je, a General Média Kft.
portfélidjaba a kdvetkezd tovabbi online feliletek
tartoznak: az idei Ujdonsagnak szamité6 myMAP,
a nemrég indult Donna.hu néi kdzOsségi oldal,
a decemberi fejlesztésl Data.hu fajlmegoszté, a
szintén friss Rebox.hu ingatlan-nyilvantarto, a ta-
valy indult Ingatlanok.hu, a Hirposta.hu és a nagy
multu és kiemelkedd sikerli Mellesleg.hu. A GM
értékesitési partnere ezen feliiletek esetében az
Atlantis Media Sales House. A GM termékei kdzé
tartozé Jojaték.hu és a Taldlka.hu (igyndkségi
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media sales tevékenységét az R-Time, a Love.
hu teljes és a Chat.hu ligyndkség sales feladatait
az Origo vette at. A jelenleg is széles termékki-
nalat tovabbi bévitése a General Médianak is jo
esélyt biztosithat az élbolyba keriilésre.

ADAPTIVE SALES HOUSE

Az Adaptive egyel6re nem tulajdonosi és tartalmi,
csupan media sales egyuttmikodéseket valdsit
meg. Tagjai kozé tartozik a port.hu — a leglatoga-
tottabb hazai kulturalis programajanlé portal —, a
2005 jaliusaban indult hirszerzo.hu kozéleti hirol-
dal, a baratikor.com kdézdsségi oldal, valamint a
privatbankar.hu online gazdasagi lap, a MorphoLo-
gic altal lizemeltetett webforditas.hu, a 2000-ben
indult Magyar Szinhazi Portél (a szinhaz.hu) és a
Kreativ Online marketingkommunikaciés portal. Az
Adaptive Media kezeli ezenkivil a hasznaltauto.
hu, a vatera.hu aukcios site, valamint a velo.hu ke-
rékparos honlap hirdetési feliileteit is.

A RINGIER PORTFOLIO

A Ringier organumok online kiadasainak — az
oktdberben meguijitott Blikk.hu, a Nemzeti Sport
Online, a Népszabadsag Online, a Bravo, Bravo
Girl és az IM (az Un. Teen Network) honlapjai és
a Kepessport.hu — nagy része j6 latogatottsagi
adatokkal zarta a tavalyi évet. Az elmult két évé-
ben a kiadé Ujtara inditott tobb kozdsségi jellegli
oldalt is (funzone.hu, cityweekend.hu, belepo.
hu, linkzona.hu, netpresszo.hu), am ezek rész-
ben megsziintek, részben még nem elég becsa-
tornazottak. A 2006-ban alakult ROSH (Ringier
Online Sales House) kezdeti sikerei utdn némileg
megtorpant (a korabbi partnerek kozil a tv2, a
danubius.hu és a femina.hu tavaly visszavet-
te sajat feladatkorbe a fellletek értékesitését,
a vatera.hu pedig atigazolt az Adaptive-hoz).
A Lions Media haziallat.hu és az edenkert.hu
honlapok felilleteinek értékesitése tovabbra is a
Ringier feladata.



porfoliéjaba tartozé oldalak:

A teljes portfoliot értékesiti az

Média iligynokségi kapcsolattarto:

Séra Bernadett
'-1\ E-mail: sera.bernadett@atlantismedia.hu
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Keresdszavak

L ATOGATOK

,Az érdekes keresési trendeket felfedni szamitogépes és emberi erét is igényel. A keresési statisz-
tikak automatikusan jonnek létre a Google-6n keresztil torténé tobb milliard keresésb6él. Némi em-
bertdl és egy-két raéré galambtdl szarmazé (PigeonRank™) beavatkozas utan ezek a statisztikak és

trendek eljutnak a Google szervereinek mélyétél a Zeitgeist lel6helyekig.”

google.com/press

GOOGLE ZEITGEIST, 2007. JANUAR - JULIUS
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vatera

valentin nap

hello kitty

tokio hotel

udiilési csekk

paris hilton

prison break

llas

hasznaltauté

lovebox

flash game

mexx

mozzila

red hot chilli

peppers

oroshaza

kutyanevek

bolognese

zone alarm

hate

rozsa

alexis bledel

comenius logo

6ltény

étel

ingatlan-
kozvetitd

lonsdale

heath ledger

nod

homokozé

headbanger

sophia bush

grey's

anatomy

diplomakétés

supra

beryl

hujber ferenc

vagabond

brain

internetes

munka

flyordie

nokia 8800

Cascada

dave gahan

voroskereszt

cosmopolitan

vic player

ingyenjaték

total

commander

kereszt-
szemes
rendezvény
lvegtégla
nevek
jelentése
regcleaner

dubrovnik

manson

hawaii

daewoo

biztosité

mhold

Nokia 5700

spa

tutti

pro street

doberman

wowhead

m{ikorom

adobe

photoshop

tuning cars

gyaszjelentés

nappali

spider-man

him

haldoradé

croc

thepiratebay

cs

sulinet

1ab

sikonda

reductil

4ll&s keresés

anime girls

szakmai

onéletrajz

matra

double room
apartment
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Keresdszavak

,Meg kell jegyezniink, hogy a listak 6sszeallitasakor semmilyen felhasznaléi informéacié nem elérhetd

szamunkra. Ami itt lathatd, az egy kumu

kérdéseket tesznek fel. (...)"

google.com/press

GOOGLE ZEITGEIST, 2007.

w

pénziligy-

minisztérium

malacnevelde

michael jordan

klipperek

6tos lotté

lil romeo

Tunézia

indian

ijdszat

Evanescence

drew

barrymore
suzuki swift
tuning

lost planet

k&h bank

nyest

titanic kidllitas

tattoo

zac efron

high school

musical

colin mcrae

Gsz

érarend

szavay agnes

pavarotti

etr

us open

fifa 08

bnv

vatera

oszter
alexandra

SZTUS - 2008. FEBRUAR

halloween
high school
musical
naruto

Zac Efron
1956

love
vanessa

hudgens

high school
musical 2
szerelem
vatera
karacsony
south park
Luciano
Pavarotti

honfoglalé

kimi raikkonen

karacsony
mikulds
gazar-
tamogatas

kotelez6
biztositas
télapé
csillag sziiletik
travian
kardcsonyi
képek

ncore

advent
netrisk
angelina jolie
arena plaza

bithumen

kardcsonyfa

kardcsony
christmas
karacsonyi
képek
kardcsonyfa
karacsonyi

sms

mikulds
szilveszter
kardcsonyi

képeslapok

kardcsonyi
versek

karacsonyi
idézetek

szilveszteri
sms

buék
merry
chistmas

karacsonyi
dalok

elvira

heath ledger
farsang
apeh
mézgomba
allas

naruto
jatékok
udilési csekk
torkos
csiitortok
ingatlan
photofun
selmeczi
roland
hasznaltauté

vatera

expressz

alt pillanatfelvétel arrél, hogy az emberek milyen érdekes

jatékok

valentin nap

huasvét

valentin

cloverfield

cicus

boncolas

tavasz

feliratok

harry potter

ebuddy

mav sztrajk

basshunter

operabal
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20

sex
szex

porno

torrent**

start**

erotika

*

bittorent**

homo

analszex

iwiw**

template**
websablon**
weboldal keszites**
terkep**

crack**

oralszex
tarskereses**
soroz**

WWW iwiw**

* kiszlirve az obszcén kifejezések
** nem nyilvanvaléan szexudlis érdekl6dés
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sex
szex

porno

torrent**
erotika

start**

*

bittorent**
analszex
oralszex
terkep**

iwiw**

WWW iwiw hu**
szex tv
tarskereses**
szallas**
jatekok**
utvonaltervezo**
szexpartner

iwiw hu**

szex

sex

porno

iwiw**

start**

erotika

*

porno tv

WWW myvip hu**
bittorent**
torrent**

szex tv

oralszex
terkep**
szexpartner
utvonaltervezo**
szallas**
goldengate
WWW iwiw hu**

iwiw hu**

szex
porno

sex

porno tv

www myvip hu**
start**

*

iwiw**

szex tv

www freemail hu**
erotika

sextv

*

oralszex

videa**
szexpartner
szallas**
jatek**
fenykep**

bittorent**
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Kulfoldi latogatok

A HAZAI PORTALOK ES LAPCSOPORTOK KULFOLDROL ERKEZO NAPI LATOGATOSZAMA

Mellesleg Network 391373 494 486 4 836 331
origo 139 316 283973 3023 550
iWiw 83 222 172 235 3431140
Startlap 72712 149 722 642 616
Index 62 716 125 932 1233 663
Habostorta 61548 90 874 1856 840
myVIP 33393 84 454 2777 696
ecoNET 33 237 43 571 162 779
Interware Online Média 31352 39 455 302 491
ma.hu network 20 239 30 843 184 676
Ringier Online + Népszabadsag Online 19 982 35 499 204 416
SG.hu Hirmagazin + SG Network 15 221 21465 176 957
N6k Lapja c@fe 14 605 26 540 169 665
Hirkeres6-csoport 10 955 27 523 51385
PORT.hu 10 366 13 454 69 930
Sanoma Piactér 10 169 13 505 138 126
Axel Springer Network 9 823 12 936 117 501
Hirek Média 9 051 12 082 42 717
Goldengate 8 755 12 358 458 496
Piac és Profit + Prim on-line (3P Csoport) 8 201 9 875 29 908
HVG Online 7 368 10156 44 213
Magyar Nemzet Online 7 203 14 239 59 820
Figyel6 Net 7 093 10 045 29708
uno.hu csoport 7 039 11 961 210 838
Magyar Televizié 6 655 10 450 50 543
RTLcsoport 6 615 9 459 78 187
hirTV 5354 9733 27 306
Magyar Online 5095 7 619 125 414
TV2 4422 6 332 44 804
Teveclub 4130 5 895 90 898

Forras: Median Webaudit. A mérésrél tovabbi informaciét a 29. oldalon és a www.webaudit.hu oldalon talal.
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Kulfoldi honlapok magyar latogatol

A GEMIUS/IPSOS AUDIENCE (15+) ADATAI, 2007. DECEMBER

1 google.hu 2712191 76% 13 999 559 85% 1
2  youtube.com 1320103 82% 3042158 82% 2
3 microsoft.com 1180 719 66% 96 136 64% 6
4  msn.com 919 882 70% 554170 87% 3
5 yahoo.com 715 008 81% 481778 91% 4
6  myspace.com 383 551 93% 54 458 75% 10
7 pixmania.com 270132 85% 30 845 88% 12
8 thepiratebay.org 193 239 86% 26 991 98% 14
9 rapidshare.com 188 184 78% 132 782 87% 5
10 amazon.com 176 366 89% 8 425 86% 15
11 ebay.com 143 544 89% 28 053 49% 7
12 isohunt.com 142 780 84% 37 816 100% 1
13 mininova.org 141 641 96% 71001 98% 8
14 facebook.com 88 513 86% 58 239 88% 9
15 ebay.de 60 169 93% 28 053 49% 13

* valds felhasznalok
** a korcsoport altal eltoltott id6 aranya
A kutatas rovid mddszertani leirasat lasd a 11. oldalon. Tovabbi informacio: szondaipsos.hu/ipsos/gemius
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Demografial adatok

HAZAI PORTALOK ES LAPCSOPORTOK NAPI LATOGATOINAK OSSZETETELE NEMEK SZERINT

DIGITALIS MEDIA Tények kony

origo

iWiw

Startlap

ab&cTarget

Index

myVIP

ecoNET

Interware Online Média
ma.hu network

Ringier Online + Népszabadsdg Online

HAZAI PORTALOK ES LAPCSOPORTOK NAPI LATOGATOINAK OSSZETETELE ELETKOR SZERINT

50%
47%
46%
50%
62%
52%
58%
55%
53%
60%

50%
53%
54%
50%
38%
48%
42%
45%
47%
40%

origo 18%
iWiw 18%
Startlap 21%
ab&cTarget 35%
Index 13%
myVIP 61%
ecoNET 19%
Interware Online Média 20%
ma.hu network 20%
Ringier Online + 15%

Népszabadsdg Online

Forrés: Median Webaudit, 2007. novemberi atlag

17%
20%
13%
23%
16%
20%
19%
17%
16%
16%

20%
21%
17%
16%

24%

8%

22%

20%
18%
21%

18%
17%
18%
10%
21%

5%
18%
18%
17%
19%

13%
12%
15%
8%
13%
4%
1%
13%
13%
13%

12%
10%
13%
7%
1%
2%
9%
10%
13%
13%

2%
2%
3%

1%
2%
0%
2%
2%
3%
3%

A Median Kozvélemény- és Piackutato Intézet WebAudit rendszere a hazai internetes szakma éaltal egydntetiien elfogadott web-
latogatottsag auditald szolgaltatas. Hétkdznapokon 2,6 millié hazai és tovabbi 750 ezer kiilféldi latogatd 6sszesen 280 millié oldalletdltését
regisztralja. AMedian WebAudit a site-ok latogatoi altal kezdeményezett oldalletéltések mennyiségét, a latogatdk és a latogatasok szamat
méri és hitelesiti. A Median WebAudit 2007. év eleje 6ta demografiai mutatok szerint bontott latogatottsagi statisztikakat is szolgaltat.
A WebProfile névre keresztelt szolgaltatas legizgalmasabb kimenete a naponta elkésziilé latogaté-megoszlas statisztika. A hazai re-
gisztracios adatbazisokkal egylttmiikddésben késziild statisztika egyetien nap feldolgozasahoz 7 millié latogaté-adatot dolgoz fel, amely

eredményeképpen 920 ezer hazai internetez6 egyértelm(i nem és kor adata alapjan késziil el a latogaté-Osszetétel statisztika.

Tovabbi informacié: webaudit.hu



NOK az interneten

Az USA-ban ma mar tébb né hasznalja az inter-
netet, mint férfi, és hosszabb ideig is tartdzkodnak
a halon: tajékozodnak, véasarolnak, ismerkednek,
ugyeket intéznek, viszont kevésbé jatszanak.

2008 aprilisaban a Google keresdjébe beirva a
What do women want? kérdést 127 000 talalatot
kapunk, viszont ha férfiakra vonatkozdlag kér-
dezzUk ugyanezt, akkor csak 31 200 talalat jele-
nik meg. Ha a keresést bévitjik az online szoéval,
ndkre vonatkozéan 368 talalat jelenik meg, férfi-
akra azonban csak egyetlen egy.

Mindez mutatja, hogy a nék online viselkedése
nemzetkdzi szinten jobban foglalkoztatja a szak-
értéket, mint az, hogy mit csinalnak a férfiak a
neten. EmAgott részben az all, hogy az internet
mar egy olyan idészakban jelent meg, amikor a
ndi emancipacio egy viszonylag érettebb korsza-
kaban volt: ez az elsd olyan médiatipus, amely
interaktiv kapcsolatot feltételez, és a nék gyorsan
elsajatitottak az ehhez sziikséges ismereteket.
Maga az informatikai robbanas, az internet mint
lehetdség inkabb férfiak munkajanak gytimolcse,
am hasznalatban a nék gyorsan felnéttek a fér-
fiak mellé, s6t ma mar intenzivebben vesznek
részt a vilaghalo életében. Ha tanulmanyozzuk
a kiilénbdzd nemzetkdzi internethasznélati sta-
tisztikakat, az az érdekesség is megfigyelhetd,
hogy ma mar globalis szinten tobb n6 hasznalja
az internetet, mint férfi. A néi internethasznalok
szamanak névekedése Magyarorszagon is figye-
lemre mélto, bar a Gemius és a Szonda Ipsos
2007. decemberi kutatasi adatai szerint valami-
vel tobb volt még a férfi internethasznald, mint
a nd. A nok el6térbe kerllése marketing szem-
pontbdl is rendkiviil fontos, hiszen a vasarlasok
nagy része n6khoz kothetd, s ez igaz online va-
sarlasokra is.

L ATOGATOK

Az internethasznélat célja jellemzéen kuldnbdzik
a férfiaknal és n6knél Magyarorszagon is, sét né-
mileg korcsoportosan is elvalik.

Areprezentacios aranyok lathatdak az alabbi tab-
lazatban: ahol az érték 100% felett van, ott tobb
a néi felhasznald, mig ahol ez alatt, ott tobb a fér-
fi. Szazezrek hasznaljak az internetet kiilonb6zd
célokkal, kulénosen a 15-29 éves korcsoport-
ban. Felhasznalasi cél szempontjabdl vizsgalva
az adatokat tdbb megallapitas tehetd. Erdekes
szembenallas figyelhet6 meg a chat és tarskere-
sés vonatkozasaban: 30 év alatt tébb férfi, mig
30 év felett tobb nd 1ép be a vilaghaléra ezzel
a céllal. 70 év felett mar torzit némileg az adat,
hiszen joval tobb hélgy van, am igy is nyilvan-
valo, hogy ez a korosztaly a chat és tarskeresés
hasznalatot részesiti leginkabb elényben. Hivatali
Ugyintézés tekintetében 15-59 év kozétt a nék
jellemzéen tébben vannak, nem véletlenil: az
idéspdrolas naluk igen komoly tényez8. Informa-
Ciok, hirek hasznalat inkabb férfiakra jellemz6 a
vilaghalon, de a 30-59 éves n6k mar jellemzden
tobben hasznaljak ilyen célokra is a netet, mint
a masik nem képvisel6i. Jaték és letdltés hasz-
nalatnal egyértelmiien tobb a férfi, bar bizonyos
kézépkoru korosztalyokban itt is megjelenik a néi
talsuly. Munkavégzeés, levelezés, tanulas céllal is
tobb né haszndlja az j médiat, és azonnal feltl-
nik, hogy online képeslapok tekintetében a nék
verhetetlenek. Erdekes modon online radio- és
tévéhasznalatban a nék jellemzben elmaradnak a
férfiaktol, mig tanulasi céllal joval tébben jelennek
meg a kiilonb6z6 weboldalakon. Az online vasar-
las is inkabb a férfiakra jellemzd, ami egyébirant
ellentétben van a nemzetkdzi eredményekkel: az
USA-ban az online vasarlasok 60%-at nék kezde-
ményezik, mig nalunk néi tulsuly e téren csak a
45-59 éves korosztalyban jelenik meg.
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NOK az interneten

AZ INTERNETHASZNALAT CELJA NO/FERFI ARANY*

15+ 94% 108% 99% 78% 74% 104% 101% 98% 135% 71% 105% 83%
15-19 88% 102% 94% 77% 75% 96% 96% 91% 124% 66% 98% 59%
20-24 83% 127% 92% 79% 79% 101% 95% 102% 135% 73% 113% 70%
2529 76% 98% 90% 63% 58% 89% 83% 85% 114% 60% 86% 68%
30-34 102% 121% 101% 87% 74% 10% 108% 98% 150% 76% 132% 85%
35-39 99% 99% 104% 71% 77% 15% 106% 105% 150% 78% 125% 89%
40-44 131% 105% 109% 91% 102% N19% N7% 106% 166% 69% 126% 98%
45-49 128% 98% 95% 76% 58% 102% 99% 87% 10% 68% 79% 105%
50-54 148% 140% 145% 126% 113% 141% 131% 142% 207% 109% 149% 158%
55-59 99% 106% 116% 94% 75% 121% 104% 101% 131% 84% 95% 101%
60-64 75% 66% 67% 52% 35% 81% T77% T77% 88% 63% 49% 56%
65-69 48% 94% 90% 57% 53% 96% 34% 113% 125% 23% 41% 98%
70+ 140% 4% 51% 68% 73% 60% 45% 72% 84% 88% 52% 92%
Forras: gemius/Ipsos Audience (15+), 2007. december

*100%-nal magasabb érték esetén ndk hasznaljak inkabb, 100% alatti értéknél férfiak
Akutatas rovid mddszertani leirasat lasd a 11. oldalon. Tovabbi informacio: szondaipsos.hu/ipsos/gemius



Havonta 300 no dicseri a kezem.

Borzas Béla, mesterfodrasz

ON ENNEL IS TOBB NOT ERHET EL!

Tulzasok helyett nalunk inkabb a tények beszélnek. Az [origo] Zrt. online hirdetési portfélidjanak kdszénhetéen, mely a
hazai netezok tobb mint 98%-at' eléri, az Adhouse a nok megszélitasaban is az élen jar! Valassza tematikus oldalainkat
és koltséghatékony, célzott elérési megoldasainkat lizenete kozvetitéséhez!

NGi Lapozo 310 000° Cotcot 60 0007 Babazé 95 000% | Adnetwork 550 000° | iwiw 1717 165
Freemail 1 497 908" Optimail 944 186"

AZ [ORIGO] ZRT. ERTEKESITESI CSAPATA:

ADH(USE

A NO NAGYON SOKSZOR! "NRC/VMR kutatas, 2 Egyedi latogato/ho.
WWW.ORIGO.H U/ADHOUSE/NOK 3 NGi célcsoport havi egyedi elérése. * NGi regisztraltak szama.
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A Gemius-Szonda Ipsos 2008. januari eredményei szerint a nék inkabb a kdzhasznu oldalakat és a
portalokat latogatjak szivesebben, és valamivel tobbet id6znek az egyes cégek honlapjain.* Lathato-
an Magyarorszagon még nem fordult meg teljesen a trend, de ez dsszefliggésben allhat azzal, hogy
anéknek alapvetéen kevesebb a szabadidejik, és mint azt a nethasznalat céljanal is lattuk, az igazan
sok idét igénybe vevo tevékenységeknél (jaték, letoltés) a férfiak tulsulya jellemzd.

EGYES SITETIPUSOK LATOGATOTTSAGA NEMEK SZERINT

Alkalmazasok 1690 071
Cégek 1408 070
E-Commerce 1446121
Egyéb 1674 335
webhelyek

Keresok és 1597 910
katalégusok

Kozhasznu 1043 307
oldalak

Média 1144 217
Portalok 1477 009
Tematikus 1694 883
csoportok

Weboldalak 1695 306

300:38:59
1:00:22
2:06:50
14:55:24

9:18:45

0:54:47

1:36:16
3:22:27
30:44:47

44:20:14

1592 726
1339 840

1301171
1563 363

1554 828

1063 391

849 069
1230 995
1587 118

1592 879

* Az eredmények a 15 év feletti internethasznalokra vonatkozo, havi adatok.

Akutatas rovid mddszertani leirasat lasd a 11. oldalon. Tovabbi informacio: szondaipsos.hu/ipsos/gemius

237:43:34
1:08:23
1:40:35

14:00:08

7:53:36

1:16:21

1:01:32
3:46:18
28:11:13

36:21:35

94,2%
95,2%
90,0%
93,4%

97,3%

101,9%

74,2%
83,3%
93,6%

94,0%

791%
13,3%
79,3%
93,8%

84,8%

139,4%

63,9%
11,8%
91,7%

82,0%
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INnternetezd noOK - visszatekintés a 2007 évre

1. Atlagosan 15%-kal névekedett a site-ok Iato-
gatottsaga, de a nék nagyobb aranyban jelen-
tek meg, mint a férfiak: 20%-0s ndvekedést
hoztak.

2. Az utolso negyedévben volt a leglatvanyosabb
a nék megjelenése.

3. A nék 10%-kal tébb oldalt néztek december-
ben, mint januarban, egyre intenzivebben
neteznek.

1. A 30 éven feluli nék ardnya 45%-rél 50%-ra
emelkedett az év végére.

2. Hétkdznaponkeént 8 és 17 dra kdzott tetézik a
ndk jelenléte az interneten, szezonalis ingado-
zas nélkdl.

3. Az este 8 és 10 o6ra kdzotti savban egyértelmii-
en a kdzépiskolas lanyok tlnek gép elé.

1. A n6k egyre jobban érdeklédnek a hirjellegl
tartalmak irant.

2. Andi magazinok kézott egyértelml a N&k Lap-
ja Café vezet6 szerepe (napi 130 ezer latoga-
t6), mogotte 3040 ezres taborl néi magazi-
nok talalhatdk.

3. A n6i magazinok els6sorban a fiatalabb koru
ndket tudjak meghdditani, a 24 év alatti kor-

osztaly jelenti szamukra a novekedési lehet6-
séget.

4. A bulvarhireket az atlagnal joval nagyobb
aranyban latogatjak az 50 év feletti nék (egyes
honlapoknal akar 70%-ot is elér aranyuk).

5. Az id6jérési site-okat januarban és a nyari ho-
napokban latogatjak legintenzivebben a nék.
6. A horoszkép az egyik legnépszerlibb téma
az internetez6 nék szamara: altalaban reggel
8-kor tetézik az ilyen forrasok latogatottsaga.

7. Akulturalis ajanlokat altalaban az esti 6rakban
nézik a nék, a site-ok kordsszetétele azonban
nagyon valtozo.

8. 2007-ben tébb trenddel és divattal dedikaltan
foglalkozo site jelent meg. A trendsite-ok Iato-
gatottsaga altaldban reggel 8-kor és délutan
4-kor tetbzik, els6sorban a 24-29 éves kor-
csoportban.

9. A sporthireket elsésorban férfiak latogatjak, a
nék aranya dltalaban 20-40% a 30-75 ezer
latogatészamu tematikus site-oknal.

10. A tarskeresd oldalakat els6sorban férfiak ke-
resik fel, tiz olvaso kozott altalaban 3—4 n6 ta-
lalhat6 ezeken az oldalakon.

11. Aférumokon altaldban 30-60% a nék aranya.

A megallapitasok alapjaul a Median WebAudit statisztikai és a Me-
dian felmérése szolgaltak.
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DIGITALIS MEDIA Tények konyve 2008

TRENDEK
Tematikus oldalak

JATEK HONLAPOK

1 tombola.hu 607 931 76% 48 049 73% 13
2  startlapjatekok.hu 499 033 82% 439 201 78% 4
3 miniclip.com 495 147 85% 181 679 84% 6
4  freeonlinegames.com 345 254 82% 184 350 95% 5
5 honfoglalo.hu 323 801 87% 461784 87% 3
6  travian.hu 291680 93% 1997 821 92% 1
7  freewebarcade.com 277 115 81% 57 447 77% n
8  teveclub.hu 247 041 89% 89 487 75% 7
9 888.com 231938 72% 34 816 49% 18
10 partypoker.com 225 580 62% 1094 T4% 47
11 arcadetown.com 213 211 82% 36 572 86% 17
12 bitefight.hu 152 575 87% 987 136 4% 2
13 jojatek.hu 149178 82% 67 217 62% 9
14  freelotto.com 129 599 82% 2 862 79% 38
15 funni.hu 12197 92% 12 487 98% 26
16 nyeremenytar.hu 106 739 75% 4288 67% 34
17 games2girls.com 91860 62% 41100 67% 15
18 jatek.hatekonyan.hu 88 126 75% 32163 49% 20
19 webnyeremeny.hu 82 396 95% 34 645 99% 19
20 minijuegos.com 82 375 85% 521 84% 33
21  spele.nl 70 668 94% 9 383 99% 28
22 kvizpart.hu 68 387 53% 83792 96% 8
23 onemorelevel.com 6 8161 T4% 9 072 41% 29
24 addictinggames.com 66 899 72% 2243 88% 41
25 funnygames.nl 65777 86% 15 264 69% 25

Forras: gemius/Ipsos Audience (15+), 2007. december
A kutatas rovid mddszertani leirasat lasd a 11. oldalon. Tovabbi informacio: szondaipsos.hu/ipsos/gemius



DIGITALIS MEDIA Tények konyve 2008

T RENDEK

Tematikus oldalak

1 youtube.com 1320103 82% 3042158 82% 1
2  indavideo.hu* 737 489 78% 286 253 82% 3
3  videa.hu 590 409 87% 374 155 87% 2
4  videoplayer.hu 350 438 87% 101250 79% 4
5 metacafe.com 131277 75% 15 588 96% 5
6 liveleak.com 104 585 76% 10 379 98% 6
7  dailymotion.com 75 206 1% 9 594 92% 7
8 video.keresom.hu 62 907 T7% 8 646 82% 8
9 freevliog.hu 32 822 87% 4742 87% 9
10 videopost.hu 27 245 97% 1579 58% 10

* site-centrikus audittal mérve

SOCIAL NETWORK HONLAPOK

1 iwiw.hu 236571 76% 6 958 336 87% 1
2  myvip.com 1126 695 74% 1211 802 61% 3
3 Dbaratikor.com 740 718 80% 1828 621 79% 2
4 hotdog.hu 628 636 80% 294 406 83% 4
5 myspace.com 383 551 93% 54 458 75% 6
6  milgram.hu 90 411 82% 4230 62% 8
7  facebook.com 88 513 86% 58 239 88% 5
8 ppl.hu 80733 n.a. 1920 n.a. 9
9 network.hu 67 757 81% 13 047 84% 7

Forras: gemius/Ipsos Audience (15+), 2007. december
Akutatas rovid médszertani leirasat lasd a 11. oldalon. Tovabbi informaci6: szondaipsos.hu/ipsos/gemius



DIGITALIS MEDIA Tények konyve 2008

T RENDEK

Atlagon feluli ndvekedés a latogatdszamban

Lapcom Kiadé 17172 138 144 704%
Motor-Presse Online 5912 38722 555%
webforditas.hu 8 925 29 426 230%
Slager Radio 12 251 31566 158%
HVG Online 68 509 125 460 83%
ingatlan.com csoport 29 567 54 033 83%
Blikk.hu 45 841 83 020 81%
Bookline 14 026 24 756 7%
IDG Online 42 374 74130 75%
Vatera Aukcié 57 761 100 308 4%
Hirkeresé-csoport 117 857 192 956 64%
Utvonalterv.hu 14 436 23 604 64%
Expressz.hu 44 200 70 845 60%
Evomedia Sales 284103 422 977 49%
HWSW Online 44 283 64 746 46%
Menetrendek.hu 29 110 42180 45%
iWiw 856 302 1233 941 44%
BKV.hu 17 926 25 532 42%
Sanoma Piactér 127 547 181244 42%
HaziPatika.com csoport 35101 49 417 A41%
AdNetwork 563 436 779 842 38%
Ringier Online + Népszabadsag Online 150 504 208 216 38%
PORT.hu 145 491 197 023 35%
Hasznaltauté 81694 110 351 35%
Index 524 048 706 590 35%
ma.hu network 167 449 225714 35%
Magyar Televizié 46 393 61483 33%
Magyar Online 73 941 96 835 31%
myVIP 357 228 464183 30%
Hirszerz6 csoport 47 859 65 288 36%

Forras: Median Webaudit. A tablazatban azok hazai website-ok és halézatok szerepelnek, amelyek 2008. januéri atlagos napi latogato-
szama meghaladta a 20 000-et. Tovabbi informéaciok a 29. oldalon és a webaudit.hu site-on.



DIGITALIS MEDIA Tények konyve 2008

T RENDEK

Tematikus oldalak

hir (politikai) origo hirek 107 752 138 906 331204
Figyel6 Net aloldalak 81071 106 079 250 780
index belféld 73 853 92 443 272 265
gazdasag origo uzleti negyed 90 894 108 137 275185
index - gazdasag 66 905 83 214 134 580
NAPI Online 32330 40721 79 489
levelezés freemail 721157 1478 712 6 523 965
citromail nem publikus nem publikus nem publikus
inda levelezés nem publikus nem publikus nem publikus
blog blog.hu nem publikus nem publikus nem publikus
freeblog 72 643 96 529 230 209
blogter 65 334 78 532 357 083
néknek ndk lapja c@fé 142 489 249 401 1715 567
Story online 79 423 107 593 394 382
Nana network 56 858 69 353 481310
sport nemzeti sport online 83 917 170 915 752 679
origo sport 64 362 79 456 201 069
index sport 55 808 68 156 143 271
auté index - totalcar 155 860 278 764 9 985 281
origo auté 72 677 104 798 714 925
vezess.hu nem publikus nem publikus nem publikus
bulvar hirek index - bulvar 83 535 107 521 309 689
blikk 60 083 82 235 458 802
BorsOnline 50 770 64 644 305 579
ingyen web freeweb ingyenes oldalak 174 746 218 361 1376 385
Gportal 141 367 22191 2 653 051
ultraweb 75 387 95 405 162 425
idGjaras met.hu 47 641 63 296 224 517
Id6kép-Viharvadasz.hu 33374 58 093 265 390
metnet 26 038 36 586 139 628

Forras: Median Webaudit. A nem publikus adatok esetében a site-ok lizemeltetéi nem jarultak hozza adataik kdzléséhez.
Tovabbi informaciék a 29. oldalon és a webaudit.hu site-on.
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T RENDEK

Blogszolgaltatok ugyfelszama

blogol.hu 31477 31854
freeblog.hu 40 927 54 020
blog.hu 19 097 21271
b13.hu 4759 5557
blogspot.com 2943 3022
[fliggetlen] 1164 1260
sarok.org 547 849
hup.hu 487 8 678
spaces.live.com 3 551 3 631
livejournal.com 403 416
bloblo.hu 528 784
buzz.hu 761 998
nolblog.hu 641 954
wordpress.com 287 311
blog.tilos.hu 29 39
blogzona.hu 67 67
sfblogs.net 24 25

1. Figgetlen akkor egy blog a Miner.hu szerint, ha egy adott domainen, webhelyen lizemeltetett blogok szama nem haladja meg a 20-at,
vagyis ebben a szamban a nagyon kicsi “blogszolgaltatok” is szerepelnek.

2. Az dsszes blog az az érték, melyeket az adott szolgaltaténal a Miner.hu ismer. Ebben azok a blogok is szerepelnek, melyek egy
bejegyzést sem tartalmaznak, és ez az a szam, melyet a Miner.hu rendszeresen ellendriz. A nem (ires blog oszlopban az az érték lett
feltiintetve, ahol az adott blogtdl legalabb egy bejegyzést ismeriink.

3. Alistabdl hianyoznak azok a blogszolgaltatok, melyeknél nem érhetéek el RSS-ben a friss bejegyzések, ezeket a Miner.hu nem tudja
feldolgozni, indexelni.

4. A blogter.hu-s blogok azért nem szerepelnek a tablazatban, mert a Blogter Kft. iizleti érdekeire hivatkozva megkérte a Minert, hogy
tavolitsa el a szolgaltatasaval kapcsolatos informéaciokat az oldalrdl.

A Blogter tdjékoztatésa szerint jelenleg (2008. aprilis) 87 000 felhasznaléval rendelkezik. A szolgalta-
t6 2008-ban inditott e Mommo néven (www.mommo.hu) egy Un. mikroblog oldalt, amelynek 13 500
ugyfele van.



‘I.T-'..
L G A :
SR PN LR B

Mapi 7 ora friss videdtartalom, tobb mint 30 midsor,
havi 200.000 egyedi latogatd barmikor elérhetd a TVZ Webcast-tall

Hircdetdi ajanlatot kérjen a tv2brandcare@tv2.hu e-mail cimen
vagy a www.brandcare.hu cldalon!




A kereskedd honlapok latogatol

BUSINESS

A GEMIUS/IPSOS AUDIENCE (15+) ADATAI, 2007. DECEMBER
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webhely

bookline.hu
pixmania.com
fotomarket.hu
fotexnet.hu
libri.hu
edigital.hu
alexandra.hu
addel.hu
netpiac.hu
amazon.com
globalplaza.hu
fo.hu
xpress.hu
shop.unas.hu
ebolt.hu
cherryon.hu
aqua.hu
vaterabolt.hu
antikvarium.hu
speedshop.hu
photohall.hu
regikonyvek.hu
tujapont.hu
netpincer.hu

jatek-city.hu

* valds felhasznalok

** a korcsoport altal eltdltott id6 aranya

latogato*

400 267
270132
266 608
251931
234 740
209 033
208 352
196 517
180 025
176 366
175 260
133 817
124 378
108 598
107 178
102 984
88 056
84 248
81216
78 062
76 959
76 341
70 296
67 966
64 601

18-49
évesek
aranya

87%
85%
81%
80%
90%
74%
75%
92%
84%
89%
91%
91%
91%
98%
86%
70%

1%
86%
85%
89%
91%
93%
54%
87%
98%

id6 (6ra)

116 632
30 845
12 938
17 107
15 600
53 410
48 294
44 944
29792
8 425
23 320
27 635
168 808
5042
22 830
15 339
13 720
2 268
421
14 564
4123
7488
2989
27738
8 313

18-49
évesek**

91%
88%
44%
55%

91%
65%
85%
95%
98%
86%
92%
99%
98%
94%

91%
89%
87%
62%
93%
96%
92%
66%
82%
90%
98%

A kutatas révid médszertani leirasat lasd a 11. oldalon. Tovabbi informéacié: szondaipsos.hu/ipsos/gemius

id6
szerinti
helyezés
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BUSINESS

A kereskedd honlapok latogatoi

ONLINE AUKCIOSHAZAK

webhely latogato 18-49 id6 (6ra) 18-49 id6
évesek évesek szerinti

aranya helyezés

1 vatera.hu 678 157 84% 421092 84% 1
2 teszvesz.hu 648 510 86% 239134 90% 2
3 ebay.com 143 544 89% 87 670 92% 3
4 ebay.de 60 169 93% 28 053 49% 4
5 aukcioshaz.ah.hu 49 006 82% 1566 89% 5
webhely latogato 18-49 id6 (6ra) 18-49 id6
évesek évesek szerinti

aranya helyezés

1 arukereso.hu 471162 85% 42 203 82% 2
2 kirakat.hu 462 194 78% 146 571 65% 1
3 depo.hu 319 586 90% 34 213 91% 3
4  argep.hu 220 661 91% 30 585 95% 4
5 olcsobbat.hu 146 849 65% 11389 70% 5
6  shopping.com 57 053 60% 21Mm 56% 6
7  dealtime.com 46 283 51% 442 73% 7

APROHIRDETESEKET KOZZETEVO HONLAPOK

webhely latogato 18-49 id6 (6ra) 18-49 id6
évesek évesek szerinti

aranya helyezés

1 expressz.hu 515 899 80% 327 454 74% 1
2  apronet.hu 219 648 81% 45118 95% 2
3  startapro.hu 133 019 89% 65 567 98% 3
4  onlineapro.hu 42 752 90% 9 862 84% 4

Forras: gemius/Ipsos Audience (15+), 2007. december
Akutatas révid médszertani leirasat lasd a 11. oldalon. Tovabbi informéacié: szondaipsos.hu/ipsos/gemius
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BUSINESS
amkoltés 2006/2007

A reklampiac 2007-ben 2006-hoz képest realértéken minimalisan béviilt. 2007-ben a radié és a mozi
vesztett leginkabb a sulyabdl, mig az internetre koltott 6sszegek tovabbra is lendlletesen néttek.
Ateljes piac valtozasa 106%, mig az online média bevétele 144%-a az el6z8 évinek. Az online média
részesedése teljes rekldmpiacbdl 7,5% volt 2007-ben, de a top 20 szektorban is er6sddni latszik az
internet kommunikacids célokra térténd hasznalata.

LISTAAR (MILLIO FT)

Osszesen RA&dié Mozi Internet

2004. év 438 951 97 896 286 471 26 514 26 804 1265 0
2005. év 502 067 105 156 331203 29178 29 570 1323 5 637
2006. év 537 431 110781 347 080 32 912 35770 1280 9 610
2007. év 546 830 113486 342588 39538 36 881 948 13 389
Osszesen Mozi  Internet

2004 .év 154 700 60 300 63 800 12 500 13 600 1000 3500
2005. év 166 600 63 300 69 700 11300 15 200 1000 6100
2006. év 176 300 64 600 72 000 10 100 19 000 900 9 700
2007. év 187 005 67 650 74 950 9 615 19 930 850 14 010

2007/2006 106,07% 104,72%  104,10% 95,20% 104,89% 94,44% 144,43%

RESZESEDES

Osszesen RA&dié Kozt. Mozi Internet
2004. év 100% 39% 41% 8% 9% 1% 2%
2005. év 100% 38% 42% 7% 9% 1% 4%
2006. év 100% 37% 41% 6% 1% 1% 6%
2007. év 100% 36% 40% 5% 1% 0% 7%

Forras: TNSMI
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BUSINESS
Reklamkaoltés 2006/2007

Ha koltésvaltozasokat vizsgaljuk, lathatd, hogy az online médiara alacsonyabb részesedést szand szek-
toroknal is nagyobb az interneten torténd ndvekedés, mint a telies koltésik emelkedése. Példaul az
élelmiszeripar dsszkoltésnek valtozasa 102%, de online felliletekre 30%-kal tdbbet koltott az elmult év-
ben. Még nagyobb aranyl az OTC &gazat kdltésének névekedése online felileteken: 233%, mig teljes
koltésének realértéken csokkent, 103%-os volt 2006/2007 viszonylatban. A szolgaltatészektort kivéve
minden gazdasagi agazat kisebb-, de inkabb nagyobb aranyban novelte jelenlétét az online médiaban.

NETTO KOLTES VALTOZASA MRSZ BECSLES ALAPJAN 2006/2007

- Osszesen 2007 m

15  apréhirdetés 3868 204 0 109% n.a.
3 élelmiszer 18 761 804 528 223 102% 130%
19  energiahordozd, energiaforras 1606 895 208 786
8 gydgyaszat, gyégyhatésu 1491796 207 727 103% 233%
készitmény
12 haztartési cikk 5883735 44 589 89% 904%
16  informatika,irodatechnika 2449 717 626 145 120% 160%
18  ingatlan 1735164 528 514 121% 147%
n ital 7 020185 376 245 91% 190%
10  kereskedelem 9 091 069 188 617 14% 211%
koényvkiadas, tomegtajékoztatas 1216 647 1368 349 104% 134%
kozlekedési eszk6zok 18 864 749 1889 732 116% 177%
5 kultira-szabadid-szérakozas 13 578 928 678 237 107% 126%
14 lakberendezés és lakasfelszerelés 4 362 731 88 594 M% 175%
20 oktatds, képzés 1589 549 183179 107% 149%
17 06ltézkodés és kiegészitbk 2422274 16 335 109% 151%
1 pénzintézet, biztositétarsasag 19 069 584 2 696 396 135% 139%
6 szépségdpolds 13 489 860 300 633 106% 201%
7 szolgéltatas 13118 346 1079 120 86% 90%
4 tavkozlés 17 161994 2166 321 97% 156%
13 utazas, turizmus 5574 476 613 485 107% 107%

Szemmel lathatdan egyre tobb szektor érzi igy, hogy az online kommunikéacié hatékony, 2007-ben a
top 20 szektorbdl 9 mar kommunikaciés bldzséjének tébb mint 7%-at forditotta online megjelenés-
re. Bizonyos szektorok — pl. élelmiszer, kereskedelem, szépségapolas, OTC — még 2007-ben sem
hasznaltak intenziven az internetes megjelenést, noha nemzetkdzi szinten ezek az iparagak is egyre
tobbet vannak jelen az online médian.

Forras: TNSMI
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BUSINESS

Rekldmkoltés 2006/2007

A MAGYAR REKLAMSZOVETSEG REKLAMPIACI BECSLESE 2007

Televizio
Sajto
Kézteriilet
Radié
Mozi
Internet

O0sszesen:

Megjegyzés: milliard forintban, netté aron

72,0
64,6
19,0
10,1
09
9,7
176,3

40,8%
36,6%
10,8%
5,7%
0,5%
5,5%
100,0%

74,95
67,65
19,93
9,61
0,85
14,01
187,0

40,1% 4,10%
36,2% 4,72%
10,7% 4,89%
5,1% -4,85%
0,5% -5,56%
7,5% 44,43%
100,0% 6,07%

AZ ONLINE SZEGMENS NOVEKEDESE 2000-2007

2000
2001

2002
2003
2004
2005
2006
2007

Megjegyzés: milli forintban, korabbi MRSZ becslések alapjan

850
1200
1600
2 200
3500
6100
9700
14 010

+41%
+33%
+38%
+59%
+74%
+59%
+44%

Az MRSZ adatszolgaltatéi a médiumok és ligynokségek szakemberei voltak, akiknek birtokaban valds forgalmi adatok vannak. Az egyes
médiumok a sajat teriletiikr6l pontos bevételi adatokkal rendelkeznek a t6lik kapott adatokat az MRSZ tavalyi becsléseinek eredménye-
ivel vetették Ossze, és mas intézmények becsilt vagy auditalt adataival kontrollaltak. A legalacsonyabb és legmagasabb sszforgalmat
jelzd adatlapok kikeriiltek az 0sszesitésbél, a tobbi atlagoltak. A médiumok sajat teriiletre vonatkozo becslése kétszeres stllyal szamitott.
Az adatok nett6 (az ligynokségi jutalékot tartalmazo) forgalomra vonatkoznak, kiszamitasunknal az MRSZ a valés bevételeket — barterek

esetében szamlaértéket — hasznalta.

AZ ONLINE REKLAMKOLTES MEGOSZLASA (MRSZ INTERNET TAGOZAT BECSLES)

display
search
e-mail
listing

Osszesen:

9,51
11
0,5
29
14,01

12,35
2,2
0,75
3,77
19,07
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FLISMERESEK

A hazai online szakma legfontosabb dijal

Kirowski Adok - kapok Zwack Unicum Nyrt. Eziist Penge
Carnation Headhunterz microsite Pannon GSM Tavkozlési Zrt. Ezlist Penge
Carnation Djuice OFt/SMS kampdany Pannon GSM Tavkozlési Zrt. Bronz Penge

HIPNOZIS REKLAMVERSENY 2008 (ONLINE KATEGORIAK NYERTESEI)

Ev Ugyndksége Kirowski
fogyasztéi online - banner 1 Kirowski T-Home TV Scratch (T-Online)
2 Kirowski Blikk.hu - Megujult Blikk (Ringier)
3 Carnation Djuice nyéri aktivitasok (Pannon)
3 Kirowski ADSL - Add tovabb! (T-Online)
fogyasztéi online - website 1 Rope Walker Rexona Woman - Bioritmus (Unilever)
2 Carnation Djuice 20 Ft / SMS (SMS Bandi) (Pannon)
3 Kirowski Domino Friends (T-Com)
fogyasztéi online - film 1 Republic Coke Club - Feritivi (Coca-Cola)
1 Young&Rubicam Kotanyi grill fliszerek - Merga (Kotanyi)
2 Republic Online Reality Show - London Expedicié (T-Online)
fogyasztdi online - egyéb 1 Kirowski Kirowski karacsony (Kirowski)
2 Café Interactive BMW 1 - Teljes napfogyatkozas (BMW)
3 Kirowski T-Home TV széveges hirdetés (T-Online)
TCR online - website 1 Neo Interactive Kozteriileti fotokillitas online (Invitel)

EFFIE 2007 (ONLINE U OKSEGI NYERTESEK)

Arany Effie  Djuice - Keritsd el6 (telekommunikacid) Pannon Leo Burnett Carnation

Eziist Effie UPC Telefon markakampany 2006 (telekom) UPC TBWA Forward Digital Works
Pannon Régi készllék kampany Pannon Ogilvy&Mather  Carnation
Pannon Virdg kampany Pannon Ogilvy&Mather  Carnation

abszolut gydztes alleycat.hu

A dijrél bévebben: goldenblokk.hvg.hu

TOVABBI DIJAK, ELISMERESEK

Ev Honlapja 2007 www.evhonlapja.hu
eFestival 2007 www.matisz.hu/?id=150
European Seal of E-Excellence 2008 www.multimedia-accelerator.com/seal

Szupernéva 2008 www.szupernovadij.com
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SZERKESZTOK

BERENYI KONRAD

JPTE KOZGAZDASAGI KAR (MARKETING)

INDEX.HU, 2000-2001; EDUPORT (FIATALOK EUROPAERT ALAPITVANY),
2001-2002; GUARDS RT. (GYALOGLO OLDALAK), 2002-2003; NEO INTERACTIVE,
2003-2005; ONLINEMARKETING.HU KFT., 2005-
BERENYI.KONRAD@ONLINEMARKETING.HU

DARVAS PETER

ELTE SZOCIOLOGIA (DIPLOMA: 2002)

NRC, 2000-2002; SZONDA IPSOS, 2004-2008; MAGYAR TELEKOM, 2008-
DARVAS.PETER@TELEKOM.HU

HORVATH REKA

ELTE TFK MAGYAR-TORTENELEM; ELTE SZOCIOLOGIAI INTEZET -SZOCIOLOGIA SZAK
FIGYELS KIADOI RT.; DSH; MTV; SZONDA IPSOS, 2007-2008; [ORIGO] MEDIA ZRT.,
2008-

HORVATH.REKA@ORIGO.HU

MATH ANDRAS

ELTE SZOCIOLOGIA (DIPLOMA: 1996)

GFK HUNGARIA, 1996-2000; NETSURVEY INTERNETKUTATO®, 2000-2001; INDEX.HU,
2001-2003; RINGIER, 2003-

ANDRAS.MATH@RINGIER.HU

SZAVULY KRISZTIAN

BKE-ESSCA KOZGAZDASZ (DIPLOMA: 1996)

SYNERGON, 1998-2000; HIREK KFT., 2000-2001; T-ONLINE, 2001-2006; SANOMA
UJMEDIA DIVizI0, 2006-

KRISZTIAN.SZAVULY@SANOMABP.HU

VARGA KAROLY

BME, OKLVELES VILLAMOSMERNOK

MAGYAR TELEVizI0, 1992-2000; MEDIAN KOZVELEMENY- ES PIACKUTATO
INTEZET 2000-

VARGA@MEDIAN.HU




Milyen mértékben bizik meg a kdvetkezs hirdetési mddokban?

Fogyasztdk ajanldsai 78%
Napilapok 63%
Online post-olt fogyasztéi vélemények 61%
Brandsite-ok 60%
Televizid 56%
Magazinok 56%
Radio 54%
Brand szponzoracid 49%
Reqisztralt e-mail 49%
Mozireklémok 38%
KeresShirdetések 34%
Online banner hirdetések 26%
SMS hirdetések 18%

Csatlakozzon a Kraft Magyarorszaghoz, oz Invitelhez és az €MI-hoz, és
haszndlja a szajrekldm erejét!

Mar 14.055 reqisztralt véleményformald varja
Magyarorszdg elsé WoM kdzdsséqi klubjaban.

* 2008. &prilisi adat.
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