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Eloszo

Digitdlis Média Tények Konyve vezér-

fonala - a koronavirus mellett - idén
az e-kereskedelem, és mas témat nem
is valaszthattunk volna, hiszen a Covid
utan - alatt - a digitdlis 1ét valoban meg-
keriilhetetlenné valt. Az online vasarlas
végre itthon is meglépte azt a szintet, ami
avilag sok mas pontjan mar megvaldsult,
de nalunk még varni kellett ra: szinte
minden elérhet6 digitalisan, és valéban,
akar percek alatt barmi az ajténk elott
lehet, éveket oregedett az e-kereskede-
lem a jarvany kitérése ota. Digitalisan
szorakozunk, tanulunk, piheniink és va-
sarolunk - nincs is mads lehetGségiink.

Es digitdlisan fogyasztjuk a valésagot.

z internet feneketlen mélységében,

a szabadon szerkeszthet( igazsag és
a vélemények végtelen tengerében mar
nincs k6z0s, biztos igazodasi pont, ha-
nem csak az igazsag megszamlalhatat-
lan valtozata, mindenki szamara testre
szabva, targetdlva, egyéni preferenciak

mentén fliszerezve, hogy jo izzel
fogyaszthato és foleg garantdl-
tan emészthetd legyen.

politika mar évekkel ezelGtt

felszitotta az emberiség tor-
ténelmében folyamatosan ott
lappang6 és idonként fel-fellan-
gold eszmehdbortit, és hihetet-
len hatékonysaggal mélyitette
tovabb a szakadékot a két vé-
leménytabor k6zott a digitalis
eszk6zok segitségével. Mara
azonban szép vilagunk mar nem
két taborra, hanem megszam-
lalhatatlan kis mikrokozmossza
szakadt szét a valdsag végtelen
szamu verzidjaval és arcaval -
és persze a téves igazsagokéval.
Nincs mar két olyan ember, aki
a vilagunkrdl ugyanazt a ké-
pet latja. Amennyire 6sszekot
minket a digitalis platform, va-
16jaban pont annyira el is tavolit,
és még az épitd vita lehetGségét
is elveszi tdliink. Oriasi feladat és
felelOsség szakadt rank ezzel, és
a legtébben még csak tudatdban
sem vagyunk ennek, mikdzben
az ido rohan eldre, és a szakadék
naprol napra mélyiil.

ele sem merek gondolni, ho-

gyan vészeltiik volna at az
elmult évet az offline vilagban
hazhoz szallitas és Netflix nél-
kiil. A digitalis 1ét végtelen le-
hetGséget rejt magdaban, de ezzel
egylitt figyeljiink oda, hogyan
alakitja at az életiinket, hol ta-
mogat, hol egyszer(sit, hol emel
fel, és hol visz minket olyan ira-
nyokba, ahova magunktél nem
mennénk!

Fogyasszuk felelgsséggel!




#index #telex #innovacié

Kiiszkodés és innovacio

magyarorszagi médiavallalatok szamara

nagyon nehéz volt a 2020-as év. A ko-
ronavirus-valsag miatt a hirdet6k befa-
gyasztottak a koltéseiket, és ezek csak az
év masodik felében tértek vissza. A média-
cégek elso reakcidja is a koltségesokkentés,
esetenként a leépités volt. A nadragszij-
meghtizas azonban nem tarthaté fenn
hosszt tavon. Kiilonésen igaz ez az allando
innovacidés nyomas alatt é16 digitalis szeg-
mensre. Az IAB becslése szerint 2020-ban
a hazai tartalomszolgaltatéi piac (nem lis-
tingb6l szarmazo) hirdetési bevétele 30-32
millidrd forint lehetett.

Az év kiemelt médiapiaci eseménye a ko-
ronavirus-valsag mellett az Index-tor-
ténet volt. A Gerényi-tervként elhiresiilt
javaslat, a szerkesztGségi fliggetlenség ve-
szélyeztetettségét jelz6 mutatd atallitasa,
Dull Szabolcs f6szerkesztd elkiildése ma
mar torténelem. Juliusban egy emberként
allt fel a szerkesztGség vezetése és szin-
te az Gsszes munkatars. Ezt vezetGsé-
gi kering6 kovette, amelyben megfordult
Szombathy Pal, Sztankdczy Andras, egyre
nehezebb helyzetbe keriilt Bodolai Laszlo,
és a folyamat végén egy Uj Index allt fel.
Osszel Starcz Akos személyében kiprébalt
digitdlis piaci vezetd érkezett az Indamedia
igazgatdsagaba és az Index vezérigazgatoi
posztjara, Uj szerepben tért vissza Balogh
Akos Gergely, és foszerkesztdvé 1épett eld
Fekete-Szal6ky Zoltan.

kozben az Index a kezdeti beesést k-

vetGen visszakapaszkodott, és a hely-
zetbo6l leginkdbb profitald 24.hu-val van
versenyben az els§ helyért. Az 4j Index
szandékoltan bulvdrosabb, ennek az olva-
so6i Gsszetételre gyakorolt hatdsait hosszabb
tavon lehet latni. A portdl felett ott lebeg a
politika arnya, és kérdés, hogy ez az arny
hatdrozottabb konttrokat kap-e a valaszta-
sok el6tt. Tisztan hirdetéspiaci szempont-
bél annyi mondhatd: az Index tartja erGs
pozicidjat, kereskedelmi versenyt folytat
a 24.hu-val és a tobbi szerepldvel, ami az

egész displayszegmens szem-
pontjabal fontos hir.

z Index-iigy kévetkezménye-

ként oktoberben tj portal 1épett
a piacra a Telex képében, amely-
hez késobb tarsfészerkesztoként
csatlakozott Dull Szabolcs. A Telex
részben olvasdi és egy cseh {iz-
letembertdl érkezé adomanyok
segitségével tényezové valt, és
a 44 4-gyel és a HVG-vel folytat
versenyt. A legnagyobb kérdés,
kibirja-e a piac, hogy a véges ol-
vasdi és reklambevételek eggyel
tobb szerepl6 kdzott oszlanak szét.
Az olvasoi bevételekért folytatott
versenyt tovabb fokozza, hogy
szintet 1épni latszanak a kozos-
ségi finanszirozdasuy, kis tarta-
lomgyarték (példaul Partizan TV),
amelyek egyre t6bbek szamdra
valnak fontos informdcioforrassa.

ozitiv fejlemény, hogy a nehéz

helyzet ellenére az Gj kihiva-
sokra a szerepl6k kiilonféle in-
novaciokkal valaszolnak: a 24.hu
megujult, a 444 filmet forgat, Kort
épit, egyre tobben jelennek meg a
podcastszegmensben tartalom-
gyartoként vagy hirdetésértéke-
sit6ként. A lokalis streamingpiac
szempontjabdl fontos fejlemény
az RTL Most terjeszkedése vagy
a TV2 Play, a Cinego, a Filmio és a
szinhazi el6adasokat kindl¢ felii-
letek elindulasa.

202] még biztosan nehéz év
lesz, ek6zben viszont nd
az innovacids kényszer, hiszen
jovore elj6 a cookie-apokalipszis.
A kiaddi adatok részben kiakna-
zatlanok, ezért a valtozas nem-
csak fenyegetést, hanem jokora
lehetGséget is hordoz.

Szimbolikus oriasiizletek a nemzetkozi

médiaiparban

Kiadvényunk tartalmi zarasanak utol-
s6 napjaiban érkezett egymads utdn két
olyan hir, amelyek elsé pillantasra tavoli-
nak tlinnek, am korantsem csak az ame-
rikai piacot érintik. Raadasul mindkett6
egy-egy idGszak jelképének is tekinthetd.

z elsé hir szerint a Verizon 6tmilliard

dollarért eladta médiaportfdlidjat, ben-
ne két ikonikus vallalattal, az AOL-lal és
a Yahoo!-val. A vasarld Apollo Global Ma-
nagement szamara a média nem idegen
terep, emellett a Verizon megorzott egy
10 szazalékos részesedést a médiadivizio-
ban. Mégis nehéz masképp latni mindezt,
mint a Yahoo! (és az AOL) sodrodasat.

BBC azt irta, hogy a Yahoo!-t ,,mar me-

gint” eladtak - utalva arra, hogy az csak
2017-ben Keriilt a Verizon tulajdonaba, és
az is beszédes, hogy a Forbes szerzdje mar
a Verizon-felvasarlaskor ugy vélte, az volt
a techszektor torténetének legszomortibb
otmilliard dollaros iigylete.

Yahoo!-t 1994-ben alapitottak, a média-

vallalat az internet hajnalan nagy id6k
tanuja és a trendek formaldja volt. Az els6
pofon azonban hamar érkezett: a dotkom-
lufi kipukkaddsa nagyot {itott a cégen, és az
ténylegesen sosem allt fel ebbdl a sokkbol.
Ezt kdvetGen sokan probalkoztak a meguji-
tasaval, de a vallalat felfalta az 6sszes am-
bicidzus vezérigazgatdt. A Yahoo! hirhedt az
elszalasztott lehetdségekrol is: nem sikeriilt
megvenniiik a Google-t, és nemet mondtak
a Microsoft felvasarlasi ajanlatara.

Az Apollo és a Verizon arrdl beszél, hogy
a Yahoo!-ban még rengeteg lehetGség
van, de beszédes a kommentarok gyakran
nekrolégszerii hangneme. Bar ilyen cikkek
gyakran jelentek meg az utébbi hisz évben,
mégis olyan érzésiink lehet, hogy ez mar
tényleg csak sodrddas - egyre tavolabbra
attol a vilagtol, amelyet immar a Google, a
Facebook és az Amazon ural.

Ennél sokkal el6remutatébb-
nak tlinik két hagyomanyos
médiavallalat, a WarnerMedia
és a Discovery nemrég bejelen-
tett egyesiilési szandéka. Olyan
médiamarkdak keriilnének azo-
nos tulajdonba, mint példaul a
Eurosport, az HBO és a Disco-
very tévécsatorna, valamint a
Magyarorszagra is belépni ké-
sziil6 Discovery+ és HBO Max
streamingszolgaltatasok.

piacot meglepte a bejelentés,

és az els6 vélemények meg-
oszlanak arrdl, hogy kezdetben a
nagy lizletet kizardlag a linedris
csatornak Gsszebutorozasa je-
lentené-e, vagy a streamingiiz-
letagak egyesitése is jelentGsen
alakitana a piacot. Az ut6bbi vé-
leményt képviseld elemz6k sze-
rint ha megvaldsul az tigylet, az
4j vallalatcsoport a streamingpiac
»fels6hazanak” tagjava fog valni
a Netflix, a Disney és az Amazon
mellett.

#yahoo #discovery #warnermedia



#tiktok #influencer #trendfordulas

2020 x social media = pandémia

CSOKOLOM, PISTIKE LEGHET
TIKTOKOZNI?

ig a 2020-as el6rejelzésekben még

csupan igéretként beszéltiink a Tik-
Tokrdl, és szinte csak a fiatalok jatszo-
terének szamitott, addig 2020 - és a
pandémia alatt ,,unalombdl” regisztrald
influencer-, celeb- és sziilgi réteg — ala-
posan megvaltoztatta a megitélését és
felhaszndldi Gsszetételét, és valdésaggal
berobbantotta a platformot a kéztu-
datba. A Magyarorszagra is megérkezd
hirdetési lehetGségek mellett egyre tobb
marka regisztralt, és probalgatja szar-
nyait 15 masodpercben eldadva, igy a
TikTok 2021-ben érdekes szinfoltja lehet
egy-egy integralt digitalis kampanynak
- nemcsak sajat csatorna létrehozasa-
val, hanem akar a rendkiviil népszer{i
TikTok-influencerek bevonasaval is.

PANDEMIA « SOCIAL MEDIA

2020-as év nagy részében a social me-

dia tobb teriiletére is befolyassal volt a
koronavirus. Az elsé reakcio sok esetben
a teljes kommunikaciés csond (illetve
a Facebook ,,bojkottja”) vagy a markak
altal erGsebben kontrollalt kdz6sségi-
média-kommunikdcié volt. Emellett a
masodik negyedévben kisebb esést ta-
pasztalhattunk a koltésekben, ami miatt
az atlagos CPC-drak is csokkentek. Fon-
tos hozzatenni azonban, hogy év végé-
re mind a koltés, mind a koltségszintek
magukra talaltak.
Az influencerpiacon is érezhetGk voltak a
pandémia hatdsai: az egylittmiikédések
szama és a koltések sem néttek 2020-ban
a megel6zo éveket jellemz6 mddon.

Osszességében az egyiittmii-
kodések egyre nagyobb részét
mikroinfluencerek és nagyobb
ambassadorok bonyolitjdk, még
ha a negyedik negyedévben at-
menetileg meg is csappant e pro-
jektek szama.

MEGDOL A VIDEO MITOSZA?
REGI-U) FORMATUMOK
ELOTERBEN?

osszu évekig minden social

media trend meghatarozd
elemei voltak a videds tartal-
mak. Ennek az volt az oka, hogy
e tartalmak organikusan is fo-
lyamatosan j6 szamokat hoztak
mind az elérést, mind az en-
gagementet tekintve. 2020-ban
azonban ez a trend megdGlni
latszott: szinte csak a live video
emelkedett ki, a statikus tartal-
mak hatarozottan jobban telje-
sitettek az animalt kreativoknal,
s6t némely esetben a linkposz-
tok is kedvezG6bb szamokat pro-
dukaltak. Az Instagram esetében
a carousel (kiilonosen a két-ha-
rom kreativbdl 4l16) formatum
szamit a legjobbnak a szamok
alapjan - nem véletlen, hogy
egyre t6bb marka és influencer
hasznalja ezt az eszkozt.

¢ viviensapi 3 Eniko Mihalik @csobo_kojdi
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#média #timeline

2020. MAJUS

Elindult a Hirstart Robot Podcast,
amelyben - Magyarorszagon elsdként
- atartalmak szemlézését, felolvasa-
sat és publikaldsat is egy robot végzi.
Cinego néven indult streamingoldal
fliggetlen filmes kindlattal.

A Magyar Turisztikai Szovetség Ala-
pitvany lett Szdraz Istvan utdn a We
Love Budapestet és a We Love Balatont
kiad6 médiacég tulajdonosa.

Az Esporti Kft. szerezte meg a
i PC Guru print és online kiadasi jogdt.
' Digitdlis formdban is el6fizethetdvé
i és olvashatdva valtak a Ringier Axel
! Springer print magazinjai. A kiadé
» portféliéja megjelent a laptapir.hu és
' az erikkancs.hu digitélis platformo-
» kon.

Ujraindult Magyarorszagon a Szabad
Eurdpa. A multimédias portal elem-
zéseket, videds és podcast anyagokat
igért.

Magyarorszagon els6ként kindl az
eSzinhaz é16 online szinhdazi kozve-
titéseket és visszanézhet$ VoD-tar-
talmakat. A site-ot az Alapitvany
a Magyar Szinhazakért miikodteti.
Megujult a Siitnijo.hu, Magyaror-
szag egyik legrégebbi receptoldala.
A Dr. Oetker receptmagazinja uj fel-
épitést és felhaszndlobaratabb meg-
jelenést kapott. A feladaton a Neo In-
teractive dolgozott.

Az online média elmuilt egy éve

2020. SZEPTEMBER

A blogformatumbdl kilépve teljes ér-
téki szérakoztatd portalként mikodik
tovabb a Langolo Gitarok.

2020. OKTOBER

Megujitotta arculatat és kommuni-
kacidjat a NoSalty, amely ezzel par-
huzamosan elmozdult a magazinos
tartalmak iranyaba.

Felvasarolta a Médiapiac szaklapot
és a mediapiac.com oldalt Boros Bank
Levente politolégus, a Médianézd
Kozpont igazgatdja. A teljes szerkesz-
toséget elbocsatottdk.

Oktdber 2-an elindult a tdvozé inde-
xesek altal alapitott Telex.

2020. NOVEMBER

Uj arculatot és cimlapot kapott a
24.hu. A portal lehet6vé teszi a re-
gisztraciot, a hirdetésmentes verziora
valo eldfizetést és a tdmogatast.

! Visszavasarolta az Index.hu Zrt. dsszes
' részvényét a Magyar Fejl6désért Ala-
» pitvanytdl az Indamedia Network Zrt.
' SzinhdzTV néven streamingplatfor-
1 mot inditott a Centrdal Szinhaz, a Ja-
' tékszin, a Katona Jozsef Szinhdz és az
» Orlai Produkcids Iroda.

Elindult a Nemzeti Filmintézet altal
kezdeményezett Filmio. Az el6fize-
téses streamingoldalon kizardlag ma-
gyar filmek érhetdk el.

Teljesen megujult a vezet6 hazai
Black Friday-akcid-aggregator, a
helloblackfriday.hu.

2020. DECEMBER

Visszakoltozott a YouTube-ra a Ke-
rekMese, a legnézettebb magyar
csatorna. Aprilisban tavoztak a vi-
deémegosztd akkor kedvezétlen sza-
balymodositasai miatt.

Friss arculattal jelentkezett a Femina,
a legnagyobb valtozast a cimlap Gjra-
gondolasa jelentette.

Megujitotta weboldalat a Magyar Na-
rancs. Az online feliileten mar a he-
tilap cikkei is el6fizethetOk digitalis
formdban.

Tisztan applikacios kornyezetbe kol-
t6zo6tt a Honfoglalo, Magyarorszag
egyik legrégebbi és legnagyobb bon-
gészoalapu jatéka. Ennek oka az volt,
hogy 2020 végével megsziint a Flash
tamogatasa, igy az oldal nem tudott
tovabb miikddni eddigi formajaban.

Ujabb 13 szolgaltatéval allapodott meg
az RTL Most+, igy az Gsszesen 52 ter-
jesztd révén az RTL Magyarorszag
videds szolgaltatdsa mar tobb mint
1,3 milli6 felhasznal6 szamara elérhetd.

Elindult a vakcinainfo.gov.hu, ahol
a koronavirus elleni oltdsra lehet re-
gisztralni.

2021. JANUAR

Elindult a Nemzeti Sport Online angol
nyelv{ valtozata.

Befejezte aktiv miikodését a Caféblog,
Magyarorszag egyik legnagyobb blog-
szolgaltatdja. A korabbi posztok to-
vabbra is elérhetdk, de 4j tartalmakat
mar nem lehet felrakni a platformra.

2021. FEBRUAR

Elindult a TV2 Play, a TV2 Csoport
streamingszolgaltatast nyujté digi-
talis platformja.

2021. FEBRUAR -

Létrejott az Index audiovizudlis rova-
ta, a Mindekozben rovatban pedig az !
Indamedia Sales marketingcsapatanak |
tagjai is szerepet vallalnak.

Megérkezett a Telexhez az a 200 ezer
eur6s adomany, amelyet Zdenék Ba-
kala és kiaddja, a cseh Economia 2020
szeptemberében igért meg a portdl-
nak.

Digitalis tartalomgydartasba fogott
a Brain Bar jévGkonferencia, igy az
érdekl6d6k marciustél rendszeres
podcast- és videdtartalmakat fo-
gyaszthatnak.

Megujitotta a Glamour weboldalt a
Ringier Axel Springer, amit online
kampannyal, t6bbek k6zo6tt mikro-
influencer-egyiittmiikodésekkel ha-
rangoztak be.

Frissiilt a napi.hu arculata, boviilt
a tartalmak kore, és a cikkek mellett
videok és podcastek is elérhetGvé val-
tak az oldalon.

.........................................

L 2021. APRILIS -

Formdjdt és tartalmat tekintve is :
megujult a N6k Lapja hetilap, és val- |
tozasokon esett at digitalis verziéja, a !
noklapja.hu is. Utébbi a Central Mé-
diacsoport elsd elofizetéses digitalis !
terméke, amely egy évvel kordbban :
indult el, azéta megvaltozott 6ssze- !
tételd szerkesztoséggel. !
Napi cimlappal, 4j rovatokkal és hir- !
detési feliiletekkel frissiilt a Forbes !
online kiaddsa, emellett a szerkesz- :
tdség bovitésérdl is bejelentést tettek. |

A Wonder Woman 1984 volt az elso
blockbuster, amely a magyar piacon
digitalis premiert kapott. A film a
mozik helyett az HBO Go platformon
debiitalt.

Huszadik sziiletésnapja alkalmdabol
megujult a Vezess autdsoldal.

#média #timeline
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Listaaras reklambevételek

A KANTAR MEDIA ONLINE ADATSZOLGALTATASABAN RESZT VEVG KIADOK
ES SALES HOUSE-OK LISTAARAS REKLAMBEVETELE EZER FORINTBAN®

Valtozas Részesedés

Kiado 2019 2020 2020/2019 2020
Evomedia 13 355 628 22 288 971 67% 35%
Indamedia Sales 12 872 750 12 472 078 -3% 20%
Mediaworks Online** 16 264 220 8 875 685 -45% 14%
Central Médiacsoport Online 7 639 515 7 477 503 -2% 12%
Adaptive Media 2 679 035 3 555 800 33% 6%
Ringier Axel Springer Online 1364 551 2 254 225 65% 4%
HVG Online 2 468 915 2184 678 -12% 3%
Atmedia - 1873298 - 3%
Net Média 1323738 1636 511 24% 3%
Gmedia 260 716 287 335 10% 0,5%
H20nline 210 830 237 354 13% 0,4%
Project029 210 481 157 422 -25% 0,2%
OSSZESEN 58 650 379 63 300 860 8% 100%

* Dlsplay hirdetések programmatic nélkiil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjdn.
* 2020-t6l a Lapcom vidéki portfélié feluletelt a Mediaworks értékesiti. A tdbldzatban a Lapcom 2019-es adatai
a Mediaworks Online alatt szerepelnek.

FORRAS: Kantar Hungary, Media division
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INFINETY

GROUP

Az Infinety Group az innovativ, modern technologiat hasznald hirdeték szamara kinalja
a prémium programmatic portfolidjat, amely havonta akar 350 millié impressiont szolgal ki
a hazai internetezék 72%-nak elérése mellett.

Technoldgia partnereink

adform %/ Google Ad Manager rublcon <L -

ppppppp

Forras: Gemius — DKT, 2021



#sales house #reklamértékesités #timeline
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A sales house-ok elmiilt egy éve

Stratégiai egyiittmiikddésre lépett a Star Network és a 4Kids,
a kombinalt portfolié elérése 2,5 millié felhasznald. !

Az Ads Interactive-ot valasztotta értékesitési partneréiil az
intima.hu ndi egészségportal.

Az Atmedia vette it a GameStar, a PC World, a Computerworld
és a Puliwood oldal hirdetési feliileteinek értékesitését.

hez. Célként jel6lték meg az influencerpiac fejlesztését, a tisztabb |
keretek kialakitasat.

; 2020. SZEPTEMBER X

Az Adaptive Media értékesiti a Bikemag hirdetési feliileteit az
ligynokségi partnerek részére.

A Httpool portféliéjaba bekeriiltek a TikTok Advertising meg-
oldésai.

...................................................................

r 2020. NOVEMBER .

Az Indamedia integrélta a Dialogue Creatives digitalis tigy-

nékséget. Uj nevet és pozicionalast kapott az Inda-Labs, amely !
Media Future néven folytatja tevékenységét, és a médiapiacnak !
szant szoftvereket, szolgaltatasokat értékesit.

—
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DEC.

2021. APRILIS .

Az Adaptive Media értékesiti a kitekinto.hu és az igazino.hu
hirdetési feliileteit az tigynokségi partnerek szdmara.

Az Infinety Group portfélidja tobbek kozott a régi idGk nagyjait
megidézg Ujsagmiizeum és a Média Epitészeti Dijat kioszt6
Epitészforum oldallal béviilt.

. Osszefogott négy influencer sales house - a Follow Me Agency, |
a NuHeadz Talent Management, a Special Effects Media és a
© Star Network -, valamint a Kantar Hungary, hogy k6zos influ-
i encer-médiakdltési adatsort hozzanak létre.

Az Atmedia értékesiti a Player Media portfélidjanak (player.hu,
raketa.hu, roadster.hu) hirdetési feliileteit.

A TikTok hivatalos partnere lett a magyar piacon a Special
Effects Media.

Betone Network néven podcastekre specializaldodott sales
house-t inditott a Betone Studio.

Az Adaptive Media a Teads globalis médiaplatform hazai hiva-
talos képviselGje lett.

Az Infinety Group egyiittm{ikodési megallapodast k6tott az In-
tegral Ad Science (IAS) nemzetkozi ad verification szolgaltatéval.
Media Future a Gemius hirdetéskiszolgdl6 rendszerének, az
dOceannek egyediili értékesitGje lett. 2021 februarjatdl az Inda-
media-portfolié minden kiadvanya az Gj adservert hasznalja.

A
Al

...................................................................

! Az Atmedia értékesiti a blogstar.hu blogplatform hirdetési felii- |
. leteit. Emellett a berek.hu és az uzletem.hu révén természetjaré
» és gazdasagi tematikaban is boviilt a sales house portfélidja.

...................................................................

NOV.

NOV.

#sales house #reklamértékesités #timeline



#gemius #latogatottsag #portfoliok

Digitalis portfoliok

HAZAI PORTALOK ES LAPCSOPORTOK ELERESE

A leglatogatottabh webhelyek

R Havi . Mobil
16k, RU) (napi atlag, RU) tésszam e{;‘::ﬂ:g'g;'
(PY) arinya

1. Salesworks 5145 424 2256 666 630 189 871 58,56%
2. Indamedia-csoport 4 881 244 1 801 605 403 334 997 53,97%
3. Central Médiacsoport 4 790 668 1724 379 322 450 150 56,01%
4. Adaptive Network 4 698 188 1332 995 221 873 050 61,65%
5. Infinety 4 489 700 981233 149 372 741 61,27%
6. Atmedia Group 4 4,63 112 1373 545 168 260 674 64,38%
7. Ads Interactive 4134 944 1038 020 196 534 956 55,72%
8. Net Média 3 416 388 721 849 67 884 800 67,54%
9. HVG Online 3106 44/ 571 391 56 993 628 63,31%
10. Adevinta 3005 396 553 652 295 976 423 53,38%
11. PS Online Media 2 501 856 401375 27171 934 84,01%
12. Telex 2 275 416 440 947 68 862 499 67,55%
13. WEBBeteg-csoport 2157 300 180 255 11 043 496 76,97%
14. Actual Media 2092 632 161 607 12 529 708 62,14%
15. RTL-csoport 1259 428 161 985 27 762 657 61,16%
16. Lunchbox 1253 852 100 967 11 676 978 82,94%
17. Marquard Media 1179 800 108 596 19 300 873 66,45%
18. Indamedia RTB 1064 336 74 285 8 970 716 75,16%
19. g‘rfeff;“ﬁ";{g,; Média 1045 432 99 131 10859359  63,84%
20. Bankmonitor 619 480 27 865 1333 626 73,29%
21. Contact Press 288 864 11935 566 059 59,72%
22. Autés Nagykoalici6 253 572 13 600 683 912 58,23%
23. Horizont Média 214 608 10 571 637 122 37,66%
24. Agroférum Kiadé 207 604 9 246 441128 48,15%
25. Trivero 154 700 6232 315 046 56,65%

Havi . Mobil

Latogatok Latogatdk . éstablagép

Webhely (valdsfelhasz-  (napiatlag, 0:g:lze;;l_ :rskzé(:nz:m:

nalok, RU) RU) oo Ieit‘iri;t:;:k
1. 24.hu 3696 276 873 918 85 548 380 65,64%
2. femina.hu 3 454 740 642 997 58 864 399 62,20%
3. index.hu 3 425 228 890 142 181 547 698 51,79%
4. origo.hu 3266 924 687 061 125 648 885 53,21%
5. nlc.hu 2 958 272 517 158 35 765 447 72,44%
6. portfolio.hu 2 872184 533 326 49 781 073 63,46%
7. hvg.hu 2 808 536 512 887 50 985 313 63,90%
8. blog.hu 2 695 452 266 845 20 480 626 58,88%
9. blikk.hu 2 673 624 515 999 58 569 175 72,78%
10. nosalty.hu 2 638 740 312 061 27 514 082 79,20%
11. mindmegette.hu 2 503 828 260 357 19 907 118 83,48%
12. jofogas.hu 2328 320 316 474 123 693 947 47,10%
13. szeretlekmagyarorszag.hu 2327 708 271 320 22 609 227 78,21%
14. telex.hu 2 275 416 440 947 68 862 499 67,55%
15. promotions.hu 2196 264 335 231 20 860 690 90,73%
16. 444.hu 2182936 400 871 44, 270 600 61,21%
17. life.hu 2160 836 332 481 34 697 917 55,21%
18. webbeteg.hu 2120 988 176 719 10 601 572 77,08%
19. napi.hu 2 044 624 332 588 19 152 492 72,82%
20. idokep.hu 2 039 524 449 851 52 749 665 54,31%
21. ripost.hu 2 036 668 224 268 15 243 403 87,16%
22. port.hu 1 888 360 215 801 47 283 971 55,16%
23. hazipatika.com 1865 036 187 143 11 408 936 59,07%
2/4. hasznaltauto.hu 1682116 276 506 166 696 807 57,94%
25. egeszsegkalauz.hu 1657 636 125 405 5943 371 86,45%
26. tv2.hu 1643 696 238 845 20 707 912 74,69%
27. startlap.hu 1635 740 280 489 53 188 509 20,25%
28. metropol.hu 1620 780 232 242 11 943 838 78,82%
29. penzcentrum.hu 1574 608 140 051 6 728 589 79,91%
30. vezess.hu 1528 504 195 785 10 018 860 72,68%

FORRAS: DKT-Gemius, 2021. janudr, e.gemius, belfold, Gsszes platform, 15+

FORRAS: DKT—-Gemius, 2021. janudr, e.gemius, belfold, 6sszes platform, 15+

#toplista #latogatottsag #wehhelyek



#eurdpa #svod
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Elofizetéses streamingszolgaltatasok
(SVOD) europai kinalata

AZ EGYES ORSZAGOKBAN ELERHETO SVOD-SZOLGALTATASOK SZAMA

(FU28. 2020)
************ ALEGJELENTGSEBB SVOD-SZOLGALTATOK EU28JELENLETE
(AZ ORSZAGOK SZAMABAN, 2020)
, YouTube
Netflix Premium

28 Disney+
28 o

Amazon Prime
Video Apple TV+

28 26

FORRAS: MAVISE/OBS, Eurépai Audiovizudlis Megfigyeld Intézet, 2021. janudr

36 46°I - Ezzel a részesedéssel vezette a bongészok
’ O | rangsordt a Chrome Mobile 2021 februdrjdban.

Ennyivel boviilt

450[o Magyarorszdgon

BIOIO A 60 év felettiek ekkora ardnya
az e-kereskedelem.

internetezik naponta tobbszor.

60’ A15-69 évesek ekkora hdnyada haszndlt
0 | fizetds streamingszolgditatdst is.
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Rangsorok Internetezok

OPERACIOS RENDSZEREK AZ INTERNETEZOK MEGOSZLASA NEMEK ES KORCSOPORTOK SZERINT
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UQU Windows
36,41%

2% 40-49 év 2%
Android i
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0 16% 50-59 év 1To%
48,90% 14,01% |
1ok 60- éy 2200

Az operdcids rendszerek rangsora a magyarorszdgi internetez6k magyar webhelyeken tortént ldtogatdsai alapjdn.

BONGESZOK HAZTARTAS NAGYSAGA

Osszes 18 év

i Facebook (= feletti internetezo:

| in- 2363080

| = . a0 . 6 406 031 :
| = | 118%

| \°) @D - ®

#oprendszer #bhdongészd #eszkoz
#internetezdk #haztartds #statusz
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A bongészGk rangsora a magyarorszdgi internetez6k magyar webhelyeken tértént ldtogatdsai alapjdn.

29%

______________________ ‘
|
|
|
I

______________________ i

NEM BESOROLHATO
DE oo~
r W

280 8900
B2 | e | e
0% - |
8%
AB j§ AB (7]

FORRAS: Nemzeti Olvasottsdg Kutatds, 2020. 3. negyedév, 18+

Telefon gcs 91%
o 3
56!27 /0 Tdblagép 4,39%

Az eszkozok rangsora a magyarorszdgi internetez6k magyar webhelyeken tortént Idtogatdsai alapjdn.

FORRAS: Gemius, 2021. februdr, a webhelyek oldalletéltéseinek szdzalékdban. A rangsort olyan webhelyek oldalletéltései alapjdn dllitottdk fel,
amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatdsban



#penetracio #gyakorisag
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89% 840

Tl%

10%

61%

Naponta
tobbszor

Naponta
egyszer

Hetente 4—6
alkalommal

Hetente 2—3
alkalommal

Hetente
egyszer

Ritkdbban,
mint hetente
egyszer

Kik a webaruhazakra legfogékonyabh

fogyasztok?

koronavirus-jarvany 16kést adott

az e-kereskedelemnek, mikozben a
webaruhazaknak rugalmassaggal, in-
novacioval, 4j szolgaltatasokkal kellett
valaszolniuk a fogyasztéi magatar-
tas megvaltozdsara. Az online vasarlok
kozO6tt nagy szamban jelentek meg di-
gitalisan kevésbé érett fogyasztok, és a
koriilmények hatasara a rutinosak is t6bb
idot toltottek az e-kereskeddk oldalain,
tobbféle terméket és szolgaltatast véve
igénybe, a szokottnal nagyobb mennyi-
ségben vagy gyakorisaggal - deriil ki a
Datalyze adataibdl.

kutatocég elemzésében kiemeli:

a kézosségi média névekve térnyeré-
se és a vasarloi élmény elGtérbe keriilése
a perszonalizacié iranyaba mutat. Azok
az e-kereskedd cégek lesznek sikeresek,
amelyek eréforrast fektetnek a fogyasz-
tdi célcsoport mélyebb megismerésébe,
rendszeres monitorozasdba és a szoros
kapcsolattartasba. Ehhez sziikség van a
fogyasztok adatalapti szegmentaldsara
és a fogyasztdipersona-épitésre, amely
alapjan testre lehet szabni a kommuni-
kacids lizeneteket, és fel lehet épiteni a
vasarloi utat.

Datalyze a publikus magyar Face-
book-aktivitasokat vizsgalva azo-
nositotta a webshopok irant leginkabb
fogékony célcsoportot és ezen beliil an-

nak dominans fogyasztdi personait:

* Otthonfokuszi nd: kézépkort, megdlla-
podott nd, érdekl6dése kozéppontjdban a

' hdztartdsvezetés, az otthonteremtés és az

egészségmeg0rzés dll.

mindenképpen ismerned kell! cimmel.

* Ezermester férfi: kézépkort,
megdllapodott, gyakorlatias, ott-
honfékuszﬁ miiszaki szemlélet,

/u

barkdcs- és autés érdeklfdési
férfi.

* Miiszaki millennial: jellemzden
fiatal felnétt férfi, akit kiemelten
érdekelnek a gadgetek, az IT, a
gaming és a technoldgiai tjdon-
sdgok.

e Stilusos anyuka: fiatalos kis-
gyermekes anyuka, a hdztartdsve-
zetés és a gyermeknevelés mellett
fontosak szdmdra a kreativ hobbik,
adivat és a szépségdpolds.

jarvany hatdsara a personak

webaruhdazak iranti érdek-
16dése egyszerre novekedett
és valtozott meg az elmult egy
évben. A persondk ugyanis a
szlikebb érdeklddési koriikon
kiviil es6 profili webaruhazak
irdnyaba is elkezdtek a jarvany
elotti idoszakhoz képest jobban
nyitni. igy példaul az otthon-
fokuszu n6k az elektronikai és
miiszaki cikkek, a miiszaki mil-
lenialok pedig az otthoni hob-
bik és a konyvek irant mutatnak
nagyobb érdeklddést. Osszes-
ségében az otthonfékuszu nd
kategoria aktivizalodott a leg-
inkabb - e fogyasztok szamara
hivdszo a ,,z61d”, a ,,csaladi”, a
yfenntarthatd”, az ,egészség”
és az ,innovacid”, a praktiku-
mok mellett megszolitjdk Gket
a személyes torténetek is.

A fenti kivonat alapjdt képezd cikk a hellobiznisz.hu-n jelent meg 2021. dprilis 22-én Trendelemzés: mutatjuk a vdsdrlok leguijabb tipusait, akiket

#datalyze #e-kereskedelem #fogyasztok
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Streamingszolgaltatasok ismertsege 42 milliard forint az e-sport

és fogyasztasa hazai forgalma

************************** e STREAMINGSZOLGALTATASOK N
STREAMINGSZOLGALTATASOK HASZNALATA ESZKOZ SZERINTI AZ E-SPORTKOZOSSEG MERETE
HASZNALATA BONTASBAN

_____ Hallott valamelyik szolgdl- Okostelefon ‘Umo,
tatdsrol, de nem prébdlta f N =2
Nem hallott még egyik =
------ szolgdltatdsrol sem j'\a

28% -

ennyivel nétt az e-sport
fogyasztéi bdzisa egy
év alatt

540 ezer fo -

ekkora a hazai
e-sport-kozdsség

3.8 millio fé -

legaldbb ennyien
jdtszanak videdjdtékkal
Magyarorszdgon

Prébdl- G W% Y ] i
ta valamelyik %
szolgdltatdst, de
nem haszndlta
az elmiilt h6-
napban

#streaming #nielsen #nmhh
#e-sport #gaming #enet

A 42 MILLIARDOS F-SPORT-
KOLTES MEGOSZLASA
(MILLIARD FORINTBAN)

Fizetds

szolgdltatdst
(is) haszndlt

E.SPORT-PLATFORMOK o
HASZNALATA 2
(HASZNALOK SZAZALFKABAN)
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FORRAS: nmhh.hu, Nielsen Video Plusz kutatds 2020; alapsokasdg: 15-69 évesek, 6 994 263 f6 FORRAS: eNET: E- sport kutatds 2020. Az eNETzn17 16 éves vagy annal zdosebb gamer bevondsdval 2020 februdrjdban végezte a vizsgdlatot.

A kérddivet az esport1.hu kézremiikodésével a kozo: , valamint jdtékos- és szervezeti oldalakon osztottdk meg



#szponzoralt tartalom #atmedia
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SIERZO:
Erdélyi Eszter
az Atmedia
online ér-
tékesitési és
iizletfejlesz-
tési vezetdje

MIERT A VIDEQ A DIGITALIS
FEJLODES MOZGATORUGOJA?

2020-as év mindenki szamara alapve-

t6 gondolkodasmaddbeli véltozast hozott.
A legtobb iparagban a klasszikus televizids
és radiés megkozelités mellett elengedhe-
tetlenné valt az atfogé digitdlis stratégia
kialakitasa. Igaz ez az Atmedidra is, hiszen
multimédias portfélionkon beliil egyre na-
gyobb szerephez jut az online.

Ha digitalis stratégia, akkor vided. Miért
ilyen egyértelmii ez? Miért hoz a 2021-es
év tovabbi novekedést a videds tartalomfo-
gyasztds és hirdetések tekintetében? Nem
azért, mert mindannyian szeretnénk t6bb
Zoom-hivast folytatni (nem). Nem azért,
mert a kozosségi médiaban a videds tartal-
mak domindlnak (pedig de). Hanem azért,
mert az ligyfeleink elvarasai és preferenciai
Orokre megvaltoztak.

A video pedig az Gj platform a megbizhat6
kapcsolatok épitésére és fenntartasara, ok-
tatdsra és alkotdsra egy olyan megvaltozott
vildgban, ahol ezek minden eddiginél fonto-
sabbak. Az emberek elvarjak, hogy az online
térben 6nalléan, kénnyedén tudjanak 4j ta-
pasztalatokat szerezni, felfedezni, tanulni és
egymashoz kapcsolédni.

Ezért hiteles, segit6kész és megbizhato for-
rasokat, tartalmakat Kkeresnek, amelyek
nemcsak idGszerliek, hanem ,valédiak” és
személyesek is. A jogtiszta, profin szer-
kesztett videds tartalmak biztositjdk az
ilyen kornyezetet, egyértelmiien novelve a
hirdetések iranti befogadokészséget és igy
az lizenetek rogziilését, bevésodését is, hi-

szen az agy nyitott, ,tartalmat ke-
resG” lizemmodban van.

A tavalyi év ugrdsszerd névekedést
hozott az online tartalomfogyasz-
tasban. Az éves videdinditasok
tekintetében kozel 14 szazalékkal
nétt a piac 2020-ban (forras: DKT-
Gemius, belféld, 6sszes platform,
15+). Az Atmedia videdinventory-
ja ennél joval nagyobb mértékben
boviilt: 2020-ban az eloz6 évhez
képest 178 szazalékkal emelke-
dett, ami a piaci névekedési iitem
tizenkétszerese.

Ez két dolognak koszonhetS. Egy-
részt a partnereink felismerték a
jogtiszta videds tartalmak fontos-
sagat, masrészt nalunk nétt meg
leginkabb az online videés tartal-
makat keresd felhasznalok szama.
2021 janudrjaban a legtobb videods
tartalmakat keresG felhasznalé
- 1872 380 0 - az Atmedia-port-
f6lié videétartalmait fogyasztotta
(forras: e.gemius, 2021. januar,
Osszes platform, 15+, RU, video).

Nem elegendd azonban az inven-
tory, fontos az is, hogy mennyire
miitk6dik hatékonyan egy videds
hirdetés. 2020-ban a Gemius Ad-
Real szoftverének segitségével
vizsgaltuk meg az Osszes olyan
kampanyt, amelyben az Atme-
dia videéportfélioja mellett You-
Tube- vagy Facebook-megjelenés
is szerepet kapott. Osszessegeben
elmondhatjuk, hogy a videds hir-
detések megtekintésével toltott
ido tekintetében az Atmedia port-
folidja 22 szazalékkal elzte meg
a YouTube-ot és 136 szazalékkal a
Facebookot.

Tovabbra is arra biztatjuk partne-
reinket, gondolkodjanak online-
ban, online videdban és azon beliil
is a szerkesztett, jogtiszta tartal-
mak kornyezetében valé megjele-
nésekben, hogy nagyobb meértékii
bevésddést és reklam-visszaidé-
zést érhessenek el, ami bizonyosan
emelni fogja értékesitési volume-
niiket is. (X)

Egyre tobbet
kinalunk
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A globalis e-kereskedelem alakulasa

AZ E-KERESKEDELEM VALTOZASA REGIONKENT 2020-BAN
(SZAZALEKOS VALTOZAS)
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Készpénzes fizetés utdnvéttel

Elektronikus fizetési megolddsok

28 29

A GLOBALIS E-KERESKEDELMI ERTEKESITES VALTOZASA, 2019-2024

@ Ertékesités (trillid dolldr) Vadltozds (%) .—o fszesedés a kiskereskedelembel (%)
4,891 sy

! Készpénzes fizetés személyes dtvétel sordn

Utalds

Bankkdrtyds fizetés dtvételkor

2019 2020 2021 2022 2023 2024
FORRAS: eMarketer, 2020. december. Az adatok az interneten rendelt termékeket és szolgaltutasokat tartalmazzdk, tekintet nélkiil arra, hogy mi volt
a szallltas és a fizetés metddusa. Az udamk nem foglal}uk kban az utazdsra, yekre elkoltott pénzt, a szdmla- és adébefizetéseket,
az dtutaldsokat, az étel- és italszol ok hel értékesitését, valamint az onllne}utekot ******************************************************************************************************

FORRAS: GKI Digital-Arukeresd.hu: Online Kiskereskedelmi Index 2021/I.
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Az e-kereskedelem elmuilt egy éve

Két év alatt megduplazddott, 6 szazalékrdl 12 szazalékra nott a legalabb hetente
online vasarlok aranya a 18-79 évesek kdrében. A Reacty Digital éves e-kereske-
delmi fogyasztoi kutatasa szerint egyre inkabb készpénzmentesen fizetiink, és

a futaros szallitas a legnépszeriibb.

A KENYELEM A FO SZEMPONT

Is6sorban a kényelem és a hazhozszal-

litasi lehet6ség miatt vasarolunk on-
line, ezen tényezoket a kedvezo ar koveti,
am ez utoébbi jelentGsége folyamatosan
csokken. A magyarok legszivesebben
ruhdzati termékeket (39 szdzalék) vet-
tek az elmult évben az interneten, me-
lyeket a haztartdsi gépek (38 szdzalék),
az egészséghez kapcsol6dd termékek
(34 szazalék), valamint a mobiltelefonok
és kiegészitGk (33 szazalék) kovettek a
sorban. A szolgaltatasi toplista élén az
el6fizetések (példaul internet, streaming)
és a szallasfoglalds allnak (26-26 sza-
zalék), megelGzve a biztositast (22 sza-
zalék).

Az atlagos online vasarld alapos: 6ssze-
sen hdrom feliileten tdjékozdodik rendelés
elott. Ezek koziil az ar-dsszehasonlit6
oldalak, a webaruhazak sajat honlapja
és a keresdoldalak a leglényegesebbek.
Az els6dleges szempont a vasarlas soran
a magyar nyelv{i weboldal, melyet azon-
ban a 30 év alattiak mar kevésbé talal-
nak fontosnak. A részletes termékleirast,
a képeket és az ar vilagos feltiintetését
szintén igénylik az online vasarlok.

ELELMISZER-VASARLASNAL FO
A RUGALMASSAG ES A JO AR

z online vasarlok egyharma-

da rendelt mar valaha élelmi-
szert az interneten, egyotddiik
pedig az elmuilt egy évben is igy
tett. A legnépszeriibb a Tesco
szolgaltatasa, ezt az élelmiszert
vasarlok fele hasznalta, mig az
Auchanét harmaduk, a Sparét
pedig negyediik. A webaruhaz-
zal nem rendelkezG szereplGk
koziil a Lidl irant a legnagyobb
az érdeklodés.

Az online vasarlok z6me ugy
tudja, hogy lakdhelyére tébb
aruhaz is kiszallit. Koziiliik el-
s6sorban a kiszallitas id6pontja
alapjan valasztanak, mert eb-
ben rugalmassagot varnak el a
boltoktdl. Emellett a kedvezd
arak és az akciok fontosak még
a fogyasztok szdmara. Az iiz-
letek kindlata mellett a futaro-
kon is sok mulik: értékeljiik, ha
telefonalnak érkezés elGtt, és
elvarjuk az udvarias, segit6kész
viselkedést.

VALOGATOS FOGYASZTOK?

Az elmilt egy évben online vasarlok
negyedével fordult el6, hogy megren-
deltek egy terméket, de végiil elalltak a
vasarlastol. Fleg amiatt tettek igy, mert
mindségi kifogasuk volt, vagy a ter-
mék nem felelt meg az elképzeléseiknek
(24-24 szazalék), de a késedelmes szalli-
tas is a kiemelt indokok k6zott szerepelt
(23 szazalék). 22 szazaléknyian pedig
azért alltak el a vasarlastdl, mert ido-
kozben meggondoltak magukat.

A rendelést lemondodk 8 szazaléka tGbb
helyr6l is megrendeli ugyanazt, de csak
a legels6ként érkezGt veszi at, 11 szaza-
léka pedig kiprébalja a terméket, majd
14 napon beliil elall a vasarlastol. Ez a faj-
ta vasarléi gyakorlat egyre jobban meg-
neheziti a webaruhdzak életét.

Az utdbbi egy évben vasarlok felével
(54 szazalék) el6fordult mar az is, hogy el
sem kezdte a vasarlasi folyamatot, vagy
még a rendelés leadasa elGtt megszaki-
totta, mert nem taldlt szamara megfeleld
fizetési lehetGséget. A szallitasi modok
(hidanya) miatt elallék aranya jelentGsen
alacsonyabb (40 szdzalék).

A GYAKORLOTTABBAK RAGASZKODNAK
A KESZPENZMENTESSEGHEZ

jarvanyhelyzet miatt tavaly jelen-

t6sen megnétt a készpénzmentes fi-
zetési modokat preferaldk aranya. 2021
tavaszara némi visszarendez6dés latszik,
de 2020 el6tthoz képest tovabbra is ke-
vesebben ragaszkodnak mindendaron a
készpénzhez. Megfigyelhetd, hogy az

interneten legalabb hetente va-
sarlok atlag feletti mértékben
ragaszkodnak a készpénzmen-
tes fizetéshez, mig azok, akik
csak évente rendelnek online,
az atlagnal jobban preferaljak a
készpénzt.

KULFOLDI RENDELESEK

Az elmult évben online va-
sarlok 43 szazaléka rendelt
kiilfoldi webshopbdl (is), foként
a mobiltelefon és kiegészitok
(37 szazalék), valamint a ru-
hazat, sportruhdzat (29 szaza-
1ék) kategdridjaban. A kiilfoldi
e-kereskedGkre elsGsorban az
itthonindl kedvezGdbb arak és a
szélesebb valaszték miatt esett
a fogyasztok valasztasa. Mind-
ezek ellenére a kiilfoldr6l is
vasarlok kozel fele a hazai web-
aruhdazakat preferdlja, és nem
jellemz6, hogy valaki egyalta-
1an ne rendelne hazai boltokbdl.
Az elmult egy évben a Wishr6l
rendeltek legtdbben (54 szd-
zalék), de népszerii volt az Ali-
Express (44 szazalék) és az eBay
(33 szazalék) is.

A FELMERESROL

Reacty Digital ezer f6 bevo-

nasaval, 2021. marcius 11-18.
kozott végezte kutatdsat a VeVa
online kutatadsi k6zGsségben.
Az adatok nem, életkor, iskolai
végzettség és régio szerint rep-
rezentaljak a 18-79 éves hazai

lakossag véleményét.

#e-kereskedelem #magyarorszag
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Social commerce -
kovetokbol vasarlok?

A social media mar eddig sem csupan az a hely
volt, ahol a markak jopofaskodnak a fogyasz-
tokkal. Azt azonban még nem minden brand
tudatositotta magaban, hogy a kozosségi mé-
dia aktivan, kozvetleniil hat az értékesitésre.
Néhany szempontot adunk az ez iranyii gondol-
kodashoz.

Asocial media a mar megszokott
megoldasokon til is egyre nagyobb
szerephez jut, amikor az értékesités ta-
mogatdasarol van szo. Természetesen sok
brand hasznal ilyen célbdl influencereket,
a beépitett shop funkciét a Facebookon
vagy az Instagramon, ahol mar live koz-
ben is taggelhet6ek a termékek, vagy a
Shopify rendszerét, de mindezek mellett
a markaknak fontos tisztdban lenniiik
azzal, hogy milyen mas izgalmas meg-
oldasok segithetik az eladasaikat ebben
a kornyezetben.

Tekintve, hogy az Instagramon az em-
berek kozel 90 szazaléka kovet valami-
lyen markat, nem kérdés, hogy mekkora
potencial van a social commerce-ben.
S6t, az Instagramhoz kéthets a legna-
gyobb atlagos kosarérték is koriilbeliil
65 amerikai dollarral, amely meghalad-

ja a Facebookon, a Twitteren és
a Pinteresten mérteket is. A kon-
verzids rata tekintetében a Face-
book, az Instagram és a YouTube
is 1 szazalék feletti arannyal di-
csekedhet!

DE MILYEN KEVESBE HASZNALT
MEGOLDASOK NOVELHETIK

A KONVERZIONKAT?

élddul a felhasznaldk altal

készitett tartalmak (user-ge-
nerated content), amelyek egyes
kutatasok szerint a felhasznalok
93 szazaléka esetében jarultak
végiil hozz4 a vasarlasi szandék
kialakulasahoz és meger6sodé-
séhez. A fogyasztdok ugyanilyen
szazalékban emelik ki a termé-
kekro6l és szolgaltatasokrol sz6-
16 vélemények és visszajelzések
szerepét is. Mivel a fogyasztdi
visszajelzések rendkiviil érté-
kesek a fenti szempontok miatt
is, batoritsuk iigyfeleinket arra,
hogy értékeljenek minket!

JON A CONVERSATIONAL
COMMERCE KORA?

Mér a pandémia elott is, de
alatta még nagyobb iitemben
nétt a kiilonb6z6 chatplatfor-
mok felhasznaldinak, de a be-
épitett chatbotoknak a szama
is. A k6z06sségi médidban ta-
lalhaté csoportok vagy akar az
egyre valosaghiibben viselked6
chatbotokkal t6rténd beszélge-
tések egyre jelentGsebb mér-
tékben befolyasoljak a vasarlasi
dontéseket. Epitsiink tehdt a ko-
z0sségek, a beszélgetés erejére
is értékesitéslink tamogatasa
érdekében!

_‘___"_59°Io

. meg a 2019 €S érté

Ilyen aranyban reszesednek a reklamtorta
digitdlis szeletébdl a globdlis szerepl6k.

Ilyen mertekben bovult a dlglta
°- i3 szegmense 2020—ban b e




#koronavirus #vided #audié #cookie
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Visszakapaszkodas és felkésziilés

7 u ng ¥
az uj vilagra
kiilonleges és egyben nagyon

202 szomoru év volt, amikor sokkal
tobb forgott kockan, mint a digitalis piac
fejlodése. A sokkolé események ugyan-
akkor gyors és mély hatast fejtettek ki a
fogyasztdi viselkedésre, ami a markdkat
is cselekvésre késztette. Sokan mar szak-
emberként is megélték a 2008-2009-es
valsagot, ezért nem volt meglepetés, mi-
lyen hirtelen képes a piac behiizni a féket.
A masodik negyedév a biidzsévagasokrol és
az elhalasztott vagy torolt kampanyokrol
sz0lt. Az MRSZ Barométer tobb hulldamban
vizsgalta a koronavirus-valsag reklampiaci
hatasait, és a mért pesszimizmus nem sok
jot sejtetett.

Médiatorta 2021 aprilisaban megjelent

adatai szerint a piacmeéret 2,8 szazalék-
kal, 240 millidrd forintra apadt. Egyediil a
digitalis szelet n6tt, minden mas médiati-
pus cs6kkenést szenvedett el. A legnagyobb
vesztes a mozi volt. A digitalis szegmens
5 szazalékos novekedése nagymérték-
ben a globalis szereplokhoz aramlé koltés
emelkedésének kiszonhetd. A Google, a
Facebook és a hasonl6 szolgaltaték tavaly
a digitdlis koltésnek mar 59 szazalékat
mondhattak magukénak a magyar piacon.

digitdlis fejlédése azonban nem kiza-

rélag a Facebook és tarsai tovabbi hi-
zasarodl szolt. A szegmens ellenallébbnak
mutatkozott, mint az elGzetes aggodalmak
mutattdk. Az IAB koltésadatokat és vara-
kozasokat bemutaté eseményén a szakérték
a novekedési faktorok kozott emlitették a
médiafogyasztdsi szokdsok valtozdsat le-
kovets és a harmadik negyedévt6l maguk-
hoz tér6 hirdetoket, az e-kereskedelembe
tomegesen belevagd markdkat, a digitalis
rugalmassagat és mérhetGségét, valamint
a képerny6fogyasztas névekedését.

képerny6fogyasztas valéban kil6tt: a
streamingszolgaltatok valészintileg még
sosem Oriilhettek ilyen dinamikus néveke-

désnek. Ma mar Magyarorszagon
sem csak a Netflixrdl és az HBO
GOrdl sz0l a videdtartalmak felfu-
tasa, az RTL Most kitartdan ter-
jeszkedik, és elindult a TV2 Play
is. A hazai szerepl6k egyelGre a
hirdetések altal tamogatott mo-
dell mellett tették le a voksukat.
A digitalisvide6-koltés 2020-ban
53 szazalékkal, 7,9 millidrd fo-
rintra emelkedett, és ebbdl a b6-
viilésbo6l mar a lokalis szereplok
is jelentGs mértékben részesiiltek.

piaci fejl6dés tovabbi jeleként

az IAB Hungary elsg alkalom-
mal kozolt adatokat a digitdlisau-
di6-koltésekr6l: Magyarorszagon
a jelentGs szerepl6k onbevalldsi
adatai alapjan e szegmens 135 mil-
li6 forintot tett ki. Az idei évben
még biztosan sokat fogunk halla-
ni a podcastekrdl tartalmi és hir-
detdi szempontbdl egyarant.

z IAB piaci varakozdasokat be-

mutaté Adexpect kutatasdnak
adatai alapjan a megkérdezettek
12,7 szazalékos béviiléssel sza-
molnak a digitdlis reklampiacon,
a hazai szerepldk esetében pedig
6 szazalékos emelkedést becsiil-
nek 2021-re vonatkozdan. A leg-
nagyobb novekedést tovabbra is a
programmatic, a vide6 és a mo-
bilhirdetések teriiletén varjak -
ez tehat nem valtozott. Valtozik
azonban a kdérnyezet: 2022-ben
véget ér a third-party cookie-k
korszaka, és a szakma jelenleg
is gOzerdvel keresi a miik6doké-
pes, a fogyasztok adatait tiszte-
letben tartd alternativakat. 2021
egyszerre szol a visszakapaszko-
dasrdl és a felkésziilésrol egy Uj
digitalis vildgra.

100 szazalek digitalis

fokusz a Ristoranténal

Milyen csatornakat hasznalt
hagyomanyosan a Ristorante marka?

A marka 1996-0s bevezetése 6ta szam-
talan kommunikaciés eszkozt Kipré-
baltunk a tévéreklamoktol az iizlettéri
megjelenéseken at a nyereményjatékokig,
az utdbbi években pedig az online kom-
munikaci6 is egyre fontosabb szerepet
kapott a médiamixben.

Mi valtozott ehhez képest a 2021-es
kampanyban?

A markakommunikaci6 gerincét jelentd
tévéreklamok helyett is online médiava-
sarlas mellett dontottiink. Az igy rendel-
kezésre allo médiabiidzsé tette lehet6vé a
marka hazai torténetének eddigi legna-
gyobb, elsGként tisztan online kommu-
nikaciés kampanyat.

Mik voltak a f6 érvek a digitalis fokusz
mellett?

A markakommunikdaciéban kiemelt sze-
repet szantunk a fiatalabb korosztaly
elérésének, ez pedig hatékonyabban,
célzottabban valdsithaté meg online
eszkozokkel. A dontésiinket tamogatta a
vallalat németorszagi k6zpontjaban fej-
lesztett Gj kreativ koncepcio is, mely to-
nalitdsaban és lizenetében is illeszkedett
kommunikacids céljainkhoz.

Mennyire volt hatassal a vilagjarvany
erre a dontésre?

Ajarvany kitoérése 6ta nemcsak t6ébb id6t
toltiink otthon, de a vasarlasi, szabadidos
és kapcsolattartasi tevékenységeink is
az online térbe terelddtek at. A kérdés
korabban sem az volt, hogy lesz-e tisz-

tan online kampanyunk a mar-
kara, hanem az, hogy ez mikor
fog megvaldsulni. Ezt a dontést
gyorsitottdk fel az emlitett kiilsé
hatdsok.

Milyen megoldasokkal reagalja
le ezeket a valtozasokat a 2021-
es kampany?

Biiszkék vagyunk az elmult évek
eredményeire, de a novekedé-
si terveink miatt fontos, hogy
aktivan keressiik a fejlGdési le-
hetGségeket. Ennek jegyében
dontéttiink a fiatalabb célcso-
port iranyaba torténé hang-
sulyeltolasrol — utébbi teriileten
ugyanis még latunk kiakndazat-
lan kommunikacids potencidlt.

Hogyan batoritana azokat a
markamenedzsereket, akik
6dzkodnak egy 100 szazalékban
digitalis fokuszi kampanytol?

Tradicionalis értékeket kép-
visel6 markaként kiilénésen
nagy jelentGséggel bir egy ilyen
dontés, de eddig mind az ér-
tékesitési, mind a médiaoldali
eredmények a valasztott meg-
oldasok sikerességét bizonyit-
jak. Nem tudjuk, hogy mit hoz a
jove, de egy biztos: az élet — és
vele egylitt a marketingkom-
munikdcié - mar soha nem lesz
ugyanaz, mint kordbban. FelelGs
kommunikaciés szakemberként
a feladatunk, hogy ezen valtoza-
sok élére alljunk, aktiv szerepet
vallaljunk a formal6dé uj vilag
megteremtésében. (X)

#esettanulmany #dr. oetker
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8 szazalékos csokkenés, élen a szolgaltatas szektora
ATOP 20 INTERNETEN KOLTO PIACI SZEKTOR LISTAARAS REKLAMKOLTESE, 2020

Elen a MeH, 75 szazalékkal emelt az Extreme Digital-eMAG

ATOP 10 INTERNETEN KOLTO HIRDETG LISTAARAS REKLAMKOLTESE, 2020

Sorrend Osszesen Internet
tsszesen | Internet Hirdetd Kiltés Valtozas Koltés* Valtozas
(ezer Ft) 2020 2020/2019 (ezer Ft) 2020 2020/2019
Minissterelnomi
6. 1. Hilvrgtsjl ereinokl 56 009 893 41% 9153 074 32%
57. 2. Szerencsejaték Zrt. 11 966 379 6% 3125 334 61%
M Turisztikai
55. 3. ﬁ:vggglisélénsz thal 12 068 090 71% 1972 731 -12%
19. 4. Magyar Telekom 35 544 511 -13% 1573 756 -13%
83. 5. Mﬁ%ﬁf Villamos 7 918 515 18% 1495192 -17%
9. 6. Lidl Magyarorszag 47 408 486 22% 1146 101 6%
Vodafone
17. 7 Magyarorszig 38 363 803 13% 1083 025 4%
39. 8. OTP Bank 20 597 737 21% 1006 323 29%
Ext
35. 9. D’i‘gifa’?_eeMAG 23129 043 - 816 581 75%
51. 10. Ford Hungdria 13 711 935 82% 642 609 11%

#allami kiltés #szerencsejaték #toplista

Sokkal tobb pénz ment a szerencsejatékok népszeriisitésére
ATOP 10 INTERNETEN KOLTG MARKA LISTAARAS REKLAMKOLTESE, 2020

Sorrend Osszesen Internet
bssamson| tnternet | ERRT Kiltss | Viltozas| Keltés* | Valtozds
(ezer F£)2020 {2020/2019 | (ezer Ft) 2020 |2020/2019
8. 1. Szolgaltatas 105 974 829 18% 17 289 831 22%
14. 2. gﬁggﬁgﬁz’tatés 52 745 685 -10% 8 646 532 35%
11. 3. ;(Z‘g;glr{z’zg?badidé’ 90 080 291 -34% 5113 493 -16%
6. 4 Efz';ﬁ;‘}zgtz::;aség 144, 051 365 ~12% 4 573 890 ~1%
2. 5. Kereskedelem 417 514 211 4% 4 497 520 13%
7. 6. Tavkozlés 126 934 348 -11% 4 251716 -1%
9. 7. Esb.zzligl;gﬂéﬂ 102 569 585 -17% 3 672 519 -10%
Gyogyaszat,
1. 8. gyodgyhatasui 706 587 941 8% 2 514 383 26%
készitmény
3. 9. Elelmiszer 329 849 687 -3% 1639 889 4%
19. 10. llig;nmygezﬁ;‘t/ggelem, 7 034 985 -19% 1569 176 -25%
21. 11. g‘(fg;’t‘;zltlillfﬁ;a 5237 340 19% 1511 947 37%
. oo Deedab  smesn % iwewy -
16. 13. gséﬁ:;gsi gép 34 725 309 46% 1001118 31%
4. 14. Szépségapolas 249 466 520 5% 998 362 12%
5. 15. Ital 156 149 213 -22% 842 463 -16%
13. 16. Utazas, turizmus 56 661 656 -26% 801196 -11%
22. 17. Ingatlan 4 491 024 -17% 634 119 -18%
17. 18. E;‘::gii:gﬁg‘s”é’ 26 966 107 97% 601 037 -3%
15. 19. S;tl‘(’lzekg%'lezfmk 46 466 460 28% 403 913 —11%
18. 20. Epitéipar 22 880 565 5% 384 161 27%
OSSZESEN 2 761 616 712 -2% 62 096 512 -8%

* Display hirdetések programmatic nélkiil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjdn.

FORRAS: Kantar Hungary, Media division

Sorrend Osszesen Internet
" Fémarka it altoza i iltoza
Do | ot iy | mom | oty | dos
1. 1. %ﬂiiv'gtsazlteremaki 55 626 452 £40% 9153 074 32%
68. 2. %z%zar Villamos 8 092 179 16% 1664 861 ~18%
93. 3. Szerencsejaték 6 231 514 50% 1360 082 152%
56. 4. Magyar Turizmus 9100 989 133% 1213 572 16%
3. 5. Lidl 47 408 486 22% 1146 101 6%
16. 6. OTP 21272 315 9% 1079 784 15%
465. 7. TippmixPro 1432 493 296% 1029 407 239%
27. 8. Extreme Digital 13 904 553 9% 816 581 75%
298. 9. UM;yggglr{sTé;ﬁSZﬁkai 2750 319 -12% 759 035 -37%
24. 10. Ford 14 595 021 73% 695 520 9%

* Display hirdetések programmatic nélkiil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjdn.

FORRAS: Kantar Hungary, Media division
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#reklamkdltés #médiatorta #iah
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5 szazalékkal hoviilt a digitalis
szegmens
240 MILLIARD FORINTOS MEDIATORTA 2020-BAN

Mozi

Rddié

Kozteriilet

Digitdlis

Print

Televizié

FORRAS: Magyar Rekldmszivetség

A DIGITALIS REKLAMKOLTES NAGYSAGA ES RESZESEDESE™ A REKLAM-
TORTABOL (MILLIARD FORINTBAN, ILLETVE SZAZALEKBAN)

) Kéltés (millidrd Ft) @ Részesedés a rekldmtortdbol (%)

______________________________________________________

0 — eum esm G0 — 0%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

* 2011-2020: net net digitdlis/net net rekldmpiac (DM és 2019-t6l ambient nélkiil).
FORRAS: IAB Hungary

DISPLAY SEARCH LISTING E-MAIL
2013 201 @ 2015 © 2016 ® 201 ® 218 ® 2019 © 2020

LOKALIS-GLOBALIS ATRENDEZODES A DIGITALIS REKLAMPIACON

(RESZESEDESEK SZAZALEKBAN)
®
®

) Globdlis ® Hazai
2008 2009 2000 200 202 203 2014 2055 2006 200 2018 2019 2020

©@E)
©@

©@)
@0
©@)
©@)
©@)
©@)
©)@)
@)
©@

@)
©)

FORRAS: IAB Hungary

#digitalis szegmensek #globdlis #lokalis



53 SZAZALEKKAL NOTT A DIGITALIS VIDEG SZEGMENSE (NET, MILLIG FT) A glnhélis reklamkaltes alakulasa

@ Koltés (millié Ft) ) Névekedés (%) S "

Aglobalis reklamkiltés béviilési iiteme Globalis reklamkaltés, 2020 miliiard dollan

2020 2021

Magna Global  -4,2% +7,6% Magna Global 569

GroupM -5,8%  +12,3% GroupM 591

ZenithMedia -7,5%  +5,6% ZenithMedia 587

Az ekereskedelem
| hajtotta a varakozas |
feletti digitalis boviilést.

#reklamkdltés #vilag #eldrejelzés

#video #programmatic #iabh

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Aglobalis digitalis reklamkaltés A digitalis kaltés részaranya a globélis
bévillési iiteme reklamtortébél, 2020
2020 2021
_03 Magna Global ~ +8%  +10,4% Magna Global 59% 08
40 i , , GroupM +8,2%  +15,4% GroupM 59,3% el
3,3 MILLIARD FORINT A PROGRAMMATICKOLTES (NET, MILLIO FD)* ZenithMedia  +1,4% - ZenithMedia 52%

AUTOMATIZALT PROGRAMMATIC RTB
o 201 © 2015 © 206 ® 201 ® w08 ® 2019 © 2020

* Az IAB Hungary a Google non-search és a Facebook-kéltéseket automatizdltnak, de nem programmaticnak tekinti. FORRAS: A hdrom iigynékségcsoport elérejelzései 2020. december 7-én jelentek meg. Tovdbbi részletek: groupm.com,
. lobal.com ithoptimedia.com
FORRAS: IAB Hungary ! "




#iab #adat #digitalis audio
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Adat témaji kiadvany és ij munkacso-
port a koronavirus arnyékahan

VALTOZASOK A VEZETESBEN

jfmiusban rendkiviili tisztijitas kere-
tében Bognar Vera, a Nestlé digital and
marketing managere valtotta Slyom Ba-
lazst az IAB Hungary elndkségében. Az év
végén hasonl6é médon keriilt Néz Kata, az
Omnicom Media Group stratégiai igaz-
gatdja Yasar Umut helyére a testiiletben.
Oktoberben Kenessey Adrien vette at az
IAB Hungary ligyvezetését a sziilési sza-
badsagra tavozo Findczy Doratol.

MEGALAKULT AZ AUDIO
MUNKACSOPORT

A podcastek terjedése az utébbi évek és
a jelen egyik legigéretesebb trend-
je, amelyet a koronavirus-jarvany sem
akasztott meg kiilondsebben. A digitalis-
audio-szegmens magyarorszagi fejlo-
dését jelzi, hogy 2020 Gszén megalakult
az IAB Hungary Audi6 munkacsoportja
Romdn Balédzs (Betone Studio) vezetésé-
vel. A szegmens itthon az tut elején jar,
egyelore a fogalmak és a mérési kérdések
tisztazasa, a sztenderdizacid, valamint a
fogyasztéi szokasok feltérképezése a f6
feladatok. Ennek jegyében 2021 tavaszan
az Audié munkacsoport atfogo kutatassal

jelentkezik.

UJ KIADVANYOK

z IAB Hungary Adat mun-

kacsoportja aprilisban je-
lentette meg az Adat Position
Papert, amely az automatizalt
rendszerek miikodésérol, a pia-
ci szereplok tipusairdl, a piacra
1épés modjairdl és feltételeirdl,
az arazasi lehetGségekrdl, va-
lamint a jogi keretekrdl nyujt
ismereteket. Emellett a Digita-
lis Vide6 munkacsoport Digitalis
Vided Tudastar cimen attekin-
téssel jelentkezett, melyt6l azt
varjak, hogy a piac szerepl6i mé-
lyebben megismerjék e nemzet-
kozileg mar rendkiviil jelentds
szegmens alapjait és hazai lehe-
toségeit. A két edukacids anyag
az IAB tagjai szamara elérhetd.

ISMET SZAKDOLGOZATVERSENY

z IAB Hungary masodik al-

kalommal kereste a legjobb
digitalis marketing témaju
szakdolgozatokat. A korona-
virus-jarvany miatt ebben az
évben 2019 és 2020 legjobb
szakdolgozatirdi és felkészi-
to tanaraik kaptak elismerést.
A legtobb pdlyamunka ezuttal
is az influencer marketingrol
sz6lt, de a négy gyoOztes té-
mavalasztasa soksziniibb volt:
a markabiztonsag, az inbound
marketing és az IKEA Face-
book-aktivitasa is teritékre ke-
riilt. Az IAB Hungary 2021-ben
ismét meghirdeti a versenyt.

Az automarkak uraljak a top 10-et
A 10 LEGNEPSZERUBB BRAND A SOCIAL INDEX ALAPJAN

Audi
Lidl
Tesla

Ford
SPAR

A MERCEDES-EMLITESEKBEN
LEGGYAKRABBAN FELMERULO
HASHTAGEK

#mercedes
#f1
#mercedesbenz
#formai
#busz

AZ AUTOMARKA KATEGORIA
TOP 10 SZEREPLGJE. A MERCEDES A
TAVALYI GYOZTES FERRARI ELOTT

Mercedes
BMW

Ferrari (@) Suzuki
Audi Toyota

Tesla Honda senti

A SentiOne a vildg egyik vezetd online listening és Al-alapi iigyfélszolgdlat-automatizdldsi platformja, amely figyeli és Gsszegyiijti az interneten
taldlhaté publikus emlitéseket a portdlokrdl, forumokrdl, blogokrdl, kizosségimédia-feliiletekrdl és értékel6oldalakrol. A SentiOne hat kategdrid-
ban 338 mdrkdhoz kapcsolédéan vizsgdlta az internetezGk véleményét. A vélemények szdma mellett azok mindsége és érzelmi toltete is az adatok
alapjdul szolgdl.
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A hazai llgynllksegek 2020-ban a koronavirus hatassal volt a
Iegfuntosahh elismerései dijakra is. Elmaradt tobbek kozt az Arany

. ag Zgn y p; Penge, a Golden Drum, a Cannes Lions és
digitalis megoldasokert

még sok mas hazai és nemzetkozi ver-

#cresta #epica #effie #content-marketing award

44

2020-ban

seny. Ennek fényében valogattunk.

Nevezd . . . . .
iigynikség Meghizo Kampany/alkotisneve  Kategdria Dij
White Rabbit Kilenc portugal Terms Against Bullying Digital Eziist
egyetem
cresta-awards.com
Neverd Meghizé Kampany/alketasneve  Kategdria Dij
iigynikség g pany g ]
White Rabbit eKélyeer}égortugal Terms Against Bullying géo?;l;’;%il:gék Eziist
epica-awards.com
Nevezd o Kampany/alkotas - Tarsiigynok- i
iigynikség Meghizo neve Kategoria ség Dij
Double Shot Kis koltségve-
DOT Creative CDofufble Shot  coffee tésl, gazdasagi - Platina/arany
oltee Review Boost céli kampdanyok
‘é‘;glfli;ial Telenor Telenor TGraBoT ~ branded PHD Bronz
effie.hu i e
% vezetz')]e és szzﬁ?e mmgen munkatdrsa. A tobb. xnél folytatta, mely-
e o i i . . - nek Munk Veronika mel ett anuartol Dull Szabolcs Oszerkesztdje lett.
Palyazo Meghizé ll::\:r;pany/alkutas Kategdria Dij I g _ J
Uniomedia Esterhdzy Magyar-  ESTORI Kreativ Miivészet, Aran
Communications orszag Alapitvany Térténelmi Verseny szoérakozas v
Vendéglatas, turiz- : T R BT
. Delivery Hero Netpincér Gamer mus/Markacéllal o A A )
Positive Adamsky Hungary Content sziiletett Instag- Arany Starcz AkOS Ir any lt] aaz
ram-tartalmak Klekner Peter Valtotta : Indexet Vezérigazgaté'ként :
ViacomCBS CEE ViacomCBS CEE X"“}.edy (t:e““?ll - Itvexstﬂ;i(lzlerlllealwsclzsgi_ Arany Ilg?l’:’;lag I{?tnz-gt (‘I,ezé‘to aki e Indamedia lgaZgatOS g
2 4j csatornahang és Klipek 9y s tagja is lett. A portdl foszer—
1]\)/{?3’ Budapest, Magyar Telekom Hello Biznisz Klub Online markamédia Arany lgazgatOl pOSthan 'kesz_t(.)]e FekEte SzalO'ky ZOltan
Uniomedia CIB Bank CIB petfluencerekkel Facebook-kozpontu Aran
Communications az orokbefogadasért tartalommarketing v
A s Radids és podcast-
g:?:;:lgaljitgs‘m’ Generali Biztosité Egyszer lent podcast szponzoracidk és Arany
termékelhelyezések
Radios és podcast—
HPS PR Adidas Budapest Nem egyenlSk szponzoracidk és Arany

kreativ.hu

termékelhelyezések




Karrierhirek

2020. APRILIS

A Forbes magyar kiadasatél érkezd

Osszedllt az Index 4j - ezen sszeté-
telben végiil rovid életl - vezetése,

X 2020. NOVEMBER

érkezett a Mediaworks
stratégiai értékesitési és marketing-
vezet6i pozicidjaba. A szakember a
médiavallalat sales house-anak, a
Salesworksnek az iranyitasat is el-

lett a Republic Group tj

ligyvezet( igazgatdja. Barna Tamas
korabbi ligyvezetd igazgatd a tovab-
biakban az ligynokség igazgatdsagi
elndkeként vesz részt az iranyitasban.
korabbi lapigazgatd

valtotta Bazs6 Gabort a Totalcar ligy-
vezet6i posztjan. Ut6bbi szakember a

#digitalis #karrier

vette at a kreativ.hu ird- kreativ tartalmak gyartdsara fokuszal

nyitasat vezet? szerkesztoként. melyben toltotte be a a jovben
vezérigazgatdi mellett a fGszerkeszt6i nevezték ki az Ini- ’

poziciot is. Szt ) straté- tiative operativ igazgatéjanak. 1 | T TTTTTTTTTITTIImImmIIIII

giai igazgato és vezetd szerkesztd, lett a femcafe.hu fészer- . 2021. FEBRUAR .

korabbi rovatvezetd tar- és :

kesztGje. El6dje, Sajoszegi Veronika

R A ; az Isobar Experience
sziilési szabadsagra tavozott.

! Design lizletdganak vezetdje vette at
' az ligynokség cégvezetdi teendGit. |

fészerkesztG-helyettes,
pedig hirigazgaté lett.

latja.
felel fészerkeszté-he- !

+ talomfejlesztési vezetSként folytatja :
i palyafutdsat a Totalcarnal.

lyettesként a Blikk digitalis tartalma-

iért, miutan tavozott a f6szerkeszt6i s
korabbi

sz€ékbdl, ahova . L by
! foszerkeszto-helyettest nevezték ki az

Minddssze néhany nap utan lemon-

dott az Index vezérigaz- négy év utan visszatért. Index fszerkesztSjének. Tartalom latja el a Book2/ webdru- :
. . . . ; -t0 - oat n= ' hdz vezérigazgatoi feladatait a hénap |
gé}tOJa. an valtotta Kasnyik Mar- és lizletfejlesztési vezetSként tért | kozepétdl gA cgéghez markeI—) |
Téavozott a Ringier Axel Springer di- tont a G7 élén. Az oldal tarsalapitdja . t:" 2 b akoxott. |
ugyanakkor maradt a szerkesztGség » Lingvezetol pozicioban csatlakozott. .

gitdlis lizletaganak élércl
A szakember a DKT ligyvezetGje
lett.

az Omnicom Media Group
stratégiai igazgatdja valtotta Yasar
Umutot az IAB elndkségében.

tagja, indoklasa szerint csaladi okok-
bdl 1épett hatrébb.

:
:
i
\ vissza a laphoz
'
:
:

(Nestlé) valtotta

#digitalis #karrier

az IAB elngkségében, mivel
utdbbi a UPC online igazgatdi posztja-
r6l a Trendency data science és anali-
tikai iizletagdnak élére tavozott.

.........................................

érkezett az !

Artvertising Digital & Content di- !
viziéjanak élére.
Jalius 24-én felallt az szer- |
keszt§ségének minden vezetdje
és szinte 0sszes munkatédrsa. Két |
nappal korabban Bodolai Laszl6 !
menesztette Dull Szabolcs fészer- :
keszt6t, és Szombathy Pal lett az Gj :
vezérigazgato. !
a Lokal korabbi !

fGszerkesztGje vette at a hirado.hu
vezetését.

Digitalis csatornakért felelGs igazga-
tésagot hozott 1étre a Telenor, amely-
nek az élére

kertilt.

valtotta a sziilési
' szabadsdgra tavoz6 Findczy Dérat az
© IAB Hungary tigyvezetGi székében.

irdnyitja az Indexet ve-
i zérigazgatdként, aki emellett az
' Indamedia igazgatésagi tagja is lett.
i Erkezésével ligyndksége, a Dialogue
i Creatives is a csoport részévé valt.

Tarsfoszerkesztoként csatlakozott a
Telex csapatdhoz Afel-
adatokon Munk Veronikaval osztozik.

keriilt a HG Media birto-
kolta KOD Média sales house digitalis
hirdetési vezet6i székébe.

lett az Index szdérakoz-
tatd, magazinos tartalmakért felelGs
foszerkesztG-helyettese.

keriilt a N6k Lapja integralt
szerkesztGségének élére.

nevezte ki a Central
Médiacsoport operativ vezérigazga-
to-helyettesének Varga Zoltan. Vagi
Rébert Gj poziciéja mellett megtar-
totta kereskedelmi igazgatéi feladat-
korét.

valtotta Makkay Janost
a Kifli.hu Kft. igyvezet6 igazgatdi
posztjan.
lett a Szallas.hu Zrt.
marketingvezetdje.
értékesitési és gazda-
sagi igazgatoként csatlakozott a Telex
csapatahoz. Nadori Péter tavozott a
lapmenedzsmentbdl.
irdnyitja az eMAG Ma-
gyarorszag és az Extreme Digital
marketingteriiletét.

Consumer Experience osztaly lett a
Volvo Auté Hungéria marketingcsa-
patabol. Az Gj egységet

eddigi marketingvezets ira-
nyitja. az ligyfél-
kapcsolatok felelGse,
személyében pedig Gj marketingkom-
munikaciés munkatars érkezett.



#digitalizacio #eldfizetés #adat
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Gondolatok kiilfoldrol

/ ,Megértem azt, hogy
/ Magyarorszagon nincs ha- %
! gyomanya az online elofizetéses |
i modellnek. A fizet6kapuk még ide- !

genek, még 4j ez a dolog, és az In- *
dex, a legnagyobb szerepld is enélkiil
mik6dott. Ezt mind értem. A mi ta-
pasztalatunk viszont az, hogy na-
gyon fontos, hogy ne adomanyokat
gyijtve konyo6rogjiink a pénzért.”

a szlovdk Dennik N
fdszerkesztdje az Azonnalinak arrdl,
hogy az online el6fizetés és az adomd-
nyozds sem a tartalomgydrté, sem az
1 olvasé szdmdra nem ugyanaz, és sze-
i rinte az el6bbi a hosszu tdvon miiké-
i d6képes megoldds eqy piaci szerepl§
\ szdmdra. A fentiek a Telex induldsdhoz
\_ kapcsolédéan hangoztak el. o

’

o »Azon dolgoztam a “
/ kutatdsi, fejlesztési és innova-
i cids vezetonkkel, hogyan tudnank
i a marketingcsapatainkat startup-
| mentalitésra biztatni a markaépités
i tekintetében. (...) A K+F, a marke-
! ting, a kommunikacio, a dizajn és a
i kutatds egészen egy évvel ezelfttig
i a maga egymast kovet6 folyama-
! taival dolgozott. Arra gondoltam,
i hogy a startupok nem igy miikéd-
i nek, vagyis nekiink miért kellene ezt
! az utat jarnunk? Tanulményoztuk
I a startupok vildgat, és magunkéva
! tettiik a lean innovacio elvét.”

i a Procter & Gamble
' globdlis marketingigazgatéja a The
:. Drumnak nyilatkozva a startupmen-
\ talitds alapelvvé tételérél a 183 éves /
. vdllalatéridsndl.

’

\

\

_ 4K-javal - a kommunikacid, a kriti-

,,/A fiatalok nem akar- ™
/' nak harom 6ran at kocsikdzni
' pusztan azért, hogy egy Kkicsit jobb

popcornt ehessenek.”

vdllalkozé a Your-
\ Storyn a médiafogyasztdsi szokdsok
A 2 3 2 /
‘.. vdltozdsdra utalva. /

,A marketingveze-

[ tOknek litniuk kell, hogy mind-

! ez ismét aldhtizza a first-party data

fontossagat és azt, hogy a marketing

homlokterébe a fogyasztoi bizalom

. és a felhasznaldi adatok védelme

' kertil. Az elkovetkezd években a

digitdlis fogyasztoi kapcsolatokat a

megfeleld felhasznaldi élmény és az
érték biztositasa altal érdemelhetjiik

1 ki. Az, hogy a Google Chrome 2022~

! t0l nem tamogatja a third-party coo-

i kie-kat, arra kényszeriti a marketin-
geseket, hogy mar most kezdjenek el
a jovGbe fektetni.”

|
|
|
s

1

1

1

! az S4 Capital ala-

! pitéja a Google 2021 eleji bejelentésére

i reagdlva, amely szerint a keresdori-

! ds a third-party cookie-k kivezetése

i utdn nem fejleszt alternativ megol-

\ ddst a felhaszndlok bongészésének /
. kovetésére.

. »Ma, amikor a gye- \
/ rekeket 0-24-ben korbeveszi
| a digitalizdcié, fontossd vilt, hogy
* felvértezziik Gket a haladd vilag

i kai érvelés, a kollabordci6 és a krea- E
! tiv gondolkodas képességével.” !
| a BeSingular Academy ,'
\alapitdja a YourStoryn. (Az angol sz6-

vegben 4C-r6lvolt sz6.) L

POrtfolio

Csucs ez az érzes

#1 HAZAI GAZDASAGI HIRPORTAL

#4 HAZAI WEBOLDAL

TOP10 HAVI

# HAZAISITE RU
1. 24.hu 3625964
2. index.hu 3563064
3. femina.hu 3277124
4. portfolio.hu 3134120
5. origo.hu 3100 052
6. hvg.hu 3007 708
7. blikk.hu 2926720
8. telex.hu 2826 488
9. nlec.hu 2727 208
10. nosalty.hu 2648 056

2021. aprilis

A Portfolio Csoport meghatarozo szerepléje
a magyar médiapiacnak és Uzleti életnek.

POrtfoIio @ pénzcentrum

& agrarszektor

10 62 Vg
el e



Gondolatok |tthonrol

~
~

,,---Kicsit olyan, mint-
/ haazegésztartalomgydrtasegy
nagy Tinder lenne. Kiilso alapjan ;
itélnek a userek, a cimadas sosem

AD MAX

AZ EVOLUCIO SZINTET LEP

. ,Mi azt becsiiljiik, N

l
1
1
1
’ \ H
)

\

/ hogy az optimista forgatokényv % _-* yolt ennyire fontos, mint most, mi-
keretében 2024-re akar aduplajara , . kézben az igazdn nagy és fajsilyos
tud boviilni a hazai e-kiskereske- ! mérkék sosem fognak beszéllni a
delem, ami azt jelenti, hogy akar évi *~._ clickbait cimaddsba. Azt szoktuk

INTELLIGENS HIRDETES AJANLAS

#e-kereskedelem #streaming #fejlédés

ban a 2008-ashoz hasonlé gazdasagi 1
Vllagvalsaggal szamolunk, aminek !
6-8 év mulva is érezni lehetett a ha-
tasait.”

a Reacty Digital tizlet-
fejlesztési igazgatdja a napi.hu-n ar-
rél, hogy tartésan magas maradhat-e
az e-kereskedelem novekedési iiteme
a jdrvdny elvonulta utdn. A kutatécég !

| Otéves eldrejelzésében hdrom szcend- |
\ riéval szdmolt. '
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,Ha szerencsénk van N

\

/- abolygé polgaraként és mar-

i ketingesként -, az »Uj normdlis« ‘__

koszon6viszonyban sem lesz a ko-
rabbi normalissal.”

az IBS marketing tanszé-
' kének vezetdje egy, a Kreativon megje- |
\_ lentvéleménycikkében.

, ,Az adomanyoknak

/ hala csak novemberben kell

' azon gondolkodnunk, csédbe me-
i gylink-e. (...) A hirtelen felbuzdulé
| tamogatokat nehéz allandd tdmoga-

tokka tenni. A Népszabadsag-ligy- .

\

|

! nél nagyon latszott ez. A timogatok !
| megtartasa kiilsn munka.” i
3 a Mérce i
1 f6szerkesztéje két gondolata, amelyek !
1 a Kreativ beszélgetésén hangoztak el a 3
| tdmogatoi bevételek fontossdgdrol és |
\ a felfokozott kozéleti dllapotokon tili |
\. megtartdsuk nehézségérdl.

|

|

2000 milliard forintot is el tud érnia .~ mondani, hogy a cikkoldal az @j nyi- !
forgalom. A pesszimista szcendri6- | !
|

|

‘\' tidje.”

1
1
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1
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1

téoldal, azon beliil kell megmutat-
nod, hogy mit tud a markad.”

az nlc.hu fészer-
kesztbje a Marketing & Media maga-
\ zinnaka clickbait jelenségrél.

,»A streamingellenes-
/. ség egy elitklub burzsoa atti-

™, ahhoz kapcsolédéan, hogy a filmesek

a Partizdnnak |
! egy része szerint a streaming megélia
 filmélményt. A rendezé Pieces of a Wo- 3
man cimii filmje a Netflixen debiitdlt, és |
egy hétvége alatt tizszer annyian lat— |

\ tdk, mint az addigi legsikeresebb filmjét | g
' Osszesen.

,Ugy képzelem, hogy

/ hamajd 10 évmilva (...) a gye-
rekeim elkezdenek dolgozni, és |
esetleg marketinggel fognak fog- !
lalkozni, akkor kinevetnek engem .
meg a mi korunkat, hogy ez még a !
D6érmogé Démotor-vilag volt. Os- i
kori rendszerekkel és modszerekkel |
dolgoztunk. A 2000-es és a 2010-es !
évekhez képest meglepden kevés l
dolog valtozott. Ugyanakkor mar ‘
készen van a technolégia, ezért tiz |
év mulva teljesen mas lesz a marke-
ting és a marketingkommunikacié a
mostanihoz képest.”

a Vodafone Ma-

\ gyarorszdg mdrkaigazgatdja a Digital |

\ Hungarynek nyilatkozva.
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A HOLNAP TECHNOLOGIAJAVAL

N S |

5,5 millié+ Célozhatésiag 90+
REAL USER WEBOLDAL
(FORRAS: DKT.HU) A HALOZATBAN

500 000+ 240 millié+
HIRDETESKATTINTASI CIKKAJANLO WIDGET
KAPACITAS / HO MEGJELENES/HO

Az AD MAX a Strossle magyarorszagi kizarolagos technologia-
és nativ hirdetés értékesitési stratégiai partnere

STROSSLE

www.admax.hu
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