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MEGBÍZÓ: 

PERNOD RICARD SA 
A VILÁG NO1. PRÉMIUM SZESZGYÁRTÓ VÁLLALATA ÉS WHISKY-SZAKÉRTŐJE.



ARCULAT





A nemzetközi megbízás kiemelt szempontja volt a 
legmodernebb dizájnmegoldások ötvözése a  
whisky-téma tradicionális világával. 

Metro UI alapjaiból gyökerező felhasználói felület 
tervezése mellett döntöttünk, így kialakítva egy 
olyan vizuális és tartalmi keretrendszert, mely képes 
alkalmazkodni a multinacionalitás és multilingual-
itás kívánalmaihoz (például a jobbról balra történő 
írásmódhoz) és e mellett a jövőbeni strukturális és 
tartalmi bővítés lehetőségéhez is.



A nagyméretű háttérkép szürkeárnyalatos tónusai kiemelik az oldal  
tartalmi egységeit: textúrát ad, ezáltal a minimalista „flat design” nem 
hat unalmasnak.

A háromféle tartalmi egységet (központi, prémium, lokális) eltérő 
színkódokkal jelöljük, így a felhasználó számára egyértelműen beazo-
nosítható, mikor milyen típusú tartalmat fogyaszt.

SZÍNEK



A Google Maps alapokon működő boltkereső egyedi skint kapott a  
Whiskyology arculatnak megfelelő ikonokkal, jelölőkkel.





Az informatív, illetve navigációs elemeket csak a megfelelő mértékben redukáltuk  
ikonokká a „fogyasztható dizájn” jegyében.
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RESZPONZÍV DIZÁJN





WWW.WHISKYOLOGY.COM




